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RESUMO

No periodo de 1939 a 1945, registra-se a Segunda Guerra Mundial. Os
cartazes possuiam a responsabilidade de expor ao povo as informagdes dispostas
pelos governos envolvidos. Destacam-se a Alemanha e os Estados Unidos, paises
que apresentavam, além de uma guerra armamentista, uma guerra propagandista,
com publicidade negativa sobre o inimigo que eram replicadas em todos os outros
paises. A partir disso, este trabalho visa analisar cartazes desenvolvidos durante a
Segunda Guerra Mundial, com enfoque no seu significado para a populagao alema
e estadunidense. Esta monografia revisita a importancia dos cartazes para a guerra,
além da comunicagdo de género. Expondo que, a mensagem veiculada era a
mesma, demonstrando um avango temporal no que diz respeito ao papel da mulher
no ambiente em que esta inserida. Para tanto, serdo exploradas duas pegas com
direcionamentos diferentes de cada pais: recrutamento masculino e recrutamento
feminino. Com metodologia de Martine Joly (1994) e Paula Valadares (2007)

adaptada para adequagao aos meios de pesquisa escolhidos.

Palavras-Chave: Design Grafico; Analise grafica; Segunda Guerra Mundial e

Cartazes.



ABSTRACT

The Second World War took place between 1939 and 1945. Posters had the
responsibility of showing people the information provided by the governments
involved. Germany and the United States stood out as countries that, in addition to
waging a war of arms, waged a war of propaganda, with negative publicity about the
enemy that was replicated in all other countries. With this in mind, this work aims to
analyze posters developed during the Second World War, focusing on their meaning
for the German and American populations. This monograph highlights the
importance of posters for the war, as well as the issue of gender. It shows that the
message conveyed was the same, demonstrating a temporal advance in terms of
the role of women in their environment. In order to do this, two pieces will be
explored, each targeting a different country: male recruitment and female
recruitment. The methodology will be based on Martine Joly (1994) and Paula

Valadares (2007) and adapted to suit the chosen means of research.

Keywords: Graphic Design; Graphic Analysis; Second World War and Posters.
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1. INTRODUGAO

A Segunda Guerra Mundial foi um periodo conturbado de grande
repercussao na histéria da humanidade. Enquanto os paises se digladiavam, muitas
familias entregavam seus filhos e entes queridos aos confrontos entre as nagdes
sem ao menos saber se voltariam a vé-los.

As consequéncias desse periodo sao sentidas até os dias atuais, muitos
paises foram afetados e envolveram-se no conflito, incluindo o Brasil. Por outro
lado, durante este periodo ocorreram inovagbes em diversas areas: tecnologia,
medicamentosa e no design, como retrata Lincolins (2019) em seu artigo sobre dez
coisas que sO existem devido a Segunda Guerra Mundial. Segundo o autor, no
ambito da comunicagao, destaca-se que a guerra proporcionou uma expansao da
area, ja que era necessario um dialogo do governo para com as massas, o qual era
feito por meio de propagandas. No segundo capitulo deste trabalho é abordado o
cenario da Segunda Guerra Mundial.

Ainda no capitulo 2, um recorte sobre o design grafico, cartazes e a
propaganda utilizada. Apds o inicio da Segunda Guerra Mundial, o design grafico
entra em agao transformando e contribuindo diretamente com a politica dos paises
em conflito. Hollis (2010), afirma que embora a fotografia tenha revolucionado a
maneira de fazer propaganda da época, muitos artistas mantinham as origens
preservadas fazendo ilustracbes. Os pbsteres tomavam as ruas, alguns deles
traziam ilustragcbes evidenciando o0s pontos negativos de seus inimigos
pitorescamente, além de esbanjar heroicamente os membros de seus partidos. Os
paises com maior destaque nesta area sdo a Alemanha e os Estados Unidos, que
recorreram a uma propaganda intensa por meio de cartazes, filmes e radio para
expor 0 que 0 governo queria que a populagao acreditasse.

Neste periodo, as mulheres foram convocadas a desempenhar uma
variedade de fungbes que iam além dos papéis tradicionais de género da época. De
acordo com Chaud (2014), as mulheres contribuiram para uma série de setores,
desde a industria e a agricultura até os servicos militares. Essa transformagao
social, em que as mulheres romperam as barreiras tradicionais para ingressar em
campos predominantemente masculinos, teve implicagbes de longo alcance que
ecoam até hoje. Durante a Segunda Guerra Mundial, as mulheres provaram

poderem desempenhar uma variedade de fungdes complexas e desafiadoras,



12

redefinindo as expectativas de género e estabelecendo as bases para o movimento
feminista.

Dessa forma, entende-se como necessaria uma pesquisa que retrate o
impacto dos cartazes em meio a Segunda Guerra Mundial, necessario ressaltar que,
os cartazes analisados nesta monografia sdo de dois paises, Alemanha e Estados
Unidos, que demonstraram grande perspicacia no ambito da comunicagéo ao longo
dos conflitos. Sua escolha foi feita apdés uma pesquisa dos meios de comunicagao
usados na época, sendo notéria a importancia de veicular a mensagem de forma
que fosse possivel o entendimento de todos. adentrando em um recorte de género
observando sua comunicag¢do. Para isso, definiram-se cartazes de recrutamento
masculino e feminino neste estudo. O recrutamento foi necessario durante o
decurso da guerra, sendo necessaria muita propaganda entorno deste obijetivo,
estes cartazes sao reconhecidos até os dias atuais. Segundo Alvim (2013) “o cartaz
€ um documento iconografico para a reconstituicao e interpretacéo da historia e de
uma civilizagao”. Com o campo de estudo do Design Grafico, o cartaz tomou
propor¢des ainda maiores, como ferramenta de comunicagao, mas foi necessario o
desenvolvimento de profissionais e da comunicagdo ao longo do tempo para essa
evolucdo. No decorrer deste trabalho, abordaremos a contextualizacdo sobre a
Segunda Guerra Mundial, a histéria dos cartazes neste periodo e, por fim, analise
da imagem, com intercessdes no desenvolvimento dos cartazes ao longo dos
conflitos bélicos, linguagem visual e retorica da imagem.

O capitulo 4 traz a metodologia empregada neste trabalho, apresentando os
estudos de Martine Joly (1994) em seu livro, introdugdo a andlise da imagem, que
utiliza semidtica para suas analises. Além de um modelo analitico desenvolvido por
Paula Valadares (2007), com algumas adaptagdes para adequagao ao conteudo.
Neste contexto, a pesquisa trara uma analise da imagem dos cartazes a partir do
estudo de seu significado. Como aponta Santaella (2005), a semidtica facilita o
entendimento mundano ja que € uma ciéncia abrangente que permeia diversas
areas do conhecimento, sendo usada no design para o estudo de signos segundo a
interpretacédo de cada individuo, tendo em vista que a percep¢cdo muda conforme o
leitor e sua bagagem sobre determinada area. Apds apresentar as analises graficas

no capitulo 5, temos as consideragdes finais no capitulo 6 deste trabalho.
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1.2 Objetivos

1.2.1 Objetivo geral

Fazer uma analise de cartazes para compreender as mensagens icOnicas e
plasticas de cartazes alemées e estadunidenses da propaganda politica massiva da

Segunda Guerra Mundial com base na semidtica.

1.2.2 Objetivos especificos

- Compreender o contexto histérico da Segunda Guerra Mundial e sua
influéncia no Design Grafico;

- Entender a importancia da construgcao de cartazes para a propaganda
politica massiva durante a Segunda Guerra Mundial;

- Tragar significados da linguagem visual destes cartazes no

recrutamento de géneros distintos com base na semidtica.

1.3 JUSTIFICATIVA

A divulgagao usada durante o periodo da Segunda Guerra revolucionou a
propaganda politica. Com uso dos mais diversos meios, as nagdes conseguiram
justificar aos povos os seus feitos. Sendo assim, é imprescindivel apresentar ao

publico materiais que retratam a grandeza propagandistica do século XX.

Segundo Bueno (2022), no espago de sete anos, de 1939 a 1945, o mundo
se desenvolveu rapidamente em numerosas areas, visto que os conflitos eram, além
de armamentistas, tecnoldgicos. Neste periodo da Segunda Guerra Mundial foram
elaborados os primeiros computadores e uma gama de estratégias de marketing.
Goebbels, ministro da propaganda nazista, era muito eficaz em mostrar os atributos
de Hitler, demonstrando sempre que eles estavam do lado correto da historia, por

muitas vezes omitindo sobre a real situagdo da guerra. Em contrapartida, os
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Estados Unidos também criavam estratégias de comunicagdo para seu

recrutamento e busca de aliados e apoio da populagao.

Investigar a estética, o design, o recorte de género e as mensagens
subjacentes nos cartazes da época oferecem a oportunidade unica de entender
como a cultura e a politica se entrelagaram em um momento critico da histéria. Além
de ser um estudo interdisciplinar de areas como histéria, arte, design grafico,

semidtica, retérica da imagem e comunicagao.

Compreender as estratégias e técnicas utilizadas em cartazes da Segunda
Guerra Mundial, principalmente atreladas a publicidade desenvolvida para homens e
mulheres, pode langar luz sobre as praticas de propaganda atuais e suas
implicagdes. Portanto, este trabalho contribuird para os futuros profissionais terem
conhecimento sobre a evolugdo do design como profissdo e do seu processo ao

longo da historia.
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2. SEGUNDA GUERRA MUNDIAL

A Segunda Guerra Mundial, conflito bélico que ocorreu entre 1939 e 1945,
envolveu dois grandes grupos em seu confronto, os paises do eixo (Alemanha, Italia
e Japao), que batalharam contra os paises aliados (Reino Unido, Franga, Unido
Soviética e Estados Unidos). Como aponta o Museu Memorial do Holocausto dos
Estados Unidos (2021), apds a derrota na Primeira Guerra Mundial, um sentimento
de vinganga surgiu entre o povo alemao, resultando na criagdo do Partido
Nacional-Socialista dos Trabalhadores Alemaes e a disseminacao de sua ideologia,
que consistia em discriminacdo e opressao de minorias. Sob liderangca de Adolf
Hitler, a Alemanha expandiu suas fronteiras e invadiu a Polbnia, sendo o estopim
para o inicio dos confrontos.

De acordo com Gilbert (2014), no ano de 1941, bombardeios atacaram a
base aérea de Pearl Harbor no Havai. O conflito que se estendia anteriormente pelo
continente europeu agora estava ao nivel mundial. Tornando-se o motivo pelo qual
os Estados Unidos adentrou oficialmente a Segunda Guerra Mundial. O Japéao
atacou os Estados Unidos, em razdo do expansionismo na Indochina por parte do
Japao, para tanto, os americanos optaram por minar o suprimento de Petréleo para
o Pais oriental, dando inicio ao conflito entre os paises, culminando no ataque a

Pearl Harbor.

Apos o ataque a Pearl Harbor, base naval dos Estados Unidos, o patriotismo
cresceu entre a nagao, havendo uma mobilizagao nacional para a guerra, como cita
Karnal et al. (2007),

Um apelo por trabalhadores da defesa civil rendeu 12 milhdes de
voluntarios e a populacéo aceitou com certa docilidade o racionamento de
comida e produtos essenciais. Vinte e cinco milhdes compraram titulos do
governo usados para financiar a guerra. Muitos americanos acreditavam
que realmente era uma guerra do povo. (Karnal et al.,2007, p. 221)

Em segundo plano, Hastings (2012) mostra que a queda do Terceiro Reich'

foi gradual, iniciou-se com o ataque soviético a Budapeste em outubro de 1944 e foi

! Terceiro Reich, termo cunhado pela propaganda do regime nazista da Alemanha com objetivo demonstrar a
grandeza do projeto de Hitler para transformar seu pais em uma incontestavel poténcia mundial.
Fonte:https://brasilescola.uol.com.br/historiag/aliancas-segunda-guerra.htm#:~:text=A%20Segunda%20Guerra
%20Mundial%?20contou,Jap%C3%A30%20eram%200s%20membros%20principais.
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finalizado com a assinatura da rendicdo alema em 7 de maio de 1945. A Alemanha
sentiu-se indefesa diante do avango russo pelo leste e dos aliados ocidentais pelo
oeste, sendo uma questao de tempo até alcangarem seu pais. Com a conquista de

Berlim por parte da ex-URSS foi consolidada a queda do Terceiro Reich.

2.1.1 Marcos da Segunda Guerra

E importante contextualizar o momento em que o mundo vivia antes da
Segunda Grande Guerra, (ver figura 1). Consoante Gilbert (1989), os Estados
Unidos ainda estavam sofrendo com as consequéncias da crise de 1929 que abalou
severamente sua economia, so retornando a sua gléria durante a guerra, tendo em
vista sua entrada tardia e o aumento das necessidades do povo no exterior para

com 0s recursos basicos, armamento e matéria-prima.

Figura 1: Paises em guerra 1939 — 1945

o
F\ Declara de Guerra contra a Alemanha

Paises Aliados B Aliados do Eixo & Declaracao de Guerracontra

W Paises doEixo W MNeutros [ Declaracio de Guerracontraos Paises Aliados

Fonte: Coggiola (2015)

O gréafico mostra todos os paises envolvidos na Segunda Guerra Mundial, o
periodo em que estiveram ligados ao conflito e também contra que paises estavam
lutando.
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O presidente americano Franklin Delano Roosevelt fez diversos acordos com
0s paises aliados antes de finalmente entrar na guerra em 1941. Ja a Alemanha,
detinha um sentimento de vinganga perante os paises que assinaram o Tratado de
Versalhes, que desmoralizou o pais perante o mundo, o fazendo arcar com os
custos da primeira guerra. Por este motivo, comegaram a surgir os partidos que
divergiam do modo como o Paul von Hindenburg, instituido presidente pela
Republica Weimar, coordenou a situagdo. Para este fim, apdés a morte do
Hindenburg, Hitler ja havia subido de patente suficiente e ja conquistara o povo com

seu discurso, tornando-se 0 seu sucessor.

De acordo com Gilbert (1989), em 1° de setembro de 1939, Hitler ordenou a
invasao da Polbnia, apdés uma expansao territorialista, com isso, a Franca e a
Inglaterra declararam guerra contra a Alemanha. Iniciando a Segunda Grande
Guerra, fragmentada em fases, corresponde inicialmente a Alemanha e o Japao que
detinham mais poder devido a Blitzkrieg?. Posteriormente houve a guinada dos
aliados com a Batalha de Stalingrado e a de Midway. Stalingrado € considerada a
maior batalha desse periodo, um confronto entre a Alemanha e a ex-Uniao
Soviética, houve uma perda significativa de, estimadamente dois milhdes de
pessoas, ap0s meses 0s soviéticos venceram. Ja a batalha de Midway, entre o
Japao e os Estados Unidos, ocorreu no atol de Midway apdés o ataque a Pearl
Harbor. Com duragao de dias, este confronto consagrou o inicio da Segunda Guerra
no Pacifico. Finalmente, a terceira fase da guerra foi marcada pela derrota do eixo e
as investidas brutais dos Estados Unidos no uso de bombas atébmicas que

acabaram por forcar a rendigao do Japao.

Segundo Coggiola (2015), ha apenas uma estimativa da quantidade de
mortos, sendo a maioria civis, mas em média 4% ou 5% da populagdo mundial
pereceu em decorréncia do confronto, sendo considerado o conflito mais sangrento
do mundo. Importante ressaltar que simultaneamente algumas nacionalidades ja

estavam em guerra antes da declaracdo oficial. Apesar da abundancia de

2 Blitzkrieg ou Guerra Relampago, foi o modelo desenvolvido pelos alemaes que coordenava os
demais grupos, sendo responsavel pelas vitdrias iniciais da Alemanha na Segunda Guerra Mundial.
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nacionalidades envolvidas no combate, a Alemanha e os Estados Unidos detém
maior fama pelas crueldades cometidas por ambos a fim de preservar suas crengas.
Como, por exemplo, os campos de concentragao espalhados por toda a Alemanha e
os ataques a Hiroshima e Nagasaki cometidos pelos Estados Unidos, ambos

ceifaram vidas inocentes.

2.1.2 Personagens

Para o United States Holocaust Memorial Museum (2021), Adolf Hitler, (figura
2), um dos personagens principais de uma guerra que perdurou de 1939 até 1945.
Lider do Reich, assumiu o posto de presidente alemao por meio da democracia,
mas instituiu a ditadura em seguida. Sua trajetéria até o poder comega na Primeira
Guerra Mundial, quando Hitler se voluntariou ao exército. Com o fim da grande
guerra em 1918, ele se alinhou aos partidos de extrema-direita. Depois de algum
tempo, em 1921, Hitler tornou-se lider do Partido Nacional-Socialista dos
Trabalhadores Alemaes. Anos depois, em 1933, Adolf ascendeu ao poder, causando

uma revolugao no pais que culminou na Segunda Guerra Mundial.

Figura 2: Adolf Hitler fazendo saudagao nazista

Fonte: Gettyimages

Conforme Karnal et al. (2007), com a grande depressao em 1929, os Estados
Unidos tentavam se reerguer, sendo assim, escolheram Franklin Delano Roosevelt,

(figura 3), como intercessor com intuito de restaurar o pais economicamente,
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responsavel pelo new deaP. Durante a Segunda Guerra, inicialmente ele se absteve
do conflito j3 que os Estados Unidos estavam incapacitados de adentrar uma
guerra, porém, o Japao comegou a ameagar seus interesses, sendo necessaria a
intervencao, com o ataque a Pearl Harbor, foi o estopim para a juncédo do pais aos
aliados. Vale salientar que seu governo optou por manipular a populagao,

escondendo informagdes a fim de guiar a opinido publica.

Figura 3: Franklin Delano Roosevelt

Fonte: Gettyimages

Ressalta-se ainda que, Goebbels (figura 4), nutriu um importante papel como
ministro da segunda Guerra, causando uma verdadeira transformagdo no meio de
propaganda existente para a época. Como cita Viggiano (2020), ele era um homem
de extrema confianga de Hitler e foi dele algumas das ideias de como a Alemanha
deveria agir perante produtos estrangeiros, além do controle da imprensa, da

reformulagcdo dos meios propagandisticos e muitos outros.

Figura 4: Joseph Goebbels

3 New Deal foi um plano de recuperagdo econdmica, iniciado no governo Franklin Roosevelt, logo
apos a quebra da Bolsa de Valores de Nova York, em 1929.
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Fonte: Gettyimages

Viggiano (2020) destaca ainda que ele foi responsavel “ndo apenas pelas
propagandas do governo, mas também por supervisionar o trabalho da imprensa e
controlar os bens culturais que chegavam a Alemanha”

Esses personagens atuaram diretamente e tém importancia histérica no
periodo estudado, deixando um legado complexo e duradouro que continua a
moldar a compreensdo da Segunda Guerra Mundial e suas implicagbes histéricas

até hoje.

2.1.3 Propaganda Politica durante a Guerra

Conforme exposto por Sant’Anna (1996) a propaganda politica como a
conhecemos hoje teve seu inicio no século passado e sem ela a Segunda Guerra
Mundial ndo teria as propor¢des conhecidas. Fato € que Hitler acreditava que por
meio da propaganda conquistaria o mundo, tornando a comunicagdo uma de suas
armas mais perspicazes. Ainda segundo Sant’Anna (1996), o termo propaganda
significa divulgacdo de uma ideia, crenga, religido, ou ainda, acdo de exaltar as

qualidades para inUmeras pessoas. Conforme o livro, foi utilizada pelo Papa
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Clemente VII, o mesmo, criou a Congregagao da Propaganda para espalhar a fé
catdlica e deriva do latim propagare®.

Ainda de acordo com Sant'/Anna (1996), Hitler e Goebbels transformaram a
propaganda politica como é conhecida atualmente, inicialmente idealizada por
Lenin, tornando-a uma arma. Usando de “artilharia psicolégica” utilizada por ambos
os lados da moeda, tanto para trazer grandeza quanto terror. A propaganda da
Segunda Guerra Mundial em todo o mundo detinha suas proprias motivagdes e era
amplamente usada por todas as nagdes. Apresentavam inclusive certa semelhancga,
a exaltagdo ao patriotismo, a rejeigdo ao inimigo, a pressdo para com a populagao
que nao foi para o combate, todas essas modalidades eram uma forma de forgar a
populagdo a embarcar na guerra com seus lideres e assim fortalecer o poderio de
sua nacdo. A Alemanha e os Estados Unidos usaram de seus meios de
comunicagdo de forma extremamente eficaz, trazendo de alguma forma os mais
diversos publicos, da crianga ao idoso, todos foram publico alvo de alguma
propaganda que os informasse sobre a guerra. Para tanto, a propaganda foi um
meio de manipulagdo usado por algumas nagdes para esconder o que de fato se
passava no fronte. Hitler, por exemplo, manteve a comunicagao expondo uma vitoria
inexistente até nao poder mais.

Existiu uma guerra propagandista que teve um papel de destaque durante a
Segunda Guerra Mundial, segundo Avello e Schmitt (2015), sendo usada pelos
paises a fim de vencer seus inimigos com apoio da populagéo.

A imagem a seguir (Figura 5), foi desenvolvida apos os ataques a Pearl
Harbor, significando a entrada dos Estados Unidos na guerra. A ilustragao retrata os
bombardeios; um homem grisalho com o brago levantado em sinal de forga,
vestindo uma blusa que remete a bandeira dos E.U.A, atras dele temos os dizeres
“Avenge Pearl Harbor” (em traducao livre “Vinganca Pearl Harbor”); o fundo amarelo
pode remeter ao céu durante as explosdes. Para tanto, o mais notério em todo

cartaz é o simbolo da resisténcia, da forca, da rigidez.

4 Propagare deriva de pangere que significa: enterrar, mergulhar, plantar.
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Figura 5: Avante Pearl Harbor!

LL 0O

Fonte: DocsTeach

Havia uma tentativa massiva dos politicos em chamar a atencdo do povo
para que justificasse os meios escolhidos. Os cartazes de recrutamento
influenciavam o alistamento voluntario de forma nao violenta, sempre com figuras
que chamavam o cidaddo em forma de ordem. E possivel observar outros focos de
comunicagao nos cartazes ao longo da guerra e suas estratégias, por exemplo, os
cartazes sobre o racionamento de determinada matéria-prima sempre enfatizavam
que a vitéria da nacdo dependia da ajuda da populagdo. Ja os cartazes sobre as
mulheres, apostaram no uso de mulheres em trés distintas formas: como fragil,
como maternal e finalmente como trabalhadora, como mostra Avello e Schmitt
(2015).
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2.2 Recrutamento

Durante o periodo de guerra, o alistamento voluntario era extremamente
assiduo entre a populagdo. Como retrata Avello e Schmitt (2014), os cartazes
serviram como um apelo a mais para uma sociedade ja disposta ao combate, sem
que fosse usado um meio violento. Os cartazes exploravam muitas vezes o tom de

ordem, gerando uma necessidade de obediéncia.

Por outro lado, como é explicado por Braga (1943) durante a Primeira Guerra
Mundial, ndo havia uma lei que exigia o alistamento nos Estados Unidos da
América, sendo desenvolvida para a Segunda Guerra Mundial e aprovada em 1940,
quando o pais ainda nao havia adentrado a guerra. O alistamento era obrigatorio
para jovens entre 21 e 36 anos e compreendia cerca de 16 milhdes de americanos.
Entretanto, o recrutamento ndo era para cargos especificos, e sim para o todo,

gerando um certo descontentamento entre a populagao, inicialmente.

Conforme o Museu do Holocausto, assim que os jovens do sexo masculino
atingiam a maioridade (18 anos), eram obrigados a aderir ao regime nazista,
todavia, durante a infancia e adolescéncia eram preparados para esse momento,
pela “Juventude Hitlerista”, porém, ao se aproximar do fim dos conflitos, foi
estipulado que tanto jovens abaixo dos 16 anos quanto idosos acima dos 60 anos

também deveriam se alistar.

2.3 O desenvolvimento dos cartazes ao longo dos conflitos bélicos

“E incontestavel que, sob, a sua forma moderna, a propaganda politica foi
inaugurada por Lenin e Trotsky.” (SANT'ANNA,1996, p.50). Sendo assim, & coerente
afirmar que tudo comecgou no século XX com a Primeira Guerra Mundial, usando
meios como: imprensa, radio, teatro, cinema, jornais, conferéncias e comicios.

Assim, Lenin instituiu a inovacéo nos meios de comunicac¢ao. Para Hollis (2010).
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Os posteres de 1914 e 1918 marcaram um momento decisivo na histéria do
design. A ilustracdo desenhada e pintada deixa de ser a técnica e pictérica
dominante na arte grafica impressa. As fotografias em preto e branco
podiam agora ser reproduzidas mecanicamente sem qualquer problema.
(HOLLIS, 2010, p. 32)

Os cartazes tinham uma estrutura simples, para a grande massa poder
compreendé-los. Usando de frases fortes o governo expunha informagbes sobre a
guerra e convidava o povo a luta. Nessa época os cartazes ja eram coloridos e
usavam de imagens para atrair a atengéo. E muitos dos referenciais de propaganda
bélica sdo da Grande Guerra (figura 6), sendo usadas das mesmas caracteristicas

em todos os paises participantes do conflito.

Figura 6: Cartaz da Primeira Guerra Mundial também usado na Segunda Guerra Mundial

1 WANT YOU

Fonte: Histéria dos Estados Unidos
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Concomitantemente, para Meggs e Purvis (2009, p. 348) durante as primeiras
duas décadas do século XX era usado o modernismo figurativo como expressao
artistica, sendo alterado durante a Guerra e com o avango nos meios de
comunicagdo, os designers estavam sendo influenciados pelo cubismo e pelo
construtivismo. Um nome importante para a época era o de Bernhard que criou a
abordagem do cartaz com uso de cores, formas chapadas, nome e imagem do
produto. Ele entdo, juntamente com outros artistas, levaram os cartazes aleméaes ao
nivel exposto na Primeira e Segunda Guerra. Ainda, sim, Hollis (2010) retrata que,
foi na Segunda Guerra que se popularizou os cartazes com fotografias, sendo

utilizado como forma de protesto.

2.3.1 Importancia dos Cartazes na Segunda Guerra Mundial

Sant’/Anna (1996) diz que, durante a Segunda Guerra, a propaganda esteve
ao lado do exército ou até mesmo o precedeu. E ainda retrata que a propaganda
politica esta acima da propria politica no totalitarismo. Ressaltando que a
propaganda é uma linguagem destinada a massa. Por ser um meio de reprodugao
muito eficaz, era aplicada como tatica, com uso de artilharia psicologica. Seus
objetivos eram claros, persuadir o povo aos interesses dos lideres, sendo usado
tanto para alistamento, quanto para enfatizar o édio ao inimigo, com uso de figuras
caricatas expondo as praticas inimigas.

O segundo conflito mundial foi um periodo diverso, onde os cartazes estavam
entre brilhantismo didatico até as charges amadoras. Para Meggs e Purvis (2009),
os posteres tinham um cunho comunicativo, expositivo ou de ordem. Os designers
produziam propagandas para uma imersdo do publico-alvo, com imagens e
tipografias chamativas, utilizando a hierarquia de informag¢des, cores e formas
chapadas. Sendo assim, o design de cartazes de propaganda politica como o
conhecemos se iniciou durante a Primeira Grande Guerra e se consagrou na
Segunda Guerra Mundial.

Em 1939 o Design Grafico, segundo Hollis (2010), desempenhou um papel
crucial para a politica. Além disso, as fotografias comegaram a se popularizar, sendo
usadas por ambos os lados dos conflitos, cada pais detinha suas particularidades

quanto a propaganda utilizada, com especificacdes de cores e estilos imagéticos. As
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diferencas artisticas existem, mas ha uma semelhanga nas informacdes que eram
propagadas.

“O partido e o Chefe estavam presentes em toda parte: nas ruas, nas fabricas
e até mesmo dentro das casas, nas paredes dos quartos. Jornais, cinema e radio
repetiam incessantemente a mesma coisa.” (SANT'ANNA, 2002, p.52). Por
conseguinte, é notavel o esfor¢o hitlerista para a grande massa saber de seus
interesses, usando da propaganda para disseminar sua ideologia, com um éxito

antes desconhecido. explicado pela Teoria dos Reflexos de Pavlov®.

O cartaz é lido por meio de sua narrativa, podendo ser interpretado pelo
receptor de maneira individual. Para Trevisan (2002), considerando que os cartazes
alemaes apresentavam ilustragdes, imagens, icones, além da escrita, que eram
expostos para que todos pudessem vé-los, até os ndo alfabetizados eram levados a
crer no discurso nazista. O impacto da propaganda nazista € exposto até hoje, em
um documentario postado pelo canal do YouTube Sala de Guerra, uma brasileira
(Alda Niemeyer) que esteve na Alemanha durante o Terceiro Reich citou que a
publicidade usada na época dava a entender a todo momento que a Alemanha
ganharia a Segunda Guerra. Sendo um espanto para o publico quando nada disso

aconteceu.

2.3.2 A mulher no centro da propaganda politica

Observa-se que a comunicagao com as mulheres na segunda guerra foi bem
diferente da retratada nos cartazes durante a primeira guerra. Enquanto na Primeira
Guerra Mundial (1914-1918) as mulheres eram retratadas em servigos mais
domésticos e chamadas temporariamente para ocupar os cargos de seus maridos e
filhos (figura 7), na Segunda Guerra Mundial a comunicagéo era mais voltada para o

combate no front.

5 A propaganda condiciona seu leitor & associagdo de determinados interesses. um estimulo

indiferente, combinado com um estimulo capaz de ativar um reflexo incondicionado, gera uma
resposta incondicionada e, depois de algum tempo, o estimulo indiferente, por si s, consegue
provocar resposta que pode, entdo, ser considerada condicionada. Esses estimulos indiferentes
podem vir tanto do meio externo (estimulos sonoros, luminosos, olfativos, tateis, térmicos) como do
meio interno (visceras, 0ssos, articulagdes).
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Figura 7: Servigo Nacional

FOR ENROLMENT FORMS AT YOUR NEAREST POST OFFICE OR

Fonte: Xadrez Verbal (2015)

Sobre esse cenario de mudanga, Hobsbawn (1995, p. 51) afirma que “uma
revolugdo no emprego de mulheres fora do lar: temporariamente na Primeira Guerra
Mundial, permanentemente na Segunda”. Sob este ponto de vista, € possivel
imaginar que com o inicio dos conflitos, os empregos, antes exercidos por homens,
comegaram a ser feitos por mulheres em detrimento da escassez de trabalhadores,

ja que a maioria havia sido convocado ao front.

Segundo Chaud (2014), em um determinado momento da guerra, houve a

necessidade de recrutar mulheres para o conflito, chamadas para diversas areas,
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como: cruz vermelha, marinha, batalhdo de recrutas, industria bélica, fabricas de

uniformes militares, escritérios e campos (Figura 8).

Figura 8: Rainha Elizabeth Il exercendo sua fungédo nas forgas armadas.

ATZTEZH

Fonte: Getty Images via BBC (2022)

A forte presenca feminina foi fundamental para o sucesso das operagdes de
guerra, sendo uma mudanga cultural para a sociedade. Todavia, as mulheres, até
entdo, eram criadas para cuidar do lar, onde |hes eram enfatizadas suas
“‘qualidades”, como a fragilidade e os deveres para com a casa, marido e filhos,
além de sua feminilidade. A guerra expds uma mudanga significativa no contexto em
que o sexo feminino estava inserido durante o século XX, sendo necessario,
propagandas que convocassem-nas para ocupar os cargos dos homens, como visto
na figura 9.
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Figura 9: Cartaz Mulheres!

SEE YOUR U. S. EMPLOYMENT SERVICE

WAR MANPOWER COMMISSION

Fonte: Docsteach

z

E possivel ver nesta comunicagdo mulheres nas mais diversas atividades
bracgais, tais como: mecanica, engenheira, garconete e encanadora. O contexto do
cartaz se da em meio a necessidade de mao de obra feminina, mostrando a
construgdo do nome mulher, sendo realizada por diferentes mulheres e a seguinte
mensagem: “Ha trabalho a ser feito e uma guerra a ser vencida... Agoral. Consulte

seu servigo de emprego nos EUA” (tradugdo nossa).
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Outra perspectiva de retratar as mulheres nas propagandas, pode ser vista
com a representacdo de uma mulher elegante, enaltecendo a feminilidade, como

visto na figura 10.

Figura 10: Consiga um emprego de guerra!

Longing wont bring him back sooner...

GET A WAR JOB!

SEE YOUR U. S. EMPLOYMENT SERVICE

WAR MANFOWER COMMISSION

Fonte: Docsteach

Nesta comunicacdo, uma mulher é retratada em ilustracdo, com cabelos bem
penteados, unhas feitas, maquiada, um relégio no pulso (para registrar o tempo
passando), abragada com algumas cartas e a seguinte mensagem: “A saudade nao
o trard de volta mais cedo. Consiga um emprego de guerra!” (tradugéo livre).
Conversa diretamente com as jovens que ficaram enquanto seus companheiros
seguiram para o combate, com a intengao de recrutamento das mesmas.

A contribuicdo das mulheres durante a Segunda Guerra Mundial foi

diversificada e significativa. Elas desempenharam papéis que desafiaram as
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expectativas tradicionais de género para a época e ajudaram a pavimentar o
caminho para mudangas sociais e avangos nos direitos das mulheres nas décadas
seguintes, como retratado por Diemer e Morais (2020, p.3):
“Pode-se dizer que guerra favoreceu indiretamente a emancipag¢ao das
mulheres, de modo que postas na sociedade, no mercado de trabalho, em
qualquer profissdo por necessidades, levou a questionamentos por partes

mesmas, como de o porqué ganhar menos exercendo a mesma fungéo de
um homem”

Embora essa luta por direitos e igualdade de género ainda seja uma
realidade, para ser um chamariz as mulheres da época, os pésteres traziam cada
vez mais a representacdo do empoderamento feminino, como aponta Garcia (2016),

um exemplo famoso € o cartaz “We Can Do It” (figura 11).

Figura 11: Nés podemos fazer isto!

We Can Do [t!

‘ ¥

WAR PRODUCTION CO-DRDINATING COMMITTEE

Fonte: Wikipédia
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A imagem foi originalmente criada por J. Howard Miller, em 1943, para a
Westinghouse Electric Corporation. Sua fung¢do nada mais era do que atrair
mulheres para o trabalho na fabrica, trazendo a ideia que as mulheres podem fazer
trabalhos que antes eram tipicamente masculinos. O cartaz que retrata em
ilustragcdo uma mulher puxando a camisa, para em um gestual conhecido mostrar o
braco como simbolo de forga, com lengo vermelho de bolinhas na cabecga, em fundo
amarelo com a frase “Nés podemos!”, é até hoje reproduzido e ganhou forga junto

ao movimento feminista anos depois.

3. ANALISE DA IMAGEM

Seguindo a linha de raciocinio de Martine Joly (2007), para entendermos a
Analise da Imagem é imprescindivel o entendimento sobre o que é uma imagem:

“Imagem, portanto, no espelho e tudo aquilo que utiliza o0 mesmo processo

de representagdo; apercebemo-nos de que a imagem seria ja um objeto

segundo, em relagdo a uma outra que ela representaria de acordo com
algumas leis particulares” (JOLY, 2007, p.13 - 14)

A autora ainda mostra que a interpretacdo de uma determinada imagem,
modifica-se conforme a vivéncia, conhecimentos e repertério de cada pessoa,
podendo ter diferentes significados para os diferentes tipos de leitores. Para isso,

ela apresenta suas analises com o uso da semidtica.

3.1 Semiodtica na Analise da Imagem

De acordo com Santaella (2005), semidtica € a ciéncia dos signos da
linguagem e advém do grego Semeion que significa signo. A semibtica apresenta

trés ramos: gramatica especulativa®, logica critica * e a metodéutica ou retérica

6 “¢ o estudo de todos os tipos de signos e formas de pensamento que eles possibilitam”
(SANTAELLA, 2005, p. 3).

" “estuda os tipos de interferéncias, raciocinios ou argumentos que se estruturam através dos signos”
(SANTAELLA, 2005, p. 3).
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especulativa®. Sendo assim, a analise semidtica pode levar a compreensao da
natureza e da referéncia dos signos. Um signo “é qualquer coisa de qualquer
espécie” (SANTAELLA, 2005, p. 119), ou ainda algo que representa outra coisa para
alguém em dado contexto.

Usando o trabalho de Charles Sanders Peirce para explicar o estudo da
semidtica, Martine Joly (2007) expde que Peirce opinava que existem pelo menos
trés polos, que seriam: representamen ou significante, interpretante ou significado
e o0 objeto referente. Para Peirce, a significacdo depende de como o receptor

enxerga o objeto referente.

Figura 12: triangulagéo representativa da dinamica de todo o signo enquanto processo

semiético
Interpretante
Objeto
Representamen Referanta

Fonte: Autora(2023)

8 “estuda os principios do método cientifico, 0 modo como a pesquisa cientifica deve ser conduzida e
como deve ser comunicada.” (SANTAELLA, 2005, p. 3).
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Como retratado por Joly (2007), este grafico expde os trés polos idealizados
por Pierce: O representamen que € o que pode ser visto do signo; aquilo que
representa é o objeto referente; e aquilo que significa € o interpretante. Além disso,

o triangulo nos mostra o signo enquanto processo semiatico.

3.2 Retérica da Imagem

Para entender a retérica da imagem, € necessario retomar a retorica classica,
ou seja, a arte de falar bem em publico, usando o orador para convencer e persuadir
o povo. Segundo Joly (1994), usando da retérica moderna, é citado o elocutio, que
nada mais é do que a organizagéo do layout de determinado projeto. Inicialmente, é
necessario compreender como “a imagem comunica e transmite mensagens.”
(JOLY, 1994, p. 9).

Tudo se inicia através da palavra imagem. Consoante Barthes (1990), é
apresentado trés mensagens a partir de uma analise que, em suma, compdem a
retérica; a linguistica: o texto usado nas etiquetas das propagandas, a IcOnica: a
imagem representada na peca, e a Simbdlica: a interpretacdo do receptor da
mensagem. Para Barthes, o emissor dele levar o receptor da mensagem ha um
certo nivel de entendimento de acordo com sua vontade, sendo assim, ele divide a
relagdo de texto e imagem em dois tipos: fixagcdo, o texto traz mais importancia a
determinados pontos do texto ocultando outros; revezamento, tanto a imagem
quanto o texto estéo distribuidos igualmente completado mutualmente.

Importante ressaltar que a imagem, seja ela ficticia ou n&do, sera sempre
reconhecida por alguém, como retrata Joly (1994). Além disso, nosso poder de
compreensao € guiado por significados pré-existentes, estejam eles explicitos ou
nao. Seguindo o pensamento de Joly, se a imagem é considerada uma linguagem,
ela é um instrumento de comunicagado, portanto, deve haver um emissor, um

receptor da mensagem e, consequentemente, uma fungdo da mensagem visual.
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3.3 Linguagem visual

Seguindo os preceitos de Couto (2000), “A linguagem visual € um fenbmeno
de cultura que se estrutura como imagem e se constitui como pratica significante,
isto &, pratica de producéo de sentido.”

Nas palavras de Dondis A. Dondis (1997) “Visualizar € ser capaz de formar
imagens mentais.”, sendo assim, € importante lembrar que, a evolugdo da
linguagem, antes de mais nada, comegou com imagens. Além disso, é
compreendido haver um sistema visual que € comum a todos os seres humanos,
podendo conter mudangas estruturais. Para tanto, ressaltam-se as mensagens
visuais, que apresentam trés niveis: representacional — identificagdo a partir da
experiéncia; abstrato — fato visual reduzido aos componentes visuais e

elementares; simbolico — atribuigao de significados a partir dos simbolos.

4. METODOLOGIA

4.1 Metodologia de pesquisa

Quanto ao método de abordagem, este trabalho se desenha como
hipotético-dedutivo que, segundo Marconi & Lakatos (2003), defende o
aparecimento, em primeiro lugar, do problema e da conjectura que serao testados
pela analise. A partir da hipotese inicial de que ha uma relagéo entre as construgdes
graficas de semelhanga informacional e categorias tematicas dos cartazes
produzidos pela Alemanha e Estados Unidos da América durante a Segunda Guerra
Mundial, objetiva-se nesta pesquisa identificar as mensagens icbnicas dos cartazes
alemaes e estadunidenses da propaganda politica massiva deste periodo, com base
na semiodtica, a partir dos preceitos Paula Valarades (2007) e a teoria de analise da

imagem de Jolly (1994).

No que se refere aos métodos de procedimento, para chegarmos no assunto
especifico em que este estudo se encontra, foi utilizado inicialmente o método
bibliografico que foram as fontes primarias desta pesquisa. Necessario para um
maior aprofundamento no contexto da Segunda Guerra Mundial e a importancia dos

cartazes alemaes e estadunidenses durante 1941 a 1945. Demonstrando sua
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importancia para o conhecimento das préximas geragdes e o entendimento de que o
design é primordial para a comunicagdo desde que se tornou necessario transmitir

algo para grandes massas.

A partir da compreensao do contexto sociocultural e importancia da produgao
destes cartazes para o design contemporaneo, sera possivel confrontar as pecgas
escolhidas para analise através do método analitico escolhido. Para tanto, os quatro
cartazes selecionados serdao analisados a partir de dois temas de apreciagao: 1. O
recrutamento masculino, 2. Recrutamento Feminino. Por fim, o método monografico,
definido por Marconi & Lakatos (2003, p. 151) como “um estudo sobre um tema
especifico ou particular de suficiente valor representativo”, sera utilizado para
apresentar as contribuicbes desta analise para as pesquisas em design grafico e

para o estudo da construcéo de cartazes.

Do ponto das classificagbes da pesquisa, foi inicialmente realizada uma
pesquisa exploratdria, visando proporcionar maior familiaridade com o problema.
Nesse momento, o procedimento técnico utilizado foi a pesquisa bibliografica,
envolvendo a compreensao da importancia do design como ferramenta para a
propaganda politica intensa no contexto da Segunda Guerra , a partir do estudo da
semiotica e da analise de imagem. Em um segundo momento do trabalho, buscando
gerar conhecimentos para aplicagao pratica dirigida a solugdo de problemas
especificos e descritiva do ponto de vista dos objetivos, visando compreender como
0s recursos visuais foram organizados para veicular a mensagem da politica alema

e estadunidense entre 1941 a 1945.

Para esta compreensao, a ferramenta de analise utilizada sera o modelo
criado por Martine Joly (1994) e Paula Valadares (2007) com adaptagdes para
tornar as verificagdes proporcionais ao que esta sendo proposto pelo presente
estudo. Serdo seguidas duas etapas, analise plastica da imagem, em seguida, a
analise icbnica da imagem. As tabelas foram desenvolvidas a partir da sintese da
metodologia analitica de Martine Joly e Paula Valadares. Ambas as metodologias
seguem os ensinamentos de Pierce, além disso, Valadares se baseia em Joly para

criacdo de sua metodologia. Apresentando nomenclaturas diferentes entre outras
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alteracodes, todavia, como citado anteriormente, houve adequacao neste estudo para

melhor entendimento.

4.2 Metodologia de Analise

A primeira etapa sera a mensagem plastica que provém dos signos
plasticos, sendo necessario compreender sua natureza antes de aprofundar-se nela.
“Os signos plasticos sdo os elementos plasticos da composigao, como cor, formas,
composicao, textura, etc., os quais permitem detectar significagdes a partir das
escolhas plasticas determinadas, tornando-as também signos iconicos.“ (SOUZA ;
FORNASIER, 2014, p. 290). Conforme Joly (2007), se constatou, durante os anos
1980, os elementos plasticos das imagens eram signos plenos e integrais,
anteriormente acreditava-se que eram apenas uma parte dos signos icénicos. Por
conseguinte, a partir da divisdo, foi possivel observar que o significado das
mensagens também €& determinado por suas escolhas plasticas, sendo um uso

complementar com os signos icdnicos.

A segunda etapa sera a mensagem iconica, Souza e Fornasier (2014) é:

0s objetos da imagem que de modo codificado estao na imagem por algo a
mais do que ele préprio, estdo pela conotacdo que provoca através de um
processo de associagdo desencadeado por representacées de objetos
socioculturalmente determinados a que s&o atribuidos significados
imaginarios.

Para Valadares (2007), um signo iconico pode representar seu significante
através de sua similaridade. A funcdo da imagem pode ser: denotativa, que
informara o teor da imagem, o sentido literal, e a conotativa, que se enquadra na

mensagem subjetiva incorporada.

Quadro 1:

Significados Plasticos

Moldura

Enquadramento
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Formas
Cores
Fonte: Valadares e Joly. Metodologia adaptada.
Quadro 2:
Significantes Icénicos Significados de Conotagdes de

primeiro nivel
segundo nivel

Fonte: Joly, Martine. Metodologia. 2007.

Para tanto, &€ necessario compreender os significados plasticos e icdnicos de

tal método. Seguindo os textos de Joly (2007):

Moldura: limites fisicos que a imagem apresenta, € usado como recurso para

o receptor imaginar o que ha além do campo visual.

Enquadramento: € a dimensdo da imagem, da visdo do receptor
proporcionado pela distdncia do objeto fotografado e a objetiva. De modo
que vertical e estreito indicam proximidade e, horizontal e largo indicam

afastamento.

Formas: sdo os contornos do objeto. para Joly (2007) esta segue uma
definicdo antropoldgica e cultural, as mais comuns seguem a ideia de que
formas arredondadas remetem a feminilidade e suavidade enquanto formas

pontiagudas ou retas a dinamismo, robustez.
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Cores: com interpretacdo cultural, a cor é a informacéao visual definida pela
qualidade de seus elementos. influenciam na representagdo do humor, do

ambiente e outras sensacoes.

Os signos iconicos serao analisados seguindo as especificidades de cada

cartaz, a partir de sua inspecao.

Para melhor aplicar estas metodologias neste trabalho, foram realizadas
mudancas na Andlise Plastica da Imagem, unindo a metodologia de Paula
Valadares a de Martine Joly, que seguem os mesmos preceitos. Ao unificar as duas,

foram escolhidas suas semelhangas para serem utilizadas nesta monografia.

5. ANALISE

A escolha dos cartazes foi feita mediante um estudo do tema abordado,
sendo explorado o uso de sites oficiais, livros e artigos. Como categoria escolhida,
o recrutamento foi o estilo de cartaz mais utilizado durante a guerra, tendo em vista
a necessidade de aumentar o poderio do exército sempre que possivel, em ambos
os paises escolhidos. Por isso, apds um periodo de pesquisa, quatro cartazes,
sendo dois de cada pais, constituem esta analise, ver (figura 13).

Figura 13 - Cartazes selecionados

ARir Crews Are Vital For Victory

YOUNG MEN, 18 TO 26 INCLUSIVE, CAN BE
AVIATION CADETS FOR AIR CREW TRAINING
AS BOMBARDIERS, NAVIGATORS AND PILOTS.

APPLY AT ANY U.S5. ARMY RECRUITING AND INDUCTION STATION
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Fonte: Francisco Miranda Blog, Bridgeman Images e Smithsonian

O cartaz a seguir, (figura 14), retrata o recrutamento alem&o masculino no
periodo de 1943, representado por ilustragdo de um jovem com uniforme de guerra
alema, com enquadramento de baixo para cima, o que confere a ideia de
superioridade e a frase “Aliste-se agora” (traducgao livre), tem autoria de Ottomar
Anton e data de 1943.

Figura 14: Gerade Du. Recrutamento masculino alemao

' GERADE DU |

Fonte: Francisco Miranda Blog

O recrutamento masculino foi um elemento essencial na mobilizagdo de
recursos humanos para a Segunda Guerra Mundial, e os homens que serviram
desempenharam papéis cruciais na defesa de seus paises e no resultado do

conflito.
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Quadro 3:

Signos Plasticos

=
Enquadramento § Vertical e estreiio. | Horizontal e large

Fonte: Autora (2023)

Quadro 4:
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Signos Iconicos

Slgnificantes IcHnlcos

Soldado alemao.

Significados de Primelro Nivel

Convocacao.

Conotaces de Segundo Nivel

Luta pela patria.

Fonte: Autora (2023)

O cartaz retrata um jovem uniformizado, com semblante sério, olhando para
frente. A imponéncia do cartaz manifesta a honra de servir sua patria, o orgulho. O
ato chamar, especialmente o leitor, gera um certo gosto para que, neste caso, os
homens desejem estar ocupando os cargos oferecidos. Por ndo haver moldura,
ocorre a impressao de que o soldado sai do cartaz, sua ilustracdo tem formas
organicas, fazendo-a parecer um retrato e as cores utilizadas, remetem ha uma
seriedade também imposta para o leitor. Destaque também para os simbolos
nazistas na composi¢cao da imagem. Sendo eles, o simbolo da SS, a suastica no

braco e o uniforme aleméao.
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O segundo poéster (figura 15), desenvolvido por lvan Dmitri no ano de 1942,
tem foco em jovens entre 18 e 26 anos para adentrar na aviagao estadunidenses,
treinados para bombardeios, navegacao e pilotagem. O recrutamento masculino foi
uma parte fundamental dos esforgcos de mobilizagdo militar. Homens de diversas
idades e origens foram convocados para servir nas forgas armadas, contribuindo

para as enormes mobilizacdes que caracterizaram o periodo.

Figura 15: Keep em Flying. Recrutamento masculino estadunidense

vING!

D

.‘_fﬁ:-._

Air Crews Are Vital For Victory

YOUNG MEN, 18 TO 26 INCLUSIVE, CAN BE
AVIATION CADETS FOR AIR CREW TRAINING
AS BOMEBARDIERS, NAVIGATORS AND PILOTS.

APPLY AT ANY U. 5. ARMY RECRUITING AND INDUCTION STATION

Fonte: Bridgeman Images

Quadro 5:
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Signos Plasticos

T
Enquadramento Horizontal e large

Fonte: Autora (2023)

Quadro 6:
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Signos Iconicos

Slgnificantes lcbnlcos

Homens olham mapa enguanto avides sobrevoarn suas cabegas.

Significados de Primelro Nivel

Convocagao.

Conotagdes de Segundo Nivel

Adesao de jovens ao exército, expondo a necessidade do cidadao para a
vitdria da guerra.

Fonte: Autora (2023)

Neste pdster é possivel observar o uso de moldura para definir os limites da
ilustracdo e separa-la das informacdes, a frase “Keep em flying” (em tradugao livre
“‘mantenha-os voando”), abaixo da imagem temos o texto: As tripulagbes aéreas sao
vitais para a vitoria. Jovens, de 18 a 26 anos, inclusive, podem ser cadetes de
aviagado para treinamento de tripulagdo aérea como bombardeiros, navegadores e
pilotos. Com a mensagem “Inscreva-se em qualquer um dos EUA Estacdo de
Recrutamento e Indugao do Exército” (tradugéo livre). os avides passam por cima da
frase, faz parecer que nao se pode perder tempo, enquanto existe uma reunido de
homens, na parte inferior do cartaz, analisando um mapa em postura que indica

uma reunido de estratégia para alguma acgao, todos apresentam semblante sereno.
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Suas cores sao um contraste entre o quente e o frio, ganhando destaque na

quantidade de detalhes por toda a imagem.

O anuncio (figura 16), foi desenvolvido para recrutamento feminino na
aviagdo alema, sendo representado por uma jovem em ilustracdo. Conforme o
museu da Forca Aérea Brasileira, € percebido que as mulheres desempenharam
papéis significativos na aviagao, tanto em fung¢des de suporte quanto em algumas

instancias diretamente envolvidas em operagdes de voo.

Figura 16: Hilf Siegen. Recrutamento Feminino Alem&o - 1941

15[ 516

als Luftnachrichtenhelferin

Auskunit ertellt [ede Lultwaliendionststolls

Fonte: Francisco Miranda Blog



Quadro 7:

Signos Plasticos

R
Enquadramento Haorizontal e largo

Fonte: Autora (2023)
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Quadro 8:

Signos Iconicos

Significantes lcHnlcos

Mulher fardada com vestes da aviagdo, sorrinde.

Significados de Primeliro Nivel

Convocagao.

Conotagbes de Segundo Nivel

Solicitagao de mulheres para auxiliar na aviagao alermna.
expondo a importdncia da mulher na guerra.

Fonte: Autora (2023)

A imagem nos mostra uma jovem branca, cabelos claros, de semblante feliz
com os ideais alemaes da época, sorrindo e vestindo o uniforme da aviagao, bem
como em sua versao masculina, ndo apresenta moldura e gera a sensagao de que
ela pode sair do cartaz a qualquer momento. Suas feigcdes felizes fazem parecer que
a guerra sera ganha e que tudo sera simples, as cores utilizadas no desenho trazem
cores quentes enfatizando uma certa leveza. O texto exposto no cartaz foi traduzido

livremente para: “Ajude a ganhar a guerra como assistente de inteligéncia aérea”.
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Por fim, o cartaz (figura 17), foi utilizado para recrutamento de enfermeiras
para a marinha estadunidense. Muitas mulheres serviram como enfermeiras em
zonas de combate, proporcionando cuidados cruciais aos feridos. Além disso,
algumas trabalharam como voluntarias em organizagdes de ajuda, fornecendo apoio

médico e humanitario.

Figura 17: Wanted more navy nurses. Recrutamento feminino estadunidense - John Falter -
1945

WANTED
MORE NAVY NURSES

Be a commissioned officer in the U.S. Navy

For information write: The Surgeon General, Navy Dept., Washington, D. C.

Fonte: Smithsonian



50

Quadro 9:

Signos Plasticos

o
Enquadramento Horizontal e largo

Fonte: Autora (2023)
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Quadro 10:

Signos Iconicos

Slgnilficantes lcénlcos

Enfermeira em frente ha um navio de guerra.

Slgnlificados de Primeliro Nivel

Convocatao.

Conotagbes de Segundo Nivel

Intimag3o para enfermeiras se juntarem a marinha
estadunidense. expondo a necessidade de mulheres no front.

Fonte: Autora (2023)

O ultimo cartaz tem carater informativo, bem como seu similar masculino,
utilizando de moldura para delimitar o espago, apresenta na composicdo uma
enfermeira em primeiro plano, segurando uma pasta com expressdo serena,
olhando para a frente (uma representagcéo de um olhar para o futuro), bem cuidada,
ela esta maquiada e com o cabelo arrumado, ao fundo vemos um grande navio que
devido ao uso de cores, traz para si a atengdo, com a cruz vermelha com bom
contraste cromatico, atraindo o olhar para essa informacgéo. Percebe-se também a

predominancia do uso das cores que representam a marinha (vermelho, azul e



52

branco), enfatizando a mensagem de recrutamento. Traduzindo o texto livremente:
Procura-se mais enfermeiras da marinha. Seja um comissionado da marinha dos
EUA. Para informagdes escreva: O Cirurgidao Geral. Departamento da marinha,
Washington D.C.

5.1 Resultados

Percebe-se que os cartazes tém a versao feminina e masculina em ambos os
paises, € possivel listar igualdades entre os quatro cartazes selecionados. Todos
eles estdo no enquadramento vertical e estreito, e tem na ilustragdo linhas
organicas. Todavia, analisando os cartazes como um conjunto de cada pais,
encontram-se ainda mais similaridades, como, por exemplo, o fato dos cartazes
estadunidenses terem moldura em suas imagens e serem utilizados como um
informativo, onde se vé a parte inferior com texto de informacéo e frases de efeito.

Ja os cartazes da Alemanha se destacam por nao apresentarem moldura,
tendo sido utilizados para atrair o leitor de maneira contemplativa. As ilustragcdes em
si, sdo parecidas, trazendo a sensagao de uma certa igualdade no esforco de
convocagao. A maioria dos cartazes utilizados usam tons frios em determinada
parte do cartaz e todos eles tém algum elemento em tons quentes, como forma de
contraste, garantindo o olhar ao elemento.

Citando seus significados, os cartazes dispdem do mesmo intuito, convocar
para agdes de participagao direta na guerra. Demonstrando de formas similares a
importancia da contribuicdo de cada pessoa para o fim dos conflitos. Com as
analises, torna-se implicito que os governos procuravam principalmente jovens, &
notério também a representagcdo de pessoas de boa aparéncia e com vestes
militares, com semblantes felizes, serenos, e uso de tipografia contrastante,
chamativa, para induzir o publico ao que o criador deseja. Uso de tipografia
manuscrita & observado no cartaz feminino da Alemanha. E possivel observar

também o uso de cores mais vibrantes nos cartazes femininos em ambos os estilos.
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6. CONSIDERAGOES FINAIS

Apds uma andlise dos significados dos cartazes, foi possivel observar a
semelhanga no corpus definido. Os pdsteres escolhidos sao guiados pela
similaridade, mesmo estando em nichos diferentes (recrutamento masculino e
recrutamento feminino). O tratamento da comunicacdo com ambos os géneros

trouxe igualdade.

Durante a Primeira Guerra, os cartazes voltados para as mulheres ainda
traziam grande apego ao costume da época, enfatizando mulheres cozinhando,
trabalhando nas lavouras, etc. Ja nos pésteres da Segunda Guerra, é possivel notar
uma mudanca, onde colocam as mulheres em postos de atuagcdo ainda nao
ocupados. Um dos cartazes mais famosos da Segunda Guerra Mundial é
amplamente divulgado até hoje “We can do it”, nele podemos ver uma mulher

mostrando sua forga, o que o torna simbolo atual na luta pela igualdade.

Fica evidente o poder exercido pelos governos sob a populagdo mediante
imagens atrativas. Estes cartazes sdo apenas um recorte do que era exposto em
tempos de guerra, apesar do layout diferenciado entre os paises, a mensagem era a
mesma, necessidade de pessoal para batalhar a favor do pais, com isso, os
mandantes conseguiam poderio para as diversas batalhas ocorridas no periodo de
sete anos. Os cartazes apresentados tém a mesma mensagem veiculada em
diversas formas, sendo o ponto-chave desta analise mostrar um tratamento
igualitario na representacao de género, abrindo espago para as mulheres exercerem

campos de atuacgao ainda nio participados.

Essa evolucao foi o que norteou esta pesquisa, tendo em vista a importancia

do recrutamento para guerra.
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