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Fragmentos.

Coisas pequenas que surgem com os dias.
Coisas que podem ser feitas.

Com as méos.

Ou que podem ser vividas.

Coisas que nos acrescentam.

A musica, um livro, uma refeicéo.

Que depois de incorporadas sdo memorias.

As coisas que gostamos de viver.

Mar Queirés de Aradjo.
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RESUMO

Este projeto tem como objetivo desenvolver uma série de seis videos curtos
baseados em pardmetros do design instrucional para promover a técnica do
macramé nas redes sociais, contextualizando a histéria desse tipo de artesanato e
ensinando os principais nés da técnicas. Os objetivos especificos deste trabalho
incluem fomentar o artesanato e entender como o Design Gréafico e Instrucional
podem aprimorar o conteddo didatico nas redes sociais, além de avaliar a
plataforma principal na qual ele serd veiculado, o Instagram - uma plataforma em
crescente ascensdo na criacdo e disseminacgdo de conteldos de carater didatico
através de videos curtos. A relevancia deste trabalho estd na propagacédo de uma
técnica de artesanato, fomentando a economia criativa com destaque nas areas de
Midias Digitais e do Artesanato no cenario local que € uma poténcia desses setores -
Paraiba. Além disso, o presente trabalho visa ampliar horizontes para uma marca de

macramé no cenario do artesanato paraibano e nas redes sociais.

Palavras-Chave: macramé, redes sociais, design instrucional, videos curtos.



ABSTRACT

This project aims to develop a series of six short videos based on instructional design
parameters to promote the macramé technique on social media, contextualizing the history
of this type of craft and teaching the main aspects of the technique. The specific objectives of
this work include promoting craftsmanship and understanding how Graphic and
Instructional Design can improve educational content on social networks, in addition to
evaluating the main platform on which it will be broadcast, Instagram - a platform on the rise
in creation and dissemination of didactic content through short videos. The relevance of this
work lies in the propagation of a craft technique, promoting the creative economy with
emphasis on the areas of Digital Media and Crafts in the local scene, which is a powerhouse
in these sectors - Paraiba. Furthermore, this work aims to broaden horizons for a macramé

brand in the Paraiba craft scene and on social networks.

Keywords: macramé, social networks, instructional design, short videos.
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1. INTRODUGAO

Com o avango tecnoldgico e a expansdo da internet, a integragdo de novas
tecnologias e dispositivos digitais estdo cada vez mais presentes, e, assim, a
incorporagdo das redes sociais para além da vida social cotidiana ja é uma
realidade. De acordo com Torres (2019, p.44) em seu livro "A Biblia do Marketing
Digital", a internet é descrita como “uma rede de milhdes de pessoas, de todas as
classes sociais, que buscam informacgdes, diversdo e relacionamento e que
comandam, interagem e interferem em toda e qualquer atividade ligada a sociedade
e aos negdcios.”

Nesse cendrio volatil, as midias sociais desempenham um papel
significativo como instrumento de publicidade e uma ponte de comunicagdo entre
as empresas e clientes, organizagdes e seus publicos-alvos. Além da funcionalidade
de comunicacdo, as redes sociais também tém se tornado eficazes para obter
determinadas informagbes a respeito de um assunto, adquirir habilidades e
conhecimentos de forma alternativa através das dindmicas de criagdo de contelddo
que as plataformas dispdem (Maia, 2021).

O Macramé, segundo Campos e Garcia (2012) é uma arte milenar oriunda da
tecelagem que consiste na técnica de atar fios utilizando apenas as méos, com
varios tipos de nds e de diversos materiais e espessuras distintas. De acordo com o
Portal Terra, o macramé foi uma das técnicas mais procuradas online durante o
isolamento social causado pela pandemia da COVID-19, com um aumento de 400%
nas pesquisas relacionadas ao artesanato no mesmo periodo do ano anterior. O
interesse renovado por essa pratica artesanal durante esse periodo evidencia, ndo
apenas um aumento no desejo por atividades manuais, mas também destaca a
importancia do macramé como uma préatica terapéutica, capaz de oferecer uma
pausa ou desaceleracdo na rotina e um senso de realizagcdo ao criar algo
manualmente.

Com o surgimento e ascensdo das midias digitais nas redes sociais e sua
incorporagdo nos processos de ensino-aprendizagem, o Design Instrucional ou
Design Informacional (DI), definido como o conjunto de atividades voltadas a
formulacdo de acbes educativas, tornou-se um aliado para repensar as estratégias
didaticas e adaptar as metodologias para melhor integrar as novas tecnologias e
maximizar seu potencial educativo tanto para materiais educativos aplicados em
ambitos presenciais quanto a distancia (Barreiro, 2016).

Diante do exposto, este projeto visa desenvolver uma série de videos curtos

baseados em parametros do design instrucional para explicar macramé nas redes
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sociais. Fomentando o artesanato e contribuindo para propagagdo da técnica do
macramé, compreendendo como o Design Grafico e Instrucional pode potencializar
a criacdo de conteldo didatico sobre macramé nas redes sociais, e entendendo as
ferramentas e funcionalidades da plataforma Instagram para a propagacdo de
contelidos audiovisuais com carater instrucional.

Através de uma vasta pesquisa bibliografica em livros, trabalhos
académicos, artigos, periédicos digitais, sites e matérias da internet, a fim de
estudar e discutir os principais conceitos, métodos e definigdes que permeiam as
trés maiores areas desta pesquisa: Macramé, Design Instrucional e Redes Sociais,
foi construida a fundamentagéo tedrica e o conteddo estudado serviu de guia para a
escolha da metodologia projetual: o modelo metodolégico ADDIE, comumente
utilizado no campo do design instrucional para guiar o desenvolvimento de
contelidos educacionais de forma estruturada e eficiente.

A metodologia aplicada é propicia para criagdo de um material instrucional
de qualidade, que possibilite ampliar horizontes de uma marca de macramé no
cendrio do artesanato paraibano e nas redes sociais, explorando o cenario local
como poténcia da economia criativa, além de estudar midias audiovisuais, as redes
sociais e compreender suas dindmicas de criagdo de conteldo.

Como este trabalho se concentra na identidade audiovisual e no design
instrucional de um projeto extenso e complexo, o foco principal serd direcionado
para as fases da etapa de concepgdo da metodologia ADDIE - anélise, planejamento
e desenvolvimento da série de videos. As etapas de execugdo - implementacéo e
avaliagdo - serdo descritas no tépico de resultados e discussdes. Considerando que
a implementagdo dos videos ainda estard em andamento no momento da
apresentacdo desta pesquisa, o estudo se concentrard na avaliagdo do primeiro

video, que introduz o projeto e apresenta a histéria do macramé.
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1.1 Delimitacao do tema

Figura O1- Diagrama de Venn

Diagrama de Venn

Cursos e
capacitagdes
de artesanato

Design
Instrucional

Marketing
Digital e
promogdo de
conteudo

instrutives
na internet

Redes
Sociais

uvem de assuntos abordados:

* DeSign InStI‘uCional . Empreendedorismo

* Macramé « Economia Criativa
* Artesanato + Design Grafico

* Redes Sociais « Tutorial

* Audiovisual *» \VVideos Curtos

+ Conteldo Diddatico + Marketing Digital

Fonte: do autor.

Este projeto tedrico-pratico ird abordar de forma ampla os trés campos
maiores do diagrama: Design Instrucional, Macramé e Redes Sociais. Estas
palavras-chaves além de serem as mais importantes para o desenvolvimento do
projeto, também possibilitam interpretagdes de topicos varidveis deste universo e
que vao se tornando essenciais de acordo com a finalidade desta pesquisa, sendo
elas: Publicagdo de videos instrutivos na internet, Cursos e capacitacbes de
artesanato e Marketing digital e promocédo de conteudo. Juntas, todas estas
discussdes sdo imprescindiveis para concretizar o objetivo geral deste trabalho que
é desenvolver uma série de videos curtos baseados em parametros de design

instrucional para explicar macramé nas redes sociais.
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1.2 Objetivos

1.2.1 Objetivo Geral

O objetivo geral desta pesquisa é desenvolver uma série de videos curtos
baseados em parametros do design instrucional para explicar macramé nas

redes sociais.

1.2.2 Objetivos Especificos

- Fomentar o artesanato e contribuir para propagacéo da técnica do macramé;

- Compreender como o Design Grafico e Instrucional pode potencializar a

criagdo de contelido didatico sobre macramé nas redes sociais;

=> Entender as ferramentas e funcionalidades da plataforma Instagram para a

propagacdo de conteldos audiovisuais com carater instrucional.
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1.3 Problema

1.3.1 Problema Prético

A caréncia de materiais devidamente embasados em pardmetros do design
instrucional para promover a aprendizagem da técnica do macramé por meio de

videos instrutivos nas redes sociais.

1.3.2 Problema da pesquisa

Estudar o design instrucional e grafico, e compreender pardmetros que auxiliem na
producdo de videos instrutivos para promover a técnica do macramé nas redes

sociais.



1.4 Justificativa

A economia criativa é um campo de estudo relativamente recente que
apresenta uma abordagem inovadora para a produgéo de bens e servigos, utilizando
a criatividade e o intelecto como fonte principal de matéria-prima. Esse modelo
econdmico emergente tem como objetivo fundamental estimular a criatividade, a
originalidade e as expressoes artisticas e culturais em todas as esferas da producéo
econdmica, desenvolvendo e inovando através das politicas multidisciplinares.

Como observado por Dalla Costa e Souza-Santos (2011), a economia criativa
rapidamente cresceu e se diversificou em quatro &reas criativas distintas,
compreendendo 13 segmentos diversos. Cultura: Expressdes Culturais, Artes
Cénicas, Musica, Patrimdnio e Artes; Tecnologia: TIC, Biotecnologia, Pesquisa e
Desenvolvimento; Consumo: Publicidade e Marketing, Design, Arquitetura e Moda;
Midia: Editorial e Audiovisual. Dentre essas areas destacam-se para esta pesquisa
varias vertentes, o Design, Publicidade e Marketing e em especial, o Artesanato, que
se enquadra no segmento de Expressdes Culturais pertencente a area criativa da
Cultura, e também Audiovisual, que é um segmento da area de Midia.

De acordo com os resultados da pesquisa "Mapeamento da IndUstria Criativa
no Brasil", conduzida periodicamente em ambito nacional pela Federagdo das
IndUstrias do Rio de Janeiro (FIRJAN), o setor de Expressdes Culturais representou,
em 2020, aproximadamente 6,4% do total de vinculos criativos no pais. Mesmo
sendo a area criativa com menor participagdo na indUstria, surpreendentemente,
essa area empregou formalmente mais de 60,2 mil profissionais, demonstrando seu
potencial econdmico substancial mesmo atravessando os impactos sofridos pela
pandemia da COVID-19.

Além disso, os dados da FIRJAN em seu relatério de 2022 também apontam
que o vinculo criativo de destaque positivo durante o periodo de 2017 a 2020 foi o de
Artesdos, que registrou um crescimento exponencial de 19,2% ao longo desses anos.
Esse aumento significativo demonstra a importancia que o artesanato desempenha
na economia criativa, destacando sua capacidade de gerar empregos, estimular o
desenvolvimento econémico local e perpetuar o seu valor cultural.

A area criativa de Midia, por sua vez, representou em 2020, 9,1% dos vinculos
empregaticios totais do pais. Empregando cerca de 85,3 mil pessoas, mesmo
passando por mudancgas significativas devido ao desenfreado desenvolvimento e
ascensao das novas tecnologias de comunicagdo que mudam constantemente a
forma como as pessoas produzem, disseminam e consomem contelddo desta area

criativa.
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Além disso, o Unico destaque positivo relevante dentro da area foi Editor de
midia eletronica (19,4%), que estad diretamente relacionado a ascensdo das midias
digitais e redes sociais.

Tendo em vista os dados sobre estas areas da economia criativa, além da
importancia de fomentar o crescimento deste modelo econdmico, o cenério local é
um fator importante para a viabilizacdo deste projeto, visto que se insere num
espaco favoravel e em constante desenvolvimento das areas criativas em questéo,
onde existem duas cidades criativas reconhecidas pela UNESCO.

A cidade de Jodo Pessoa na Paraiba recebeu em 2017 o selo de cidade criativa
do artesanato e segundo nota do G1 Paraiba se junta a rede na linha de frente dos
esforgcos da uma iniciativa da UNESCO "para promover a inovacgao e a criatividade
como motores essenciais para um desenvolvimento urbano mais sustentavel e
inclusivo". J& a cidade de Campina Grande foi reconhecida e incluida em 2021 na
rede de cidades criativas da UNESCO na categoria de artes midiaticas.

A capital paraibana destaca-se por utilizar o capital intelectual aliado da
criatividade e da cultura para gerar valor econdmico, promovendo o
empreendedorismo e o artesanato, é o que diz o portal da SEBRAE. A rainha da
borborema, por sua vez, engloba arte digital, sonora, realidade virtual e aumentada,
arte web, videojogos, robdtica, fotografia digital e cinema para promover o editorial e
audiovisual, segundo o portal da UEPB.

No que se refere as midias digitais e redes sociais, o Brasil possui 70% da
populacdo total ativa em redes sociais - em torno de 150 milhdes de pessoas. Esse
dado assegura o pais no segundo lugar do ranking de paises que mais passam
tempo conectados a internet, segundo o relatério Digital Global Overview Report (2023).

O crescente avancgo tecnoldgico e a ascensdo das midias digitais e redes
sociais na sociedade contemporanea destacam a importéncia dessas plataformas
como canais de comunicagdo e negdcios. As redes sociais ultrapassaram sua
funcionalidade original de comunicacéo interpessoal, desempenhando hoje um
papel fundamental na publicidade, gerenciamento corporativo de empresas,
organizagdes e empreendedores, além do compartilhamento de conhecimento e
habilidades de forma alternativa através das dindmicas de criagdo de conteddo que
as plataformas dispdem. (Maia, 2021).

Criar conteldo com propoésito didatico nas redes sociais é uma oportunidade
que tem ganhado for¢ca nas midias. No que diz respeito ao propdsito deste projeto, o
compartilhamento de técnicas manuais, como o macramé, representa uma
oportunidade valiosa para ensinar habilidades de forma eficaz. A popularidade
crescente dos videos curtos demonstra a disposigdo do publico em consumir

informagdes de maneira rapida e objetiva. Explorar a aplicacdo desses formatos
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para transmitir o conhecimento sobre o macramé pode ndo s6 atender a essa
demanda por contetdo didatico, mas também proporcionar uma conexdo auténtica
com os espectadores interessados em aprender novas praticas artesanais.

Além disso, meu interesse pelo artesanato e pela técnica do macramé que
aprendi na adolescéncia e resgatei durante o periodo da pandemia da COVID-19.
Segundo o Portal Terra, o macramé foi uma das técnicas mais procuradas online
durante o isolamento social, com um aumento de 400% nas pesquisas relacionadas
ao artesanato no mesmo periodo do ano anterior. O interesse renovado pelo
macramé durante esse periodo evidencia ndo apenas um aumento no desejo por
atividades manuais, mas também destaca a importéncia do artesanato como uma
pratica terapéutica, capaz de oferecer uma pausa ou desaceleragdo na rotina e um
senso de realizagéo ao criar algo manualmente.

Diante do cendrio exposto e as observagdes pontuadas, o propdsito e a
relevincia deste trabalho é fazer uso do design grafico e instrucional para se
desenvolver uma série audiovisual com carater didatico nas redes sociais, a fim de
ampliar horizontes de uma marca de macramé no cenario do artesanato paraibano,
formentando e explorando o cenario local como poténcias da economia criativa, além
de estudar midias audiovisuais, as redes sociais e compreender suas dindmicas de

criacdo de conteldo.
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2. DESENVOLVIMENTO TEORICO

2.1 MACRAME

2.1.1 A Origem das Manifestacoes Téxteis

A histéria da utilizagdo de fibras animais ou vegetais, de acordo com Cirillo
(2019, p.7), “é tdo antiga quanto a propria civilizagdo humana”. Acredita-se que o
surgimento das primeiras manifestagdes téxteis no mundo ocorreram no periodo
neolitico, quando a necessidade do ser humano de solucionar problemas cotidianos
alinhada com a criatividade e as transformacgdes da época ocasionaram no primeiro
utensilio téxtil: um cesto rudimentar de folhas e fibras vegetais entrelagadas com a
finalidade de transportar algo grande demais para ser carregado apenas com as
maéos. A caréncia destes artefatos promoveu o aprimoramento dessa técnica que se
tornaria, posteriormente, uma manifestacao da cultura milenar: a tecelagem.

Com o passar do tempo, o entrelacamento de fios e fibras para criar tramas
se expandiu para diversas areas e finalidades, como vestimentas, tapecarias, redes,
entre outras, tornando-se mais sofisticado e complexo. Fibras animais, semelhantes
a 13, e fibras vegetais, como algodéo, linho, cdnhamo, juta e sisal, passaram a ser
amplamente utilizadas. Esse desenvolvimento incluiu a criagdo de técnicas como o
macramé e o entrelagamento de fios, que desempenharam um papel crucial na
evolucdo da tecelagem, no aprimoramento das habilidades manuais e na criagdo de

novas técnicas, como o tricd e o croché (Cirillo, 2019).

2.1.2 A Histéria Dessa Arte

Sabe-se que o Macramé é uma arte milenar oriunda da tecelagem que
consiste na técnica de atar fios utilizando apenas as méos, com varios tipos de nés
e de diversos materiais e espessuras distintas. Segundo Campos e Garcia (2012) a
origem da palavra Macramé - Migramah, é turca e significa “trama com franjas”,
esse nome se deu, provavelmente, pelos muitos trabalhos com franjas e adornos em
toalhas produzidas pelos tecelGes turcos do século XllII d.C.

Embora essa técnica tenha sido originada oficialmente na regido da atual
Turquia, estudos apontam que o Macramé ja era utilizado na Mesopotédmia, China e
Egito por volta do ano 3.000 a.C. A técnica, no entanto, obteve notoriedade durante o
auge do Império Bizantino bem como nos reinos arabes medievais. A pega mais
antiga de Macramé é um barrado assirio, uma espécie de toalha, feita de couro, cipd

e vime, datada em 2000 a.C. e encontra-se atualmente no Museu Britanico.



22

Figura 02 e 03- Cesto de vime com aplicagdes em macramé e detalhes ao lado.

Disponivel em (http://www.dezenovevinte.net/arte%20decorativa/aa_macrame.htm) Acesso
em: 20 mai. de 2023.

A propagacdo dessa técnica se deu pelos navegantes, em especial os
marinheiros arabes, que, no tempo ocioso durante as suas grandes viagens
maritimas, exerceram e evoluiram a pratica de amarragdes com as cordas dos

navios e descobriram novos tipos de nds e entrelagamentos.

Figura 04 - Marinheiros trabalhando com aprimoramento de nds.

ty Images

Disponivel em
(https://www.domestika.org/pt/8680-historia-do-macrame-de-teceloes-arabes-a-moda-coachella)
Acesso em: 29 fev. de 2024

Essa evolugdo resultou na producgdo tanto de ferramentas de trabalho, tais
como redes de pesca entrelagadas, cordas retorcidas paras dncoras e anzbis, quanto
produtos com outras utilidades, com os fios mais finos disponiveis a bordo, como
toalhas com franjas, cintos, bolsas e redes, estes por sua vez, além de uso pessoal
também eram utilizados como moeda de troca nas cidades portuérias por onde

passavam. Posteriormente essa pratica demandou uma producédo em larga escala a
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bordo dos navios bem como se difundiu, sendo transmitida as mulheres dos
navegantes que ficavam em terra, e se tornando valorosa para o comércio e cultura
das cidades locais.

Os primeiros europeus a inteirar-se dessa arte foram os portugueses e
espanhdis, ensinados pelos mouros que haviam conquistado a Peninsula Ibérica no
século VIII d.C. Dai em diante o Macramé é apresentado aos demais povos da Europa
como os franceses e italianos durante as Cruzadas. Em Génova, no século XVI, o
Macramé se tornou uma especialidade com padrdes caracteristicos, geométricos e
com a peculiaridade de utilizar fios com menos espessura ao invés de barbantes e

cordoes.

Figura 05 - Barrado de toalha de mesa italiano.

Disponivel em (https://www.merlettoitaliano.it/il-macrame.html) Acesso em: 10 jul. de 2024

Ja na Portugal medieval, a técnica passou a ter outros nomes, cognominados
“brolha” ou “amarradinho” e o tecido era desfiado com o intuito de se obter franjas
mais volumosas. (Campos e Garcia, 2012)

Os povos briténicos, por conseguinte, conheceram e progrediram com a
técnica dos entrelagados e nés, tornando-se popular e valorosa no Reino Unido por
volta do século XIX, quando o estilo da época favoreceu a sensualidade e o uso
exacerbado de ornamentos, espartilhos, vestidos e chapéus. Além disso, comegaram
a surgir materiais impressos - livros e revistas, com finalidade de ser um guia
tutorial sobre como trabalhar com a técnica, producdo de determinadas pegas e

uma série de padrdes especificos aplicaveis a quaisquer projetos.
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Um grande exemplo é o “Sylvia’s Book of Macrame Lace” vendido comumente ao
publico feminino, donas de casa e suas filhas que mais tarde transformaram a
atividade em hobby produzindo desde bolsas e barrados até cortinas e grandes
toalhas.

Figura 06 e 07 - Bolsa de trabalho com aplicagdes em macramé e ao lado detalhes.

387 —Wong-Bac.

Disponivel em (https://library.si.edu/digital-library/book/sylviasbookofmac00lond)
Acesso em: 2 out. de 2023

Publicado no ano de 1890 pela “Ward, Lock, Bowden, and Company” e vendendo
exemplares em Londres no Reino Unido, Nova lorque nos Estados Unidos e
Melbourne na Australia, o livro continha diversos tutoriais e imagens detalhando as

pecas propostas para produgdo. Em traducéo livre do seu prefacio o livro diz:

“Esse tipo de trabalho sofisticado ndo é exatamente uma novidade,
exceto no sentido de que, quando algo se torna tédo antigo a ponto
de ser esquecido, seu renascimento tem todo o efeito de uma
primeira aparicao. E uma renda bonita e eficaz, que custa pouca
dificuldade ao trabalhador e é util em diversas diregdes. E uma
ocupagdo extremamente moderna e, além de apresentar aos nossos
leitores as instrugdes mais claras jé publicadas sobre o assunto,
temos também a satisfagdo de oferecer, no presente volume, o
maior nimero e a maior variedade de designs que até agora foram

coletados juntos.” (Ward, Lock, Bowden and Co, 1890, p.13)
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Figura 08 e 09 - Capa e prefaC|o do “Sylvia’s Book of Macrame”, 1890.
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Disponivel em (https://library.si.edu/digital-library/book/sylviasbookofmac00lond).
Acesso em: 2 out. de 2023

No cendrio brasileiro o Macramé foi introduzido por meio dos colonizadores
portugueses, que trouxeram consigo suas habilidades e técnicas ja desenvolvidas
em Portugal. Acredita-se que essa arte tenha chegado ao Brasil através das senhoras
que se dedicavam a confeccdo de enxovais e vestimentas adornadas com franjas e
detalhes. Inicialmente, o Macramé era uma pratica reservada exclusivamente as
mulheres de classe alta, sendo posteriormente transmitida pelas "sinhas" as
mulheres escravizadas.

Ao longo do tempo, o Macramé passou por altos e baixos em termos de
popularidade, experimentando momentos de destaque e outros de esquecimento e
desvalorizacdo. No entanto, essa forma de arte sempre encontrou meios de ressurgir.
Nos anos 1970, com o surgimento do movimento hippie, originado nos Estados

Unidos e difundido por todo o mundo, o Macramé recuperou seu status de destaque.

Figura 10 - Hippies fazendo uso de pegas de macramé.
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Disponivel em
(https://www.domestika.org/pt/8680-historia-do-macrame-de-teceloes-arabes-a-moda-coachella).
Acesso em: 2 out. de 2023
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Isso se deu porque o movimento hippie valorizava profundamente o processo
artesanal e artistico na produgdo das pecas que, em sua maioria, eram
confeccionadas com fios encerados e micangas. Essas pecas incluiam nédo apenas
acessoérios como pulseiras, colares e bijuterias, mas também itens de vestuario em

geral (Campos e Garcia, 2012).

Figura 11 - Popularizagdo do macramé.

Disponivel em
(https://www.domestika.org/pt/8680-historia-do-macrame-de-teceloes-arabes-a-moda-coachella).
Acesso em: 2 out. de 2023

2.1.3 A técnica, ferramentas e materiais utilizados

Conforme j& descrito por Campos e Garcia (2012), o macramé consiste em
atar fios de diversos materiais e espessuras num agrupamento e repeti¢do de nds,
formando padroes e estruturas distintas. As pecas de macramé tém uma

versatilidade muito grande, podendo abranger o campo de moda, vestuéario e


https://www.domestika.org/pt/blog/8680-historia-do-macrame-de-teceloes-arabes-a-moda-coachella
https://www.domestika.org/pt/blog/8680-historia-do-macrame-de-teceloes-arabes-a-moda-coachella
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acessorios, decoragdo de ambientes e muito mais. Uma mesma arte e técnica com
diversas funcionalidades e aplicagdes.

No que diz respeito a técnica, existe uma variedade de nés que compartilham
um mesmo principio, recebendo diversos nomes, que variam de acordo com o
contexto local e cultural. Em uma etapa metodolégica de pesquisa de videos
didaticos sobre macramé para execugdo deste projeto foi possivel identificar que
muitos desses nds sdo criados e/ou descobertos por artesdos que os personalizam,
atribuindo-lhes novos nomes como forma de expressar sua identidade, resultando
na geragdo de multiplos codinomes para um mesmo no.

De acordo com informacdes publicadas no Blog do Macramé (2021), para se
fazer uma pega de macramé, os 5 nés mais utilizados e de nomes popularmente
conhecidos sdo né de lagada, né quadrado, n6 espiral, né festoné e né escondido,

exemplificados respectivamente a seguir:

- N6 de Lagada ou nés simples, na maioria das pecgas é o primeiro né a ser feito,
com finalidade de fixar o fio a alguma base de sustentacdo, sua técnica
consiste em unir as pontas do fio que se deseja trabalhar e achar o centro do
barbante, depois é preciso envolver a estrutura que deseja ‘lagar’ e passar o
corpo do barbante por dentro dele.

Figura 12 - N6 de Lagada.

Fonte: Pinterest | Adaptado pelo Autor, disponivel em:
(https://br.pinterest.com/pin/398216792055994768/). Acesso em: 28 set. de 2023

- N6 Quadrado ou né duplo, é o né mais comum, conhecido e utilizado na
pratica de macramé, para sua execucdo € necessario no minimo dois
barbantes lagados a base - quatro fios, os dois do centro servirdo de
corpo/apoio e os dois das extremidades serdo os fios gastos em torno do
apoio, estes por sua vez sdo entrelagados de forma alternada para o lado

direito e esquerdo, gerando o seguinte efeito visual.
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Figura 13 - N6 Quadrado.

Fonte: Pinterest | Adaptado pelo Autor, disponivel em:
(https://br.pinterest.com/pin/398216792055994768/). Acesso em: 28 set. de 2023

- NOo Espiral ou n6 DNA, é o n6 variante do né quadrado, sua execugdo segue o

mesmo passo e principio do seu antecessor, a mudanga esté na finalizacédo
do né, ao invés do entrelagamento de forma alternada - para o lado direito e
esquerdo, no né espiral o entrelagamento segue sempre na mesma diregdo

que comegou o primeiro nd, gerando o seguinte efeito visual.

Figura 14 - N6 Espiral.

Fonte: Pinterest | Adaptado pelo Autor, disponivel em:
(https://br.pinterest.com/pin/398216792055994768/). Acesso em: 28 set. de 2023

N6 Festoné é outro ponto muito utilizado no macramé devido a sua
versatilidade e liberdade para criagdo, para sua execugdo é necessario no
minimo dois barbantes lagados a base - quatro fios, um fio é usado como
guia e ele é quem vai dar forma ao padréo, este fio vai tomando a forma que
vocé manté-lo esticado enquanto o envolve com os outros fios dando dois

nés de lagada a cada fio, conforme a figura abaixo.

Figura 15 - N6 Festoné.

Fonte: Pinterest | Adaptado pelo Autor, disponivel em:
(https://br.pinterest.com/pin/398216792055994768/). Acesso em: 28 set. de 2023
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- N6 Escondido também conhecido como né de acabamento ou né de ligadura, é
muito utilizado como os nomes ja sugere para fazer inicios ou acabamentos
de pegas, para sua execuc¢do é necessario no minimo um montante de fios
para se juntar de forma firme e um fio é extra usado como alga, ele é quem
vai dar a volta diversas vezes envolta do montante para formar o né,

conforme a figura a seguir.

Figura 16 - N6 Escondido.

Fonte: Pinterest | Adaptado pelo Autor, disponivel em:
(https://br.pinterest.com/pin/398216792055994768/). Acesso em: 28 set. de 2023

A respeito das ferramentas necessarias para a producéo, estas ndo envolvem
uma lista extensa de equipamentos ou aparelhos de dificil acesso. Tratando-se de
uma arte manual milenar, como o préprio nome ja sugere, a principal ferramenta
requerida sdo as maos. Cuidar bem delas, hidrata-las e alongar os dedos é essencial,
visto que serdo submetidos a uma série de repeticdes e apertos de nds. Além disso,
a matéria-prima principal para este artesanato s&o os corddes, que podem variar em
espessura, textura ou tipo de fibra téxtil. Também é necesséario uma ancora - suporte
para apoiar o seu projeto, uma fita métrica para tirar medidas dos materiais e uma
tesoura. Estas séo as ferramentas basicas e fundamentais para produzir uma peca
de macramé de acordo com Priscila Quaquio (2020) em seu material intitulado

“Macramé sem segredo, um guia definitivo para comegar do zero.”
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Figura 17 - Materiais basicos de produgao.

Fita métrica

Fonte: Priscila Quaquio | Adaptado pelo Autor, disponivel em:
(https://sobrenosmacrame.com.br/aprender-macrame/). Acesso em: 03 out. de 2023

A respeito dos corddes utilizados, estes variam de fibra e espessuras e isto
influencia diretamente a textura e aparéncia do produto final, além de impactar a
elasticidade e a facilidade de manuseio durante a produgdo. Os projetos de
macramé frequentemente utilizam corddes de algodao devido a sua versatilidade e
popularidade, mas outros materiais também sdo muito usados, como o fio de
malha, corda ndutica, corddo de nylon, fio encerado e barbante 24 fios.

A espessura do fio também é fundamental. Fios finos como 1,5 mm séo ideais
para acessorios como colares, pulseiras e projetos delicados, enquanto espessuras
maiores como 5 e 6 mm sdo as mais usadas em suportes de plantas e painéis de

parede, por equilibrar versatilidade e resisténcia.
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Figura 18 - Painel em macramé com fibras de algodéo.
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Fonte: Traga Trapos, disponivel em:
(https://tracatrapos.pt/os-diferentes-fios-para-macrame/). Acesso em: 20 ago. de 2024

Outro fator importante é verificar as especificagdes dos corddes em relagdo a
resisténcia ao clima, desbotamento e cuidados de lavagem, especialmente quando
o produto serd exposto a fatores externos. Fibras naturais, como algodéo, réfia e
canhamo, sdo biodegradaveis e ideais para projetos de interiores, oferecendo uma
estética suave e encorpada. Enquanto as fibras sintéticas, como nylon e corda
nautica, sdo mais resistentes para uso ao ar livre, suportando melhor as variagdes
climaticas (Traga Trapos, 2020).

No que concerne ao uso de aderegos e acessérios incorporados, Quaquio
(2020) diz que as possibilidades sdo muitas e tem como objetivo valorizar e decorar
ainda mais a peca de macramé que estd sendo produzida. Essa lista de acessorios é
extensa e tem uma vasta tipologia de materiais: madeira, metal, plastico, acrilico,
cerdmica, pedraria, etc.. e sdo encontrados em diferentes tamanhos, que devem ser

escolhidos de acordo com a proporg¢do do corddo e do projeto final.
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Figura 19 - Materiais e acessdrios para produgéo.

Fonte: Magazine Luiza, disponivel em:
(https://m.magazineluiza.com.br/macrame-kit-completo-de-materiais-para-producao-fibra-estudio-m
acrame) Acesso em: 20 ago. de 2024

As argolas, por exemplo, sdo acessoérios versateis e geralmente usadas em
suportes para plantas, as de madeira tem mais familiaridade com a técnica
artesanal porém, sdo falhas no quesito resisténcia, as de metal por sua vez sdo mais
utilizadas para suprir essa necessidade. Os bastidores sdo versateis, adequados
para filtros dos sonhos e painéis, podendo ser adaptados para clpulas de abajur. J&
as contas de madeira podem ser usadas entre nés ou nas pontas das franjas,
conforme a criatividade, desde que tenham buracos suficientemente grandes para

atravessar o cordao (Quaquio, 2021).

Figura 20 - Painel e Abajur feitos com bastidor.

Fonte: Do Autor.
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Vardes, varetas e galhos naturais sdo comuns como base para pecas de
parede e cortinas, é importante levar em consideragdo a proporcédo e o didmetro
desses itens no momento de planejamento de uma pega. Os galhos naturais, por
sua vez, requerem cuidados especificos, como a limpeza com agua sanitaria para
remover residuos, lixamento e envernizamento com materiais adequados, para
garantir uma maior durabilidade (Quaquio, 2021).

Os mosquetdes e ganchos séo alternativas interessantes para produc¢do de
pecas menores como chaveiros e a incorporagdo em pegas maiores com as algas de
uma bolsa. Esses itens, quando produzidos criativamente, podem reaproveitar

sobras de barbantes e transformar residuos em produtos Uteis e comercializaveis.

Figura 21 - Chaveiros em mosquetdes.

Fonte: Pinterest, disponivel em:
(https://br.pinterest.com/pin/709950328743501300/). Acesso em: 20 ago. de 2024

Para a finalizacdo e acabamento, a cola universal ou de artesanato é uma
excelente aliada. Ela proporciona colagem instantanea, é transparente e de facil
manuseio, sendo encontrada em lojas de artesanato. Ferramentas como pentes
finos e abridores de casas também s&o Uteis para desfiar as extremidades dos fios,

criando franjas e tasséis (Quaquio, 2021).
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2.2 UM PANORAMA SOBRE REDES SOCIAIS E SEUS CONTEUDOS

Com o avanco tecnoldgico e a expansdo da internet, a integragdo de novas
tecnologias e dispositivos digitais estdo cada vez mais presentes, e, assim, a
incorporacdo das redes sociais para além da vida social cotidiana ja é uma
realidade. De acordo com Torres (2019, p.44) em seu livro "A Biblia do Marketing
Digital," a internet é descrita como “uma rede de milhdes de pessoas, de todas as
classes sociais, que buscam informacgdes, diversdo e relacionamento e que
comandam, interagem e interferem em toda e qualquer atividade ligada a sociedade
e aos negdbcios.”

Dessa forma, as redes sociais ja ndo se configuram como plataformas
dedicadas somente a comunicacdo interpessoal entre individuos. As empresas,
empreendedores, criadores de conteldo e personalidades da internet tém
reconhecido a importancia de se inserir nesse contexto em constante evolugao, bem
como ir se adequando a essas atualizagdes para que possa evitar a obsolescéncia.

Nesse cendrio volatil, as midias sociais desempenham um papel
significativo como instrumento de publicidade e uma ponte de comunicagdo entre
as empresas e clientes, organizagdes e seus publicos-alvos. Além da funcionalidade
de comunicacdo, as redes sociais também tém se tornado eficazes para obter
determinadas informacdes a respeito de um assunto, adquirir habilidades e
conhecimentos de forma alternativa através das dindmicas de criacdo de conteldo
que as plataformas dispéem (Maia, 2021).

De acordo com o relatério Digital Global Overview Report (2023), o nimero de
usudrios com acesso a internet no Brasil atingiu cerca de 181,8 milhdes em janeiro
do mesmo ano, representando um aumento de 7,1 milhdes (+4,1%) entre 2022 e 2023.
No que diz respeito ao uso de redes sociais, o Brasil contava com 152,4 milhdes de
usuédrios. E importante salientar que os usuérios de redes sociais podem nio
representar individuos Unicos, existem perfis que representam organizagdes,
equipes, empresas, etc..

De forma mais ampla, 83,8% da base total de usuéarios da Internet no Brasil -
independentemente da idade - usaram pelo menos uma plataforma de midia social
em janeiro de 2023. Na figura 15 é possivel observar o ranking de plataformas de
midias sociais e comunicagdo com maior uso e interagdo no Brasil em janeiro de

2023.
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Figura 22 - Plataformas mais usadas nas redes sociais.
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Fonte: Digital Global Overview Repost | Adaptado pelo Autor, disponivel em:

(https://indd.adobe.com/embed/fOe4e76b-14a0-4a08-8d00-cOffdae6ef32). Acesso em: 28 set. de 2023

De acordo com este ranking, a plataforma na qual o material audiovisual
deste projeto serd publicado é a segunda mais utilizada do Brasil. NUmeros
publicados pelo portal Neil Patel (2023), coletados nas ferramentas de publicidade
da Meta!, indicam que o Instagram tinha 113,5 milhdes de usuarios no Brasil no

inicio de 2023.

2.2.1 Instagram, histéria e evolugdo da plataforma.

Desenvolvido pelo empreséario norte-americano Kevin Systrom e o engenheiro
de software brasileiro Mike Krieger, no inicio de 2010 nos Estados Unidos, o
Instagram, originalmente chamado de “Burn”, tinha seu propdsito diferente do que
vemos hoje. A plataforma visava proporcionar aos usuérios servigos de check-in
com geolocalizagédo, chat e compartilhamento de fotos, mas devido a complexidade
de usabilidade o aplicativo nédo foi bem aceito pelo publico. Em julho do mesmo ano
os criadores reinventaram a plataforma com o nome Instagram, o termo deriva da
jungédo de duas palavras em inglés “instant” que significa instanténeo e “telegram”
em traducgio livre, telegrama. Um aplicativo disponivel inicialmente apenas para iOS
- sistema operacional restrito aos usuarios de iPhone -, que tinha como motivagéo a
busca por simplificar e agilizar a forma como as pessoas compartilhavam os

momentos de suas vidas online (Lima, 2017).

! Meta Platforms, Inc. é um conglomerado estadunidense de tecnologia e midia social, controladora do
Facebook e outros produtos relacionados, como Instagram e WhatsApp.
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Figura 23 - Evolugéo do logotipo do Instagram.

Fonte: TecnoBlog | Adaptado pelo Autor, disponivel em:
(https://tecnoblog.net/responde/instagram-o-que-e-historia-e-como-funciona-a-rede-social/).
Acesso em: 03 out. de 2023

Em um periodo onde as redes sociais existentes tinham uma dindmica de
criagdo de conteldo mais textual, como Blogs, Facebook, Tumblr e Twitter, a nova
plataforma tinha como objetivo suprir a lacuna visual, proporcionando aos usuarios
uma maneira rapida e facil de capturar fotos diretamente do aplicativo, adicionar

filtros e compartilhar imagens entre seus seguidores (Investnews, 2023).

Figura 24 - Interfaces iniciais da plataforma.
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Fonte: TecnoBlog | Adaptado pelo Autor, disponivel em:

(https://tecnoblog.net/responde/instagram-o-que-e-historia-e-como-funciona-a-rede-social/).
Acesso em: 03 out. de 2023

Conforme brevemente descrito anteriormente, as funcionalidades iniciais do
Instagram consistiam em agbes como: tirar fotos instantdneas com a cadmera do
dispositivo integrada ao aplicativo, aplicar filtros de cor, adicionar legendas e
hashtags® a sua foto para entdo publica-la no seu perfil e consequentemente

aparecer no feed de noticias® dos seus amigos/seguidores. As fungdes disponiveis a

2 Hashtag é um termo associado a assuntos ou discussdes que se deseja indexar em redes sociais,
inserindo o simbolo da cerquilha (#) antes da palavra, frase ou expresséo.

® Feed é um fluxo de contelddo que vocé pode percorrer. O contelido é mostrado em blocos de aparéncia
semelhante que se repetem um apés o outro.
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partir desta agdo sdo as interagcdes com seus seguidores através de curtidas,
comentdrios, reagdes e mensagens diretas. Outro fator importante para o
impulsionamento desta plataforma, segundo publicacdo de Ana Marques no site
Tecnoblog, foi a fécil integragdo de compartilhamento com outras plataformas,
podendo republicar sua foto em outras redes como o Twitter e o Facebook sem sair
do aplicativo, bastando autorizar e conectar suas redes na conta do Instagram.

O aplicativo permaneceu por dois anos sem grandes avancos tecnolégicos ou
atualizagdes de funcionalidades, mas crescendo exponencialmente como uma nova
promessa de interagdo social entre usuarios online, tanto que, de acordo com
matéria do G1, o aplicativo chegou ao marco de 1 milhdo de usuérios em apenas trés
meses no mercado. Em 2011 a plataforma se consolidou ao ser considerada
“Aplicativo do Ano” pela Apple e ficar entre os mais baixados da Apple Store, sua loja
de aplicativos.

Foi no entanto, a partir de 2012 que o Instagram passou por significativas
mudangas, tanto no que diz respeito as suas funcionalidades, atualizadas para
acompanhar a modernidade e acessibilidade das redes, como também quanto a sua
gestdo, que passou a ser gerenciada por um novo time. No ano em questéo o
aplicativo se expande e ganha uma versdo para Android, comeca a abranger
formatos de video de até 15 segundos para serem incorporados ao feed de noticias e
inclui a aba “explorar” no aplicativo, proporcionando aos usuarios uma forma de
descobrir novos conteldos sem precisar seguir os perfis, além disso, a plataforma é
comprada pelo Facebook naquele mesmo ano por cerca de US$ 1 bilhdo de ddlares
(G1,2012).

Nos trés anos seguintes, a plataforma seguiu o padrdo sem grandes
atualizagdes, exceto pela inclusdo do Direct, um chat préprio do aplicativo, e pelo
langcamento de novos aplicativos para compor a familia Instagram: Hyperlapse, Layout
e Boomerang, os quais traziam novos recursos para complementar a edicdo e
personalizagdo de fotos e videos a serem publicados na rede social.

Até 2016, o Instagram era reconhecido por seu layout em azul e branco,
acompanhado por um icone de aplicativo que lembrava uma cdmera polaroid, no
entanto, neste ano, a plataforma passou por um redesign completo. O iconico icone
da cdmera foi redesenhado com contornos brancos em um fundo degradé com tons
de laranja, roxo, amarelo e rosa, mudando também os icones dos outros aplicativos
da familia. Além disso, mudancas internas foram implementadas, incluindo uma
barra de navegacdo mais simples em preto e branco, mantendo uma estética limpa
e moderna, um padréo que tem sido mantido e refinado desde entéo.

Em 2016, além do grande redesign da marca, a rede social atravessou

grandes mudangas e atualizagdes que foram imprescindiveis para manter seu



38

sucesso, incluindo a introdugdo dos Stories, uma fungédo semelhante ao principal
recurso do concorrente da época, o SnapChat®. Este recurso introduziu na plataforma
os videos curtos e temporarios, com até 15 segundos de duracéo, que desapareciam
ap6s 24 horas, oferecendo aos usuarios uma abordagem mais efémera e dindmica
para compartilhar conteddo. Além disso, o Instagram langou um novo recurso em
novembro do mesmo ano: a transmissao ao vivo. Essa funcionalidade surge em
resposta a crescente demanda por conteldos em tempo real nas redes sociais,
permitindo compartilhar momentos e informagbes instantaneamente (Plugar

Ideias, 2023).

Figura 25 - Interface atualizada com novo design e insergédo dos stories e live.
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Fonte: Olhar Digital | Adaptado pelo Autor, disponivel em:
(https://olhardigital.com.br/tag/instagram/page/27/). Acesso em: 03 out. de 2023

No més de fevereiro de 2017, a plataforma permitiu a criagdo de albuns dentro
de uma Unica postagem, possibilitando o compartilhamento de até 10 fotos ou
videos de uma sé vez, que viabilizou a criagdo de narrativas mais elaboradas e
sequenciais, compilando diversos momentos em uma Unica publicagao.

A plataforma ja vinha dando sinais e introduzindo ferramentas que
reforcavam a valorizagcdo e ascensdo dos formatos audiovisuais dentro das
prioridades da rede social, se estabelecendo uma plataforma que se tornaria parte
essencial da cultura digital brasileira, passando de um aplicativo de
compartilhamento de fotos a um dos maiores pilares das redes sociais e do

marketing digital no mundo (Uai, 2023).

4 snapchat é um aplicativo de mensagens multimidia desenvolvido pela Snap Inc., originalmente
Snapchat Inc. Um dos principais recursos do Snapchat é que as imagens e mensagens, geralmente
ficam disponiveis por um curto periodo de tempo, antes de se tornarem inacessiveis para seus
destinatarios.
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O ano de 2018 foi marcado por diversas mudangas relevantes, além de atingir
a marca de 1 bilhdo de usuarios, a plataforma anuncia nos primeiros meses do ano o
IGTV, um recurso para assistir videos longos e verticais, pensando em como o
usudario utiliza o smartphone, os videos preenchiam a tela inteira do dispositivos e
podiam ter até uma hora de duragdo. O Instagram Shopping é adicionado em junho,
mais um recurso para monetizagdo da rede, destinada a incluir possibilidade de
comércio dentro da plataforma e permitindo o usudrio criar um catdlogo de
produtos e publica-los no feed, adicionar link direto nos posts com tags e valores. O
recurso deu espaco para marcas e grandes empresas se fazerem presente no
cotidiano da rede social e se preocuparem em criar conteldo criativo para se

conectar com os usudrios e potenciais consumidores. (O Povo, 2020).

Figura 26 - Introdugéo do IGTV na plataforma.
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Fonte: GKPB | Adaptado pelo Autor, disponivel em:
(https://gkpb.com.br/46301/instagram-igtv-novo-visual/). Acesso em: 02 abr. de 2024

O IGTV passou por reformulagdes em 2019, permitindo a inclusdo de videos
horizontais e a possibilidade de salvar uma transmissdo ao vivo e publicad-la no
IGTV, contudo o recurso ndo obteve o sucesso esperado pelos desenvolvedores e foi
descontinuado no fim do ano. Entretanto, o site americano The Verge, e muitos
outros portais noticiaram que essas mudancas e o IGTV vieram para tornar o
Instagram o “futuro do video” e uma nova promessa na era do marketing digital.

Ja o “Shopping” ganhou notoriedade pelos perfis de empresas e pequenos
empreendedores, que ja divulgavam seus servicos de forma alternativa na
plataforma, o sucesso desse recurso rendeu ao “Shopping” um icone de facil acesso
na barra de menu do aplicativo. Além disso, as marcas comegcaram a realizar

anlncios pagos para o conteldo ser disseminado na rede social, como também
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optado por investir em publiposts, que sdo postagens patrocinadas por celebridades
ou influenciadores digitais, uma forma de promover seus produtos ou servigos. Essa
estratégia proporciona as empresas um custo mais baixo em comparacdo com a
produgdo de comerciais para TV ou anlncios em jornais, além de oferecer a

vantagem de alcangar um publico altamente segmentado (Tripé Criacéo, 2022).

Figura 27 - Introducao da ferramenta Shopping na plataforma.
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Fonte: Allure, disponivel em:

(https://www.allure.com/story/instagram-shop-now-feature/). Acesso em: 02 abr. de 2024

Em 2020 a plataforma introduz o que seria seu maior sucesso até os dias
atuais: o Reels, a ferramenta veio para concorrer com o TikTok, a plataforma de videos
curtos que estava em ascensdo naquele mesmo ano. Seu formato de videos se
assemelha ao IGTV, porém agora permitindo gravar, editar varias cenas de até 1
minuto, adicionar musicas, efeitos visuais e mais artificios criativos dentro da
ferramenta. Essa funcionalidade nasce em resposta as necessidades dos usudarios
que buscavam cada vez mais conteldos praticos, leves, atrativos e objetivos para
assistir no ritmo acelerado do cotidiano.

Em nota no blog da plataforma, os desenvolvedores dizem que: “Os reels
oferecem a qualquer pessoa a chance de se tornar um criador de contetdo no

Instagram e alcangar novos publicos em uma plataforma global.” (Instagram, 2020)



41

Figura 28 - Introdugdo do Reels.
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Fonte: Instagram, disponivel em:
(https://about.instagram.com/pt-br/blog/announcements/introducing-instagram-reels-anno

uncement). Acesso em: 02 abr. de 2024

Neste mesmo ano o Instagram também langa os Guias, um recurso onde os
usuarios podem descobrir recomendagdes, dicas e outros contetdos de criadores,
figuras publicas, organizagdes e marcas. Ao explorar um Guia, os usuéarios podem
acessar publicagdes e videos selecionados pelo criador de contelido, acompanhados
de textos de sua autoria. Compilando informagdes - textos e imagens, montando
uma espécie de postagem semelhante a dos blogs, caso queiram saber mais sobre
uma publicagdo especifica, basta tocar na imagem ou no video para visualizar a
publicacdo original e o perfil de seu autor na rede (Instagram, 2020).

Esse recurso surgiu em meio a pandemia de COVID-19 como uma forma de
compilar e disseminar informag¢des pertinentes para o momento, possibilitando os
criadores de conteddo desenvolver guias voltados principalmente a dicas de
bem-estar, como se cuidar, manter o contato com outras pessoas ou lidar com
ansiedade e luto durante a pandemia da COVID-19. Entretanto, o recurso foi
descontinuado ainda em 2020, devido a baixa interatividade da ferramenta com o

publico.
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Figura 29 - Apresentacéo da ferramenta Guias na plataforma.
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es). Acesso em: 02 abr. de 2024

A partir de 2021, o Instagram passou a oferecer mais detalhes sobre o
funcionamento de seu algoritmo, destacando a necessidade de classificar as
publicagées de acordo com a relevancia percebida pelos usuarios. A mudanga no
feed, que inicialmente era cronolégico, foi uma resposta ao crescimento exponencial
da plataforma, que dificultava que os usuarios visualizassem todo o contelddo
compartilhado, especialmente publicagdes de amigos préximos. Com isso, cada
area do Instagram - Feed, Explorar, Reels - passou a ter seu préprio algoritmo,
adaptado ao comportamento dos usudrios ao interagir com cada recurso
(Instagram, 2021).

Em 2022, a plataforma introduziu as "Notas", um novo formato de interagéo
focado em mensagens curtas, de até 60 caracteres, que aparecem na parte superior
da caixa de entrada dos seguidores por 24 horas. Esse recurso foi desenvolvido para
permitir uma comunicacéo casual e esponténea, visando iniciar conversas rapidas
ou compartilhar pensamentos momentaneos de maneira descomplicada.

Além disso, neste mesmo ano o Instagram passou por uma atualizagdo
visual significativa, introduzindo uma identidade renovada em sua marca, com o
objetivo de criar experiéncias mais imersivas e inclusivas, é o que diz a matéria
publicada no préprio blog da plataforma. A reformulacéo incluiu um novo gradiente
de cores vibrantes, uma tipografia exclusiva chamada Instagram Sans, desenvolvida

para refletir a histéria da marca, e um sistema de design focado na simplicidade e
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auto expressdo, buscando fortalecer a criatividade dos usuérios e aprimorar a

clareza visual da plataforma (Instagram, 2022).

Figura 30 - Atualizacdo visual do Instagram.

@MENTION
L H#HASHTAG
QLOCATION

AINSTABHAMSANS

Fonte: Instagram, disponivel em:

(http://about.instagram.com/pt-br/blog/instagram-visual-refresh). Acesso em: 24 jul. de 2024

No ano de 2023, a plataforma apresentou atualizagbes dos recursos
disponiveis para ferramenta reels, elevando o nivel da criagdo de conteddo dentro da
rede social. Aumentando as possibilidades de edigdo e personalizagdo dos videos
sem precisar sair do aplicativo, reafirmando o compromisso da plataforma em

propiciar cada vez mais a criacdo de videos curtos e de forma préatica.

Figura 31- Melhorias na ferramenta Reels.

Fonte: Instagram, disponivel em:
https://about.instagram.com/pt-br/blog/announcements/instagram-reels-templates-updates

.Acesso em: 24 jul. de 2024
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Além de aprimorar o quadro de métricas de avaliagdo fornecido para cada
publicagdo, introduzindo a métrica "Repeti¢cdes” nos Reels, que engloba tanto as
"Reprodugdes iniciais" quanto as visualizagdes repetidas. Além disso, novos graficos
de retencgdo interativos serdo langados, permitindo aos criadores acompanhar em
tempo real quantas pessoas assistiram ao conteddo em diferentes momentos
(Instagram, 2023).

Ainda em 2023, a plataforma anuncia uma nova ferramenta de comunicagao
textual: os canais de transmissao, com intuito de fortalecer a comunicagao entre
criadores de conteldo e seus seguidores, essa funcionalidade permite os criadores
compartilnarem atualizagbes em tempo real, por meio de textos, fotos, videos e
enquetes. Diferente dos tradicionais chats em grupo, nos canais de transmissao,
apenas os criadores podem enviar mensagens, enquanto os seguidores interagem
reagindo ao conteldo e participando de enquetes.

Em julho do mesmo ano, mais um aplicativo se integra a familia do
Instagram - O Threads, um aplicativo de interacdo textual com uma proposta
semelhante ao X, antigo Twitter. Focado no compartilhamento de atualizagdes em
texto e na participagdo em conversas publicas, o novo aplicativo permite que os
usudrios publiquem textos de até 500 caracteres, com a possibilidade de adicionar
links, fotos e videos de até cinco minutos.

O Threads conquistou nimeros impressionantes em seu langamento, como o
recorde de 10 milhdes de usuarios em apenas sete horas. De acordo com matéria
veiculada pelo Portal da Forbes, uma pesquisa da Hibou revelou que, dos 21% dos
brasileiros que se cadastraram na rede, apenas 8% ainda a utilizam regularmente. A
Sensor Tower indicou que a plataforma havia perdido 82% dos usudrios iniciais,
restando cerca de oito milhdes ativos.

Felipe Kozlowski, lider de parcerias com criadores da Meta no Brasil,
reconheceu que, apds o rapido crescimento inicial do Threads, o aplicativo enfrentou
uma queda significativa no uso, devido a sua interface ainda limitada e falta de
funcionalidades. Contudo, ele afirma que a equipe estaria empenhada em aprimorar
a experiéncia para oferecer mais ferramentas que atendam as necessidades dos
usuarios e aumentem a retengdo na plataforma (Forbes, 2023).

Até o momento, o ano de 2024 trouxe para a plataforma a incluséo do recurso
de comentérios visiveis nos stories, permitindo que os seguidores interajam
publicamente nos stories de um usuério, promovendo um maior engajamento e
fortalecendo a relagdo entre criadores e seguidores. Além disso, a plataforma focou
principalmente em atualizagdes voltadas para seguranca e privacidade, além de
melhorias nas funcionalidades ja& existentes. Um exemplo disso sdo os

aprimoramentos na criacdo de reels, como a introdugdo de um navegador de
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modelos organizado em categorias, o que facilita a busca por inspiragao, e também
mais op¢bes de personalizagdo com as novas tipografias disponiveis. O processo de
criagdo também foi simplificado com a adigdo automatica de elementos como
audio, clipes e efeitos, permitindo aos usuarios personalizar seus videos com
poucos toques, tornando a produgdo de conteddo mais intuitiva e envolvente

(Instagram, 2024).

2.2.2 Demais plataformas e suas dindmicas de criagdo de conteudo

A) VINE

e Descricdo: Langcado em 2013, o Vine foi uma plataforma de
compartilhamento de videos curtos que permitia a criagdo de videos
de até seis segundos. A simplicidade do formato incentivava a
criatividade, com loops e narrativas condensadas (TechTudo, 2013).

e Publico-Alvo: Predominantemente adolescentes e jovens adultos.

e Formato: Videos de 6 segundos, com énfase em loops continuos.

e Dindmica de Criacdo de Conteldo: Conteldos humoristicos,
criativos e virais, explorando o tempo limitado para capturar

rapidamente a atengdo do espectador.

B) TIKTOK

e Descricdo: Lancado em 2016 pela ByteDance, o TikTok permite a
criagdo e compartilhamento de videos curtos, inicialmente de até 60
segundos, agora podendo chegar a 3 minutos. Popularizou-se
rapidamente, especialmente entre a Geragéo Z.

e Publico Alvo: Principalmente adolescentes e jovens adultos, mas com
crescente apelo a outras faixas etarias.

e Formato: Videos curtos de 15 a 60 segundos, com possibilidade de até
3 minutos.

e Dinamica de Criagcdo de Conteudo: Ferramentas de edig¢éo intuitivas,
cultura de desafios virais e um algoritmo que favorece a descoberta
de novos conteldos. Forte interagdo através de likes, comentérios e

compartilhamentos.

C) KAWAII
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Descrigdo: Kuaishou, conhecido internacionalmente como Kwai, é
uma plataforma chinesa de videos curtos com forte apelo em regides
menos urbanizadas.

Publico Alvo: Usuérios de todas as idades, com um foco especial em
areas rurais e suburbanas.

Formato: Videos de até 60 a 120 segundos, com foco em conteldos
auténticos e casuais.

Dindmica de Criagdo de Conteldo: Interface acessivel, promovendo
videos que capturam a vida cotidiana de maneira simples e direta.

Encoraja a producgédo de contelido informal e de facil consumo.

D) YOUTUBE Shorts
Descrigdo: Langado em 2020 como a resposta do YouTube a
popularidade dos videos curtos, permitindo a criagdo de videos
verticais de até 60 segundos (Rockcontent, 2023).
Pdblico Alvo: Jovens e criadores de conteldo que ja utilizam o
YouTube e desejam explorar videos curtos.
Formato: Videos verticais de até 60 segundos.
Dindmica de Criacdo de Conteudo: Ferramentas de criagéo
integradas ao YouTube, com uso de musicas populares, efeitos e
filtros. O Shorts oferece uma ponte para criadores atingirem a vasta
base de usuérios do YouTube, facilitando o crescimento de canais e a

descoberta de novos contelidos.

E) VIMEO
Descrigdo: Langcado em 2004, o Vimeo é voltado para criadores de
contelido que valorizam uma experiéncia mais profissional e artistica,
sem anuncios.
Publico Alvo: Cineastas, videomakers e profissionais criativos.
Formato: Videos de qualquer duragdo, com foco em produgdes mais
elaboradas e conteldo de nicho.
Dindmica de Criagdo de Conteudo: Priorizagdo de qualidade técnica
e narrativa, sendo uma plataforma ideal para exibigdo de portfélios,

curtas-metragens e projetos audiovisuais profissionais (Vimeo, 2024).
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Embora estas plataformas funcionem com dindmicas de criacdo de
conteldo distintas e distribuidas para publicos alvos diferentes, todas se conectam
de alguma forma com base em dois pontos em comum: ou a dindmica de videos
curtos, ou a veiculagdo de videos com carater instrucional.

Com excegdo do Vimeo, que foca em materiais audiovisuais de longa
duragéo, geralmente associado a video aulas de cursos a distédncia e hospedagem
de projetos audiovisuais profissionais em formatos horizontais, as demais
plataformas citadas atuam com videos de curta duracdo e em formato vertical,
adotado em sua grande maioria, a videos para dispositivos mdveis. Conforme
mostra a figura 22, apresentada no inicio deste capitulo, a maioria destas

plataformas se mantém entre as 15 mais utilizadas no Brasil.
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2.3 DESIGN INSTRUCIONAL

A partir do final do século XX, as novas Tecnologias de Informagédo e
Comunicagdo - TICs, transformaram a maneira como as informagdes sao
produzidas e disseminadas, colaborando para novas formas da construgdo do
conhecimento e alterando significativamente os padrdes de comunicagdo humana.

Com o surgimento e ascensado das TICs e sua incorporagcao nos processos de
ensino-aprendizagem, tornou-se necessario repensar as estratégias didaticas e
adaptar as metodologias para melhor integrar as novas tecnologias e maximizar seu
potencial educativo tanto para materiais educativos aplicados em ambitos
presenciais quanto a disténcia (Barreiro, 2016).

Em seu livro "Design Instrucional na Prética", Filatro (2008, p. 3) diz que, a
principio, para entendermos o design instrucional, é preciso considerar que "design
é o resultado de um processo ou atividade - um produto, em termos de forma e
funcionalidade, com propésitos e intencdes claramente definidos." E instrugéo, por
sua vez, "é a atividade de ensino que se utiliza da comunicacéo para facilitar a
aprendizagem.”

O design instrucional pode ser definido como o conjunto de atividades
voltadas a formulacéo de agdes educativas ou atividades com intuito de transmitir
um conhecimento especifico de forma estruturada. Assim, ndo é uma tarefa Unica,
mas uma diversidade de praticas implementadas por uma equipe multidisciplinar
composta por profissionais de Pedagogia, Psicologia, Design, Gestdo, Computagdo e
Comunicag¢do, que permitem a constru¢do de materiais educacionais qualificados
que atendam as especificidades dos alunos e a orientagdo pedagdgica de ensino
(Filatro, 2008).

Batista e Menezes (2008) sugerem que o design instrucional para a educagao
a distancia deve ser um processo criativo, semelhante ao design em geral, com o
objetivo de solucionar problemas educacionais e garantir a eficiéncia e qualidade
dos materiais educacionais desenvolvidos, otimizando o aprendizado dos alunos,
enfatizando a clareza, precisdo, contextualizagdo, relevdncia prética, estratégias
avaliativas eficazes e arquitetura da informagéao.

Dentre os produtos desenvolvidos por um designer instrucional, podemos
citar planos de ensino, roteiros de conteldo, mapas conceituais, ambientes de
aprendizagem, roteiros para videos e dudios, etc.. O campo de atuacdo do designer
instrucional € muito amplo, uma vez que o processo de aprendizagem esté presente
em quase todas as atividades humanas. Isso abrange desde brincadeiras infantis
até a certificagdo profissional, treinamentos, formacé&o politica, rituais religiosos e

praticas esportivas (Filatro, 2008).
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O design instrucional ndo é apenas um processo, mas também uma teoria
que envolve a pesquisa e o estudo de estratégias instrucionais. Seu objetivo é
desenvolver conhecimento sobre os principios e métodos de instrugdo mais
adequados para diferentes tipos de aprendizagem, e para isso, fundamenta-se em
diversas areas do conhecimento, Filatro (2008) as definiu como i) as ciéncias
humanas, especialmente a psicologia do comportamento, do desenvolvimento
humano, social e cognitiva; ii) as ciéncias da informacdo, que incluem
comunicagdes, midias audiovisuais, gestdo da informagdo e ciéncia da
computagdo; e iii) as ciéncias da administragdo, abrangendo a abordagem
sistémica, gestdo de projetos e engenharia de producao, conforme vemos na figura
abaixo.

Figura 32 - Areas do conhecimento que fundamentam o Design Instrucional.
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Fonte: Livro Design Instrucional na Prética, Andrea Filatro.

Existem diferentes modelos de design instrucional (DI), cada um adaptado a
distintos contextos e necessidades educacionais, Filatro (2008) classifica os
modelos em trés categorias principais: fixo, aberto e contextualizado. O DI fixo é
altamente estruturado e envolve um planejamento detalhado e antecipado de todos
os componentes do curso, separando as fases de concepcéo e execugao, é ideal para
educagcdo em massa. O DI aberto é mais flexivel e adaptavel, permitindo
modificagdes de conteldos durante a implementacdo do curso, com base no
feedback dos alunos. J4 o design instrucional contextualizado (DIC) busca equilibrar
a automacdo do planejamento com a personalizagdo e contextualizacéao, utilizando
ferramentas da Web 2.0 para ajustar-se as necessidades especificas do contexto

educativo.
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2.3.10 processo metodolégico projetual do design instrucional

A metodologia ADDIE é um modelo amplamente utilizado no campo do
design instrucional para guiar o desenvolvimento de conteldos educacionais de
forma estruturada e eficiente. O acronimo ADDIE representa as cinco fases
principais do processo: Andlise, Design, Desenvolvimento, Implementacdo e
Avaliagcdo. Cada fase é essencial para garantir que o produto final atenda as
necessidades educativas e objetivos de aprendizagem (Barreiro, 2016).

O design instrucional fixo é especialmente compativel com o modelo ADDIE e
se aplicando a proposta deste trabalho em questdo, enfatizando a criagdo de
produtos educacionais que sdo detalhadamente planejados e produzidos antes da
implementacao, caracterizando uma separagao clara entre as fases de concepgéaoe
execugdo, assegurando assim a entrega de conteldos de qualidade e de forma
consistente (Barbosa Pereira, 2021).

Na fase de concepgdo, sdo definidos os objetivos de aprendizagem, o
conteddo a ser abordado, os recursos necessarios e as estratégias de avaliagéo.
Posteriormente, durante a execugdo, esses elementos sdo implementados de forma
estruturada e padronizada, resultando em produtos de ensino que sdo eficazes e
impactantes, atendendo as necessidades de espectadores e entusiastas em busca

de aprender e crescer através do meio digital (Filatro e Piconez, 2008).

Figura 33 - Divisdo de fases e etapas da metodologia ADDIE.

SOLUCAD EDUCACIONAL
Reflexdo

Execugdo

Acdc

Desenvolvimento - Produgéo
Design Especificacdo G

Anilise Identificagio
PROBLEMA EDUCACIONAL

Fonte: Livro Design Instrucional na Prética, Andrea Filatro.

Na primeira fase - Analisar, como o préprio nome ja sugere, é onde vai se
estudar as questdes necessdrias para entender o contexto e como se conceber o

projeto. Filatro (2008) descreve a fase de andlise do design instrucional como o
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momento em que o profissional busca compreender o problema educacional para
projetar uma solugdo preliminar, coletar informacdes pertinentes do publico alvo,
suas caracteristicas demogréficas, interesses, habilidades e preferéncias.

Na fase dois - Planejar, é realizado o planejamento detalhado da situagao
didatica, o que inclui o mapeamento e sequenciamento dos conteldos, a defini¢éo
das estratégias e atividades de aprendizagem, a selegdo das midias e ferramentas
adequadas e dos recursos visuais e auditivos a serem incorporados, o resultado
final da segunda fase é o escopo do projeto, pronto para a fase de construgéo.

Na terceira fase - Desenvolver, o escopo do projeto é destrinchado e o
conteldo planejado é produzido. Nesta fase, a criacdo dos materiais didaticos segue
os critérios estabelecidos na fase anterior, que garantem que os videos sejam
atraentes e envolventes, utilizando técnicas como a incluséo de gréaficos, animacdes
e exemplos praticos que ilustram o conteldo.

A quarta fase - Implementar, é onde o material desenvolvido na fase anterior
é executado e compartilhado através das plataformas previstas no planejamento
para seu propdsito: o contato e participagdo do publico-alvo para a experiéncia de
aprendizagem. E fundamental escolher as plataformas adequadas para a
distribuicdo, levando em conta a acessibilidade e a facilidade de acesso pelos
usuarios.

Na fase final - Avaliar, envolve a coleta de feedback e a anélise das métricas
de desempenho dos videos na plataforma apds a execugdo, a fim de comprovar a
eficacia da metodologia e avaliar aspectos como a compreensdo do conteldo, a
satisfagdo dos usuéarios e o impacto no aprendizado. A partir dessa avaliacéo, é
possivel identificar pontos fortes e dreas de melhoria, refinando os futuros materiais
didaticos para melhor atender as necessidades educacionais.

Como este trabalho se concentra na identidade audiovisual e no design
instrucional de um projeto extenso e complexo, o foco principal serd direcionado
para as fases da etapa de concepgdo da metodologia ADDIE - andlise, planejamento
e desenvolvimento da série de videos. As etapas de execugdo - implementacéo e
avaliacdo - serdo descritas no tdpico de resultados e discussdes, considerando que
a implementacdo dos videos ainda estard em andamento no momento da
apresentacdo desta pesquisa, o estudo se concentrard na avaliagdo do primeiro

video, que introduz o projeto e apresenta a histéria do macramé.
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2.3.2 Design Instrucional e uso de graficos voltado para conteldos

audiovisuais didaticos

O design instrucional aplicado a conteddos audiovisuais permite que
informagdes complexas sejam apresentadas de maneira clara e acessivel,
maximizando a experiéncia de aprendizagem e a retencéo de conhecimento. Através
de uma abordagem estruturada, o designer instrucional pode identificar os
objetivos de aprendizagem, selecionar os métodos de ensino mais apropriados e
desenvolver materiais que ndo s6 informam, mas também envolvem e motivam os
espectadores (Filatro, 2008).

Nos Ultimos anos, o design instrucional tem se mostrado uma ferramenta
essencial para a criagdo de conteldos educativos e tutoriais nas redes sociais. Com
o crescimento exponencial do consumo de midia digital, especialmente de videos, a
importancia de planejar cuidadosamente esses materiais tornou-se evidente.
Segundo o relatério Digital Global Overview Report (2023), a segunda maior razéo
pela qual as pessoas acessam a internet é para aprender a fazer alguma coisa.

Esse dado ressalta a relevancia dos conteldos educacionais online e, em
particular, dos tutoriais em video em redes sociais, que se tornaram um recurso

fundamental para a disseminagao de conhecimento no nosso cotidiano.

Figura 34 - Relatério de principais razdes para o uso da internet no Ultimo ano.

sl MAIN REASONS FOR USING THE INTERNET

FINDING INFORMATION
RESEARCHING HOW TO DO THINGS.
STAYING IN TOUCH WITH FRIENDS AND FAMILY

STUDY-RELATED PURPOSES
S
MANAGING FINANCES AND SAVINGS

BUS|NESS-RELATED NETWORKING

Fonte: Digital Global Overview Report, disponivel em:

(https://indd.adobe.com/embed/fOe4e76b-14a0-4a08-8d00-cOffdae6ef32). Acesso em: 28 set. de 2023

Filatro (2008) sugere que quando a informagcdo é apresentada

simultaneamente em modalidades sensoriais diferentes - visual e auditiva, dois
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sistemas de processamento sdo ativados, o que amplia a capacidade da memoéria
de trabalho. Além do processamento sensorial, existe um outro sistema que abrange
aspectos verbais - palavras escritas ou faladas, e ndo verbais - imagens, videos e
sons. Essa combinagdo de modos de apresentagao facilita a memorizagédo, uma vez
que a conexao entre sistemas verbais e ndo verbais promove uma recuperagado mais
eficiente das informacgdes armazenadas.

Com base na teoria da aprendizagem cognitiva e aplicada ao design
instrucional, Filatro (2008) destaca seis principios do uso de multimidia no
aprendizado eletrénico que oferecem uma base sdlida para o desenvolvimento de

conteldos educativos com potencial, conforme listados e descritos abaixo.

Quadro 1- Principios do uso de multimidia no aprendizado eletrénico.

PRINCIPIO OBJETIVO

Principio da Multimidia Unificar textos e gréaficos nas
producgdes.

Principio da Proximidade Manter elementos de apoio ao
aprendizado interligados para facil
associagao.

Principio da Coeréncia Reduzir elementos irrelevantes que

possam sobrecarregar ou distrair o
conteddo principal.

Principio da Modalidade Preferéncia para dudios explicativos
integrados aos elementos visuais de
apoio.

Principio da Redundéncia Evitar duplicidade de elementos com o

mesmo propodsito.

Principio da Personalizacédo Linguagem visual e oral para marcar
uma identidade.

Fonte: Adaptado do Livro Design Instrucional na Pratica, Andrea Filatro.

O principio da multimidia, que defende a utilizacdo de textos e graficos
juntos, pois a combinag¢do dessas formas de informacéo resulta em um aprendizado
mais eficaz do que quando apresentados separadamente.

O principio da proximidade espacial, os alunos tendem a aprender melhor
quando textos e graficos sdo apresentados de maneira integrada. Isso significa que
posicionar textos préximos as imagens a que se referem poupa os recursos
cognitivos dos alunos, que ndo precisam despender esfor¢o adicional para associar

essas informacdes (Filatro, 2008).



54

O principio da coeréncia defende que textos, imagens ou sons irrelevantes
para o objetivo de aprendizagem devem ser evitados, pois sobrecarregam a meméria
de trabalho e distraem o aluno. A redugcdo de elementos ndo essenciais otimiza o
foco no que realmente importa para o aprendizado. J& o principio da modalidade
sugere que o aprendizado é mais eficaz quando graficos ou animacgdes séo
acompanhados por narragdes em audio, em vez de texto escrito. Isso ocorre porque a
memoéria de trabalho é dividida em subsistemas visuais e auditivos, e o uso de
narragdes reduz a demanda sobre o sistema visual, tornando o processamento mais
eficiente (Filatro, 2008).

No principio da redundancia, Filatro (2008) explica que informagdes como
texto escrito e sua narracdo em dudio ndo devem ser apresentadas
simultaneamente se cada uma delas for compreensivel de forma independente.
Apresenta-las juntas pode sobrecarregar a meméria de trabalho, diminuindo a
eficiéncia do aprendizado. Contudo, esse principio contraria algumas normas de
acessibilidade, onde a narragédo e legenda precisam estar disponiveis para maior
alcance do conteudo.

Por fim, o principio da personalizagdo afirma que o uso de uma linguagem
mais préxima, como construgdes em primeira pessoa e referéncias diretas ao aluno,
facilita o processo de aprendizagem ao estabelecer uma comunicag¢do mais pessoal
e envolvente. Entretanto, essa informalidade deve ser aplicada sem comprometer a
coeréncia, mantendo o foco no contetdo essencial.

De acordo com Clark & Lyons (2011 apud Viaro, 2015) a analise dos graficos
instrucionais abrange trés propriedades principais: superficie, funcéo
comunicacional e fungdo psicoldgica. Esses elementos sdo essenciais para avaliar
como os graficos contribuem para a aprendizagem dentro de um contexto
educacional, levando em consideragdo tanto a clareza da comunicagdo quanto os
aspectos cognitivos envolvidos.

A superficie refere-se a aparéncia e a forma como o gréfico foi desenvolvido.
Podendo ser estaticos, como ilustragdes, fotografias e modelagens ou dindmico,
graficos com movimento, como animagdes, videos e realidade virtual. As diferentes
superficies dos graficos impactam no objetivo instrucional do conteldo a ser
transmitido.

No que diz respeito a fungdo comunicacional dos graficos, esta se relaciona
com o modo como o grafico transmite sua mensagem. Quando a diretriz aponta
para a necessidade de utilizar dois ou mais graficos representacionais, o designer
instrucional deve selecionar os elementos visuais mais adequados. Esses

elementos, segundo Clark & Lyons (2011 apud Viaro, 2015) ajudam a ilustrar o
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conceito de maneira precisa e clara, garantindo uma representag¢ao da informacéo a

ser transmitida.

Quadro 2 - Fungéo comunicacional dos graficos.

FUNCAO

OBJETIVO

Decorativa

Adicionar apelo estético ou humor.

Representacional

Representar objetos de forma realista.

Mnemodnica

Oferecer pistas visuais para facilitar a
recuperacao de informacades.

Organizacional

Mostrar relagdes qualitativas entre
conteldos.

Relacional

Apresentar relagfes quantitativas entre
dados.

Transformacional

llustrar mudancgas ao longo do tempo
ou espago.

Interpretativa

Explicar teorias, principios ou relagdes
causais.

Fonte: Adaptado de Viaro, 2015.

Ja a funcéo psicoldgica, conecta os graficos aos processos cognitivos dos alunos e

apoia eventos instrucionais importantes:

Quadro 3 - Funcéo psicoldgica dos gréaficos.

FUNCAO

OBJETIVO

Apoiar a Atencéao

Direcionar o foco para o contelddo
principal.

Ativar ou Construir Conhecimento
Prévio

Recuperar ou fornecer modelos mentais
que suportem o novo conteuddo.

Minimizar Carga Cognitiva

Reduzir o esfor¢o mental desnecessario.

Construir Modelos Mentais

Ajudar na formagao de memérias na
Memoéria de Longa Durag3o.

Apoiar Transferéncia de Aprendizagem

Promover a aplicagdo do conhecimento
em diferentes contextos.

Apoiar Motivagéao

Tornar o material mais interessante
sem comprometer o aprendizado.

Fonte: Adaptado de Viaro, 2015.
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Em sintese, de acordo com Clark & Lyons (2011 apud Viaro, 2015), a fungéo
comunicacional de um grafico refere-se a maneira como ele transmite o contetdo,
que pode variar desde representagdes realistas, apelos humoristicos ou estéticos,
até diagramas que relacionam varidveis. J& a fungdo psicolégica envolve as
influéncias que o grafico exerce no processo instrucional, como apoiar a atengao,

recuperar conhecimentos prévios ou até mesmo estimular a motivagéo.
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3. METODOLOGIAS

3.1 Metodologia de Pesquisa

O referencial tedrico deste trabalho se deu através de uma pesquisa de
abordagem qualitativa, de carater exploratdrio e natureza aplicada, considerando
que a pesquisa qualitativa, de acordo com Godoy (1995, p. 20) “ndo se apresenta
como uma proposta rigidamente estruturada, ela permite que a imaginacado e a
criatividade levem os investigadores a propor trabalhos que explorem novos
enfoques.”

Dessa forma, por meio de uma vasta revisdo bibliografica em livros,
trabalhos académicos, artigos, periddicos digitais, sites e matérias da internet, foi
feita uma busca dos principais conceitos, métodos e definicdes que permeiam as
trés maiores areas desta pesquisa: Macramg, Design Instrucional, Redes Sociais. O
conteddo adquirido neste processo serviu além de base para desenvolvimento da
fundamentacdo teérica como também de guia para a escolha da metodologia
projetual.

Para fortalecer o processo de producado da metodologia, foi elaborado um
questionario de 6 perguntas para serem respondidas apds assistir uma selegdo de 5
videos curtos sobre macramé de carater instrucional encontrados na ferramenta
Reels do Instagram. O questionario foi compartilhado de forma online com pessoas
de diversas faixas etérias, variando de 18 a 49 anos, o objetivo deste questionario era
analisar a ciéncia e preferéncias destas pessoas acerca de pardmetros do design
instrucional para elaboragdo desse material didatico.

De uma maneira subjetiva e minuciosa, o questionario pretendia coletar
informacdes sobre o uso da ferramenta reels ou plataformas similares com a
mesma dindmica de videos curtos, além disso, quais critérios os respondentes
achavam mais importantes e atraentes na hora de gravar, editar e expor esses
tutoriais em videos curtos. Trazendo as perguntas mais pertinentes, temos:

Figura 35 - Andlises do questionério aplicado.

Vocé consome a ferramenta Reels do Instagram? 0 copiar

13 respostas

@ Sim, acompanhe com frequéncia.

@ Sim, esperadicamente.

® Mio:

@ Mo, mas acompanho similares em
outros aplicatvos.

Fonte: Questionario do autor.
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Todos os respondentes afirmaram conhecer e utilizar com frequencia a
ferramenta Reels dos Instagram ou ferramentas similares em outras plataformas.
Além de ja terem visto nestas ferramentas, videos curtos com caréater instrucional,

tutoriais e materiais relacionados.

Figura 36 - Andlises do questionério aplicado.

Vocé ja viu videos tutoriais curtos na ferramenta Reels? Independente de ser sobre |D Copiar
macrameé ou outro universo (culinaria, decoracdg, etc...)

13 respostas

@ Sim
@ Nio

Fonte: Questionario do autor.

Quanto aos critérios de andlise para construgdo dos videos, os resultados
mostraram que a qualidade e clareza do contelddo lideram a lista com 76,9% dos
votos, destacando-se como o fator mais valorizado pelos participantes. Esse
resultado reforca a importancia de garantir que as informacgdes transmitidas sejam
precisas, compreensiveis e relevantes para o publico-alvo. Logo em seguida,
ambientacdo e cenario (69,2%), formato e filmagem (69,2%), e edigdo (61,5%)
também foram amplamente reconhecidos como essenciais para a producédo dos
videos, mostrando a necessidade de um equilibrio entre conteldo visual e técnico.

Elementos como trilha sonora e efeitos especiais, com 53,8% e 30,8% dos
votos, respectivamente, demonstram a relevancia de recursos audiovisuais no
engajamento e na construgcdo de uma narrativa imersiva para plataformas como o
Instagram Reels. Cortes e transi¢cdes (30,8%) e elementos visuais de apoio (23,1%)
aparecem no fim da lista de critérios mais votados para mostrar a importancia de
uma fluidez que facilite a compreensdo dos conteldos apresentados.

Embora "Recursos de Acessibilidade" tenha recebido apenas 15,4% dos votos,
vale ressaltar que esse é um critério crucial para garantir a inclusdo e o acesso a
publicos diversos, especialmente em materiais educacionais. A acessibilidade, além
de garantir a democratizagcdo do conhecimento, é um fator imprescindivel para a
construcdo de conteddos que atendam a todas as pessoas. Por isso, mesmo néo
sendo uma prioridade expressa pelos respondentes, é uma fator que ndo pode ser
negligenciado na producao, especialmente de materiais embasados em pardmetros

do design instrucional.
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Figura 37 - Andlises do questionério aplicado.

Quals critérios de analise voce estabeleceria em comum para os videos? |_D Copiar
13 resposias
Qualidade e dareza do cont... 10 (76,9%)
Ambientacdo e cendrio 9 (69,2%)
Formato e filmagem 9(69,2%)

Edicdo

Efeitos especiais

Cortes e transictes
Elementos Visuais de Apoio
Trilha Sonora

Narracdo

Recursos de acessibilidade
Intaracio

Marracéio sim e néo, depend...
Mas depende da proposta d...

-8 (51.5%)
4(30,3%)

7 (53.8%)
7 (53.8%)
2 (15.4%)

Fonte: Questionario do autor.

Este questionario foi uma etapa importante do projeto, permitindo entender,
antes da producgdo, como os usuéarios e potenciais consumidores desse tipo de
contelido percebem e demonstram seus interesses. Diante das respostas obtidas,
foi possivel identificar os critérios prioritarios que devem ser considerados durante
o desenvolvimento do material que este projeto se propde a elaborar. A analise
dessas respostas servird de orientagdo para as decisdes criativas e técnicas,
assegurando que o conteldo final esteja alinhado com as expectativas e
necessidades do publico-alvo. No apéndice A, encontrado ao final desse documento,

pode-se ler na integra o questionario.

3.2 Metodologia Projetual

O modelo ADDIE, conforme descrito no Ultimo capitulo do referencial teérico,
é um dos mais utilizados na metodologia do design instrucional, sua sigla significa:
Analyze (analisar), Design (planejar), Develop (desenvolver), Implement (implementar) e
Evaluate (avaliar). A seguir, esta metodologia serd destrinchada e aplicada para se
desenvolver a série de videos ao qual este trabalho se propde a elaborar.

Antes de iniciar o desenvolvimento da metodologia, é necessério fazer uma
contextualizagdo sobre a marca que estard promovendo esta série de videos, uma

vez que os videos serdo implementados em seu perfil na plataforma Instagram.



60

Figura 38 - Logotipo da marca que apresentara a série de videos.

cheig
e
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Fonte: Do autor.

Cheio de N6 é uma marca paraibana de artesanato em macramé, fruto da
mente criativa e méos habilidosas do designer gréafico e artesdo Jodo Neto, criada
em maio de 2020. Estamos falando de uma loja de artesanato em macramé, gerida
com muita calma pra ter alma, intencdo e atengdo aos processos do trabalho com

2z

nos.

Figura 39 - Detalhes visuais da marca que apresentard a série de videos.
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Fonte: Do autor

O nome da marca deriva da conotagdo de repetigdo de ndés usado na pratica
do macramé, afinal, haja méos, técnica e muita paciéncia para tornar o que antes

era um rolo de barbante numa pega cheia de né e beleza.
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Figura 40 - Perfil da marca no Instagram.
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Fonte: Instagram, adaptado pelo autor.

O perfil da marca na plataforma Instagram apresenta uma identidade visual
harmoniosa, com uma paleta de cores terrosas que remete a natureza e ao conceito
artesanal. A estética combina tons de verde, bege e marrom, criando um ambiente
acolhedor e alinhado a proposta da marca. O feed é organizado de forma coesa,
alternando entre imagens dos produtos e conteldos informativos, como dicas e

inspiracdes para o uso do macramé.

3.2.1 ANALYZE, Fase de Analise.

A fase de anélise é a primeira fase da etapa de concepgédo do projeto, e foi
dividida em duas etapas, uma focada em coletar todas as informagdes necessérias
para entender o contexto do projeto, as necessidades e informagdes pertinentes ao
publico-alvo. A segunda, uma analise de perfis e contelidos similares na rede a fim

de estabelecer critérios para estudo e desenvolvimento do material.

-> Definicdo de necessidade: Criar materiais instrucionais eficazes para
ensinar macramé usando videos curtos e embasados em critérios de design
instrucional. Apesar de haver muitos tutoriais de macramé nas redes sociais,
poucos atendem aos critérios de qualidade necessarios para um aprendizado
eficaz, segundo o design instrucional. O material que este projeto se propde a
fazer busca preencher essa lacuna com videos que sejam claros, bem

estruturados e envolventes.
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- Andlise de publico-alvo: Pessoas interessadas em aprender macramé, com
idades entre 18 e 64 anos, predominantemente mulheres (69,8%) residentes
em areas urbanas, em grande maioria, Jodo Pessoa, Cabedelo e Catolé do

Rocha respectivamente.

Figura 41- Métricas do perfil da marca no Instagram.
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Fonte: Painel de Métricas Instagram | @cheiodeno

A anélise das métricas do perfil da marca revela que 49,4% dos seguidores
tém entre 25 e 34 anos. Estes, por sua vez, tém interesses em decoragao,
artesanato e praticas DIY (faga vocé mesmo) e suas habilidades variam de
iniciantes a intermediarios, geralmente pessoas que buscam um primeiro

contato com a técnica, pois chegaram ao perfil como admiradores.

- Anadlise de conteldo: O conteldo dos videos abordard uma breve introdugéo
sobre a histéria e evolugdo do macramé, demonstragdo dos nés principais
(n6 de lagada, né quadrado, né duplo, n6 de festoné e né escondido), e
projetos simples como porta-vasos, painéis de parede e chaveiros que podem
ser criados com as técnicas ensinadas. Segundo Luis Fernando Gomes, em
material publicado na Revista Brasileira de Estudos Pedagégicos (RBEP),
intitulado “Videos didaticos: uma proposta de critérios para analise”, as
instrucdes devem ser visuais, claras e concisas, seguindo uma sequéncia
didética: introdugdo, técnicas bésicas, aplicagdes praticas e conclusdo. O
material contard com elementos visuais da marca, musica de fundo de forma

nao distrativa e recursos de acessibilidade.
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ANALISE DE SIMILARES

Durante a fase de andlise de similares, foram assistidos diversos videos
através do Reels do Instagram, visto que é a plataforma na qual o projeto pretende
ser implementado inicialmente. A intengcdo da selecdo apenas no reels visa
compreender a sistematica dos videos publicados através da ferramenta. Os
critérios de selecdo eram videos de perfis que englobassem o universo do macramé
e abordassem a producgédo ou contexto histérico da técnica através de videos curtos.
Ja os critérios para andlise individual dos videos foram embasados no material de
Luis Fernando Gomes, publicado na Revista Brasileira de Estudos Pedagdgicos
(RBEP), intitulado “Videos didaticos: uma proposta de critérios para analise” que
propde 5 categorias distintas para andlise de material audiovisual com carater
didatico, os critérios de anélise propostos envolvem a linguagem audiovisual e as
caracteristicas pedagdgicas dos videos didaticos. Dentre as categorias e seus itens,
foram considerados os critérios que fossem mais condizentes com a proposta
deste projeto, bem como os critérios para analises apontados pelos individuos que
participaram do questionédrio de andlise proposto na fase da metodologia de

pesquisa. Resultando na seguinte anélise:

A. Lyz, Viaj'Arte Macramé

Figura 41 - Perfil da Via’jarte Tutoriais no Instagram.
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Fonte: Instagram | @viajartetutoriais

Lyz é a talentosa artesa por tréds da Viaj’Arte Macramé, que promete “ensinar
a magia do macramé de forma descomplicada e a empreender com sua arte na

internet”. Oferece uma variedade de recursos gratuitos e pagos para orientar os
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interessados, além de comercializar pegas prontas e aceitar encomendas

personalizadas.

Figura 42 - Reels analisado da Viaj’arte Tutoriais.
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Fonte: Instagram | @viajartetutoriais

- Formato e plataformas: A maior parte do contelddo é apresentada em videos
na propor¢do 9:16 (1080x1920), compartilhados principalmente na ferramenta
Reels do Instagram, e também repostados no KWAI e TikTok.

- Edigdes e transigdes: As edi¢des sdo simples, sem transicdes elaboradas ou
efeitos especiais, os videos sdo geralmente gravados em plano sequéncia,
sem cortes, e utilizam apenas o recurso de acelera¢do de tempo.

- Elementos visuais de apoio: Sdo incorporados elementos visuais basicos,
como texto com opcédo de fundo, disponiveis na plataforma do Instagram,
para auxiliar na compreenséo do conteudo.

- Trilha sonora: Os videos ndo incluem narragdo, contando apenas com
instrucdes visuais e acompanham uma trilha sonora suave e instrumental,
criando uma atmosfera agradavel.

-> Acessibilidade: Ndo apresentam recursos de acessibilidade, como legendas
ou texto alternativo. Embora haja legendas nas postagens, a falta de outros

elementos de acessibilidade pode ser um desafio para alguns espectadores.

€ Consideracdes: O perfil estabelece uma conexdo intima com o
publico, j& que a imagem da artesd estd presente nas fotos, criando
uma sensacao de perfil pessoal. No entanto, essa abordagem torna-se
mais comercial quando se observa que a artesa exibe o processo, usa

e divulga suas cria¢gdes, que variam de pulseiras, colares, cintos a
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itens mais amplos, como cadeiras e cortinas. A estratégia de
engajamento inclui incentivar os seguidores a comentar para

receberem informagdes detalhadas sobre os tutoriais publicados.

B. Fernanda, Fer Campelo Atelié

Figura 43 - Perfil da Fer Campelo Atelié no Instagram.
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Fonte: Instagram | @fercampeloatelie

Fernanda é a talentosa artesd por trds da marca Fer Campelo Atelig, que se
concentra principalmente na venda de cursos sobre a drea, mas também oferece

pegas prontas para compra. Além disso, compartilha tutoriais basicos e gratuitos

por meio de suas redes sociais.

Figura 44 - Reels analisado da Fer Campelo Atelié.

Fonte: Instagram | @fercampeloatelie
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Formato e plataformas: Videos em duas proporgdes diferentes, na proporgdo
9:16 (1080x1920), publicados no Reels do Instagram, e na propor¢do 16:9
(1920x1080), disponibilizados em seu canal no YouTube;

EdicOes e transicdes: Seus videos apresentam cortes estratégicos que sédo
utilizados para avancar no processo de criagdo das pegas e demonstrar
técnicas de multiplos dngulos. Ndo ha transicdes elaboradas ou efeitos
visuais visiveis e os videos fazem uso ocasional do recurso de aceleragdo de
velocidade em determinados momentos;

Elementos visuais de apoio: Os videos nédo incluem elementos visuais de
apoio;

Trilha sonora: A artesd narra todo o processo de producdo das pegas,
fornecendo uma explicagédo detalhada por meio de dudio inserido nos videos,
que acompanha a instrugdo visual;

Acessibilidade: Os videos ndo oferecem recursos de acessibilidade, como
legendas ou texto alternativo, apenas legendas na postagem estdo

disponiveis.

€ Consideracoes: A artesd demonstra habilidades eficazes na criagao
de conteldo didatico de macramé, podendo melhorar a acessibilidade
e a inclusdo de elementos visuais de apoio para tornar seu contedido
mais acessivel, informativo e caracteristico para uma variedade de
espectadores. Sua estratégia de compartilhamento em diferentes
plataformas é uma vantagem que pode ajudar a alcangar um publico

mais amplo.

Luciana, LuPaim Macramé

Figura 45 - Perfil da Luciana Fonseca Paim no Instagram.
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Fonte: Instagram | @macramelupaimatelie
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Luciana Fonseca é a artesé a frente do Atelié Lu Paim, a empreendedora tem o
foco principal em comercializar as pegas previamente produzidas como também
encomendas, ela grava e posta o seu processo de producdo como forma de
divulgacgao.

Figura 46 - Reels analisado da Luciana Fonseca Paim no Instagram.

Fonte: Instagram | @macramelupaimatelie

- Formato e plataformas: Em sua grande maioria, videos na proporgéo 9:16
(1080x1920) publicados apenas no Reels do Instagram;

- EdigGes e transigdes: Os videos passam por alguns cortes para acelerar o
processo de producdo das pegas, embora ndo contenham transicdes
elaboradas ou efeitos visuais, utilizando-se principalmente o recurso de
aceleracao de velocidade;

-> Elementos visuais de apoio: O material ndo incorpora elementos visuais de
apoio, como texto explicativo, gifs ou graficos adicionais;

- Trilha sonora: Ndo ha narracdo nos videos, apenas instrugdes visuais
acompanhadas por uma suave trilha sonora instrumental;

- Acessibilidade: Os videos ndo oferecem recursos de acessibilidade, como
legendas ou descricbes alternativas, contando apenas com legenda na

postagem.

€ Consideracgdes: O perfil ndo apresenta uma identidade visual clara. A
artesd néo faz apari¢cdes nos videos, e o feed de postagens consiste
principalmente em fotografias das pegas produzidas, juntamente
com videos que mostram o processo passo a passo. No entanto, é

importante notar que esses videos ndo se configuram como tutoriais
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abrangentes, uma vez que a artesd ndo demonstra o processo
completo nem fornece instrugdes detalhadas. Eles sdo mais
compreendidos por aqueles que ja tém familiaridade com a técnica,
tornando-os menos acessiveis como tutoriais para iniciantes. Além

disso, a marca ndo possui presenga em outras redes sociais.

D. Nobis, Macramé e acessérios

Figura 47 - Perfil da Nobis Macramé no Instagram.
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Fonte: Instagram | @nobismacrame

Nobis Macramé é uma marca voltada para venda de acessérios e corddes
para producdo de macramé, a marca é pictdérica e ndo aparece uma artesi(o) a
frente, entretanto a marca disponibiliza tutoriais de como produzir pegas de
macramé usando suas ferramentas e mostrando a facilidade e funcionalidade que
0s equipamentos dispdem.

Figura 48 - Reels analisado da Nobis Macramé no Instagram.
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Formato e plataformas: A maior parte do conteldo é apresentada em videos
na propor¢do 9:16 (1080x1920), compartilhados principalmente na ferramenta
Reels do Instagram, e também repostados na ferramenta Shorts do Youtube;
Edicbes e transigdes: Os videos contam com cortes elaborados criando
transi¢des de cenas interessantes mostrando os produtos vendidos pela loja,
ndo apresenta muitos efeitos especiais mas faz uso do recurso de aceleragao
de velocidade;

Elementos visuais de apoio: Ndo conta com elementos visuais de apoio;
Trilha sonora: N&o ha narragdo nos videos, apenas instrugdes visuais
acompanhadas por uma suave trilha sonora instrumental;

Acessibilidade: Os videos nédo oferecem recursos de acessibilidade, como
legendas ou descrigbes alternativas, contando apenas com legenda na

postagem.

€ Consideragdes: A marca tem a identidade visual bem definida e
presente no perfil. Além de videos tutoriais, a pagina também
compartilha dicas interessantes por meio das postagens estaticas,
abordando aspectos que vdo além da produgdo, como finalizag3o,
acabamento e outras maneiras de agregar valor ao produto final. O
contelddo é detalhado, destacando como é simples produzir com as
ferramentas desenvolvidas e comercializadas por eles. A falta de
elementos visuais é um fator que deixa a desejar nos videos, mas séo
compensados pelas postagens estaticas, que oferecem elementos
visuais mais ricos. A acessibilidade é um ponto que precisa ser

melhorado.
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E. Thamiris Nunes, Macramar

Figura 49 - Perfil da Macramar Atelié no Instagram.
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Fonte: Instagram | @macramar.atelie

Thamiris Nunes é a artesd a frente da Macramar Atelié, além de vender suas
pegas a pronta entrega, oferta minicursos e oficinas ensinando a técnica e

disponibiliza pequenos tutoriais gratuitos.

Figura 50 - Reels analisado da Macramar Atelié no Instagram.

Fonte: Instagram | @macramar.atelie

-> Formato e plataformas: Videos em duas proporgdes diferentes, na proporgéo
9:16 (1080x1920), publicados no Reels do Instagram, e na proporcdo 16:9

(1920x1080), disponibilizados em seu canal no YouTube;
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-> Edigdes e transigdes: O material ndo conta com efeitos especiais, cortes
elaborados ou transicdes entre cenas, o video é bruto e ndo faz uso nem do
recurso de aceleragao de velocidade;

- Elementos visuais de apoio: Os videos contam com elementos visuais de
apoio que reforcam a identidade da marca, ndo aparecem com frequéncia
durante o video e sim como elementos graficos na capa do tutorial.

=> Trilha sonora: A artesd narra todo o processo de producdo das pegas,
fornecendo uma explicagdo detalhada por meio de dudio inserido nos videos,
que acompanha a instrucdo visual e uma musica instrumental de fundo;

- Acessibilidade: O video dispde de recursos de acessibilidade como legendas

nos videos e texto alternativo.

€ Consideragdes: O perfil apresenta uma identidade visual claramente
definida, refletida nas cores dos elementos, na tipografia e no estilo
das postagens. A artesd é frequentemente vista nas publicagdes, o
que confere ao perfil uma personalidade de quem esta por tras da
producdo. Os videos tutoriais sdo minuciosos, incluindo narragéo, e
atendem aos critérios de acessibilidade. A Unica area que deixa a
desejar nos tutoriais é a falta de elementos visuais de suporte
durante o video, no entanto, essa limitagdo é compensada pelas

demais postagens do perfil.

Quadro 4 - Anélise de perfis e conteldos similares.

Viaj’arte Fer Campelo Macramar

Formato

Edicdes e transicdes

Elementos graficos

Trilha Sonora

Acessibilidade

Fonte: Do Autor.
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Quadro 5 - Legendas para entendimento do quadro anterior.

Atende parcialmente,
Atende perfeitamente Deixa a desejar e/ou
3 podendo rever e ,
os critérios ndo atende os critérios
melhorar questées.

Fonte: Do Autor.

Apds a andlise dos videos e levando em consideragdo as respostas coletadas no
questionario desenvolvido, é importante ressaltar pontos positivos e essenciais

para produgao de videos curtos com carater instrucional, sdo eles:

Narragdo Detalhada: A inclusdo de narragdo detalhada em todo o processo de
producdo é uma abordagem eficaz para transmitir as técnicas aos usuarios. Isso
cria uma experiéncia mais educativa e envolvente, melhorando a compreenséao do

conteudo.

Recursos de Acessibilidade: Uma area que carece de melhorias é a acessibilidade. A
falta de recursos como legendas ou texto alternativo pode limitar a acessibilidade
dos videos a publicos com deficiéncias auditivas ou outros desafios de acesso. A

inclusédo de legendas tornaria o contetido mais inclusivo e acessivel.

Edicles e transigbes: O uso de cortes estratégicos nos videos é eficaz para manter o
interesse do espectador e demonstrar técnicas de maneira abrangente, por outros
dngulos, com movimentos de cadmera, iluminagdo e cores. J& a auséncia de
transi¢cdes elaboradas ou efeitos visuais pode ser considerado interessante neste

caso, por permitir que o foco permanecga nas habilidades demonstradas.

Plataformas de Compartilhamento: A estratégia de compartilhamento em
diferentes plataformas, como Instagram, YouTube Shorts, TikTok e KWAI permite que
o0 mesmo conteldo alcance um publico mais amplo e diverso, visto que todas essas
plataformas trabalham com ferramentas que suportam o mesmo formato de video

mas o exibem para publicos distintos entre si.

Elementos Visuais de Apoio: A maioria dos videos ndo faz uso de elementos visuais
de apoio, como texto explicativo ou graficos adicionais ao longo do tempo. A
incorporacdo desses elementos poderia melhorar ainda mais a compreensdo do

conteldo, além de ser um diferencial para marcar a identidade visual.
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3.2.2 DESIGN, Planejamento do Projeto.

Na segunda fase da metodologia ADDIE, sdo desenvolvidas as estratégias e
os planos detalhados para a execug¢do do projeto. As atividades principais incluem
definir os objetivos do material didatico, o planejamento dos conteldos,

ferramentas necessarias e cronogramas para execugéo.

- Objetivos de aprendizado: Ensinar aos usuérios a fazer os principais tipos
de nés da técnica do macramé. Garantindo que todas as atividades e
recursos planejados estejam alinhados com a proposta principal deste

projeto de promover este tipo de artesanato.

- Planejamento de contelido: Cada video da série comegard com uma breve
introdugdo, na qual serd explicado o que serd ensinado no tutorial. Essa
introdugdo abordard a importdncia do n6 ou padrdo especifico que sera
apresentado. A seguir, o video se concentra na demonstragdo detalhada da
técnica de macramé, com instrugbes passo a passo para facilitar o
aprendizado. Para finalizar, serd feito um resumo do que foi ensinado,

incentivando os espectadores a praticarem e compartilharem suas criagdes.

-> Ferramentas necessarias: Os recursos para a produgdo do material final
inclui ferramentas de gravagdo como um smartphone iPhone 11, um tripé com
ringlight para estabilizagdo e iluminagéo, além do uso de iluminag&o natural
para melhorar a qualidade dos videos. Para a edicdo, serdo utilizados os
softwares Adobe Photoshop e lllustrator para manusear o kit de pegas ja
existente da marca e criar novos graficos e elementos visuais com o
propdsito instrucional; e CapCut® para a edigdo de videos e adi¢do de
legendas, utilizando também leves transicdes e efeitos que deixem o
material mais dindmico sem perder o foco da aprendizagem. Por fim, o
Instagram Reels serd a plataforma principal para a publicagdo dos videos,
aproveitando suas ferramentas de edicdo para acabamento do video e

compartilhamento para interagdo com o publico.

® capCut é atualmente um dos editores de video para celular e computador mais populares, fazendo
sucesso, principalmente, entre os usuérios do TikTok que procuram por uma ferramenta facil de usar. A
plataforma possui uma interface intuitiva e com diversas opgdes para editar e customizar os videos —
que vao desde efeitos visuais simples até a possibilidade de importar templates de outros criadores de
conteudo.
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-> Planejamento e roteiro dos videos: O processo de planejamento dos videos
de forma ampla, foi pensado e dividido para criar uma série de seis reels que
aborde a técnica do macramé de maneira estruturada e informativa. A série
terd o nome “Cheio de Né: entrelagando a histéria e técnicas do macramé”,
onde o primeiro video da série serd dedicado a contextualizar a histéria da
técnica do macramé, proporcionando aos espectadores uma compreensio
das origens e evolugdo desta arte. Em seguida, quatro videos serdo focados
nos cinco nds principais da técnica, com um video dedicado a ensinar os
dois nés primordiais para se iniciar uma peca e depois os trés videos cada
um para um né de personalizagdo individualmente, fornecendo instrugdes
detalhadas e passo a passo. Concluindo, o Ultimo video serd uma
demonstracdo das possibilidades de produgdo que podem ser alcangadas
com os noés aprendidos, mostrando exemplos de projetos e aplicagdes
praticas para inspirar e motivar os espectadores a explorar e criar suas
proprias pecas. No apéndice B, encontrado ao final desse documento, pode-se

ler com detalhes a roteirizagdo dos videos.
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3.2.3 DEVELOP, Desenvolvimento do Projeto.

Na fase de desenvolvimento é onde o conteldo planejado é criado e
preparado para implementacdo. As atividades principais séo criar, revisar e preparar

a série de videos para publicagdo no perfil da marca na plataforma.

- Producdo e captacdo de imagens: Os videos introdutérios e finais da série
foram gravados primeiro, em um Unico dia pela manh3, aproveitando a
iluminagao natural para garantir uniformidade visual entre eles. As filmagens
foram gravadas de dois angulos diferentes, o que possibilitou cortes e

transigOes criativas durante a edigao.

Figuras 51 e 52 - Os dois dngulos gravados e apresentados na série.

Fonte: Do Autor.

O cenério escolhido para a gravacédo foi o atelié da marca Cheio de NO,
cuidadosamente montado com elementos relacionados ao macramé, como
barbantes, bastidores, pegas prontas e plantas para decorag¢do. Essa
ambientagdo foi intencionalmente alinhada com a paleta de cores e o
conceito visual da marca, refletindo a estética artesanal e orgédnica do

trabalho.
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Figuras 53, 54 e 55 - Cenario montado no atelié da marca e aplicagdo da logo.

Fonte: Do Autor

Os videos que demonstram as técnicas dos nds foram filmados em trés dias
distintos, sempre pela manha, para manter a continuidade da iluminagao

natural e garantir uma harmonia coesa e visual com os videos ja gravados.

Edicdo e Po6s Produgdo: Apds a gravagdo dos videos principais, foram
coletadas imagens adicionais para a contextualizagdo histdrica no primeiro
video e para ilustrar as possibilidades criativas no video de concluséo da
série. A edicdo e pés-producéo foram realizadas utilizando o software CapCut,
que permitiu a insergcdo de transicdes suaves e efeitos visuais alinhados com

os cortes e angulos planejados.
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Figura 56 - Tela de trabalho do CapCut com a construgdo do primeiro video.

Fonte: Do Autor
A trilha sonora foi cuidadosamente selecionada para adicionar dinamismo
aos videos, com efeitos sonoros sutis disponibilizados na se¢do de recursos
do CapCut, sons intitulados como “pop up” e “shoowsh” para destacar
elementos visuais importantes que iriam surgir na tela durante a narragao,

ou indicar o movimento de deslizamento junto da transicéo.

Figuras 57 e 58 - Se¢ao de recursos - efeitos e sons, disponibilizados pelo CapCut.

Fonte: Do Autor

A narragdo foi gravada em horérios de siléncio durante a madrugada, para
garantir a qualidade do &udio sem interferéncias. O CapCut gerou
automaticamente as legendas a partir dos dudios, que foram posteriormente
ajustadas para corregdo ortografica e personalizagdo das cores conforme a

identidade visual da marca.
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Figura 59 - Linha do tempo de dudio do CapCut com narragdes inclusas.

Rua Mar Tirreno 3mda Rua Mar Tireno 3mda

Dance tune / tro pical house which suits summer[2

Fonte: Do Autor

Os elementos graficos e visuais de apoio foram extraidos de um kit
pré-existente da marca, o que facilitou a integragdo com o contelddo

produzido e manteve a consisténcia estética em todos os videos.

- Testes e revisdes: Apés a edigdo, os videos foram enviados para revisdo da
orientadora e co-orientadora deste trabalho, além de um pequeno grupo de
pessoas que participaram do questionario exposto na metodologia de
pesquisa do projeto. Os feedbacks foram amplamente positivos, com apenas

pequenas corregdes sugeridas, como ajustes em ritmo e fluidez.
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4. RESULTADOS E DISCUSSOES

Diante dos estudos feitos nesta pesquisa acerca dos pilares para o
desenvolvimento desse projeto, pode-se constatar a importancia do primeiro
capitulo para ter o embasamento do contexto histérico e técnicas de macramé que
seriam incorporadas ao roteiro dos videos. O segundo capitulo serviu para reforcar a
importancia de aproveitar as dindmicas de criagdo de conteldos através de videos
curtos, que se mostram em alta nas redes sociais, e entender as ferramentas que
foram utilizadas para implementar o projeto. O terceiro capitulo foi primordial para
conhecer os parametros do design instrucional que configuram um material
audiovisual instrucional de qualidade e para escolher o modelo metodolégico
aplicado.

O resultado desta pesquisa atende o objetivo tragcado: desenvolver uma série
de videos curtos baseados em pardmetros do design instrucional para explicar

macramé nas redes sociais.

Figuras 60, 61,62, 63, 64 e 65 - Imagens de capa de cada um dos seis videos da série.
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Fonte: Do Autor



80

Quadro 6 - Perfis e conteldos similares comparados aos videos da série desenvolvida.

Viaj’arte | FerCamp. | LuPaim Nobis M.

Formato

Edicdes e

transigcdes

Elementos

graficos

Trilha Sonora

Acessibilidade

Fonte: Do Autor.

Macramar

Cheio de N6

De acordo com o quadro 6, levando em consideragdo as andlises das

propostas similares a este projeto, feitas na primeira etapa da metodologia

projetual, o projeto desenvolvido supriu as caréncias que os materiais similares

apresentavam, com edigdes e transigdes estratégicas e sem muito efeitos especiais,

permitindo que o foco permanecesse nas habilidades demonstradas, além da

incorporacado de elementos visuais de apoio que estivessem dentro da identidade

visual da marca, e principalmente, a inser¢do de recursos de acessibilidade como o

legendamento dos videos e narragdo voice over para garantir o acesso e aprendizado

de todos.
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Figuras 66, 67,68 - Imagens de cenas de um dos videos da série.

Conforme mencionado anteriormente no capitulo 2.31 "O processo
metodolégico do design instrucional”, este trabalho se concentra na identidade
audiovisual e no design instrucional de um projeto extenso e complexo, deste modo,
o foco foi direcionado para as fases da etapa de concepg¢do da metodologia ADDIE -
andlise, planejamento e desenvolvimento da série de videos, descritas no tépico
anterior. Logo, as fases da etapa de execugdo - implementagdo e avaliagdo, serédo
abordadas aqui neste tépico. Considerando que a implementacéo dos videos ainda
estard em andamento no momento da apresentacdo desta pesquisa, o estudo se
concentrard na avaliagdo do primeiro video, que introduz o projeto e apresenta a
histéria do macramé.

A fase de implementacgéo é a primeira fase da etapa de execugéo do projeto, é
onde os videos produzidos serdo veiculados na plataforma escolhida. A publicagéo
estratégica desses videos no instagram, propiciam maximizar o alcance e o
engajamento dos videos, respeitando o tempo necessario para que o conteldo seja

movimentado.

-> Langamento da série: O primeiro video da série foi langado na sexta-feira 23
de agosto de 2024, tendo se estabelecido logo apds o seguinte cronograma

de postagens:
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Quadro 7 - Cronograma de postagem dos videos da série.

Video Data de Postagem Intervalo
1°Video - Introdutério (PUBLICADO) 23 de agosto 2024 4 dias
2°Video - N6s de Lagada e Escondido 27 de agosto 2024 4 dias
3°Video - N6 Quadrado 31de agosto 2024 4 dias
4°Video - N6 Espiral 4 de setembro 2024 4 dias
5°Video - N6 Festoné 8 de setembro 2024 4 dias
6°Video - Concluséo 12 de setembro 2024 -

-> Gestdo de Feedback e Interagdo do Video Introdutdrio : Nesse espaco de
intervalo entre as publicagdes, haverd um tempo dedicado a responder
comentdrios, curtir interagdes, e compartilhar o video nos stories para

aumentar a visibilidade e alcangar novos publicos.

Figuras 69, 70 e 71 - Comentarios recebidos na publicagdo do primeiro video.

Comentarios Comentarios Comentarios
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Fonte: Instagram | @cheiodeno

Assim como foi executado com o primeiro video publicado, como podemos
ver nas imagens acima, tendo todos os comentérios curtidos e sua grande
maioria respondidos. Além do compartilhamento nos stories ao longo dos

dias.

- Suporte aos usuarios: Oferecido de diferentes formas, o suporte ao usuério
serd de forma geral e publica, incentivada na interagdo nos comentarios de

cada video publicado. Além disso, tanto nas legendas quanto no préprio


https://www.instagram.com/reel/C_A4uqgu0No/
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conteldo dos videos, serd mencionado que o perfil estd com o Direct aberto

para esclarecer dividas de maneira particular e atenciosa.

A fase de avaliacdo é a Ultima fase da metodologia ADDIE, fundamental para
mensurar a eficdcia das etapas anteriores e identificar possiveis ajustes para
otimizar a continuidade da série em temporadas futuras. Conforme ja mencionado,
considerando que a série de videos ainda estard em processo de implementagao
durante a apresentacdo desta pesquisa, a avaliagdo se concentrard apenas no
primeiro video da série, que introduz o projeto e contextualiza a histéria do

macrameé.

- Andlise quantitativa de métricas: Através das ferramentas de anélise
disponibilizadas pelo Instagram, foi possivel medir a performance e alcance
do video, considerando o engajamento organico®, e outros indicadores
importantes para entender o quanto o conteldo foi relevante e envolvente

para o publico-alvo.

Figura 72 - Visdo geral das métricas do primeiro video.

< Insights do reel

Cheio de No: Entrelagando a histéria e técnicas de macramé. @
13 de agosto - Duragdo 1258

4 | @ v A
3 mil 164 109 89 4
Visdo geral ®
Contas alcangadas 1,835
Interagées com reels 366
Atividade do perfil 35

Fonte: Instagram | @cheiodeno

5 Engajamento organico é aquele que acontece de maneira natural, voluntariamente por parte dos
seguidores. Ou seja, o dono do perfil ndo precisa investir em posts patrocinados para aumentar o
ndmero de seguidores e nem para fazé-los interagirem nas publicagdes.
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Com base nas métricas coletadas 3 dias apds a implementagédo do primeiro
video, este gerou um total de 366 interacdes, distribuidas entre 164 curtidas,
109 comentarios, 89 compartilhamentos e 4 salvamentos. O elevado nimero
de comentdrios e compartilhamentos mostra que o video ndo apenas atraiu
visualizagdes, mas também incentivou a participacdo ativa do publico.
Analisando que essa alta de comentéarios é devido os espectadores que
estavam engajados com o conteldo, seja para discutir o tema, esclarecer

duvidas ou elogiar a proposta do material.

Figura 73 - Métricas de alcance e reprodugao do primeiro video.

< Insights do reel
Alcance ®
1,835
Caontas alcangadas
13,2% 86,8%

Sequidores® ® Ko sequidore
Reproducdes 3,027
Reprodugdes iniciais 2137
Repetigdes 890
Tempo de visualizagdo 7h12min32s
Tempo médio de visualizagio 53s

Fonte: Instagram | @cheiodeno

Quanto ao detalhamento do alcance, as imagens mostram um total de 1.835
contas, sendo que 86,8% dessas contas ndo eram seguidoras do perfil, e
apenas 13,2% ja seguiam a pagina. Esse dado destaca o potencial do
conteldo de atrair um publico novo, expandindo a visibilidade da marca para
além da base de seguidores ja existente. Esse alcance entre ndo-seguidores
sugere que o video foi eficaz em despertar o interesse de pessoas fora do

circulo usual do perfil.



85
O video acumulou um total de 3.027 reprodugdes, das quais 2.137 foram
reprodugdes iniciais e 890 foram repeticdes. Esse numero expressivo de
repetigdes - quase 30% do total de visualizagdes, é um indicador de que o
conteldo foi suficientemente cativante para que uma parte significativa do

publico o assistisse mais de uma vez.

Figura 74 - Métricas de interagdes do primeiro video.

< Insights do reel

Interagoes com reels ® 366
Curtidas 164
Comentarios 109
Compartilhamentos 89
Salvamentos 4
Atividade do perfil ® 35
Comecgaram a seguir 35

Fonte: Instagram | @cheiodeno

O tempo total de visualizagdes foi de 7 horas, 12 minutos e 32 segundos, com
um tempo médio de visualizagdo de 53 segundos. O tempo médio de 53
segundos representa aproximadamente 45% da duragdo total do video, que
tem 1 minuto e 59 segundos. Essa métrica é um indicador significativo de
que a maior parte da audiéncia se manteve engajada por quase metade do
contetdo. A publicagdo resultou em um aumento de 35 novos seguidores,
mostrando que o video foi bem sucedido em atrair pessoas interessadas no

conteldo e possivelmente na continuidade da série.
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- Feedback qualitativo: O feedback qualitativo foi obtido através dos
comentérios publicos no video de introdugdo. Esta avaliagdo subjetiva
identifica a percepgdo do publico sobre a clareza do conteldo, a estética

visual e a conexdo com a proposta da marca.

Figuras 75,76, 77 e 78 - Feedback qualitativo do primeiro video.
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retpodie; [Ooubar  Vartraducha Responder  Ocultar  Ver tradugado
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Fonte: Instagram | @cheiodeno
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho teve como objetivo o desenvolvimento de uma série de videos
curtos para fomentar e ensinar a técnica do macramé nas redes sociais baseados
em parametros do design instrucional. Os materiais desenvolvidos precisavam
atender as necessidades instrucionais e conciliar estratégias e dindmicas de
criagdo de conteldo de videos curtos utilizados nas redes sociais, precisamente na
plataforma Instagram.

No primeiro momento, foi necessario fazer uma vasta pesquisa exploratéria
acerca dos conteldos principais que foram estudados e discutidos para produgéo
do conteldo que esse projeto se propds a entregar. Essa pesquisa fundamentou o
referencial tedrico deste trabalho, com trés capitulos sobre as areas de atuagéo do
projeto. O primeiro capitulo falou sobre macramé, abordou seu contexto histérico, as
técnicas utilizadas e as ferramentas necessarias para a producdo das pecas
artesanais. Esse conteldo foi essencial para base artistica e cultural que sustenta o
conteldo do material que foi desenvolvido e serviu de referéncia para os videos.

O segundo capitulo analisou o papel das redes sociais na ascensdo das
midias digitais, com especial atencéo ao Instagram e suas ferramentas de criagdo
de conteldo, como os Reels. Além disso, o capitulo explorou outras plataformas que
impulsionaram a dindmica de criagdo de videos curtos, o que proporcionou uma
visdo abrangente das opg¢des disponiveis para disseminar o conteddo de maneira
eficaz.

O terceiro capitulo tratou do design instrucional e discutiu os pardmetros de
qualidade necessarios para a criagdo de contelddos audiovisuais instrucionais. Este
capitulo também abordou a teoria da metodologia projetual e a importéncia do uso
de graficos em materiais audiovisuais, destacando como esses elementos podem
ser utilizados para maximizar o impacto e a eficacia do material didatico produzido.

A pesquisa também foi enriquecida com um questionario desenvolvido para
analisar as preferéncias dos participantes em relagdo ao design instrucional de
videos curtos sobre macramé. As respostas ajudaram a identificar os critérios mais
valorizados na gravagdo, edigdo e exposi¢do de tutoriais em videos curtos, o que
fortaleceu a metodologia projetual.

A metodologia de projeto escolhida foi aplicada e gerou a construgao de
materiais audiovisuais com carater instrucional de qualidade. Como este projeto
teve o foco na etapa de concepgdo, as fases de andlise, planejamento e

desenvolvimento dos videos foram estruturadas e concisas, onde foram: i)
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analisados materiais similares a proposta da série que gerou uma tabela
comparativa de pontos importantes que o projeto se basearia para construgao; ii)
planejado minuciosamente o propdsito do material, as ferramentas necessarias
para se produzir e elaboragdo do roteiro de cada video; e iii) desenvolvido o material
didatico com fluidez e seguranca nas etapas construidas anteriormente.

Embora este projeto ndo tenha tido o foco em aplicar e detalhar
completamente a etapa de execugdo do modelo metodolégico ADDIE - implementar
e avaliar, tendo em vista que a série de videos ainda estd sendo implementada no
momento de apresentacao dessa pesquisa, a avaliagdo que este projeto se propds a
fazer do primeiro video da série, mostrou um resultado satisfatoério.

De acordo com os resultados obtidos através da andlise quantitativa de
métricas - levando em consideracdo o engajamento orgénico, foi possivel perceber
grande receptividade e engajamento dos usuérios da plataforma, que circulou
majoritariamente entre o publico que ainda ndo conhecia e seguia o perfil da marca,
além do ndmero expressivo de repeticbes e tempo de reprodugdo médio, que
mostrou o potencial que o conteldo teve de prender a atencédo dos espectadores, os
fazendo assistir o material mais de uma vez.

O feedback qualitativo foi recebido por comentéarios na postagem do primeiro
video, onde foi possivel perceber que os usudrios entenderam o conteldo com
clareza, o que nédo gerou até o momento comentarios de dlvidas sobre o assunto
que o material se propds a explicar, além de receber elogios pela construgdo e
proposta dos videos de perpetuar o valor cultural e histérico do macramé.

Por fim, acerca dos resultados mostrados e os conceitos estudados para o
desenvolvimento deste trabalho, pode-se concluir que os objetivos dessa pesquisa
foram alcancados, com a série de videos completamente desenvolvida e em
processo de implementacéo, de modo a fomentar a cultura do artesanato e propagar
a técnica do macramé, além de entender as ferramentas da plataforma na qual o
projeto foi implementado e compreender a poténcia do design grafico e instrucional
para criagdo de materiais dessa qualidade, ampliando horizontes de uma marca de

macramé nas redes sociais e no cendrio local, que se mostra propicio para tal.



89

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

BARBOSA PEREIRA, Hiéda Claudia. Design Instrucional: perspectiva
didatico-metodolégica para integragdo da tecnologia na formacéo docente.
Revista Teias, Rio de Janeiro, v. 22, n. 65, p. 219-238, 2021. Disponivel em:
https://www.e-publicacoes.uerj.br/revistateias/article/view/53705. Acesso em: 2 ago.
2024.

BARREIRO, R. M. C. Um Breve Panorama sobre o Design Instrucional. EaD em Foco, v.
6, n. 2, 2016. Disponivel em:
https://eademfoco.cecierj.edu.br/index.php/Revista/article/view/375. Acesso em: 2
ago. 2024.

BATISTA, M. L. F.da S., & MENEZES, M. dos S. O design grafico e o design
instrucional na Educacgéao a Distancia. Design, arte e tecnologia, 2008. Bauru.
Disponivel em:
https://baixaarquivo.barramaisbaratovitrine.com/EBOOK-GRATIS/curso-de-web-des
agner.pdf Acesso em: 4 ago. 2024.

Blog do Macramé. Os 5 Principais Nos do Macramé. 2021. Disponivel em:

https://blogdomacrame.com.br/os-5-principais-nos-do-macrame/. Acesso em 2 out.

2023

CIRILLO, José; MELLO, Julia. Artes da Fibra [recurso eletrénicol. Vitéria: Universidade
Federal do Espirito Santo, 2019. Disponivel em:

<https://acervo.sead.ufes.br/arquivos/pdf-artes-fibra.pdf>.

CAMPOS, Ludimila Caliman; GARCIA, Mereida Maria Modesta Netto. Pensando nos
nés do Macramé: uma histéria, uma técnica, um lugar de meméria no cotidiano
feminino. 1920, Rio de Janeiro, v. VII, n.3, jul./set. 2012. Disponivel em:

<http://www.dezeanovevinte.net/arte%20decorativa/aa_macrame.htmli>.

DALLA COSTA, Armando; SOUZA-SANTOS, Elson Rodrigo. Economia criativa no Brasil:
quadro atual, desafios e perspectivas. Economia & Tecnologia, Curitiba, ano 7, v.
27, p. 151-160, out./dez. 2011.

DALLA COSTA, Armando; SOUZA-SANTOS, Elson Rodrigo. Economia criativa: novas
oportunidades baseadas no capital intelectual. Economia & Tecnologia, Curitiba,
ano7,v. 25, p.179-186, abr./jun. 2011.

DOMESTIKA. Histéria do macramé: de teceldes arabes a moda Coachella. 2023.
Disponivel em: https://www.domestika.org/pt/blog/8680-historia-do-macrame.
Acesso em 2 out. 2023

DOMESTIKA. Materiais basicos para criar tapecarias em macramé. 2023.

Disponivel em: https://www.domestika.org/pt/blog/7310-materiais-basicos. Acesso

em 2 out. 2023


https://baixaarquivo.barramaisbaratovitrine.com/EBOOK-GR%C3%81TIS/curso-de-web-desagner.pdf
https://baixaarquivo.barramaisbaratovitrine.com/EBOOK-GR%C3%81TIS/curso-de-web-desagner.pdf

920

Data-reportal. DIGITAL 2023 BRAZIL REPORT: THE ESSENTIAL GUIDE TO THE LATEST
CONNECTED BEHAVIORS. We Are Social, Meltwater, 2023. Disponivel em:

https://indd.adobe.com/embed/fOe4e76b-14a0-4a08-8d00-cOffdae6ef32. Acesso em
9 mai. 2023

Forbes. Luta também no digital: Mark langa concorrente do Twitter e acirra
competicdo com Musk. Forbes Tech, 2023. Disponivel em:
https://forbes.com.br/forbes-tech/2023/07/luta-tambem-no-digital-mark-lanca-con

corrente-do-twitter-e-acirra-competicao-com-musk/. Acesso em: 26 jul. 2024.

Forbes. Threads completa 1 ano; afinal, a plataforma deu certo ou errado no
Brasil? Forbes Tech, 2024. Disponivel em:
https://forbes.com.br/forbes-tech/2024/07/threads-completa-1-ano-afinal-a-platafo
rma-deu-certo-ou-errado-no-brasil/. Acesso em: 26 jul. 2024.

FILATRO, A. & PICONEZ, S.C.B. Contribui¢des do learning design para o design
instrucional. Congresso ABED, 2008. Disponivel em:

http://www.abed.org.br/congresso2008/tc/511200841151pm.pdf. Acesso em: 3 ago.
2024.

FILATRO, Andrea. Design instrucional na pratica. S&o Paulo: Pearson Education do
Brasil, 2008. 174p.

GODOY, A.S. Pesquisa qualitativa- tipos fundamentais. Revista de administracao
de empresas. Sdo Paulo, v.35, 3p.20-29, 1995.

GOMES, L. Videos didaticos: uma proposta de critérios para analise. Revista
Brasileira de Estudos Pedagdgicos, v. 89, n. 223. Disponivel em:

https://rbep.inep.gov.br/ojs3/index.php/rbep/article/view/3710. Acesso em: 3 ago.

2024.

Gl. Entenda a curta histéria do Instagram, comprado pelo Facebook. Redagdo G1
Tecnologia, 2012. Disponivel em:
https://gl.globo.com/tecnologia/noticia/2012/04/entenda-curta-historia-do-instagr

am-comprado-pelo-facebook.html. Acesso em: 08 mar. 2024.

INVEST NEWS. A répida ascensdo do Instagram a ‘industria’ de cliques e
celebrldades REDAGAO INVESTNEWS PERFIS EMPRESAS, 2024. Disponivel em:

mar. 2024

Instagram. Dando suporte ao bem-estar com guias no Instagram. Blog Instagram,
2020. Disponivel em:
https://about.instagram.com/pt-br/blog/announcements/supporting-well-being-wi

th-instagram-guides. Acesso em: 18 mar. 2024.


https://rbep.inep.gov.br/ojs3/index.php/rbep/article/view/3710
https://investnews.com.br/perfis-empresas/historia-do-instagram
https://about.instagram.com/pt-br/blog/announcements/supporting-well-being-with-instagram-guides
https://about.instagram.com/pt-br/blog/announcements/supporting-well-being-with-instagram-guides

91

Instagram. Apresentacgdo do Instagram Reels. Blog Instagram, 2020. Disponivel em:
https://about.instagram.com/pt-br/blog/announcements/introducing-instagram-re
els-announcement. Acesso em: 18 mar. 2024.

Instagram. Explicando melhor o funcionamento do Instagram. Blog Instagram,
2021. Disponivel em:
https://about.instagram.com/pt-br/blog/announcements/shedding-more-light-on-
how-instagram-works. Acesso em: 20 jul. 2024.

Instagram. Apresentamos novas formas de se conectar no Instagram. Blog
Instagram, 2022. Disponivel em:
https://about.instagram.com/pt-br/blog/announcements/updates-to-instagram-m
essenger-and-stories. Acesso em: 20 jul. 2024.

Instagram. Novas ferramentas para elevar o nivel da criagdo de contetido no app
do Instagram. Blog Instagram, 2023. Disponivel em:
https://about.instagram.com/pt-br/blog/announcements/new-updates-to-content-
creation-tools. Acesso em: 22 jul. 2024.

Instagram. Apresentando canais de transmissado, uma nova maneira de criadores
de contetido aprofundarem conexdes com seguidores. Blog Instagram, 2023.
Disponivel em:

annels Acesso em: 22Jul 2024.

Instagram. Apresentamos o Threads, uma nova maneira de compartilhar com
texto. Blog Instagram, 2023. Disponivel em:
https://about.instagram.com/pt-br/blog/announcements/threads-instagram-text-f
eature. Acesso em: 22 jul. 2024.

Let's Marketmg A Ascensao dos Videos Curtos. 2022 Disponivel em:

—|mpactam marcas-e- negomo Acesso em 18 nov. 2023

LIMA, Roberta Gomes. Publipost: a influéncia do instagram no comportamento da
jovem consumidora. 2017. 24 f. Monografia (Graduagédo) - Faculdade de Tecnologia e
Ciéncias Sociais Aplicada, Centro Universitario de Brasilia, Brasilia, 2017. Disponivel

em: https://repositorio.uniceub.br/jspui/handle/235/11410 Acesso em: 12 mar. 2024.

MAIA, Joice Cristina Matildes. O Instagram como estratégia de comunicagéao. 2021.
33 f. Monografia (Graduagcdo em Administragdo) - Instituto de Ciéncias Sociais e
Aplicadas, Universidade Federal de Ouro Preto, Mariana, 2021. Disponivel em:
https://www.monografias.ufop.br/handle/35400000/3598. Acesso em 21. out 2023

NEIL PATEL. Como Usar o Instagram: Passo a Passo (Guia 2023). Neil Patel, 2023.

Disponivel em: https://neilpatel.com/br/blog/instagram/ Acesso em: 08 mar. 2024.


https://about.instagram.com/pt-br/blog/announcements/introducing-instagram-reels-announcement
https://about.instagram.com/pt-br/blog/announcements/introducing-instagram-reels-announcement
https://www.letsmarketing.com.br/a-ascensao-dos-videos-curtos-conteudos-breves-impactam-marcas-e-negocios
https://www.letsmarketing.com.br/a-ascensao-dos-videos-curtos-conteudos-breves-impactam-marcas-e-negocios
https://repositorio.uniceub.br/jspui/handle/235/11410
https://www.monografias.ufop.br/handle/35400000/3598

92

O Povo. O Instagram completa dez anos nesta terga; relembre a evolugao do
aplicativo. Leonardo Igor, 2020. Disponivel em:
https://www.opovo.com.br/noticias/tecnologia/2020/10/06/instagram-completa-de

z-anos-nesta-terca--relembre-a-evolucao-do-aplicativo.html. Acesso em: 25 mar.
2024.

Portal da UEPB. Campina Grande recebe o titulo de cidade criativa da Unesco com
contrlbwgao da UEPB na dlvulgagao cultural 2021. D|spon|vel em:

m- contrlbwcao da uepb-na- dlvulgacao -cultural. Acesso em 7 out. 2023

Portal TERRA. Macramé: a nova moda das artes manuais ganhou destaque nas
pesquisas on-line durante a quarentena. 2020. Disponivel em:
https://www.terra.com.br/noticias/dino/macrame-a-nova-moda-das-artes-manuais-
ganhou-destaque-nas-pesquisas-on-line-durante-a-quarentena. Acesso em 16 nov.
2023

QUAQUIO, Priscilla. Macramé sem segredo: guia definitivo para comecar do zero.

2020. Disponivel em: https://sobrenosmacrame.com.br/aprender-macrame/. Acesso

em 2 out. 2023

SEBRAE. Economia criativa impulsiona negdcios de arte popular em Jodo Pessoa.
2023. Disponivel em:

negouos de -arte- popular em-joao-pessoa. Acesso em 10 jun. 2023

SYLVIAS BOOK OF MACRAME LACE, 1886. London: New York: Melbourne: Ward, Lock,
Bowden, and Co., 1890. Disponivel em:

<https://library.siedu/digital-library/book/sylviasbookofmacQ0lond> Acesso em: 20

mai. 2023

SCHOOL Marketing Digital. Instagram Reels em 2023: o guia definitivo para todas
as suas perguntas sobre o Reels. Escola de Cursos e Treinamentos de Marketing
Digital, Trafego, Redes Sociais, Web Analytics e tudo o Universo de Negdcios Digitais,
2023. D|spon|vel em:

para- todas -as-suas-perguntas- sobre -0-reel/ Acesso em: 08 mar. 2024

SEBRAE. Por que vocé deve utilizar os videos curtos no seu marketing de

conteudo. 2023. Disponivel em:

https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/por-que-voce-deve-utilizar-os-vide
-no- -marketing-de-con .Acessoem 17 nov. 2023

TRAGCA TRAPOS. Os diferentes tipos de fio para Macramé. 2020. Disponivel em:

https://tracatrapos.pt/os-diferentes-fios-para-macrame/. Acesso em 20 ago. 2024


https://www.opovo.com.br/noticias/tecnologia/2020/10/06/instagram-completa-dez-anos-nesta-terca--relembre-a-evolucao-do-aplicativo.html
https://www.opovo.com.br/noticias/tecnologia/2020/10/06/instagram-completa-dez-anos-nesta-terca--relembre-a-evolucao-do-aplicativo.html
https://www.terra.com.br/noticias/dino/macrame-a-nova-moda-das-artes-manuais-ganhou-destaque-nas-pesquisas-on-line-durante-a-quarentena
https://www.terra.com.br/noticias/dino/macrame-a-nova-moda-das-artes-manuais-ganhou-destaque-nas-pesquisas-on-line-durante-a-quarentena
https://marketingdigitalschool.com.br/instagram-reels-em-2023-o-guia-definitivo-para-todas-as-suas-perguntas-sobre-o-reel/
https://marketingdigitalschool.com.br/instagram-reels-em-2023-o-guia-definitivo-para-todas-as-suas-perguntas-sobre-o-reel/
https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/por-que-voce-deve-utilizar-os-videos-no-seu-marketing-de-conteudo
https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/por-que-voce-deve-utilizar-os-videos-no-seu-marketing-de-conteudo

93

Tripé Criacdo. Evolugao do Instagram: o que mudou na rede social do futuro.
Redacéo Tripé Criagéo, 2022. Disponivel em:
https://tripecriacao.com.br/evolucao-do-instagram/. Acesso em: 29 mar. 2024.

Tecnoblog. Instagram: o que é, histéria e como funciona a rede social. Ana
Marques, 2023. Disponivel em:
https://tecnoblog.net/responde/instagram-o-que-e-historia-e-como-funciona-a-red
e-social/. Acesso em: 12 mar. 2024.

TechTudo. Vine ou Instagram: qual app vai dominar os videos curtos? Fellipe
Veloso 2013. Disponivel em:

minar-os-videos-curtos. ,qhtml Acesso em: 12 jun. 2024.

UAI. Evolucao do Instagram ao longo do tempo: descubra o que mudou. UAI
Negomos 2013. Dlspomvel em:

[evolucao do mstagram ao-longo-do-tempo-descubra-o-que-mudou.shtml. Acesso
em: 04 mar. 2024.

VILAGA, Mércio et. al. Tecnologia, sociedade e educagdo na era digital. 1. ed. RJ:
UNIGRANRIO, 2016. 300 p. ebook.

VIARO, Felipe Schneider. Proposicao de diretrizes para o projeto de graficos
instrucionais estaticos de qualidade. 2015. 249 f. Monografia (Mestrado em Design)
- UFRGS, PGDESIGN, Porto Alegre, 2015. Disponivel em:
http://hdl.handle.net/10183/127667. Acesso em 4. ago 2023



https://tripecriacao.com.br/evolucao-do-instagram/
https://tecnoblog.net/responde/instagram-o-que-e-historia-e-como-funciona-a-rede-social/
https://tecnoblog.net/responde/instagram-o-que-e-historia-e-como-funciona-a-rede-social/

94
APENDICES

Apéndice A - Questionario

Cheio de No: analise de similares

01d amiii & tudo bem contigo?
Espero gue sim.

Obrigado por contribuir com a pesquisa para meu projeto.
Contextualizando um pouco meu trobalho, €& construir um guia -
audiovisual e escrito - através da plataforma Instagram em uma
série de reels, com a intencdo de ensinar a técnica e os nos
basicos do Macramé, enguanto contextualizo a histéria deste
artesanato,

Dito isso, um ponto importante da metodologia e até mesmo
objetivo do trabalho & fazer uma pesquisa e andlise sobre
matericis audiovisual feito por cricdores de conteudo no
Instagram com cunho didético, tuterial sobre o universo de
macrame .

Seu olhar e andalise é importante para enriquecer minha pesquisa
com opinides.
Vamos 1a?

* Indica uma pergunta ohrigatoria

1. Vocé ja conhecia outros perfis de macramé além da Cheio de *
No? Se sim e lembrar o nome de algum, cite-o.

2. Vocé consome a ferramenta Reels do Instagram? *

Marcar apenas uma oval.

[ )8im, acompanho com frequéncia.

)Sim, esporadicamente.

() Néo.

'Néio, mas ccompanho similaores em outros aoplicativos.
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3. Vocé jda viu videos tutoriais curtos na ferramenta Reels?
Independente de ser sobre macramé ou outro universo
(culinaria, decoracéo, etc...)

Marcar apenas uma oval.

) sim

' Néo

Pdara continuar o pesquisa, preciso que vocé assista a estes 5
reels curtinhos rs, que foram selecionados organicamente conforme
apareceram na linha do tempo dos reels e abordarem a produgéo ou
contexto historico do macramé.

Link para pasta dos videos: eclique aqui.

4. Diante dos videos assistidos, qual te despertou mais
ateng@o? Ao seu olhar, qual mais atraente e de qualidade?

Marcar apenas uma oval.

(_ )Fer Campelo Atelie
JLu Paim Macramé

( Jlyz Viajarte Tutoriais

() Nobis Macramé

) Thamiris Macramar

5. Porque o video acima foi considerado mais atraente? Quais
seus critérios?



6. Quais critérios de andlise vocé estabeleceria em comum
para os videos?

Marque todas que se aplicam.

L_JQuolidude e clareza do conteudo
{_]Ambientaqdo e cendrio
[]Formoto e filmagem
[:]Edigéo

| |Efeitos especiais

| |cortes e transicgdes

[ |Elementos Visuais de Apoio
| |Trilha Sonora

[:]Narrugﬁo

| | Recursos de acessibilidade
L;]Interaqﬁo

| | outro:

Muitissimo obrigada pelo seu tempo e sua contribuicdo. ¥

Google Formularios
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Apéndice B - Detalhamento e Construgdo do Roteiro Individual dos Videos

-> Video 1: Introducdo a Histéria do Macramé

Duragdo: Até 2 minutos.

Objetivo: Contextualizar a histéria do macramé, seu valor cultural e evolugdo ao
longo do tempo.

Estrutura do Roteiro:

Abertura (20 segundos):

¢
¢

Filmagem do artesdo gesticulando e interagindo com a cadmera.

Texto: Oioi, eu sou Jodo Neto, designer gréfico e o artesdo aqui por tras
de Cheio de N6. Hoje eu vim apresentar pra vocés uma série de videos
que vai ser langcada aqui neste perfil, onde eu vou contextualizar a
histéria do macramé e ensinar os principais nds dessa técnica. Além
da gente comentar sobre as possibilidades de criagdo a partir destes
nés. E ai?! Ta preparado pra aprender a fazer macramé junto comigo?
Entdo bora |a!

Texto: Bom, no video de hoje eu vou explorar um pouco a histéria do
macramé, para que vocé entenda a profundidade cultural e artistica
por trés dessa técnica que vocé vai aprender a fazer.

Introdugéo a Histéria Antiga (10 segundos):

L 2

*

Imagens: Mapa mundi com animag¢des mostrando as localiza¢gdes dos
lugares onde o macramé se originou.

Narragdo: "O Macramé é uma arte milenar oriunda da tecelagem que
consiste na técnica de atar fios utilizando apenas as mé&os. Embora
essa técnica tenha sido originada oficialmente na regido da atual
Turquia, estudos apontam que o Macramé ja era utilizado na
Mesopotamia, China e Egito por volta do ano 3.000 a.C.”

Evolugdo ao Longo do Tempo (20 segundos):

4

Imagens: Imagem dos navegantes arabes, suas praticas de nés e
exemplos das funcionalidades, depois imagens da bandeira do brasil,
uma peg¢a de macramé e colonizadores chegando no brasil. Depois,
diversas imagens das revistas populares de macramé

Narragdo: "Essa técnica se espalhou pelo mundo através dos
navegantes, especialmente os marinheiros arabes, que utilizavam seu
tempo livre para aprimorar os nds e criar novas pecas, associadas as
necessidades deles para o trabalho no mar. No Brasil, o Macramé
chegou com os colonizadores portugueses e se tornou parte da nossa
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cultura, adotado principalmente pelas mulheres e evoluindo como
uma arte popular em diversas regioes."

Valor Cultural e Atualidade (20 segundos):

*

L 2

Imagens: Imagens de pessoas do movimento hippie usando
macramé. Depois, pe¢cas modernas de macramé, uso em decoragéo de
interiores e moda contemporanea.

Narragdo: "Ao longo do tempo, o macramé passou por altos e baixos
em termos de popularidade, experimentando momentos de destaque
e de esquecimento. Foi entdo nos anos 1970, com o movimento hippie,
que o macramé voltou a moda, celebrando o artesanal e o feito @ méo.
Desde entdo, essa arte vem se mantendo em alta, desde as pegas
Unicas produzidas por microempreendedores e artesdos as altas
produgdes confeccionadas por grandes marcas e lojas de acessoérios. "

Encerramento e Chamada para Agao (10 segundos):

.
*

Filmagem do artesdo gesticulando e interagindo com a camera.
Narragdo: "Agora que vocé ja sabe um pouco mais sobre a histéria do
macramé, td na hora da gente aprender os principais nés dessa
técnica. No préximo video, eu vou ensinar dois nés fundamentais para
vocé fazer qualquer peca de macramé, o ndé de lagada e o nd
escondido. A gente se vé |4 beleza?"

- Video 2: N6 de Lacada e N6 Escondido

Duragao: Até 2 minutos

Objetivo: Ensinar os nds basicos e mais comuns para se iniciar e finalizar uma pega

de macramé.

Estrutura do Roteiro:

Introdugéao (10 segundos):

.
*

Filmagem do artesdo gesticulando e interagindo com a camera.
Narragdo: "Oioi, eu sou Jodo Neto e esse € mais um episddio da série
Cheio de Né: entrelagando histéria e técnicas."

N6 de Lagada (30 segundos):

*

Imagens: Close-up das méos fazendo o né de lagada.



*
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Narragdo: "No video de hoje vamos aprender e praticar dois nés
essenciais da técnica do macramé. O primeiro é o N6 de Lagada ou
nds simples, na maioria das pecas € o primeiro n6 a ser feito e sua
funcéo é prender o fio a alguma base. Aqui vamos utilizar como base
de sustentacdo esse mosquetdo. Sua técnica consiste em unir as
pontas do fio e achar o centro do barbante, depois é preciso envolver a
estrutura que deseja ‘lagar’ e passar o corpo do barbante por dentro
dele. Aqui vamos repetir o processo mais duas vezes, pra deixarmos
um montante de fios preparando pro préximo né. E é isto, demos 3
nés de lagada."

N6 Escondido (40 segundos):

*
*

Imagens: Close-up das méos fazendo o n6 quadrado.

Narragdo: "O segundo n6 é o N6 Escondido também conhecido como
né de acabamento ou né de ligadura, € muito utilizado como os
nomes j& sugerem para fazer emendas ou acabamentos de pecas,
para sua execucdo é necessario um montante de fios que vocé deseje
juntar e um fio extra que vai ser dobrado com uma pequena alga, que
vai determinar a altura do nosso né. Vamos posicionar essa alga onde
queremos fazer o né e deixar uma pontinha sobrando assim, depois
vamos segurar o montante de forma firme, dando a volta nele
diversas vezes com o corpo do fio extra, respeitando o tamanho dessa
alca. Agora passe a ponta do fio por dentro da alca e puxe o fio
superior. Depois é sé cortar as sobras com uma tesoura e prontinho!"

Encerramento e Chamada para Agéo (10 segundos):

*
*

Filmagem do artesdo gesticulando e interagindo com a camera.
Narragdo: "Incrivel né? Fica Ligado que no préximo video vamos ter a
pratica de mais um N6. Ndo esqueca de seguir a Cheio de N6 para ficar
atento aos préximos videos, Tchaau."

- Video 3: N6 Quadrado

Duragao: Até 2 minutos

Objetivo: Ensinar o n6 quadrado, um dos mais conhecidos e utilizado em uma pega

de macramé.

Estrutura do Roteiro:

Introdugao (10 segundos):

*

Filmagem do artesdo gesticulando e interagindo com a camera.
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Narragdo: "Oioi, eu sou Jodo Neto e esse € mais um episddio da série
Cheio de Né: entrelagando histéria e técnicas."

N6 Quadrado (30 segundos):

*
*

Imagens: Close-up das méos fazendo o né.

Narragdo: "Nesse video vamos aprender o né Quadrado, né chato ou né
duplo, um dos nés mais conhecido e utilizado na pratica do macramé.
Para sua execugdo é necessario no minimo dois barbantes fixos a
base - quatro fios, os dois do centro servirdo de corpo/apoio e os dois
das extremidades serdo os fios gastos em torno do apoio, estes da
extremidade s&o entrelagados da seguinte forma, pra ficar facil de
entender, podemos visualizar um nimero 4 aqui, onde esse barbante
que fica por cima, precisa passar por tras dos barbantes de apoio e
sair aqui dentro. Agora que fizemos um né da esquerda, precisamos
fazer ele pra direita. Entdo fazemos agora um 4 para o lado oposto,
passamos o barbante por trds dos fios de apoio e passar aqui dentro.
Pois para se ter esse efeito é preciso fazer o n6 de forma alternada
para os dois lados. Vamos ver novamente, visualizar um ndmero 4
aqui, onde esse barbante que fica por cima, precisa passar por tras
dos barbantes de apoio e sair aqui dentro. E isso"

Encerramento e Chamada para Agao (10 segundos):

€ Filmagem do artesdo gesticulando e interagindo com a cdmera.

L 2

Narracgdo: "Incrivel né? Fica Ligado que no préximo video vamos ter a
pratica de mais um N6. Ndo esqueca de seguir a Cheio de N6 para ficar
atento aos préximos videos, Tchaau."

- Video 4: N6 Espiral

Duracgdo: Até 2 minutos

Objetivo: Ensinar o né espiral, uma variante do né ensinado anteriormente.

Estrutura do Roteiro:

Introdugao (10 segundos):

€ Filmagem do artesdo gesticulando e interagindo com a cadmera.
€ Narragdo: "Oioi, eu sou Jodo Neto e esse é mais um episddio da série

Cheio de Né: entrelagando histéria e técnicas."

N6 Espiral (30 segundos):
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€ Imagens: Close-up das méos fazendo o né.

€ Narragdo: "Nesse videos vamos aprender a técnica do N6 Espiral ou né
DNA, sua execugdo segue 0 mesmo passo e principio do né quadrado,
que aprendemos no Ultimo video. fazemos e visualizamos o nimero 4
aqui, onde esse barbante que fica por cima, precisa passar por tras
dos barbantes de apoio e sair aqui dentro. a mudanga estd na
finalizagdo do nd, ao invés do entrelagamento de forma alternada -
para o lado direito e esquerdo, como no né quadrado, no n6 espiral o
entrelacamento segue sempre na mesma direcdo que comegou o
primeiro né, aqui nesse exemplo comecamos do lado direito e vamos
repetindo esse né diversas vezes, gerando esse efeito visual de
espiral. Belissimo né? Acha uns barbantes ai na sua casa e bora
praticar!"

Encerramento e Chamada para Agao (10 segundos):

€ Filmagem do artesdo gesticulando e interagindo com a cadmera.

€ Narragdo: "Por hoje é sé! Fica Ligado que no préximo video vamos ter a
pratica do Ultimo n6 dessa série. Ndo esqueca de seguir a Cheio de N6
pra ficar atento aos proximos contetdos, Tchaau."

-> Video 5: N6 Festoné
Duragao: Até 2 minutos
Objetivo: Ensinar o n6 festoné, um né versétil e criativo,
Estrutura do Roteiro:
Introducgéao (10 segundos):

€ Filmagem do artesdo gesticulando e interagindo com a cadmera.
€ Narragdo: "Oioi, eu sou Jodo Neto e esse é mais um episddio da série
Cheio de Né: entrelagcando histéria e técnicas."

N6 Espiral (30 segundos):

€ Imagens: Close-up das maos fazendo o né.

€ Narracdo: "Agora vamos aprender o N6 Festoné, um dos nds mais
adorados pelos artesdos, devido a sua versatilidade e liberdade para
criagdo, para essa demonstracdo vamos fixar trés barbantes a base -
que dé seis fios, um fio é usado como guia, este fio vai tomando a
forma que vocé manté-lo posicionado enquanto o envolve com os
outros fios fazendo duas vezes esse processo, passando os fios por
cima do fio guia, envolvendo ele e saindo aqui dentro. Repetindo,
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passando o fio por cima do fio guia envolvendo ele e saindo aqui
dentro, Mais uma vez passo o fio por cima do fio guia envolvendo ele e
passo aqui dentro. Repetindo esse né quantas vezes achar necessario
para se formar a trama que vocé deseja tecer. E muito importante
vocé ir ajustando os nds e o fio guia a cada né dado, pra manter a
uniformidade no seu padrdo. Esse n6 da liberdade criativa para criar
qualquer forma, linhas curvilineas, padrées geométricos e figuras
estilizadas. Incrivel né?"

Encerramento e Chamada para Agao (10 segundos):

€ Filmagem do artesédo gesticulando e interagindo com a cadmera.

@ Narracao: "E isso, no préximo video vamos fazer um apanhado dos nés
aprendidos e ver como eles podem ser aplicados em pegas de
macramé, vocé ndo pode perder! Ndo esqueca de seguir a Cheio de N6
pra ficar atento aos préximos contetdos, Tchaau."

-> Video 6: Conclusdo e possibilidades de criagdo.
Duracdo: Até 2 minutos

Objetivo: Mostrar a versatilidade e possibilidades de criagcdo de pegas, aplicados aos
nds apresentados na série.

Estrutura do Roteiro:
Introducéo (10 segundos):

€ Filmagem do artesdo gesticulando e interagindo com a cdmera.

€@ Narracio: "Oioi, eu sou Jodo Neto e esse é o Ultimo video da série Cheio
de Né: entrelagando a histéria e técnicas. Hoje vamos falar sobre as
possibilidades de criagdo com os ndés que vocé aprendeu ao longo
dessa série. Com os nés de lagada, escondido, quadrado, espiral e
festoné vocé pode criar pegas decorativas e utilitarias incriveis!"

Revisdo e possibilidades (30 segundos):

€ Imagens: Close-up das maos fazendo o né.

€ Narragdo: "Os nés de lagada e escondido como vocé viu, servem pra
fazer o inicio e acabamentos de pegas e estdo presentes em quase
todo projeto de macramé. O n6 quadrado é bastante utilizado em
tramas que precisam de preencher espagos, como bolsas e pecas de
vestuario. O né espiral é o no com efeito visual mais atrativo para os
admiradores, bastante utilizado em painéis decorativos, alcas de
bolsas, chaveiros e suporte para plantas. Ja o né festoné é o né mais
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versatil da técnica, permitindo criar diversas formas Unicas e
personalizadas, muito usado em pegas de efeito decorativo como
cortinas e painéis."

Encerramento e agradecimento (10 segundos):

€ Filmagem do arteséo gesticulando e interagindo com a cdmera.

€ Narracdo: "O macramé possibilita ndo sé a producgédo de belas pecas,
mas também podem ser uma fonte de renda e uma pratica artesanal
para vocé desacelerar sua rotina. E isso, espero que vocé tenha
gostado e se inspirado para comegar a criar suas pegas de macramé,
qualquer ddvida pode deixar aqui nos comentdrios ou falar direto
comigo. N3o se esquega de curtir e seguir cheio de né e compartilhar
esse conteldo primoroso. Obrigado, Thcaau."
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