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RESUMO

O portfélio representa uma das vertentes do Trabalho de Conclusdo do Curso de
Tecnologia em Design Grafico do Instituto Federal da Paraiba - IFPB, Campus
Cabedelo, sendo um requisito indispensavel para a graduacdo. Dentro dele sera
apresentado um compilado de dez trabalhos em areas diversas do design, sendo
elas identidade visual, fotografia de produto, sinalizagdo, campanha promocional e
design de embalagens que demonstram o crescimento das minhas habilidades
como designer no decorrer do curso e com a minha iniciagdo ao mercado de
trabalho. Portfolio € um compilado de trabalhos e materiais desenvolvidos por um
profissional ou estudante, com o objetivo de demonstrar aos seus clientes suas
habilidades, competéncias e experiéncias ao decorrer de sua carreira. Desta forma,
o portfélio torna-se uma ferramenta indispensavel e util para profissionais que
trabalham com criatividade. Além de divulgarem seu trabalho, esses profissionais
podem desenvolver um senso critico de autoavaliagcdo e acompanhar sua evolugao
a cada novo projeto. Elaborar um portfélio digital € fundamental para que um
designer grafico se destaque no mercado profissional e demonstre sua
competéncia. @)
portfélio permite explicar de forma clara e concisa cada etapa de um projeto,
conferindo um toque de humanizagdo. Ele evidencia como o trabalho de um
designer pode solucionar problemas, oferecer novas possibilidades e até mesmo
gerar identificagdo para o publico.

Palavras-Chave: Portfélio; Design grafico; Habilidades; Criatividade; Mercado
profissional.



ABSTRACT

The portfolio represents one of the facets of the Final Work of the Technology in
Graphic Design course at the Federal Institute of Paraiba - IFPB, Cabedelo Campus,
being an indispensable requirement for graduation. Within it, a compilation of ten
works in diverse areas of design will be presented, namely visual identity, product
photography, signage, promotional campaign, and packaging design, which
demonstrate the growth of my skills as a designer throughout the course and with my
introduction to the job market. A portfolio is a compilation of works and materials
developed by a professional or student, with the objective of demonstrating to their
clients their skills, competencies, and experiences throughout their career. In this
way, the portfolio becomes an indispensable and useful tool for professionals who
work with creativity. In addition to publicizing their work, these professionals can
develop a critical sense of self-assessment and monitor their evolution with each new
project. Furthermore, developing a digital portfolio is fundamental for a graphic
designer to stand out in the professional market and demonstrate their competence.
The portfolio allows explaining each stage of a project clearly and concisely,
conferring a touch of humanization. It highlights how the work of a designer can solve
problems, offer new possibilities, and even generate identification for the pubilic.

Keywords: Portfolio; Graphic design; Skills; Creativity; Professional market.
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APRESENTAGAO

O portfdlio digital que apresento neste Trabalho de Conclusao de Curso € uma etapa
indispensavel para minha graduagcdo em Design Grafico pelo IFPB — Campus
Cabedelo. Nele, reuni dez projetos que ilustram minha trajetéria académica e minha
entrada no mercado de trabalho, abrangendo areas como identidade visual,

fotografia de produto, design de embalagem, campanha promocional e sinalizagao.

De acordo com Boas (2008, p.37, apud Houaiss e Villar 2001, pp. 2.266-2.267)
portfélio € o “conjunto de trabalhos de um artista (designer, desenhista, cartunista,
fotégrafo etc) [...] usadas para divulgagao entre clientes prospectivos, editores etc.”
Em resumo, o portfélio € um compilado de trabalhos e materiais desenvolvidos por
um profissional ou estudante, com o objetivo de demonstrar aos seus clientes as

suas habilidades, competéncias e experiéncias ao decorrer de sua carreira.

Mais do que um compilado de trabalhos, este portfélio € uma ferramenta de
autoavaliacdo e crescimento. Durante sua construcdo, realizei uma curadoria
criteriosa baseada em afinidade e relevancia, detalhando as etapas de cada projeto
— desde a problematizacao até a solucdo final. Além disso, inclui reflexdes sobre

possiveis melhorias, ressaltando meu aprendizado ao longo do curso.

Este portfdlio ndo apenas demonstra minhas competéncias técnicas e criativas, mas
também reflete minha evolugédo pessoal e profissional. Ele representa meu
compromisso com o design como uma ferramenta para solucionar problemas e criar
novas possibilidades, servindo como um marco importante na minha jornada e uma

ponte para minhas futuras realizagdes.

Link do portfélio online: https://www.behance.net/Brunasr



https://www.behance.net/Brunasr
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2. METODOLOGIA

Nesse compilado de projetos utilizei diversas metodologias que visavam
solucionar as problematicas propostas, seja por clientes ou nas disciplinas do curso.

Cada projeto foi distribuido dessa forma:

Identidade Visual: Maria Luisa Péon Design de embalagem: Fabio
(2001). Mestriner (2017).
Sinalizagao: Joan Costa (2007). Fotografia: Weekend Creative (2022).

Campanha promocional: IDEO (2015).

2.1. Identidade Visual

Para este tipo de projeto, foi utilizada a metodologia de “Sistemas de
Identidade Visual’, de Maria Luisa Pedén (2001). O método divide o processo de
criacdo de identidade visual em trés etapas: problematizagdo, concepcao e

especificagao.

Péon, Luisa

F'rﬂl:l'lnlulul'alltl-:. ||'|||:|||:|rn:|11l:||i:'||:-

Figura 1 - Sequéncia de etapas do método de Pedn. Fonte: Autoria propria
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Problematizacao

Essa etapa é o ponto de partida para compreender o contexto, os desafios e as
necessidades do projeto. O objetivo principal é investigar e definir o problema que a

identidade visual deve resolver.

e Pesquisa sobre o mercado, publico-alvo e concorrentes.

e Diagnéstico do cenario atual da marca ou cliente.

e Definicao do briefing com informagdes relevantes sobre valores, objetivos e
posicionamento da marca.

e |Levantamento de referéncias e inspiracdes.

Concepcao

Nesta fase, ocorre a materializacéo das ideias e conceitos em propostas visuais. E

quando o conteudo obtido na problematizacao € traduzido em solugdes criativas.

e Desenvolvimento de moodboards e conceitos visuais iniciais.

e Exploracéo de alternativas criativas (cores, formas, tipografia, simbolos).

e Criacdo de esbogos, protétipos e versdes preliminares do logotipo e outros
elementos visuais.

e Refinamento das ideias com base em feedbacks e alinhamento com os

objetivos do projeto.

Implementacéo

A etapa final consiste em aplicar e adaptar os elementos da identidade visual nos

diversos suportes e materiais de comunicacédo da marca.

e Finalizagao e entrega dos arquivos da identidade visual (logotipo,
paleta de cores, tipografia, elementos graficos).

e Desenvolvimento de aplicagbes praticas, como papelaria, embalagens,
sinalizagao, materiais digitais, entre outros.

e Criacdo de um guia de identidade visual para garantir consisténcia em

futuras aplicagdes.
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2.2. Design de embalagem

“Design de embalagem - Curso basico”, de Fabio Mestriner (2002).

A metodologia para projetos de design de embalagem de Mestriner (2002) consiste
em cinco etapas: briefing, estudo de campo, estratégia de design, desenho e
implantagéo do projeto.

Mestriner, Fabio

Figura 2 - Sequéncia de etapas do método de Mestriner. Fonte: Autoria propria.

Briefing

Apuracao de informacbdes e identificacdo do publico alvo em prol do
desenvolvimento da embalagem.

Estudo de campo

Analise da concorréncia e de onde a embalagem esta inserida no mercado.

Estratégia de design

Consolidagao das informacdes e conclusdes do estudo de campo para iniciar
0s esbogos, seguindo os caminhos previamente estabelecidos.

Desenho
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Desenvolvimento do design da embalagem, aplicando as estratégias
definidas, com o propésito de criar uma embalagem atrativa, funcional e capaz de
transmitir a mensagem desejada.

Implantacéo do projeto

Apresentacdo do prototipo, processo de fabricagcdo e implementagdo do
projeto.

2.3. Sinalizagao
“Sefalética”, de Joan Costa (2001).

A metodologia para projetos de “Sefalética” de Costa (2007) consiste em seis
fases: Coleta de informacdes, Projeto de sistema, Sistema basico de codigos e
sinais, Design grafico, Especificacdes técnicas e Supervisdo e implementagao.

Costa, Joan

Fromote de T — e

De g grodua

L iT8-Th cadigas r sinain

Figura 3 - Sequéncia de etapas do método de Joan Costa. Fonte: Autoria propria.

Coleta de informacdes

Nessa etapa sio divididos topicos para apurar as informagdes, sao elas: a
categoria funcional, que é determinar a fungdo do ambiente, a personalidade, que
vai pontuar as caracteristicas do ambiente, identidade visual que vai englobar as
normas tipograficas, cromaticas, icbnicas e estratégias de comunicagao e as plantas
arquitetbnicas do local que tera a descricdo da estrutura, acessos, localizagao
servigos.

Projeto de sistema
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Analise de fluxos, tipos de sinais e o conceito.

Sistema basico de cédigos e sinais
Tabela com todas as informagdes sobre os diferentes tipos de sinais.

Design grafico
Tipografia, pictogramas, codigo cromatico, modelos e proporgoes.

E ificaco 3cni
Desenhos técnicos e aplicacao.

2.4. Fotografia

Para a realizacdo de projetos de fotografia de produto Alves (2022)
recomenda o método Weekend Creative, que consiste em: Escolher, planejar,
executar, revisar e celebrar. Para a adaptagao de Alves (2022): sele¢ao do produto,
pesquisa do produto, brainstorm, construgcéo e execug¢ao do shootplan.

Alves, Ticiano

Conutrugdo & enscisg o

3 5 z
Sebei oo do i
"‘inn jlth“’“ do L1 Birss i b miirig
produte Py ebuta

do shooiplan

Figura 4 - Sequéncia de etapas do método de Weekend criative adaptado por Ticiano Alves. Fonte:
Autoria prépria.

Selecio do produto

Essa é uma etapa didatica. E indicada para uso em trabalhos do curso, ja que
no mercado quem escolhe o produto é o cliente, ademais, esse passo consiste em
escolher qual produto vocé ira fotografar.
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Pesquisa do produto

Nessa etapa, Alves (2022) enfatiza a importancia da pesquisa do produto, ele
cita que sem ela nao é possivel entregar um resultado satisfatério ao cliente, além
do mais, ele faz uma listagem de pontos importantes que precisam ser apurados
para assim cumprir as demais etapas, sédo elas: Nome da empresa, produto, cores
da marca, estética visual da marca, diferenga do produto para a concorréncia, voz
da marca, publico alvo, qualidades e uso do produto, cor do produto, sensagao,
objetivo, cheiro, som, sabor e material.

Brainstorm

Nesta etapa sera criado um tipo de mapa com todas as ideias e coisas
relacionadas ao produto. Coloca-se o0 nome do produto no centro da pagina e vai
ramificando escrevendo quantas palavras forem possiveis, e palavras relacionadas a
estas palavras e assim por diante.

Construcéo e execucdo do shootplan

Essa etapa é basicamente um roteiro da sessao fotografica. O shootplan é
um tipo de Briefing especializado em fotografia de produtos, e nele para Alves
(2022) deve conter: um overview, estudo da marca e do produto, moodboard geral e
por fim, os protétipos, que sado rascunhos (podem ser feitos através de montagens,
vetores ou manualmente), que demonstrarao como ficara o resultado das imagens.
Para o ato da execucdo, uma check list do material que sera utilizado na sessao de
fotos que inclui: camera, lentes, luzes, tripé, os elementos que fardo parte do cenario
das fotos do produto e o produto.

2.4. Campanha promocional: Human-Centered Design

Para este projeto, foi adaptado o Human-Centered Design (HCD), que € um
método de design que coloca o ser humano no centro do processo de
desenvolvimento de produtos, servicos e experiéncias. A IDEO (2009), uma
empresa global de design e inovagao, desenvolveu essa metodologia, que se baseia
em trés principios fundamentais: Hear (Ouvir) - processo que envolve a empatia;
Create (Criar) - envolver profissionais de diferentes areas no processo de
colaboragéo; e Deliver (Implementar) - principio que envolve a prototipagem e
testes.
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Human-Centered Design (HCD)

imvplernentor

Figura 5 - Sequéncia de etapas do método HCD. Fonte: Autoria prépria.

Quvir (Hear)

e Empatia: O primeiro passo é se colocar no lugar do usuario, entendendo

suas necessidades, desejos, frustracdes e desafios. Isso envolve:

e Observagao: Observar as pessoas em seus ambientes naturais, identificando
padrdes de comportamento e interacdo com produtos e servigos.

e Entrevistas: Realizar entrevistas em profundidade com usuarios para
entender suas perspectivas e histérias.

e Pesquisa: Coletar dados quantitativos e qualitativos sobre o publico-alvo.

e Definicao do Problema: Com base nas informagdes coletadas, define-se o
problema que se deseja resolver, de forma clara e concisa. E importante ir

além dos sintomas e identificar a raiz do problema.

Criar (Create)
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Ideacao: Nesta fase, sdo geradas diversas ideias para solucionar o problema
identificado. E importante estimular a criatividade e a colaboragéo, utilizando
técnicas como brainstorming, mapas mentais e prototipagao rapida.
Prototipacao: Os prototipos sdo versodes iniciais das ideias, que permitem
testar e validar as solugbes com os usuarios. Eles podem ser fisicos, digitais
ou uma combinag¢ao de ambos.

Teste: Os protoétipos sao testados com os usuarios para coletar feedback e
identificar areas de melhoria. Essa etapa é fundamental para refinar as ideias

e garantir que a solugdo atenda as necessidades dos usuarios.

Implementar (Deliver)

Implementagéao: A solugao final é desenvolvida e implementada, levando em
consideracgao o feedback obtido nas etapas anteriores.

Avaliagao: A solugdo é avaliada continuamente para garantir que ela
continue atendendo as necessidades dos usuarios e gerando os resultados

desejados.
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3. PORTFOLIO DE PROJETOS

3.1. Pulse 2023 - Redesign de identidade visual para evento académico

Equipe: Bruna dos Santos Rodrigues, Eudes Rufino da Silva Filho, Maria Clara
Diniz Andrade, Yasmim Peyroton Mendes Viana.

Disciplinas: Planejamento Visual 1, Computacdo Aplicada ao Design 2,
Fotografia 2, Teoria da Comunicacéao e Informacao e Desenho 3.

Semestre: 2023.1 Tematica: Evento. Metodologia: Maria Luisa Pedn
(2009)

Problematizagao

Esse projeto foi criado a partir da integracédo das disciplinas do 3° periodo da
graduacdo, no intuito de realizar um redesign da identidade visual do evento
académico do curso de Design grafico no IFPB, Campus Cabedelo, que consigo
trazia a tematica “Design como agente transformador do artesanato Paraibano e
potencializador do seu crescimento econdmico”.

O Pulse é um evento que permite trocas de conhecimento, dinamismo e
interacdes entre discentes, docentes e profissionais da area, incluindo até mesmo
ex-alunos que estdo se destacando no mercado de design. O evento € mutavel, e
todos os anos ocorre uma mudanga em sua identidade visual e em 2023, apostaram
em nossa turma para a criagao deste redesign.

Para cada disciplina, foi determinado um material a ser entregue junto com a
identidade visual, ja definida pela disciplina de Planejamento Visual 1. Em geral, foi
solicitado: estruturagcdo da identidade visual, manual de marca, ilustracbes e
grafismos, producéo de fotografias para criar mockups com arquivos editaveis, posts
para redes sociais e um mapa ilustrado.

O projeto foi realizado em equipe, com todas as partes trabalhando juntas em
todas as etapas. No entanto, o processo de criagdo e construgdo do mapa ilustrado
do estado da Paraiba, realizado na atividade de Desenho 3, ndo sera incluido neste
projeto.

Comegamos o projeto com a realizagdo de uma analise de todas as edi¢des
do evento para que compreendéssemos a esséncia e estética que cada edicao
queria transmitir a partir de sua identidade, e isso serviu para que o grupo adquirisse
repertério, conhecimento e ideias para a construgdo da nova proposta. Ao
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analisarmos as edi¢des, definimos quais foram mais bem sucedidas e quais nao
foram. Posteriormente fizemos um diagndstico a partir de percepcdes e conversas
com os professores para sabermos das circunstancias do cenario de cada Pulse.

2077

Pulze

Figura 6 - Linha do tempo com a identidade visual de cada edi¢cdo do Pulse. Fonte: Autoria propria.

Os anos destacados em amarelo foram os que mais obtiveram sucesso. O
ano de 2019 acabou por liderar em razdo do engajamento, organizagéo,
entretenimento e visitas de outras regides, seguido por 2018 na segunda posi¢cao
pelos mesmos motivos. Entretanto, o que definiu a colocagdo de cada um foram os
aspectos graficos de suas identidades visuais. O ano de 2021 nao foi bem-sucedido
devido a Pandemia de Covid-19, que forcou os eventos a acontecerem virtualmente.
Como resultado, ndo conseguiram atrair o mesmo nivel de engajamento das edi¢des
anteriores.
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Figura 7 - Analise da identidade visual do primeiro Pulse. Fonte: Autoria Propria.
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Figura 8 - Analise da identidade visual do Pulse 2018. Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 9 - Analise da identidade visual do Pulse 2019. Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 10 - Analise da identidade visual do Pulse 2020. Fonte: Autoria Propria.
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2021 - O wverdo bl remata devido & peesdamia,
Pay: Dingn Brarakiie

Figura 11 - Analise da identidade visual do Pulse 2021. Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 12 - Andlise da identidade visual do Pulse 2022. Fonte: Autoria Propria.

ApOs realizar a analise de cada edicdo, pontuamos aspectos que funcionaram
bem e aqueles que nao funcionaram para decidirmos um caminho para seguir na
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nova identidade. Os aspectos bem sucedidos foram: cores vibrantes', pegas graficas
como padrdes, grafismos dindmicos e criativos, tipografia bold e maximalismo. Ja os
aspectos que nao funcionaram foram: auséncia de publicagdo das pecas graficas e
fotografias da primeira edigdo do evento?, monotonia e estratégias rasas para ida e
permanéncia dos alunos ao evento que consequentemente, em conjunto, trouxeram
0 baixo engajamento do publico.

Com um principio de aspectos graficos definidos, passamos para a etapa que
envolve a realizacdo do briefing. Nessa fase, ocorreu a elaboragdo de um
brainstorming em que o grupo pode explorar os momentos do evento, o publico-alvo,
0 posicionamento, caracteristicas gerais e a identidade visual da marca, incluindo
sua esséncia e elementos graficos. Além disso, realizamos um estudo detalhado do
mercado em que o produto se insere, considerando também a atuacdo dos
concorrentes.
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Figura 13 - Brainstorming do Pulse 2023. Fonte: Autoria prépria

Concorrente 1 - Inova Uniesp

O Inova Uniesp € um evento pré-vestibular voltado para estudantes que buscam
revisar conteudos do Enem de forma leve e divertida. Com professores renomados,
palestras, shows e atividades, o evento combina aprendizado com descontragao.
Posicionando-se como o maior evento universitario da Paraiba, atrai principalmente

' Rosa, laranja, amarelo e azul sdo os principais.
2 Na primeira edigdo ndo houve publicagbes em seu perfil do instagram e também n&o aconteceu o
arquivamento dos documentos e fotografias tiradas nessa edig¢éo.
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alunos de escolas particulares e se destaca por sua imagem jovem, colorida e
atualizada, contando com patrocinios recorrentes.

[ uniesp

UNIESP

Figura 14 - Analise da identidade visual do concorrente 1. Fonte: Autoria propria

Concorrente 2 - Bit week (UFPB)

O Bitweek € um evento académico anual, sem fins lucrativos, promovido pelo curso
de Comunicagao em Midias Digitais da UFPB. Seu objetivo € mostrar o potencial
das novas midias na comunicagao e suas aplicagdes no mercado e na comunidade,
aproximando o conhecimento universitario do publico. Com uma programacgao
variada e a participagao ativa dos préprios estudantes na organizagéo, o evento se
posiciona como um espaco de troca de aprendizados. A identidade visual combina a
palavra “bit” em pixels e “week” em uma fonte sem serifas.
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Bit. FEirs

Figura 15 - Analise da identidade visual do concorrente 2. Fonte: Autoria prépria

Concepgao

Apds concluirmos a etapa de problematizagcdo, avancamos para a fase de
concepgao, na qual elaboramos um painel semantico. Esse painel serviu para reunir
e visualizar nossas ideias relacionadas aos aspectos visuais e graficos do evento.
Mas antes, para melhor entender o tema, realizamos uma visita técnica ao Museu do
Artesanato Paraibano. Essa experiéncia nos proporcionou o repertério necessario
para desenvolver essa etapa, reunindo ideias e conceitos inspirados pela imersao no
museu.

Com base nesse painel, introduzimos os primeiros esbogos da identidade
visual, direcionando nosso foco para elementos como curvas, dinamismo,
movimento, texturas e a interconexao entre componentes.

Na etapa final, voltada para a geracdo de alternativas para testes e
observacgoes, definimos trés opg¢des para analisar, refinar e finalizar. A primeira
opgao continha formas mais fluidas e arredondadas; na segunda opgéo tinhamos
formas mais blocadas e quadradas; e, na terceira, mesclamos detalhes presentes
nas duas alternativas. Apds opinides acordadas entre o grupo e opinides dos
professores, entramos em consenso e definimos que a opgado da mesclagem dos
detalhes presentes nas duas alternativas seria a mais adequada para esse projeto.
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Figura 17 - Rascunhos da assinatura visual do Pulse. Fonte: Autoria prépria.

Especificagao

Para identidade visual do Pulse 2023 com a tematica “Design como agente
transformador do artesanato Paraibano e potencializador do seu crescimento
econdmico” adotamos uma abordagem unica, vibrante e divertida. Permanecemos
com seu simbolo nitido, mas trouxemos um toque de fluidez, movimento, texturas de
xilogravura e formas arredondadas. Seu logotipo traz as letras do nome do evento
conectadas entre si com o uso de sobreposi¢des, além de ter sido confeccionada
manualmente, levando o tema do ano para o rosto da assinatura visual.
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Figura 18 - Assinatura visual vertical ~ Figura 19 - Assinatura visual
principal em fundo branco do Pulse.  Vvertical principal em fundo preto do
Fonte: Autoria propria. Pulse. Fonte: Autoria propria.
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Figura 20 - Assinatura visual
horizontal principal em fundo branco Figura 21 - Assinatura visual horizontal

do Pulse. Fonte: Autoria prépria. principal em fundo preto do Pulse.
Fonte: Autoria propria.
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Figura 22 - Redug¢do minima e area de protecao, respectivamente. Fonte: Autoria propria

Para o rebranding, optamos por uma tipografia que transmitisse uma estética
artesanal, sem abrir mdo da autenticidade e clareza. Priorizamos a legibilidade,
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considerando a diversidade de aplicagdes que o evento abrange. Condizente com as
caracteristicas definidas, a tipografia Cold coffee foi escolhida. Ela apresenta
texturas que remetem a xilogravura, com um trago organico e dindmico, sem serifas,
reforcando a coeréncia com a identidade visual do Pulse.

Cold Coffee

AaBbCcDd 2345

Figura 23 - Tipografia utilizada no projeto Pulse. Fonte: Autoria prépria.

As cores foram baseadas nas edigdes do evento que obtiveram mais
sucesso e na diversidade de cores que o artesanato paraibano abrange. Com cores
mais esmaecidas, a paleta contém treze cores para serem utilizadas de forma
monocromatica ou compondo com cores de alto contraste, como por exemplo, o
rosa e o verde-agua que estiveram bem presentes no projeto como um todo.

Figura 24 - Paleta de cores do Pulse. Fonte: Autoria prépria.

Inspirados no artesanato paraibano, os elementos e grafismos apresentam
texturas e formas irregulares que remetem a estética de carimbos manuais e
xilogravuras. Caracterizam-se pela auséncia de geometria e simetria, integrando
referéncias como cobogds e icones tradicionais do artesanato local, como cactos,
formas organicas, estrelas e asteriscos. Esses grafismos foram essenciais na
construcao da identidade visual do Pulse 2023.
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Figura 25 - Grafismos feitos para o Pulse 2023. Fonte: Autoria prépria.
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Figura 26 - Comparagao com a identidade do Pulse 2022 e a nova proposta. Fonte: Autoria propria.

As fotografias das aplicagbes foram realizadas pela equipe no IFPB, assim como a

criacdo dos mockups digitais.

Figura 27 - Aplicacéo da identidade visual em do Pulse 2023 cartazes. Fonte: Autoria propria.
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Figura 28 - Aplicagao da identidade visual do Pulse 2023 em cartazes. Fonte: Autoria propria.

Figura 29 - Aplicagéo da identidade visual do Pulse 2023 em canetas. Fonte: Autoria prépria.
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Figura 30 - Aplicacao da identidade visual do Pulse 2023 em certificados. Fonte: Autoria prépria.
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Figura 31 - Aplicagao da identidade visual do Pulse 2023 em perfil do instagram. Fonte: Autoria
propria.
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Figura 32 - Aplicagéo da identidade visual do Pulse 2023 em ecobags. Fonte: Autoria prépria.

Figura 33 - Aplicagéo da identidade visual do Pulse 2023 em cracha. Fonte: Autoria propria.
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Figura 35 - Aplicagao da identidade visual do Pulse 2023 no mapa ilustrado dos Campus dos
Institutos Federais da Paraiba . Fonte: Autoria propria.

Figura 36 - Making off do projeto Pulse 2023. Fonte: Autoria prépria

Sugestdao de melhorias: Apesar de ser um dos meus primeiros projetos de
identidade visual, ele carrega muito aprendizado. Atualmente, considero importante
destacar como ponto de melhoria a distribuicdo dos grafismos, que neste trabalho
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foram utilizados de forma genérica. As pecgas graficas poderiam ter sido mais
exploradas, como no caso do cartaz de divulgagdo, que apresenta apenas uma
cartela de grafismos e poderia ter uma abordagem mais tipografica. Além disso,
incluiria uma tipografia terciaria para textos corridos, evitando o uso exclusivo de
tipografias texturizadas em todos os elementos.
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3.2. Luna Intenso - Projeto de fotografia de produto

Equipe: Bruna dos Santos Rodrigues, Eudes Rufino da Silva Filho, Maria Clara
Diniz Andrade, Yasmim Peyroton Mendes Viana.

Disciplina: Fotografia 2

Semestre: 2023.1 Tematica: Perfumes. Metodologia: Weekend Creative.

Problematizagao

Este projeto fotografico foi desenvolvido na disciplina de Fotografia 2,
ministrada pelo professor Ticiano Alves, durante o 3° periodo do curso. Ao longo da
disciplina, aprendemos a manusear cameras digitais e aprofundamos nossos
conhecimentos em conceitos, composi¢gdes e metodologias de fotografia. A atividade
em questao, consistiu em escolher um perfume ja presente no mercado e, por meio
de um ensaio fotografico, explorar seu apelo visual para estimular o desejo de
compra. O ensaio com o produto deveria contemplar pelo menos quatro planos
fotograficos diferentes: plano inteiro, plano fechado, plano detalhe e fotografia em
contexto.

Para que este projeto pudesse ser realizado, o requisito principal era que
seguissemos a metodologia apresentada no livro “Como Fotografar Produtos”
(ALVES, 2022). Essa metodologia foi desenvolvida pelo professor a partir de uma
adaptacao cuidadosa do modelo proposto pelo Weekend Creative (2021), garantindo
que seus alunos aplicassem conceitos e técnicas especificas para a criagdo de
fotografias de produto.

A escolha foi baseada no potencial atrativo do briefing do perfume, e o que
mais chamou a atengéo do grupo foi o Luna Intenso, da Natura. Com uma estética
visualmente envolvente, intensa e feminina em sua embalagem, o perfume oferece
uma experiéncia olfativa que combina notas que vao do adocicado ao amadeirado.
Apds essa escolha, iniciamos a etapa de idealizacdo da narrativa para o ensaio
fotografico.

Na etapa de pesquisa do produto, desenvolvemos um painel semantico,
reunindo imagens que refletiam a esséncia do briefing e foram alinhados aos
conceitos do produto escolhido. Além disso, incluimos referéncias fotograficas de
outros trabalhos que serviram como inspiracéo, orientando tanto a estética quanto a
composic¢ao dos elementos nas fotos.
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Figura 37 - Painel semantico do projeto fotografico. Fonte: Autoria propria.

A partir do painel semantico, elaboramos a persona, uma representagao que
sintetiza as caracteristicas do nosso publico-alvo. Além disso, criamos uma narrativa
que sera apresentada de forma cronoldgica ao longo do ensaio, dando contexto e
reforcando a conexao entre os elementos.

Marina Perez, 27 anos

Recém-formada em arquitetura e proprietaria de seu
préprio escritério, Marina mora sozinha no centro da
cidade. Ap6s um longo dia de trabalho, ela se arruma com
capricho para encontrar uma amiga. Vaidosa, escolhe o
look perfeito para a ocasido, capricha na maquiagem para
realcar sua beleza e adiciona alguns acessorios. Para
fechar com chave de ouro e garantir uma noite
inesquecivel, ela usa seu perfume indispensavel Luna
Intenso da Natura antes de sair. Como esperado, sua noite
foi incrivel, repleta de brindes, elogios, boas conversas e
risadas.

Figura 38 - Persona Marina. Fonte:
Unsplash

Desenvolvimento

Para alinhar nossas ideias ao ensaio, realizamos um brainstorming no qual
exploramos diversos aspectos fundamentais da identidade do perfume.
Categorizamos e detalhamos esses aspectos, organizando as informagdes de forma
concisa. Esse processo nos permitiu garantir que o ensaio fosse coerente e
unificado, refletindo com precisao a esséncia do produto.
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Figura 39 - Brainstorming do Luna Intenso. Fonte: Autoria propria.

Com o painel semantico e a persona definidos, somados ao brainstorming,
identificamos elementos para compor os cenarios do ensaio, desenvolvendo
diferentes contextos para representar a narrativa. Para a fase em que as
protagonistas se arrumam para sair, criamos um ambiente de penteadeira com
maquiagens, cosméticos, acessorios e, principalmente, um espelho para refletir o
momento em que uma delas se arruma e aplica o perfume.

Ja na fase do encontro, buscamos uma atmosfera intimista, inspirada em um
restaurante sofisticado a luz de velas, com tagas de vinho compondo o clima. Além
da construcdo dos cenarios, dedicamos uma ateng¢ao especial a caracterizacdo das
personagens. Baseamo-nos na paleta de cores do perfume para garantir harmonia:
preto e branco como base, tons terrosos e avermelhados para complementar e
metais dourados e prateados para os detalhes.

O shootplan é um tipo de Briefing especializado em fotografia de produtos, e
nele para Alves (2022) deve conter: um overview, estudo da marca e do produto,
moodboard geral e por fim, os protétipos, que sédo rascunhos®, que demonstrardo
como ficara o resultado das imagens. Para o ato da execugado, um checklist do
material que sera utilizado na sessao de fotos que inclui: camera, lentes, luzes, tripé,
os elementos que fardo parte do cenario das fotos do produto e o produto.

3 Podem ser feitos através de montagens, vetores ou manualmente.



Shootplan

ShootPlan

10 Qe Abrl de 2023

Figura 40 - Capa do shootplan. Fonte: Autoria prépria.

Figura 41 - Marca e produto escolhidos. Fonte: Autoria propria.
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Fonte: Autoria prépria.
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Figura 45 - Protétipo das fotografias em plano inteiro. Fonte: Autoria propria.
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Figura 46 - Detalhamento das fotografias em plano inteiro. Fonte: Autoria prépria.

PlamaDetalhe

Figura 47 - Protétipo das fotografias em plano detalhe. Fonte: Autoria propria.
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Plano detalhe
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Figura 48 - Detalhamento das fotografias em plano detalhe. Fonte: Autoria prépria.
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Figura 50 - Detalhamento das fotografias em plano 3/4. Fonte: Autoria prépria.



48

Planafechado

Figura 51 - Protétipo das fotografias em plano fechado. Fonte: Autoria propria.

Plano fechado
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Figura 52 - Detalhamento das fotografias em plano fechado. Fonte: Autoria prépria.

Entrega

Durante a poés-producdo do projeto, aplicamos um leve tratamento nas
fotografias para destacar a paleta de cores do perfume e o cenario criado para o
ensaio. Optamos por um toque intimista, aproveitando a iluminagdo quente como
fonte principal. Além disso, ajustamos o brilho e o contraste para realgar ainda mais
os detalhes e intensificar a atmosfera desejada.



Figura 53 - Resultado da fotografia 1 em plano inteiro. Fonte: Autoria prépria.

A

Figura 54 - Resultado da fotografia 2 em plano Figura 55 - Resultado da fotografia 3 em plano
detalhe. Fonte: Autoria prépria. 3/4. Fonte: Autoria propria.
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Figura 57 - Resultado da fotografia 5 em plano inteiro. Fonte: Autoria prépria.
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Figura 58 - Resultado da fotografia 6 em plano fechado. Fonte: Autoria prépria.

Figura 59 - Resultado da fotografia 7 em plano fechado. Fonte: Autoria prépria.
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Figura 61 - Resultado da fotografia 9 em plano detalhe. Fonte: Autoria prépria.

52



53

Figura 62 - Making off do projeto. Fonte: Autoria prépria.

Sugestado de melhorias: Este projeto contornou um grande engajamento da equipe
para sua realizagao e serviu como referéncia para turmas futuras da disciplina. Uma
sugestdo de melhoria seria desenvolver uma peca publicitaria que aproveitasse
melhor as imagens, o que enriqueceria a apresentagado como um todo. Além disso,
na edicdo das fotos, seria interessante reduzir o tom esverdeado e aplicar um tom
mais avermelhado em algumas imagens, ja que a iluminagdo parece esverdeada
devido a edigao.
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3.3 BRASUCO - Projeto de design de embalagem

Equipe: Bruna dos Santos Rodrigues & Eudes Rufino da Silva Filho.
Disciplina: Planejamento visual 2
Categoria: Identidade visual e design de embalagem

Semestre: 2023.2  Tematica: Sucos. Metodologia: Fabio Mestriner
(2002).

Problematizagao

Este projeto de embalagem foi desenvolvido na disciplina de Planejamento
Visual 2, orientada pela professora Raquel Reboucgas, durante o 4° periodo do curso.
Ao longo das aulas, aprofundamos nossos conhecimentos sobre design de
embalagem, explorando aspectos tedricos, regulamentagcbes e metodologias
especificas da area. A proposta da atividade foi criar uma embalagem do zero, em
formato de lata ou caixa, e que incorporasse todas as informacgdes técnicas
obrigatorias, como descricdo do produto, tabela nutricional, lista de ingredientes,
conteudo, lote, validade e SAC. O projeto foi realizado em dupla, com ambos os
integrantes colaborando de forma integrada desde o briefing inicial até a etapa final
de prototipacéao.

Briefing e estudo de campo

Nessa primeira etapa construimos um briefing pensando na ideia de propor
um suco inovador e voltado para um tipo de publico especifico. Para concretizar as
ideias, realizamos um brainstorming para fazer um apanhado de informag¢des que
contribuiram para a construgao desse projeto. A dupla pdde explorar os momentos
em que o produto estaria inserido, o publico-alvo, o posicionamento e
caracteristicas gerais.

Durante esse processo, enfrentamos o desafio de criar um nome para a
marca. Através do brainstorming, chegamos a uma escolha inspirada em um termo
popular amplamente utilizado durante a Copa de 2014 no Brasil por ter sido o nome
oficial da bola do campeonato. O termo "brazuca" € uma giria informal utilizada para
se referir ao que é tipico do Brasil ou dos brasileiros, carregando um tom de orgulho
e pertencimento. Ele é frequentemente associado ao estilo descontraido, alegre e
caloroso que caracteriza a cultura brasileira. Por essas razbes decidimos mesclar a
palavra “suco” e “brazuca”, pois nossa ideia era trazer exatamente essas vertentes
para a marca e sua embalagem.
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Figura 63 - Brainstorming do Suco Brasuco. Fonte: Autoria propria.

Com o nome da marca e brainstorming definidos, partimos para a elaboracao
da persona, uma representacdo que sintetiza as caracteristicas do nosso
publico-alvo.

MATHEUS
23 ANOS

Mathous & um jovem socidval, endrgloo @ bem-humorsdo,
que sdors curtir “rolérinhos” scessveis com o4 amigos.
Por tor passado grands parto da vida em wm sitio no
mteriar com seus avdd, #le nile consome bebidey
aloodlicas, mas far questio de estar incluido no grupo
bebenda alge que goste, Soiteire & morador da pertfers
urbkana, Matheus nido perde uma sportunidade de
participar da qualipeer avento ankimade, ele et sempra
pronto & empolgado; j@ gue & apaivonado pela cultura
fostiva brasilodra em todas as suas formas @ esslngas.

Figura 64 - Persona do Suco Brasuco. Fonte: Autoria propria.

Na etapa de estudo de campo, elaboramos um painel seméantico que reuniu
imagens capazes de traduzir a esséncia do briefing e se alinhar aos conceitos da
marca. Também selecionamos referéncias de possiveis concorrentes, que serviram
como inspiragdo e direcionaram tanto a construgdo da identidade visual quanto a
composi¢cao da embalagem.



Figura 66 - Segunda versao do painel semantico do projeto. Fonte: Autoria prépria.
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Estratégia de design e desenhos

A escolha do formato do suco foi baseada nas caracteristicas identificadas no
briefing. Ao analisar o perfil do usuario e os ambientes que ele frequentaria,
concluimos que a opgado mais adequada seria o formato em lata, devido a sua
praticidade e economia. Apds definir essas etapas, agrupamos todas as informacgdes
€ comegamos a criar no papel as primeiras alternativas de embalagem e marca.

Na penultima etapa, chamada de fase de desenho, desenvolvemos testes de
layout e rascunhos para a diagramacao dos elementos visuais e da marca. Também
garantimos a inclusdo das informagdes obrigatérias da embalagem, como descrigao
do produto, tabela nutricional, ingredientes, volume, lote, data de validade e SAC.
Apds multiplas revisbes e ajustes, alcangcamos um resultado final alinhado as
expectativas do projeto.

Figura 67 - Rascunhos da identidade visual e ilustragdes. Fonte: Autoria prépria.
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Figura 68 - Rascunhos da embalagem. Fonte: Autoria propria.

A proposta do Brasuco é ser uma marca de sucos acessiveis e praticos que
transmitem a esséncia do povo brasileiro através de sua embalagem. Decidimos
incorporar a cultura festiva em sua totalidade no projeto. Para isso, pesquisamos
diferentes tipos de intervencdes artisticas presentes no Brasil e selecionamos
imagens para vetorizar, compondo uma celebragao vibrante ao redor da lata. Como
complementos visuais, adicionamos grafismos, animais e objetos representativos da
identidade cultural brasileira. E também idealizamos um slogan que integra a
esséncia festiva brasileira para o Brasuco: “A cada gole é uma festa!”.

Na etapa final de implantacdo, realizamos a prototipagem por meio de
mockups cuidadosamente selecionados para refletir as diretrizes estabelecidas no
briefing. Além disso, simulamos o lancamento da embalagem no mercado,
garantindo uma visualizagdo realista de como o produto seria apresentado ao
publico.

Implantagao
A paleta de cores do logotipo foi inspirada na bandeira do Brasil, com
tonalidades mais sobrias de verde e amarelo. Essas cores foram aplicadas em um

degradé que remete ao estilo das letras vernaculares tipicas do comércio brasileiro.

FFFEF3Y  ROOBFTTF

."'\- I'_:" .

HEQTS00 H8CS1AT

Figura 69 - Paleta de cores da assinatura visual do Brasuco. Fonte: Autoria propria.
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Figura 70 - Assinatura visual do Brasuco. Fonte: Autoria prépria.

A tipografia "Oferta do dia" foi escolhida por sua estética vernacular e origem
brasileira. Exploramos essas qualidades a nosso favor, ajustando sua estrutura e
distorcendo a letra "R" para transmitir dinamismo e movimento a assinatura visual.
Como complemento, adicionamos grafismos de linhas e asteriscos. Para a
embalagem, incorporamos ainda a tipografia "1 Rial", também de origem brasileira,
caracterizada por sua simplicidade e aspecto artesanal marcante.

OFERTA b0 biA (MODIFIMADA)
BARDEF{INI KLAWOPARSTIWKYZA 2340

1 RiAL
RBCDEFGHIT RLMAMOPRRSTVWXYT12345

Figura 71 - Tipografia do Brasuco. Fonte: Behance.

A embalagem tem a cor referente ao sabor que foi escolhido para o suco.
Usamos a cor roxa (#662d91) para representar o sabor uva para que o cliente final
fizesse a associagdo do sabor a cor da embalagem do produto. Ao redor da lata,
adotamos uma abordagem de estética maximalista que apresenta uma grande festa
unindo pessoas de diversas tradigbes festivas de diferentes regides do Brasil. Além
disso, incluimos animais populares, grafismos e objetos irreverentes para preencher
a embalagem de representatividade e cultura cotidiana.



Figura 72 - llustragdes do Brasuco. Fonte: Autoria prépria.

Figura 73 - Aplicac&o da lata do Brasuco em visdo geral da embalagem. Fonte: Autoria prépria.
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Figura 74 - Aplicagéo da lata do Brasuco. Fonte: Autoria propria.
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Figura 76 - Aplicagdo em publicidades do Brasuco. Fonte: Autoria propria.

Sugestao de melhorias: Esse € um dos meus projetos favoritos em que pude testar
pela primeira vez uma estética que curto bastante e que na época estava muito em
alta. Mas minha sugestdo de melhoria para esse projeto seria incluir uma cartela de
sabores além do sabor uva para que pudéssemos desenvolver melhor as cores e
estampas, além disso, nos grafismos, incluiria um leve degradé para se assemelhar
ao que ja existe na logo.
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3.4 TUPA - Projeto de design de embalagem

Equipe: Bruna Rodrigues, Eudes Rufino, Lucas Alves e Will Robson.
Disciplina: Planejamento visual 2, llustragdo e Materiais e processos graficos 1
Categoria: Identidade visual e design de embalagem

Semestre: 2023.2  Tematica: Chocolates. Metodologia: Fabio Mestriner
(2002).

Problematizagao

Esse projeto foi criado a partir da integracao das disciplinas de Planejamento
Visual 2, llustragdo e Materiais e Processos Graficos 1, no intuito de realizar o
redesign da identidade visual da Chocolates Tupa e suas embalagens. Para cada
disciplina, foi determinado um material a ser entregue. Em Planejamento visual 2,
deveria ser entregue a identidade visual da marca e os arquivos das embalagens
corretamente diagramados para impressédo; em Materiais e Processos Graficos a
impressdo das embalagens em tamanho real e com o material proposto para a
circulagado do produto no mercado e, ja em llustracdo, a embalagem deveria conter
elementos ilustrados para a sua composicgao.

A atividade teve como objetivo desenvolver uma linha de embalagens para a
marca Chocolates Tupa, incorporando todas as informagdes técnicas obrigatorias do
produto. O foco principal foram nas embalagens das barras de chocolate de 18
gramas e 78 gramas, pois sdo as mais comercializadas no mercado.

A marca selecionada pelos professores da disciplina € conhecida por
oferecer chocolates artesanais, puros e com sabores unicos. Além disso, ela é
comprometida com valores familiares, ambientais e regionais, se destacando entre
os consumidores que apreciam chocolates de sabor mais amargo ou que tenham
algum tipo de limitagao nutricional. O projeto foi realizado em equipe, com todas as
partes trabalhando juntas em todas as etapas.

Briefing e estudo de campo

Nessa primeira etapa, em sala, recebemos breves informacdes sobre a
empresa, e também os arquivos da colegdo de embalagens que estavam em uso no
momento. Em seguida, realizamos uma visita técnica a fabrica de Chocolates Tupa,
supervisionada pela Professora Raquel Rebougas e guiada pela Sra.Graca, a
responsavel. La, a turma pdde conhecer melhor a fundadora da Tupéa e realizar um
bate papo com ela para que construissemos um briefing atrelado as informacgdes e
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preferéncias que ela nos forneceu. Também pudemos conhecer todo processo de
producao e histérias por tras de cada maquinario necessario para produzir seus
chocolates, afinal, quase todos foram construidos através de sucatas, ou conhecidas
também por maquinas frankenstein.

Para concretizar as ideias, realizamos um brainstorming para fazer um
agrupamento de todas as informagdes que contribuiram para a construgdo desse
projeto. O grupo pdde explorar os momentos em que o produto estaria inserido, o
publico-alvo, sua concorréncia e caracteristicas gerais.

Chocolates Tupa

CARACTERISTMIAL

Bo geréio & harrm

Humanizode

iU SR
ambisranl

Purenm

Figura 77 - Brainstorming Chocolates Tupa. Fonte: Autoria prépria.

A concorréncia e inspiracbes apontadas pela Sra. Graca, sdo a Odle
chocolates, Priscyla Franga chocolates, Luisa Abram chocolates e Engenho Cacau
que apontam estéticas e elementos em comum em suas embalagens. Para todas
estas identificamos o uso da marca aplicada em elementos que remetem a um
“selo”, estampas da fauna e da flora brasileira, embalagem em formato de envelope
e as tipografias serifadas utilizadas nos logotipos, trazendo um ar de exclusividade e
sofisticagao.
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Figura 79 - Chocolates Priscyla Franga. Fonte:
https://mariapaula.art.br/.

Figura 78 - Chocolate Odle. Fonte: Perfil do
instagram @odlechocolate.

1 e
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Figura 80 - Chocolates Luisa Abram. Fonte: Figura 81 - Chocolate Engenho Cacau. Fonte:
https://luisaabram.com/. Perfil do instagram @engenhocacau.

Com essas informagdes registradas, partimos para a elaboragédo da persona,
uma representacao que sintetiza as caracteristicas do nosso publico-alvo.
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Figura 82 - Persona da Chocolates Tupa. Fonte: Autoria prépria.

Na etapa de estudo de campo, elaboramos um painel de referéncias que
reuniu imagens capazes de traduzir a esséncia do briefing e se alinhar aos conceitos
da marca. Também selecionamos outras marcas do mercado, que serviram como
inspiracdo e direcionaram tanto a construgcdo da identidade visual quanto a
composi¢cao da embalagem.

'I.f:’ ‘ .
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Figura 83 - Painel de referéncias da Chocolates Tupa. Fonte: Autoria propria.

Para a embalagem das barras de 18 gramas que vinham sendo usadas,
percebeu-se um problema de usabilidade, pois como a nossa cidade € bem quente,
os chocolates ficavam maleaveis e faziam com que o cliente tivesse dificuldade de
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retirar de dentro da caixa, pois sua abertura era estreita e impedia que o chocolate
saisse com facilidade e inteiro. J& a embalagem de 78 gramas necessitava de um
trabalho manual demorado, pois se tratava de um modelo de embrulho.

Figura 84 - Embalagens originais de 18 e 78 gramas e suas medidas. Fonte: Autoria propria.

A escolha do formato da caixa das barras de chocolate foi inspirada em uma
de nossas referéncias pesquisadas. Buscamos inovar na embalagem, adotando um
design que se aproximasse do cliente e transmitisse a sensagao de abrir um
presente ao interagir com o produto. Além disso, trouxemos frases que remetem ao
sabor do chocolate e resolvemos o problema da embalagem anterior, trazendo
praticidade e uma boa experiéncia para o usuario.

Figura 85 - Proposta adotada para as embalagens da Chocolates Tupa. Fonte: Behance.

Na penultima etapa, chamada fase de desenho, realizamos testes de layout e
esbogos para organizar os elementos visuais e a marca. Também elaboramos
ilustracbes para compor a embalagem e garantimos a inclusdo das informacdes
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obrigatérias, como descrigdo do produto, tabela nutricional, ingredientes, volume,
lote e SAC.

Figura 86 - Confecgao das ilustragdes da Chocolates Tupa. Fonte: Autoria propria.

As ilustragdes foram feitas com a técnica de pintura manual utilizando tinta
PVA aguada em folhas de papel de gramatura baixa, para trazer uma ideia de
aquarela e um aspecto "granulado”.

il

Figura 87 - Rascunho das embalagens da Chocolates Tupa. Fonte: Autoria propria.
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Figura 88 - Rascunhos da embalagem de 18 gramas da Chocolates Tupa. Fonte: Autoria prépria.

Ao criar o logotipo, optamos por um estilo totalmente manual, buscando estar
alinhado ao carater artesanal dos Chocolates Tupa. A combinagao com um elemento
em formato de selo traz um toque de tradicéo e cuidado, enquanto a parte superior
do selo foi inspirada nos gradis do Centro Historico de Jodo Pessoa, adicionando um
detalhe unico e simbdlico que conecta a marca a cultura e historia local. Com essa
escolha, nosso objetivo foi conferir a marca uma identidade visual que transmita
representatividade, exclusividade e um vinculo auténtico com suas raizes culturais e
regionais.
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Figura 89 - Rascunhos da assinatura visual da Chocolates Tupa. Fonte: Autoria propria.
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Figura 90 - Selos da Chocolates Tupa. Fonte: Autoria prépria.

A nossa proposta para a Chocolates Tupa € ser uma marca de chocolates
que ofereca qualidade, afeto, representatividade regional e personalidade através de
sua embalagem. E por isso, decidimos incorporar os aspectos visuais que a Sra.
Graca estabelece como sua preferéncia, trazendo exclusividade e coeréncia para a
colecdo de embalagens. Na etapa final de implantagdo, realizamos a prototipagem
por meio de mockups cuidadosamente selecionados para refletir as diretrizes
estabelecidas no briefing. Além disso, simulamos o langamento da embalagem no
mercado, garantindo uma visualizagao realista de como o produto seria apresentado
ao publico.

Implantagao

A paleta de cores das embalagens e a identidade visual foram
cuidadosamente inspiradas nos sabores de cada variedade de chocolate oferecida
pela Tupa, com um foco na principal matéria-prima: o cacau. As cores foram
selecionadas para transmitir a esséncia de cada tipo de chocolate, reforcando a
conexao com o cacau em suas diferentes combinag¢des. Optamos por cores vividas
que refletem a riqueza dos ingredientes, mas ao mesmo tempo mantemos uma
sobriedade que confere elegancia ao projeto, equilibrando vivacidade e sofisticagao.
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Figura 91 - Paleta de cores da identidade visual da Chocolates Tupa. Fonte: Autoria prépria.
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Figura 92 - Propostas de assinatura visual da Chocolates Tupa. Fonte: Autoria propria.

Na assinatura visual, o marrom remete aos graos ja torrados e prontos para a
trituragdo, enquanto o off-white faz referéncia ao grdao fresco, quando o cacau é
aberto. O detalhe que lembra um selo foi incorporado conforme previsto no briefing,
atendendo a uma preferéncia estética da fundadora, além de trazer a ideia de
estampas para a frente da embalagem, caracteristica presente em suas
concorrentes e inspiragoes.
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Figura 93 - llustragdes confeccionadas para embalagens. Fonte: Autoria prépria.

Foram elaboradas ilustragdes inspiradas na flora brasileira, com énfase no
cacau, conforme solicitado pela Sra. Graga. Cada sabor foi retratado em formato de
ilustragcdo e cada uma tem uma flor que a representa. A de cor marrom representa
os sabores tradicionais, a verde para o sabor de menta, vermelha para pimenta,
laranja para o sabor de laranja e azul para flor de sal. Além disso, foram feitos
adornos para compor a estampa que percorre a embalagem. A composi¢cao da
estampa foi inspirada nas criagdes da grife de roupas brasileiras Farm.

A escolha de uma tipografia sem serifas, legivel e com corpo arredondado foi
feita com o intuito de garantir uma leitura clara e fluida, especialmente em
embalagens e materiais de apoio. O estilo arredondado da tipografia “Gabarito” traz
um toque de acolhimento e familiaridade, alinhando-se com os valores da marca
Chocolates Tupa. Essa tipografia também transmite modernidade e simplicidade o

que se torna ideal para complementar o visual da embalagem e garantir uma
comunicacao eficaz e acessivel ao consumidor.

fonte tipografica
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Figura 94 - Tipografia de apoio da Chocolates Tupa. Fonte: Autoria propria.

" gabarito

As embalagens apresentam um padrdo de cores base que traz o off white e o
marrom claro e escuro, que complementam com as cores referente aos sabores que
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ficam nas abas internas da embalagem, trazendo o contraste devidamente proposital
para gerar a sensagao de “surpresa’.

No design das embalagens, a menor, de 18g, foi criada uma versao diferente
da que optamos na etapa de briefing por se tratar de uma embalagem pequena e
que poderiamos utilizar menos papel para a proposta de impressao sair econémica
e viavel, enquanto a maior, de 78g, foi projetada da mesma maneira da inspiragcéao
do briefing, proporcionando melhores possibilidades estéticas e organizacionais.

Figura 95 - Embalagens de 78 e 18 gramas sabor 55% cacau. Fonte: Autoria propria.
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Figura 96 - Embalagens de 78 e 18 gramas sabor 71% cacau. Fonte: Autoria prépria.
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Figura 97 - Embalagens de 78 e 18 gramas sabor 100% cacau. Fonte: Autoria prépria.
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Figura 98 - Embalagens de 78 e 18 gramas sabor 71% cacau com menta. Fonte: Autoria prépria
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Figura 99 - Embalagens de 78 e 18 gramas sabor 71% cacau com laranja. Fonte: Autoria propria
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Figura 100 - Embalagens de 78 e 18 gramas sabor 55% cacau com pimenta. Fonte: Autoria prépria

Figura 101 - Embalagens de 78 e 18 gramas sabor 71% cacau com flor de sal. Fonte: Autoria propria

Figura 102 - Aplicacdo das embalagens de 18 gramas. Fonte: Autoria propria



Figura 104 - Fotografias mostrando a face frontal da embalagem. Fonte: Autoria prépria
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Figura 105 - Fotografia mostrando as abas internas da caixa. Fonte: Autoria propria

Sugestdo de melhorias: Esse projeto em si foi bem desgastante, por razbes de
comunicagdo no momento da projetagdo, mas o resultado poderia ter ficado melhor
com a impressao correta das embalagens e se os chocolates de 18 gramas
tivessem as mesmas embalagens das que contém 78 gramas, a solugao proposta
para menor veio da ideia de baratear a producao delas, mas que o design em si ndo
ficou muito agradavel na execugéo. Na parte de assinatura visual, a logo poderia ter
seu corpo mais engrossado e o nome chocolates também, além de que poderia
verificar uma forma de inserir melhor esse nome, pois esta muito proximo do nome
da marca.
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3.5 PNMC - Projeto de design de sinalizagao

Equipe: Bruna Rodrigues, Eudes Rufino, Maria Clara Diniz, Lucas Meireles e Will
Robson.

Disciplina: Sinalizagao
Categoria: Identidade visual e design de sinalizagao

Semestre: 2024.1 Tematica: Parque Metodologia: Joan Costa (2007).
Municipal.

Coleta de informacgoes

O desenvolvimento deste projeto de sinalizagdo para o Parque Natural
Municipal de Cabedelo (PNMC) foi realizado na disciplina de Sinalizagdo, sob a
orientacdo da Professora Luciana Dinoa. A proposta consistia em construir um
projeto de sinalizagdo com o intuito da valorizagao desse espacgo de areas verdes do
Municipio de Cabedelo, e além disso, trazer resolugbes seguras para os visitantes
do local. Ao longo do processo, a professora ofereceu acompanhamento e suporte
constantes, proporcionando a turma uma experiéncia de aprendizado guiada e
direcionada as necessidades do nosso cliente.

Inicialmente fizemos uma visita técnica ao Parque para conhecermos de perto
o lugar que iriamos projetar as solugbes de sinalizagdo. A visita foi conduzida por
uma guia vinculada a Prefeitura de Cabedelo, que nos apresentou brevemente a
histéria do local, suas estruturas e problemas por meio de um bate papo seguido da
visitagdo. Foi a partir dessa conversa que conseguimos introduzir o briefing deste
projeto, mas ainda nao tinhamos todos os detalhes necessarios. Apos a visita,
recebemos o plano de Manejo do Parque Natural Municipal de Cabedelo com todas
as informagdes necessarias sobre o local, incluindo a fauna, flora, dimensoes, vista
aérea e trilhas registradas. Somadas as informag¢des do Plano de Manejo tinhamos
o suficiente para a construgéo do briefing.

O Parque Natural Municipal de Cabedelo € um ambiente aberto pertencente a
reserva de conservacao da Mata Atlantica do Estado, atualmente também servindo
de espaco para pesquisas cientificas, educagao ambiental e praticas de visitagao. O
local caracteriza-se pela grande quantidade de vegetagao, ecossistemas e presenca
de espécies nativas de animais, havendo também trilhas abertas para exploragao e
visitagao.

Em termos de infraestrutura, atualmente existe uma ruina de uma velha
estacdo da Cagepa com alguns pogos em desuso. A area sofre forte pressao
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antropica devido a urbanizagdo e a especulagdo imobilidria, o que impacta
negativamente a qualidade ambiental do parque. Nao ha quiosques ou infraestrutura
adequada para visitantes, e a comunicacgao visual é considerada ineficaz.

Por ser um ambiente de facil acesso ao publico, sem controle rigoroso de
entrada e saida, o parque atrai uma grande diversidade de visitantes. Entre os
frequentadores, estdo moradores das redondezas, criangas e adolescentes em
visitas escolares, além de pesquisadores e estudantes. As atividades realizadas no
local sdo variadas, abrangendo lazer, encurtamento de trajetos, praticas esportivas e
religiosas, além de atividades ilegais. A auséncia de regulamentagdo no acesso
permite que pessoas com diferentes perfis utilizem o espaco, contribuindo para uma
ocupacéao diversificada, mas também trazendo desafios de gestdo e seguranca. O
parque também ndo possui sinalizacbes basicas para orientar e localizar os
visitantes nas areas externas ou dentro da mata, nem conta com informacdes ou
divulgagcao sobre sua existéncia e importancia.

Projeto de sistema

Com as informagdes apuradas, avangamos para a etapa de desenvolvimento
do sistema de sinalizacdo. Nesta fase, realizamos uma analise detalhada dos fluxos
de visitantes, identificando os principais pontos de circulagdo, entrada, trilhas,
estruturas e os locais mais criticos que precisavam de orientagdo. Com base nesse
levantamento, determinamos os tipos de sinais mais adequados para cada situacgao,
levando em consideragdo a necessidade de clareza e visibilidade. Além disso,
estabelecemos um conceito para o projeto, que visava garantir uma comunicagao
eficaz e integrada com o ambiente, alinhando a funcionalidade da sinalizacdo a
identidade do local e suas caracteristicas especificas.

A anadlise de fluxo e decisdo de rotas foi representada em um mapa
vetorizado da vista aérea do local. No mapa a cor amarela representa a trilha
principal que fica localizada na entrada proxima a Secretaria de Administragao de
Cabedelo. As demais trilhas foram representadas por linhas tracejadas, pois podiam
acarretar mudangas no trajeto brevemente.
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Figura 106 - Mapa de fluxos e decisdes de rotas. Fonte: Autoria prépria.

Os tipos de sinais foram representados no mapa por meio de pictogramas
simplificados, com o objetivo de ilustrar a localizagcdo das placas que seriam
implementadas no local. Essa representagao visual buscou facilitar a compreensao
da distribuicdo dos sinais, utilizando icones claros e intuitivos que permitissem uma
identificacdo rapida e eficiente dos pontos estratégicos onde a sinalizagao seria
instalada.
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Figura 107 - Pictogramas referente a cada tipo de placa. Fonte: Autoria propria.
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Figura 109 - Mapa geral. Fonte: Autoria prépria.

O projeto tem como objetivo a valorizagao e divulgacdo do Parque Natural
Municipal de Cabedelo para populagcao local, trazendo consigo um conceito mais
amigavel, agradavel e dindmico para tornar a experiéncia do visitante mais educativa

e consciente.
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Para organizar as especificagdes das placas, elaboramos uma tabela que
detalha o sistema béasico de codigos e sinais. A tabela* inclui o pictograma
correspondente a cada elemento representado no mapa, a familia a qual pertence, o
cédigo designado para nomear cada placa, o material utilizado na confecgédo e
fixagcdo, além das dimensbes de cada uma delas. Optamos por materiais que
oferecessem resisténcia, durabilidade e estética em relagdo ao lugar em que elas
seriam inseridas, afinal, por se tratar de um local publico e também pelas questdes
climaticas que elas iriam sofrer, escolhemos utilizar linhas de madeiras nobres para
a sustentacdo, placas de ACM® para inserir as informagoes, fixagbes feitas por
concreto em relagao as placas menores, parafusado no chao para aquelas de maior
estrutura e acabamento em verniz para trazer uma maior vida util as placas.

Apods concluirmos a etapa de sistema basico de cddigos e sinais, avangamos
para a fase de design grafico, na qual elaboramos um painel de referéncias. Esse
painel serviu para reunir e visualizar nossas ideias relacionadas aos aspectos
visuais e estruturais do projeto.

Figura 110 - Painel de referéncias. Fonte: Autoria propria.

A partir desse painel, desenvolvemos os primeiros esbogos da identidade
visual e das placas, direcionando nosso foco para elementos arredondados € o0 uso
de curvas. Buscamos aplicar cores que remetessem ao ambiente local e uma
estética alinhada de forma concisa ao nosso conceito criado.

* B tabeladeplacas-sinalizagio
5 Material Composto de Aluminio.


https://docs.google.com/document/d/14JSkNbC1VHrIzRK0Zsk5hmBVbfGPQtp6pTieCiHI03Y/edit?usp=sharing
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Figura 111 - Rascunho da assinatura visual do PNMC. Fonte: Autoria prépria.

Figura 112 - Rascunho das placas de sinalizagdo do PNMC. Fonte: Autoria propria.

A assinatura visual consiste em um monograma das iniciais, acompanhado de
seu nome por extenso. O logotipo foi desenvolvido para ser utilizado de trés
maneiras diferentes, permitindo flexibilidade na aplicagédo. Ele pode ser empregado
como monograma, colorido ou monocromatico (verde #1E4D33), priorizando as
caracteristicas visuais e adequado para padrbes e texturas, por exemplo. Além
disso, ha a opgdo de usar o monograma acompanhado do nome completo na
vertical ou na horizontal, assegurando a legibilidade do nome por extenso e
adaptando-se as diversas necessidades de comunicagao visual da marca.
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Figura 113 - Assinatura visual do PNMC. Fonte: Autoria propria.
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Escolhemos abordar os pictogramas e grafismos preenchidos e com bordas
arredondadas, buscando uma unidade visual, visto que todo o material desenvolvido
segue nessa linha.
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Figura 114 - Grafismos da identidade visual do PNMC. Fonte: Autoria propria.
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Figura 115 - Pictogramas da identidade visual do PNMC. Fonte: Autoria propria.

A tipografia que utilizamos para servir de apoio e textos foi a “Inter’. Essa
tipografia além de ser legivel, ela conversa diretamente com a nossa proposta de
conceito que traz linhas arredondadas e estrutura agradavel para uma leitura rapida
e concisa. Além disso, ela oferece versatilidade, acessibilidade, estética moderna e
legibilidade.
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Figura 116 - Tipografia de apoio Inter. Fonte: https://www.fontsquirrel.com/.

As cores foram inspiradas no ambiente do Parque, trazendo tons mais sébrios
e terrosos. O verde beija-flor (#1E4D33) representa a flora, o marrom timbu
(#AA3EOQ0) se refere a fauna, o ciano calanguinho (#117469) simboliza 0 municipio
de Cabedelo e seu mar, e o nude vibora (#FFF5B5) serve como base para as
criagcdes.
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Figura 117 - Paleta de cores da identidade visual do PNMC. Fonte: Autoria propria.

Além de entregarmos uma identidade visual, incluimos também um mascote
inspirado no calango-verde ou calango bico-doce, espécie presente na fauna do
parque. Nomeamos ele de Manuel, um calango explorador e aventureiro, tendo sido
criado com o intuito de trazer proximidade entre a comunidade e o meio ambiente de
forma ludica e divertida.

Figura 118 - Calango-verde ou calango
bico-doce. Fonte: Plano de manejo do PNMC.

Figura 119 - Mascote Calango Manuel. Fonte:
Autoria proépria.

O conjunto de placas de sinalizagdao do parque foi planejada levando em
consideragao no espago e local onde cada uma seria inserida, pois algumas placas
seriam fixadas na area interna do parque e outras na area externa. O visual de cada
uma traz uma unidade baseada nos detalhes da identidade visual, como também em
sua matéria prima e design. Queriamos implementar um visual chamativo e
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convidativo, e por isso inovamos na base de fixacdo das placas, propondo o uso de
linhas de madeiras curvadas; os totens foram pensados para os visitantes fazerem
registros juntos ao mascote e proporcionando a divulgagdo do local. Esse projeto
conta com as placas indicativas, orientativas, direcionais, interpretativas e
regulamentadoras respectivamente apresentadas abaixo:

Figura 120 - Representacéo da placa indicativa. Fonte: Autoria prépria.

Figura 121 - Representacéo da placa indicativa. Fonte: Autoria prépria.



Figura 122 - Representacéo da placa orientativa. Fonte: Autoria prépria.

Figura 123 - Representacao da placa interpretativa. Fonte: Autoria prépria.
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Figura 124 - Representacao da placa direcional. Fonte: Autoria propria.

Figura 125 - Representacao da placa regulamentadora. Fonte: Autoria prépria.

Por fim, nesta etapa foram elaborados os desenhos técnicos, com o objetivo
de detalhar e dimensionar com precisao as proje¢des criadas para a confec¢ao de
cada placa. Esses desenhos técnicos apresentam todas as especificacoes
necessarias, como medidas exatas e materiais recomendados para a estrutura e
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fixagdo, garantindo que cada placa possa ser fabricada de acordo com os padrées
estabelecidos no projeto. Essa etapa é fundamental para assegurar que a execugao
final das placas mantenha a qualidade e a fidelidade ao conceito visual proposto,
facilitando o trabalho das equipes de producgao e instalacdo. Além disso, fizemos
aplicagdes para visualizarmos como funcionaria as placas no ambiente do PNMC. A
etapa de supervisao e implementacéao foi descartada desse projeto.
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Figura 126 - Desenho técnico das placas. Fonte: Autoria propria.

Figura 127 - Aplicagéo da placa orientativa gerada por inteligéncia artificial. Fonte: Autoria propria.
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Figura 128 - Aplicagéo da placa direcional gerada por inteligéncia artificial. Fonte: Autoria prépria.

Figura 129 - Aplicagéo das placas direcionais e interpretativas geradas por inteligéncia artificial.
Fonte: Autoria propria.
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Figura 130 - Aplicacdo da placa interpretativa gerada por inteligéncia artificial. Fonte: Autoria prépria.

Figura 131 - Aplicacéo das placas direcionais, regulamentadoras e orientativas geradas por
inteligéncia artificial. Fonte: Autoria prépria.

Sugestado de melhorias: Os mapas que foram criados no inicio desse projeto foram
feitos com a estética distante da identidade visual do projeto, entdo, o ideal seria
que, apds a execucao desse projeto poderia ter dado uma repaginada nesses
mapas para que ficassem compativeis com o projeto de sinalizagao do parque.
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3.6 Tudo é minha Culpa - Producgao de encarte de alboum de musica

Equipe: Bruna dos Santos Rodrigues

Disciplinas: Planejamento Visual 3

Semestre: 2024.1 Tematica: Abum de  Metodologia: Maria Luisa Pedn
musica. (2009)

Problematizagao

O desenvolvimento deste projeto de producao de encarte de album de musica
foi realizado na disciplina de Planejamento Visual 3, sob a orientacdo da Professora
Turla Alquete. A proposta deste projeto consistia em desenvolver uma nova versao
do album “Tudo é minha culpa” da cantora Joyce Alane, baseando-se nas
sensacdes despertadas ao ouvir as musicas do album, traduzindo essas emocdes
de forma unica e pessoal.

O design do album deveria ser criado a partir das sensagdes transmitidas
pelas musicas, traduzindo essas experiéncias sonoras em conceitos, imagens e
tipografias que capturassem as emocdes e abstracdes apresentadas nas faixas.
Além disso, nao foi permitido recorrer a imagem e a referéncias visuais de trabalhos
anteriores da cantora; o desenvolvimento do projeto deveria se basear
exclusivamente no meu proprio repertorio visual. Durante o processo, poderia ser
feita uma analise de como outros artistas aplicaram seus conceitos em seu album
em diferentes formatos como CD, LP e Spotify para contribuir no processo criativo.

O album da cantora Joyce Alane retrata de maneira intensa os desafios e as
emocgdes vividas em relacionamentos que nao tiveram continuidade. Em varias
faixas, ela expde seus sentimentos e reflexdes sobre as razbes que levaram aos
fins, criando um relato sincero e profundo de sua experiéncia. Identifiquei
sentimentos como traicdo, desinteresse, dependéncia emocional, unilateralidade e
incompatibilidade como os principais temas abordados nesta obra. Decidi incorporar
este redesign, utilizando esses elementos emocionais como base para elaborar uma
representacédo visual que dialoga com a intensidade e profundidade presentes no
trabalho.

Concepgao

Apoés concluir a etapa de problematizagao, avancei para a fase de concepcgéo,
na qual elaborei um painel semantico. Esse painel serviu para reunir e visualizar
minhas ideias relacionadas aos aspectos visuais e sentimentais do album.
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Figura 132 - Painel de referéncias. Fonte: Autoria propria.

Com base nos sentimentos que foram percebidos, iniciei os primeiros
esbocos de possiveis ilustragdes, priorizando elementos que representassem uma
figura humana ou simbolos presentes em algumas musicas. No entanto, tive
dificuldade em traduzir visualmente o que havia imaginado, ja que os sentimentos
envolvidos remetiam a um campo mais abstrato, tornando desafiadora a tarefa de
representa-los de forma concreta.



Figura 133 - Rascunhos e anotag¢des. Fonte: Autoria prépria.
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Entdo a partir disso, decidi escutar o album com mais aten¢cdo e anotei os
trechos que se destacavam no decorrer das cangdes e, com os trechos anotados, fiz
uma busca aprofundada baseando-se em representacbes dos sentimentos
presentes nessas anotagdes dos trechos, dentre elas, a que mais se destacou foi:

Nao acho tdo massa pirangar amor

Mas vocé é mao fechada, ao meu ver

Mas se eu passear além da tua méo

Vocé acha ruim eu ndo me contentar com migalha de pao.

Esses versos falam sobre um incémodo da narradora pelo seu parceiro nao
se doar o suficiente para fortalecer uma relagao, trazendo apenas um amor raso,
desgastante e superficial.

A narradora reconhece isso e sente que nao pode viver se contentando por
apenas “migalhas” de demonstracdo de afeto. Entdo, para representar essa
situacdo, em minha busca, encontrei uma pintura que traduzisse de forma concreta
essa situagao.

Figura 134 - Pintura “Meu passaro” do Atelier Manassés. Fonte:
https://artblart.com/tag/man-ray-electricity/.

Essa pintura retrata uma figura humana aprisionada em uma gaiola,
simbolizando a sensagao de restricao e impoténcia. A figura se vé obrigada a aceitar
apenas migalhas de uma mao que, em vez de nutrir, a reprime, impedindo seu
crescimento e liberdade. Esse conceito reflete a condicdo de seres presos em
situagbes que os limitam, assim como passaros engaiolados, que ndo conseguem


https://artblart.com/tag/man-ray-electricity/
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alcar voo e explorar seu verdadeiro potencial. A obra, portanto, explora a tematica
da dependéncia, da opressédo e da incapacidade de se libertar de contextos que
restringem a evolugdo e a autossuficiéncia, utilizando a metafora da gaiola para
expressar a luta pela liberdade e autossuperagao.

Com a pintura escolhida, decidi realizar uma intervencgao utilizando a palavra
"amor", aplicada com a tipografia manuscrita “Lost in South”, que evoca a sensagao
de escrita feita com canetas marcadoras na cor vermelha (#A80000) para associar
ao sentimento descrito. Além disso, apliquei um tratamento de imagem que introduz
uma textura de reticulas, conferindo a representagdo um tom mais dramatico. Essa
combinagdao de elementos visuais foi pensada para criar um contraste entre a
palavra e a dureza do contexto, trazendo a ilusdo de um amor suficiente.

Figura 135 - Pintura com tratamento de imagem e intervencao. Fonte: Autoria propria.

A partir dessa etapa, inseri 0 nome do album e da artista buscando preencher
vazios presentes na obra, resultando num balanceamento das informagdes. A
tipografia utilizada para o nome do album foi a “League spartan” em caixa baixa para
transmitir simplicidade na frase que nomeia o album, por se tratar de uma ironia da
parte da cantora e ndo uma afirmacgao. Ela € uma tipografia sem serifas e de peso
bold, trazendo o destaque necessario para balancear com o nome da cantora que
esta disposto em uma leve diagonal na mesma tipografia da palavra “amor”.
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Figura 136 - Proposta para capa do album “Tudo é minha culpa”. Fonte: Autoria propria.

Para o verso da capa, onde esta a lista de musicas do album, optei por dividir
as faixas em lado A e lado B, remetendo a estrutura classica dos discos de vinil, que
organiza suas musicas em duas faces. Em destaque, inclui novamente a palavra
“amor”, desta vez atravessada por um trago preto (#000000), simbolizando que as
migalhas de amor nunca foram, de fato, amor. O fundo traz uma representacao de
tecido de cetim com a textura de reticula ja presente na capa, mas aplicada de
maneira mais leve para transmitir uma sensacéo de libertagcdo. Essa atmosfera de
leveza é reforgcada por plumas caindo sobre o tecido, fazendo uma referéncia ao
visualizer da musica “10 Dias” da artista, conectando o design diretamente a
narrativa do album.

Além desses detalhes, resolvi trazer o nome do album de forma descontraida
para representar essa atmosfera de liberdade e leveza.

Figura 137 - Proposta para verso do album “Tudo € minha culpa”. Fonte: Autoria prépria.
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Figura 138 - Referéncia das plumas no visualizer da musica “10 dias”. Fonte: www.youtube.com.
Implementacao

Na etapa final do projeto, foram definidos os locais para a aplicagdo do novo
design do encarte musical, abrangendo trés midias principais: CD, LP e Spotify.
Além disso, os elementos especificos escolhidos para a aplicagdo incluiam a
bolacha, a capa, o verso da capa, o verso da contracapa e a contracapa.
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Figura 139 - Aplicagbes em disco de vinil. Fonte: Autoria propria.

Figura 140 - Aplicagbes em CD. Fonte: Autoria propria.

Figura 141 - Aplicacéo da parte de dentro do CD. Fonte: Autoria propria.
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Figura 142 - Compilado de aplicagbes em cartazes e capa de musica do Spotify. Fonte: Autoria
prépria.

Figura 143 - Compilado de aplicagbes em boné e ecobag. Fonte: Autoria propria.

Sugestdes de melhorias: Nesse projeto a turma tinha pouco tempo para entregar,
entdo alguns detalhes passaram batido, como os tons de vermelhos que foram
utilizados nos fundos dos mockups que estao quase todos diferentes por conta da
edicdo de luzes e sombras, entdo eu teria mais cautela para fazer com que
houvesse apenas um tom de vermelho no percorrer da apresentacdo. Além disso,
como sugestao da propria professora e que concordo com a opinido dela, é que
poderia ter usado menos o elemento criado com a palavra “amor”, pois ficou tao
repetitivo que parece ser o nome do album.
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3.7 Identidade visual - Wénio Kennedy Personal Trainer

Equipe: Bruna dos Santos Rodrigues

Cliente: Wénio Kennedy

Semestre: 2024.1 Tematica: Redesign  Metodologia: Maria Luisa Peodn
(2009)

Problematizagao

Este projeto comecgou a partir de uma recomendacao especial feita pela noiva
de Wénio, que ja conhecia a qualidade e a dedicagdo do meu trabalho como
designer. Ao enxergar o potencial de uma identidade visual mais moderna e
impactante, ela sugeriu a colaboragdo, o que levou ao contato com Wénio. A
proposta era atualizar e revitalizar sua identidade visual para refletir com mais
precisdo a qualidade de seu trabalho, conectando-se de forma mais eficaz com seu
publico e alinhando-se aos seus objetivos profissionais.

Weénio é personal trainer focado em treinos personalizados para ganho de
massa muscular, perda de gordura e acompanhamento pos cirurgia bariatrica ha
mais de 7 anos e, recentemente, descobriu que sua marca ja nao refletia sua
identidade e trajetodria profissional. Esse desconforto foi 0 motivo da busca por um
redesign de sua identidade visual, almejando um alinhamento mais consistente com
seus valores e servigos. A atualizagdo foi uma forma de modernizar sua imagem,
destacar seu profissionalismo em treinos personalizados e fortalecer sua presenca
no mercado competitivo, atraindo novos clientes e consolidando a confianga dos ja
existentes.

Concepgao

Apos finalizar a etapa de problematizagao, iniciei a fase de concepcgao, que
comecgou com a elaboragdo de um painel de referéncias. Mas antes de cria-lo,
apliguei um formulario para a construgcdo do briefing visando entender mais
profundamente o trabalho de Wénio e suas expectativas em relagdo ao redesign.
Com as respostas, foi possivel desenvolver um brainstorming adequado as questdes
especificas do cliente, garantindo que o processo criativo fosse direcionado de forma
estratégica. Esse painel de referéncias permitiu uma visualizagdo mais precisa do
que poderia ser desenvolvido no projeto, abrangendo elementos graficos, estilo de
cores, tipografias e assinatura visual, fornecendo assim uma base soélida para o
desenvolvimento da identidade.
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Figura 145 - Painel de referéncias. Fonte: Autoria proépria.

Com as referéncias selecionadas, apresentei ao cliente para alinharmos os
segmentos estéticos desejados para sua nova identidade visual. Ele solicitou que a
marca incluisse um monograma abstrato com as iniciais "W" e "K", seu nome
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composto, sua profissdo "personal trainer' e que mantivesse a paleta de cores ja
utilizada. Além disso, expressou a necessidade de que sua nova identidade
transmitisse modernidade e dinamismo, caracteristicas que ele sentia estarem
ausentes na versao que ele tinha no momento. Esse reposicionamento foi motivado
pela insatisfagdo com a mensagem transmitida pela identidade anterior, levando-o a
buscar uma solugdo que refletisse de forma mais adequada sua atuacéo
profissional.

wenio kennedy

personal Toiner

Figura 146 - Versao antiga da identidade visual de Wénio Kennedy. Fonte: Envio do cliente.

Com o alinhamento feito, iniciei os primeiros esbogos de possiveis simbolos,
priorizando o monograma das iniciais em uma representagao humana. No entanto,
essa abordagem néo foi bem-sucedida, pois o cliente expressou o desejo de que o
monograma tivesse um carater mais abstrato, evitando formas concretas ou ébvias
em sua representacao.

Figura 147 - Rascunhos da identidade visual de Wénio Kennedy. Fonte: Autoria prépria.

Entao a partir disso, decidi fazer um apanhado das alternativas que rascunhei
buscando aproximacgao da realidade das exigéncias do cliente, e com isso consegui
chegar a uma alternativa condizente ao que foi proposto.
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Figura 148 - Rascunhos da identidade visual de Wénio Kennedy. Fonte: Autoria prépria.

Com o simbolo definido, vetorizei e ajustei suas proporgcdes para que ele
oferecesse equilibrio e harmonia visual, além de adicionar um respiro entre as letras
para que fosse possivel distinguir e destacar cada uma delas.

-

Figura 149 - Simbolo do monograma vetorizado. Fonte: Autoria prépria.

O conceito do simbolo abrange suas trés areas de atuagdo como personal
trainer através dos trés pilares da letra W, e sédo elas: o ganho de massa muscular,
perda de gordura e acompanhamento pés cirurgia bariatrica.

Os tres
RLARES

Figura 150 - Conceito do simbolo da identidade visual Wénio Kennedy. Fonte: Autoria prépria.
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Implementacao

Nesta etapa foi possivel definir as variagdes que seriam necessarias para
entregar ao cliente. No formulario o cliente solicitou aplicagées no ambito impresso e
digital incluindo capa de destaques para o perfil do instagram, stories
personalizados, sacochila, farda, pulseiras e cases para smartphone. Em virtude do
numero de itens conclui que para realizar essas aplicacdes de forma adequada seria
necessario a versatiidade da marca, sendo feitas assinaturas visuais com
disposi¢cdes na vertical, horizontal e apenas o simbolo possibilitando o uso da marca
em diversas situacdes e superficies.

WENIO
E - KENNEDY
w HI Parmonsl trmireee
KENNEDY i‘

Porscmnl Erninoe

Figura 151 - Compilado das versdes da identidade visual de Wénio Kennedy. Fonte: Autoria prépria.
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Figura 152 - Variagbes do simbolo da identidade visual de Wénio Kennedy. Fonte: Autoria prépria.
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Figura 153 - Variagbes da verséo vertical da assinatura visual de Wénio Kennedy. Fonte: Autoria
propria.
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Figura 154 - Variagbes da versao horizontal da assinatura visual de Wénio Kennedy. Fonte: Autoria
propria.

Figura 155 - Area de seguranca da identidade visual de Wénio Kennedy. Fonte: Autoria prépria.

A paleta de cores permaneceu a mesma, por escolha do cliente, ajustando
apenas o tom de preto deixando-o mais acinzentado. A cor verde (#47AD33)
representa saude, a cor preta (#282927) representa forga e a branca (#FFFFFF) o
bem estar.
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Figura 156 - Paleta de cores da identidade visual de Wénio Kennedy. Fonte: Autoria propria.

A tipografia Hanson foi escolhida para o logotipo pela sua capacidade de
transmitir modernidade, dinamismo e inovacdo. Como uma fonte sem serifas,
apresenta um design limpo e acessivel. Essa escolha reforga a identidade da marca,
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destacando-se pelas caracteristicas em diferentes aplica¢des visuais e alinhando-se
a uma estética profissional e atual. Para complementar, em aplicacdes textuais, a
Mont foi escolhida por combinar bem com a estrutura da tipografia do logotipo e ser
legivel em suas possiveis aplicagdes.
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Figura 157 - Tipografias do logotipo e secundaria da identidade visual de Wénio Kennedy. Fonte:
Autoria propria.

Os grafismos apresentados foram desenvolvidos em alinhamento com a
identidade visual destacando os valores de dinamismo, modernidade e inovacao que
a marca transmite.

Figura 158 - Grafismos da identidade visual de Wénio Kennedy. Fonte: Autoria prépria.
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Figura 159 - Proposta de fardamento original. Fonte: Autoria prépria.

Figura 160 - Variagbes do fardamento. Fonte: Autoria propria.

Figura 161 - Variagao alternativa do fardamento. Fonte: Autoria propria.
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Figura 162 - Aplicacbes em pulseiras e sacochila. Fonte: Autoria propria.

Figura 163 - Aplicagado em cases de celular. Fonte: Autoria propria.

Figura 164 - Aplicacdo em stories do Instagram. Fonte: Autoria propria.
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Figura 165 - Propostas de destaques para o perfil do Instagram. Fonte: Autoria propria.

Figura 166 - Propostas de destaques para o perfil do Instagram. Fonte: Autoria propria.

Sugestao de melhorias: Como ponto de melhoria eu alteraria o tom de verde da
paleta que foi da escolha do cliente, eu preferia experimentar um tom diferente, mais
luminoso. Além disso, me arrependi de ter feito destaques na cor verde, pois a
versao no preto traz um ar de maturidade e sabedoria para o perfil.
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3.8 Identidade visual - Roberta Polianna Criadora de conteudo digital

Equipe: Bruna dos Santos Rodrigues & Marcos Benicio

Cliente: Roberta Polianna

Semestre: 2024.1 Tematica: Identidade Metodologia: Maria Luisa Peodn
visual (2009)

Problematizagao

O projeto teve inicio apds Roberta Polianna conhecer meu trabalho durante o
estagio que realizei na Comac Materiais de Construgao. Identificando um potencial
para fortalecer sua presenca online, ela teve a ideia de buscar pela criagdo de uma
identidade visual alinhada a sua personalidade. A proposta consistia em exibir a sua
esséncia por meio de uma linguagem visual coesa, com foco em campanhas e
publicagbes no Instagram, voltadas tanto para a interagcdo com seus seguidores
quanto para atender seus clientes de maneira mais personalizada.

Inicialmente esse projeto tinha como objetivo a criagdo de um novo perfil
focado em divulgagdes e indicagcbes de lojas, restaurantes e turismo chamado “+1
lugar”, porém, foi reformulado apds analisar que seu perfil ja tinha essa perspectiva
€ apenas precisaria redirecionar a comunicagao de seu conteudo. Entdo ocorreu um
reaproveitamento do que foi criado num primeiro momento para a “+1 lugar” e depois
com ajuda de Marcos Benicio, seu Story maker e Creator Mobile, foi concretizada a
identidade visual de Roberta Polianna. Ela buscava uma identidade visual que fosse
contemporanea, atual e capaz de refletir sua prépria personalidade. Por ja conhecer
meus trabalhos académicos, e se admirar com minhas referéncias visuais, confiou
na minha capacidade criativa para desenvolver esse projeto de forma alinhada as
suas expectativas.

Roberta Polianna € uma criadora de conteudo digital com mais de 50 mil
seguidores em seu perfil do Instagram. Seu conteudo € diversificado, abrangendo
parcerias com lojas de diferentes segmentos que dialogam com o cotidiano da
populagcdo em geral; ela compartilha sua rotina diaria; oferece dicas para quem
passou ou pretende passar por uma cirurgia bariatrica, que foi uma experiéncia
pessoal que ela registrou todo o processo em seu perfil e que contribui
significativamente para o crescimento e identificacdo de sua base de seguidores.

Ela também aborda questbes relacionadas ao Transtorno de Déficit de
Atencgao e Hiperatividade (TDAH), compartilhando suas vivéncias e estratégias para
lidar com o diagnostico. Além de combinar dicas e humor, o que ajuda a construir um
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vinculo de proximidade com sua audiéncia, tornando-a referéncia em conteudos que
equilibram informacgao, inspiracdo e entretenimento na Grande Jodo Pessoa-PB.
Esse posicionamento foi motivado pelo desejo de dar uma repaginada em sua
comunicagao e também almejava alcangar marcas renomadas a nivel nacional para
fazer publicidade.

Concepgao

Para iniciar o processo, realizamos uma reunido inicial para compreender
melhor as percepgdes e ideias da cliente relacionadas ao projeto. A partir desse
encontro, elaboramos um briefing detalhado, consolidando todas as informacdes
obtidas. Concluida essa etapa, avancamos para a fase de concepc¢ao, onde foi
desenvolvido um painel de referéncias abrangendo elementos graficos, paleta de
cores, tipografias e assinatura visual, fornecendo assim uma base soélida para o
desenvolvimento da identidade. Com os dados adquiridos durante a reunido, foi
possivel realizar um brainstorming direcionado e alinhado as informacdes
especificas sobre o perfil de Roberta Polianna, garantindo um processo criativo
eficaz e bem fundamentado.

Roberta Polianna
Criadora de conteddo digital

CARKCTERISTECAS
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Figura 166 - Brainstorming. Fonte: Autoria propria.
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Figura 167 - Painel de referéncias. Fonte: Autoria prépria.

Com as referéncias selecionadas, apresentei a cliente para alinharmos os
segmentos estéticos desejados para sua identidade visual e, dessa vez com Marcos
Benicio, iniciamos os primeiros esbog¢os imaginando as possibilidades de variagdes
e formas. Escolhemos as fontes “Oferta do dia” e “A golpe de pincel” para criar as
alternativas e percebemos que a primeira opgao se destacava por ser rica em
detalhes manuais e estar mais condizente com o painel de referéncias. Além disso,
queriamos acrescentar a forma de asterisco da mesma maneira da tipografia “Oferta
do dia”.

A ROBERTA*
ggﬁ%ﬂ Yociwn  RP

WOBERTA  ROBERTA  ROBERTA

o S

POLIANNA  POLIGNNA — POUAN

Figura 168 - Geracao de alternativas da identidade visual de Roberta Polianna. Fonte: Autoria propria.
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Por meio dessas alternativas, foi possivel observar que o uso da fonte
vernacular trouxe a personalidade que a nossa cliente queria transmitir e, assim,
selecionamos trés opgdes considerando as mais diversas possibilidades de
aplicagdes no meio digital.

Implementacao

Com as assinaturas visuais escolhidas, realizei ajustes na tipografia do
logotipo, garantindo um espagamento proporcional entre as letras. Verifiquei as
espessuras para que nao tivesse variagdes perceptiveis, além de ajustar o simbolo
do asterisco que estaria presente nas variagoes.

Figura 169 - Assinaturas visuais de Roberta Polianna. Fonte: Autoria propria.

Foram duas versées com o nome por extenso e uma abreviagcdo com as
iniciais de “R” e “P”, que vai trazer versatilidade e espago ao aplicar em suas
postagens. A escolha da fonte remete a tipografia vernacular, conhecida por sua
proximidade com o publico, refletindo a irreveréncia e contemporaneidade que
Roberta desejava em sua comunicagao visual. O asterisco € um simbolo versatil que
reforca a personalidade dindmica dela, que aborda temas diversos como o
divulgacao de lojas, humor, dicas sobre bariatrica e reflexdes sobre TDAH.

OFERTA DO DIA
ABRDEFCNIJ KLMNOPARSTUVYWXY Z

123456788 —+/2 8% SH@I7

Figura 170 - Tipografia Oferta do dia. Fonte: Autoria propria.

Além do preto e do branco, foram selecionadas cinco cores adicionais. Para
essa escolha, foi realizada uma analise no perfil do Instagram de Roberta,
identificando fotos em que ela utilizava roupas com tons que criavam um alto
contraste com sua pele, garantindo harmonia e destaque na paleta da identidade
visual.
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Figura 171 - Paleta de cores. Fonte: Autoria propria.

Para complementar a composi¢ao de seus stories, a cliente solicitou que eu
fizesse uma curadoria de elementos que trouxesse a representacdo da técnica de
colagem e criasse “adesivos” que fizessem sentido com sua personalidade.
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Figura 172 - Cartela de adesivos digitais. Fonte: Autoria prépria.

Atualmente, Roberta aplica sua identidade visual nos mais diversos
conteudos publicitarios, trazendo o aspecto de originalidade e autenticidade para ser
identificada pelo publico.
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Figura 173 - Aplicagbes da identidade visual em campanhas e divulgag¢des. Fonte: Perfil do instagram
@robertapolianna.

Sugestdes de melhorias: Nesse projeto poderia ter sido apresentado alguns

mockups para complementar as aplicagbes reais da assinatura visual. Exibiria a
versatilidade da assinatura visual.
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3.9 Campanha promocional - Maes a obra Comac

Equipe: Bruna dos Santos Rodrigues

Cliente: Comac Materiais de Construcao

Semestre: 2024.1 Tematica: Campanha Metodologia: Human-Centered
promocional Design-HCD (2015).

Ouvir (Hear)

Esse projeto se desenvolveu no periodo do meu estagio na empresa “Comac
Materiais de Construgao” entre os meses de abril e maio de 2024, com o intuito de
promover uma campanha de dia das maes que conectasse a figura da mae a
construcdo. Em varios anos da empresa Comac, sempre utilizaram essa data como
uma forma de promover a valorizacdo das maes colaboradoras de forma pontual,
sem criar muitas conexdes ou momentos memoraveis. Ja no ambito comercial, se
apropriaram dessa data para realizar sorteios de prémios para alavancar vendas no
setor de material de construgdo, que por sua vez, nessa €poca, € pouco procurado
pelo publico. Considerando essas circunstancias, o objetivo dessa campanha
consistia em realizar um trabalho de endomarketing® que trouxesse a valorizagéo
das maes colaboradoras de forma memoravel, emocionante e que criasse conexdes
entre elas e seus filhos. E para o setor comercial da loja, o objetivo era desenvolver
uma promogao que atraisse o publico para comprar material de construgdo em um
periodo propicio a queda de vendas nesse setor.

A “Comac Materiais de Construgdo” € uma loja de médio porte especializada
em oferecer solugdes completas para construgdes e reformas, com um estoque que
abrange desde materiais basicos de alicerce até acabamentos sofisticados. A
empresa se destaca por atender clientes residenciais e comerciais com produtos de
qualidade, diversidade de opcbdes e um atendimento focado em confianga e
praticidade. Com mais de 20 anos de experiéncia no mercado e sob uma geréncia
familiar, a Comac se dedica a inspirar realizacbes por meio de materiais de
construgdo, ajudando seus clientes a transformar projetos em conquistas tangiveis.

Criar (Create)

Na etapa inicial de inspiragdo, foram realizadas pesquisas focadas em
campanhas promocionais de dia das maes. A partir dessas analises, foi

8Esta campanha, foi criada um momento especial entre as mées colaboradoras da empresa e seus
filhos, com a produgéo de uma colegéo de videos que foi compartilhada no perfil do Instagram da
Comac, promovendo conexdes emocionais e reforcando os valores da marca.
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desenvolvido o briefing do projeto, que definiu como prioridade transmitir sensagdes
de conexdo, afeto e proximidade com o publico. A campanha teve como obijetivo
principal valorizar as maes colaboradoras da Comac, criando momentos
emocionantes e memoraveis que fortalecessem a conexdo com seus filhos.
Simultaneamente, buscava-se estimular as vendas do setor de materiais de
construgdo com uma promogao estratégica, visando atrair o publico durante um
periodo de baixa demanda. Com base nesse direcionamento foi definido o
publico-alvo e elaboradas as personas, etapas que foram fundamentais para
aprofundar o entendimento da problematica e orientar as solugdes criativas.

Marci

arcic

33 anos

Marcia Silwva, 33 ancs, mors no Bairrg de Camboinha, PH, &
estd na reta final da constrnegdo e sua casa, localizada mo
andar duparear da reisdencia &8 U mde, cndeé vive
astualmentz com o markds. sus ha & um caschormnbo. Ela
tancilla & rolma di mbe oo o Wabdelhs de cabdlaralra am
senl wpalic, Sew meior ohietvo 8 terminar s chra @
proparchonss mais privacidade & conforto pera sus famsdla
Metivads pele deowejo de criar wm ambiorts sconchegente,
Marcla  enfrenta desafor como o custos finals da
cansbrugio @ o equilibeio erbre orgaments B rebna.

Figura 174 - Persona Marcia. Fonte: Autoria prépria.
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Figura 175 - Persona Rogério. Fonte: Autoria propria.

Na segunda etapa, sendo essa a de ideagao, foi trabalhado um brainstorm e
um painel de referéncias. E neles foram abordados diversos aspectos que
contribuiram para a constru¢do do briefing, como os momentos em que a Comac
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estaria presente no cotidiano de quem esta construindo, seu publico, o seu
posicionamento em relacdo a essa campanha e suas caracteristicas.

Comac
Campanha de dia das mées

BB . R ACTTRITICAS
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Figura 176 - Brainstorming. Fonte: Autoria propria.
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Figura 177 - Painel de referéncias. Fonte: Autoria propria.

Na ultima fase da ideagado, ocorre a geragdo de alternativas, seguida pela
fase de testes, culminando na identificacdo da solucdo ideal. No painel de
referéncias foram selecionadas campanhas do ambito comercial e promocional para
que eu pudesse visualizar esse tipo de aplicagdo de campanha sentimental e
atrativa. Percebi que nesse periodo o uso da tipografia manuscrita ou em lettering é
bem recorrente, ent&o resolvi utiliza-la para a geragédo de alternativas.
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Diversas tipografias manuscritas foram testadas para encontrar a que melhor
transmitisse a esséncia da campanha. O elemento em destaque escolhido foi o
coragao vermelho (#A71916). Além disso, atendendo as exigéncias da empresa, a
logo da campanha deveria incluir algum elemento da assinatura visual da marca
Comac. Optou-se por incorporar a ultima letra "C" do logotipo da Comac, que possui
uma colher de pedreiro sobreposta. Esse elemento foi adaptado e posicionado no
inicio da letra "M" de "Maes", criando uma conexdo visual com a identidade da
empresa.
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Figura 178 - Geragao de alternativas. Fonte: Autoria propria.
Implementar (Deliver)

De inicio a campanha nado tinha um nome especifico, seria denominada
apenas como “Dia das maes Comac”, mas observando o potencial que essa
campanha poderia atingir no ambito comercial, nomeei ela de “Maes a obra” fazendo
referéncia a frase “méos a obra” e trazendo mais personalidade e originalidade. O
nome inicial ficou apenas para as agoes de endomarketing.

e 09

Figura 179 - Assinaturas visuais da campanha. Fonte: Autoria prépria.

As tipografias utilizadas foram Nickainley e Poppins. A Nickainley, usada na
palavra “maes”, transmite uma sensagdo de proximidade, aconchego e
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acessibilidade, evocando caracteristicas associadas a palavra "méae". Ja a Poppins,
aplicada para complementar o restante dos elementos textuais, proporciona
equilibrio ao design com sua estrutura geométrica e moderna, garantindo
legibilidade e um tom contemporaneo para a identidade visual da campanha.
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Figura 180 - Tipografia Nickainley. Fonte: Autoria prépria.
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Figura 181 - Tipografia Poppins. Fonte: Autoria prépria

O coragédo, presente no logotipo, foi projetado com tragos simples e
organicos, representando afeto e cuidado, reforgando a conexdo emocional que a
campanha busca estabelecer. A combinagao dessas tipografias e simbolos reflete a
intenc&o de celebrar as maes de maneira acolhedora e atual.

A campanha promoveu as vendas por meio de um sorteio de um cheque no
valor de R$1.000,00 em compras na loja. Para participar, os clientes precisavam
realizar compras a partir de R$500,00, o que lhes garantia um bilhete para
preencher e depositar na urna. No ambito dos ecras a promocgao foi amplamente
divulgada no Instagram da loja e por meio de merchandising em televisdo. Para
viabilizar essa divulgacao, foram criadas pecas graficas especificas para as redes
sociais e uma apresentagao de slides destacando os produtos em oferta durante o
periodo promocional. No fisico, foram feitos bilhetes e um cheque gigante para que
os clientes que chegassem na loja visualizassem a premiagao e despertassem o
desejo de conquista-lo.

A paleta de cores foi desenvolvida com base em tons tradicionalmente
associados a celebracado do Dia das Maes. Tons suaves de rosa foram utilizados em
um degradé para transmitir acolhimento e aconchego, enquanto o vermelho foi
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incorporado nos detalhes, simbolizando que o amor de mae esta presente nos
pequenos gestos e nuances.

Figura 182 - Paleta de cores. Fonte: Autoria propria.
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Figura 183 - Bilhete para concorrer ao sorteio. Fonte: Autoria prépria.
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Figura 186 - Capa de tela para merchandising. Fonte: Autoria propria.
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Figura 187 - Tela para merchandising com divulgacao de produtos. Fonte: Autoria propria.

Figura 189 - Peca grafica para fileira de feed de Instagram. Fonte: Autoria propria.
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M

Figura 190 - Peca grafica para stories e capa de finalizagdo dos videos reels. Fonte: Autoria propria.

Sugestdes de melhorias: A paleta de cores poderia ter sido mais explorada,
pois tem alguns elementos que ficaram com contrastes estranhos, como € visto nos
rodapés das pegas graficas para os stories em que se tem um retadngulo com uma
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tonalidade de rosa que ndo contrasta bem com o vermelho e quando chega no card
do carrossel de ofertas é utilizado um outro tom de vermelho, fazendo com que essa
linha editorial figue com erros evidentes.
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3.10 Identidade visual - Bruna Rodrigues Designer grafica

Equipe: Bruna dos Santos Rodrigues

Disciplina: Gestao de projetos

Semestre: 2024.1 Tematica: Identidade Metodologia: Maria Luisa Peodn
visual (2009)

Problematizagao

Este projeto foi idealizado sob orientacdo da Professora Suellen Albuquerque
na disciplina de Gestao de Projetos. A proposta consistiu na criacado de uma série de
materiais entregaveis que auxiliaram na organizagdo e no planejamento estratégico
de documentos voltados a gestdo administrativa e contabil da empresa de cada
aluno. Entre os principais objetivos do trabalho, destacava-se a criagdo de uma
marca propria, como um elemento essencial para reforcar a sua comunicagao e
posicionamento. A experiéncia proporcionou uma pratica aprofundada nos
processos de gestao, abrangendo etapas desde o planejamento até a execugéo.
Isso permitiu que os alunos aplicassem conceitos tedricos de maneira integrada e
adaptada a um contexto real e dinamico, fortalecendo suas habilidades de
organizagao e praticas profissionais.

Através desse projeto, foi desenvolvida uma identidade visual para me
representar como Designer Grafica. O objetivo era criar uma marca que traduzisse
minha personalidade, estilo de trabalho e objetivos profissionais de maneira
auténtica. A proposta foi projetada para destacar minhas habilidades e
direcionamento no mercado, com foco em areas como midia social, embalagens,
impressos, branding e criagao de identidades visuais.

Concepgao

Apos finalizar a etapa de problematizacao, iniciei a fase de concepcéao, que
iniciou-se com a elaboragcdo de um painel de referéncias. Esse painel de referéncias
permitiu uma visualizagdo mais precisa do que poderia ser desenvolvido no projeto,
abrangendo elementos graficos, estilo de cores, tipografias e assinatura visual,
fornecendo assim uma base sélida para o desenvolvimento da identidade.



130

Bruna
Designer grafica
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Figura 191 - Brainstorming Bruna Designer Grafica. Fonte: Autoria prépria.

Figura 192 - Painel de referéncias. Fonte: Autoria propria.

Com base nas referéncias selecionadas, decidi incorporar caracteristicas da
estética groovy’, mas com um toque atemporal. Para isso, desenvolvi uma paleta de
cores que reflete essa ideia, permitindo também a criacdo de degradés que
traduzam acessibilidade e empatia. Além disso, defini grafismos que complementam

7 A estética groovy surgiu nos anos 70 e é um estilo que mistura elementos do hippie e da era disco.
E marcado por cores vibrantes, estampas, brilho e maximalismo.
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e enriguecem a identidade visual, alinhando-se a esses conceitos. Em seguida,
iniciei os rascunhos e explorei a tipografia “fat kat’, que ja possuia em meu repertorio
e apliquei ela de diversas formas para definir a que mais me agradasse e se
alinhasse a minha proposta.
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Figura 193 - Rascunhos da identidade visual de Bruna Rodrigues. Fonte: Autoria propria.

Defini que minha assinatura visual deveria ter um simbolo, a integragcéo das
letras para trazer a ideia de proximidade e a minha profissdo descrita. A assinatura
visual combina uma tipografia ousada com elementos icdnicos, trazendo um toque
unico e cheio de personalidade. A estrela integrada a letra "B" vai além de um
simples detalhe — ela é o ponto central que traduz criatividade, ideias e exceléncia,
tornando a identidade marcante e inesquecivel.
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Figura 194 - Conceito do simbolo da identidade visual de Bruna Rodrigues. Fonte: Autoria prépria.

Implementagao

Nesta etapa, foram definidas as variagcbes essenciais para garantir que a
identidade visual seja adaptavel a diferentes formatos e aplicagdes.



132

B

' L.
#H0%,
2
8
m ’

Figura 195 - Compilado das versdes da identidade visual de Bruna Rodrigues. Fonte: Autoria prépria.

Essa paleta combina criatividade e profissionalismo, ideal para destacar a
assinatura visual como designer grafico. Os tons vibrantes (solar, lavanda, orange e
coral) transmitem energia e dinamismo, enquanto os tons mais soébrios (bic, oceano
e carmim) reforgcam equilibrio e sofisticagdo. Juntas num gradiente, elas criam uma
identidade visual impactante e versatil.
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Figura 196 - Paleta de cores da identidade visual de Bruna Rodrigues. Fonte: Autoria prépria.

A tipografia Fat Kat foi escolhida para o logotipo pela sua capacidade de
transmitir uma estética groovy, aléem de trazer dinamismo e proximidade. Essa
escolha refor¢ca a identidade da marca, destacando-se em diferentes aplicacbes
visuais e alinhando-se a uma estética profissional e contemporanea. Para
complementar, as tipografias Inter e Nunito foram selecionadas para contrastar com
o Fat Kat em pecgas graficas digitais e impressas, devido a sua legibilidade e
capacidade de criar empatia e acessibilidade para o leitor.
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Fat Kat
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Nunito
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Figura 197 - Tipografias do logotipo e secundarias da identidade visual de Bruna Rodrigues. Fonte:
Autoria proépria.

Os grafismos apresentados foram desenvolvidos em alinhamento com a
identidade visual destacando variagdes do simbolo de estrela que se apresenta na
logo.
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Figura 198 - Grafismos da identidade visual de Bruna Rodrigues. Fonte: Autoria propria.
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Figura 199 - Aplicagdo em cartdo de visita. Fonte: Autoria prépria.

Figura 200 - Aplicagdo em papelaria. Fonte: Autoria propria.

Figura 201 - Aplicagdo em ecobag. Fonte: Autoria propria.
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Figura 202 - Aplicagdo em celular. Fonte: Autoria propria.

Figura 203 - Aplicagdo em notebook. Fonte: Autoria propria.
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Figura 204 - Aplicagdo em adesivo. Fonte: Autoria prépria.

Sugestao de melhorias: Uma coisa que poderia ser repensada € o uso do
termo “designer grafica”, ja que ele pode acabar ficando ultrapassado com o tempo,
ou ndo tenha necessidade de designar a area. Além disso, a fonte e o peso
escolhidos para esse nome deixou ele com baixa legibilidade em algumas
aplicagdes, entao talvez seja melhor descartar.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Esse trabalho configura-se como um portfélio académico que reune dez projetos de
design grafico, desenvolvidos por mim ao longo de sua formagao em Tecnologia em
Design Grafico no Instituto Federal da Paraiba e na sua introdu¢cdo ao mercado de
trabalho. A selegdo dos projetos abrange uma variedade de areas, incluindo
identidade visual, design de embalagem, sinalizagdo, campanha promocional e
fotografia de produtos, com o objetivo de demonstrar a versatilidade e o dominio das

técnicas adquiridas durante o curso.

Os projetos apresentados foram elaborados a partir de uma abordagem
metodolégica que combina teoria e pratica que foram vistas durante toda a
graduacgdo. A metodologia empregada em cada projeto é detalhadamente descrita,
incluindo a definicdo do problema, a pesquisa, a criagao de conceitos, a producao de

materiais e a avaliagao dos resultados.

Este portfolio tem como objetivo ndo apenas documentar a minha trajetoria
académica, mas também servir como um portfdlio profissional, apresentando seus
trabalhos a potenciais clientes e empregadores. Além disso, busca-se contribuir para
o campo do design grafico, oferecendo exemplos praticos de aplicagdo dos

conhecimentos tedricos e inspirando outros estudantes e profissionais da area.
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Declaragdo de prestacio de servigo de Design Grafico

Declara qua o profissicnal Bruna dos Sanios Rodrigues, de CPRCNPY de
n“rT04. 762804 88, prestou o =ervco de desenvolvimento de denlidade wisual
vollada para redes socisis do projelo Roberta Polisnna Digital influencer,
contfatado por ROBERTA POLIANNA OLIVEIRA SANTOS, com CPFICHPS de n®
08138725411, no pericdo entre 03320024 & Q3042024

Esta declaragdo confirma que bodas as informagies prestadas sao verdadosrns

Jodio Pessoa, 27012025
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ROBERTA POLAMNA OLIVEIRA SANTOS,
051.357.254-13



Declaracao de prestacio de servigo de Design Grafico

Dectarg que o profssional Bruna dos Santos Rodrigues, de CPRCNPJ de
n“704,7628, 50488, prestou o servige deo desenvobamento da um redesgn de
icariiade wsual do projto Wenio Kennedy Personal Trainer, contratado par
WENID KENNEDY SANTOS SHAVA, com CPF/CHNP) de n® 088.453.324-05 no
periodo entre 16092024 o 3010520024

Esla declara¢do conflirma gue lodas a8 Informaches prestadas 530 verdadedras.

Jodo Pessea, 27012025
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g‘l' orns FEoploell§ el i i

--------- iy e e

WENIO KENNEDY SANTOS SHLVA
D28 45332405



Declaracao de prestacio de servico de Design Grafico

Degtaro qua o profissional Bruna dos Sanfos Rodrigues, de CPFICNPJ de
n“ro4, 768 804 98, pesicu o servige de deservalvimantds de uma campanda
pramacicnal voliada para redes sco@is o o dmbda fopsta no progelo Maes 3 obra
Comac. confratada por VANESSA KELLY FUDC O SANTOS SILVA, com GPRCNP
de n® 41204 41330031 -75, no peripdo entre 300420024 e QETG2024

Esla declaracio confirma que bodas as informacdes prestadas sfo verdaderas,

Jofo Pessoa, 300012025

P A e e P i

PO

VANESSA KELLY FUIOCO SARTOS SILVA
41,204 41200001-76



Copia de documento digital impresso por ANGELA SILVA (1579171) em 24/04/2025 17:14.

@B B |INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAOQ, CIENCIA E TECNOLOGIA DA PARAIBA
[ 1 ] [Campus Cabedelo - Codigo INEP: 25282921
BEB Rua Santa Rita de Cassia, 1900, Jardim Camboinha, CEP 58103-772, Cabedelo (PB)

[ | | CNPJ: 10.783.898/0010-66 - Telefone: (83) 3248.5400

Documento Digitalizado Ostensivo (Publico)

TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

Assunto: TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO
Assinado por: Bruna Rodrigues

Tipo do Documento: [Anexo

Situacgao: Finalizado

Nivel de Acesso: Ostensivo (Publico)

Tipo do Conferéncia:|Cépia Simples

Documento assinado eletronicamente por:
« Bruna dos Santos Rodrigues, DISCENTE (202217010024) DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRAFICO - CABEDELO, em 14/04/2025 10:17:05.

Este documento foi armazenado no SUAP em 14/04/2025. Para comprovar sua integridade, faca a leitura do QRCode ao lado ou
acesse https://suap.ifpb.edu.br/verificar-documento-externo/ e forneca os dados abaixo:

Codigo Verificador: 1459806
Codigo de Autenticagdo: ¢53538fdb6

Paginalde 1



	[TCC PORTFÓLIO] - BRUNA DOS SANTOS RODRIGUES
	AGRADECIMENTOS 
	RESUMO  
	ABSTRACT  
	 
	LISTA DE FIGURAS   
	 
	SUMÁRIO  
	APRESENTAÇÃO  
	 

	2. METODOLOGIA  
	 
	2.1. Identidade Visual 
	Figura 1 - Sequência de etapas do método de Peón. Fonte: Autoria própria 
	 
	Problematização 
	Implementação 

	2.2. Design de embalagem​ 
	Figura 2 - Sequência de etapas do método de Mestriner. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 3 - Sequência de etapas do método de Joan Costa. Fonte: Autoria própria. 

	2.4. Fotografia 
	Figura 4 - Sequência de etapas do método de Weekend criative adaptado por Ticiano Alves. Fonte: Autoria própria. 

	2.4. Campanha promocional: Human-Centered Design 
	Figura 5 - Sequência de etapas do método HCD. Fonte: Autoria própria. 
	Ouvir (Hear) 
	Criar (Create) 
	Implementar (Deliver) 

	 
	3. PORTFÓLIO DE PROJETOS  
	3.1. Pulse 2023 - Redesign de identidade visual para evento acadêmico 
	Figura 6 - Linha do tempo com a identidade visual de cada edição do Pulse. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 7 - Análise da identidade visual do primeiro Pulse. Fonte: Autoria Própria. 
	Figura 8 - Análise da identidade visual do Pulse 2018. Fonte: Autoria Própria. 
	Figura 9 - Análise da identidade visual do Pulse 2019. Fonte: Autoria Própria. 
	Figura 10 - Análise da identidade visual do Pulse 2020. Fonte: Autoria Própria. 
	Figura 11 - Análise da identidade visual do Pulse 2021. Fonte: Autoria Própria. 
	Figura 12 - Análise da identidade visual do Pulse 2022. Fonte: Autoria Própria. 
	Figura 13 - Brainstorming do Pulse 2023. Fonte: Autoria própria 
	Figura 14 - Análise da identidade visual do concorrente 1. Fonte: Autoria própria 
	Figura 15 - Análise da identidade visual do concorrente 2. Fonte: Autoria própria 
	Figura 16 - Painel semântico Pulse. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 17 - Rascunhos da assinatura visual do Pulse. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 18 - Assinatura visual vertical principal em fundo branco do Pulse. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 19 - Assinatura visual vertical principal em fundo preto do Pulse. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 20 - Assinatura visual horizontal principal em fundo branco do Pulse. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 21 - Assinatura visual horizontal principal em fundo preto do Pulse. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 22 - Redução mínima e área de proteção, respectivamente. Fonte: Autoria própria 
	Figura 23 - Tipografia utilizada no projeto Pulse. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 24 - Paleta de cores do Pulse. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 25 - Grafismos feitos para o Pulse 2023. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 26 - Comparação com a identidade do Pulse 2022 e a nova proposta. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 27 - Aplicação da identidade visual em do Pulse 2023 cartazes. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 28 - Aplicação da identidade visual do Pulse 2023 em cartazes. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 29 - Aplicação da identidade visual do Pulse 2023 em canetas. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 30 - Aplicação da identidade visual do Pulse 2023 em certificados. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 31 - Aplicação da identidade visual do Pulse 2023 em perfil do instagram. Fonte: Autoria própria. 
	 
	Figura 32 - Aplicação da identidade visual do Pulse 2023 em ecobags. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 33 - Aplicação da identidade visual do Pulse 2023 em crachá. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 34 - Aplicação da identidade visual do Pulse 2023 em adesivos. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 35 - Aplicação da identidade visual do Pulse 2023 no mapa ilustrado dos Campus dos Institutos Federais da Paraíba . Fonte: Autoria própria. 
	Figura 36 - Making off do projeto Pulse 2023. Fonte: Autoria própria 

	3.2. Luna Intenso - Projeto de fotografia de produto 
	Figura 37 - Painel semântico do projeto fotográfico. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 38 - Persona Marina. Fonte: Unsplash 
	Figura 39 - Brainstorming do Luna Intenso. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 40 - Capa do shootplan. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 41 - Marca e produto escolhidos. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 42 - Overview do ensaio. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 43 - Estudo da marca e do produto. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 44 - Contexto do ensaio. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 45 - Protótipo das fotografias em plano inteiro. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 46 - Detalhamento das fotografias em plano inteiro. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 47 - Protótipo das fotografias em plano detalhe. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 48 - Detalhamento das fotografias em plano detalhe. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 49 - Protótipo das fotografias em plano 3/4. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 50 - Detalhamento das fotografias em plano 3/4. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 51 - Protótipo das fotografias em plano fechado. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 52 - Detalhamento das fotografias em plano fechado. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 53 - Resultado da fotografia 1 em plano inteiro. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 54 - Resultado da fotografia 2 em plano detalhe. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 55 - Resultado da fotografia 3 em plano 3/4. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 56 - Resultado da fotografia 4 em plano 3/4. Fonte: Autoria própria. 
	 
	 
	Figura 57 - Resultado da fotografia 5 em plano inteiro. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 58 - Resultado da fotografia 6 em plano fechado. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 59 - Resultado da fotografia 7 em plano fechado. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 60 - Resultado da fotografia 8 em plano fechado. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 61 - Resultado da fotografia 9 em plano detalhe. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 62 - Making off do projeto. Fonte: Autoria própria. 

	3.3 BRASUCO - Projeto de design de embalagem 
	Figura 63 - Brainstorming do Suco Brasuco. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 64 - Persona do Suco Brasuco. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 65 - Primeira versão do painel semântico do projeto. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 66 - Segunda versão do painel semântico do projeto. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 67 - Rascunhos da identidade visual e ilustrações. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 68 - Rascunhos da embalagem. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 69 - Paleta de cores da assinatura visual do Brasuco. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 70 - Assinatura visual do Brasuco. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 71 - Tipografia do Brasuco. Fonte: Behance. 
	Figura 72 - Ilustrações do Brasuco. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 73 - Aplicação da lata do Brasuco em visão geral da embalagem. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 74 - Aplicação da lata do Brasuco. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 75 - Aplicação da lata do Brasuco. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 76 - Aplicação em publicidades do Brasuco. Fonte: Autoria própria. 

	3.4 TUPÃ - Projeto de design de embalagem 
	Figura 77 - Brainstorming Chocolates Tupã. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 78 - Chocolate Odle. Fonte: Perfil do instagram @odlechocolate. 
	Figura 79 - Chocolates Priscyla França. Fonte: https://mariapaula.art.br/. 
	Figura 80 - Chocolates Luisa Abram. Fonte: https://luisaabram.com/. 
	Figura 81 - Chocolate Engenho Cacau. Fonte: Perfil do instagram @engenhocacau. 
	Figura 82 - Persona da Chocolates Tupã. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 83 - Painel de referências da Chocolates Tupã. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 84 - Embalagens originais de 18 e 78 gramas e suas medidas. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 85 - Proposta adotada para as embalagens da Chocolates Tupã. Fonte: Behance. 
	Figura 86 - Confecção das ilustrações da Chocolates Tupã. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 87 - Rascunho das embalagens da Chocolates Tupã. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 88 - Rascunhos da embalagem de 18 gramas da Chocolates Tupã. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 89 - Rascunhos da assinatura visual da Chocolates Tupã. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 90 - Selos da Chocolates Tupã. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 91 - Paleta de cores da identidade visual da Chocolates Tupã. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 92 - Propostas de assinatura visual da Chocolates Tupã. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 93 - Ilustrações confeccionadas para embalagens. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 94 - Tipografia de apoio da Chocolates Tupã. Fonte: Autoria própria. 
	 
	Figura 95 - Embalagens de 78 e 18 gramas sabor 55% cacau. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 96 - Embalagens de 78 e 18 gramas sabor 71% cacau. Fonte: Autoria própria. 
	 
	 
	 
	Figura 97 - Embalagens de 78 e 18 gramas sabor 100% cacau. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 98 - Embalagens de 78 e 18 gramas sabor 71% cacau com menta. Fonte: Autoria própria 
	Figura 99 - Embalagens de 78 e 18 gramas sabor 71% cacau com laranja. Fonte: Autoria própria 
	Figura 100 - Embalagens de 78 e 18 gramas sabor 55% cacau com pimenta. Fonte: Autoria própria 
	 
	Figura 101 - Embalagens de 78 e 18 gramas sabor 71% cacau com flor de sal. Fonte: Autoria própria 
	Figura 102 - Aplicação das embalagens de 18 gramas. Fonte: Autoria própria 
	Figura 103 - Aplicação das embalagens de 18 gramas. Fonte: Autoria própria 
	 
	Figura 104 - Fotografias mostrando a face frontal da embalagem. Fonte: Autoria própria 
	 
	Figura 105 - Fotografia mostrando as abas internas da caixa. Fonte: Autoria própria 

	3.5 PNMC - Projeto de design de sinalização 
	Figura 106 - Mapa de fluxos e decisões de rotas. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 107 - Pictogramas referente a cada tipo de placa. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 108 - Mapa com a distribuição das placas. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 109 - Mapa geral. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 110 - Painel de referências. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 111 - Rascunho da assinatura visual do PNMC. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 112 - Rascunho das placas de sinalização do PNMC. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 113 - Assinatura visual do PNMC. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 114 - Grafismos da identidade visual do PNMC. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 115 - Pictogramas da identidade visual do PNMC. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 116 - Tipografia de apoio Inter. Fonte: https://www.fontsquirrel.com/. 
	Figura 117 - Paleta de cores da identidade visual do PNMC. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 118 - Calango-verde ou calango bico-doce. Fonte: Plano de manejo do PNMC. 
	Figura 119 - Mascote Calango Manuel. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 120 - Representação da placa indicativa. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 121 - Representação da placa indicativa. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 122 - Representação da placa orientativa. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 123 - Representação da placa interpretativa. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 124 - Representação da placa direcional. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 125 - Representação da placa regulamentadora. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 126 - Desenho técnico das placas. Fonte: Autoria própria. 
	 
	Figura 128 - Aplicação da placa direcional gerada por inteligência artificial. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 129 - Aplicação das placas direcionais e interpretativas geradas por inteligência artificial. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 130 - Aplicação da placa interpretativa gerada por inteligência artificial. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 131 - Aplicação das placas direcionais, regulamentadoras e orientativas geradas por inteligência artificial. Fonte: Autoria própria. 

	3.6 Tudo é minha Culpa - Produção de encarte de álbum de música 
	Figura 132 - Painel de referências. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 133 - Rascunhos e anotações. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 134 - Pintura “Meu pássaro” do Atelier Manassés. Fonte: https://artblart.com/tag/man-ray-electricity/. 
	Figura 135 - Pintura com tratamento de imagem e intervenção. Fonte: Autoria própria. 
	 Figura 136 - Proposta para capa do álbum “Tudo é minha culpa”. Fonte: Autoria própria. 
	 Figura 137 - Proposta para verso do álbum “Tudo é minha culpa”. Fonte: Autoria própria. 
	 Figura 138 - Referência das plumas no visualizer da música “10 dias”. Fonte: www.youtube.com. 
	 Figura 139 - Aplicações em disco de vinil. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 140 - Aplicações em CD. Fonte: Autoria própria. 
	 Figura 141 - Aplicação da parte de dentro do CD. Fonte: Autoria própria. 
	 
	Figura 142 - Compilado de aplicações em cartazes e capa de música do Spotify. Fonte: Autoria própria. 
	 Figura 143 - Compilado de aplicações em boné e ecobag. Fonte: Autoria própria. 

	3.7 Identidade visual - Wênio Kennedy Personal Trainer 
	Figura 144 - Brainstorming. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 145 - Painel de referências. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 146 - Versão antiga da identidade visual de Wênio Kennedy. Fonte: Envio do cliente. 
	Figura 147 - Rascunhos da identidade visual de Wênio Kennedy. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 148 - Rascunhos da identidade visual de Wênio Kennedy. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 149 - Símbolo do monograma vetorizado. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 150 - Conceito do símbolo da identidade visual Wênio Kennedy. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 151 - Compilado das versões da identidade visual de Wênio Kennedy. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 153 - Variações da versão vertical da assinatura visual de Wênio Kennedy. Fonte: Autoria própria. 
	 
	Figura 154 - Variações da versão horizontal da assinatura visual de Wênio Kennedy. Fonte: Autoria própria. 
	 
	Figura 155 - Área de segurança da identidade visual de Wênio Kennedy. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 156 - Paleta de cores da identidade visual de Wênio Kennedy. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 157 - Tipografias do logotipo e secundária da identidade visual de Wênio Kennedy. Fonte: Autoria própria. 
	 
	Figura 159 - Proposta de fardamento original. Fonte: Autoria própria. 
	 
	Figura 160 - Variações do fardamento. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 161 - Variação alternativa do fardamento. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 163 - Aplicação em cases de celular. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 165 - Propostas de destaques para o perfil do Instagram. Fonte: Autoria própria. 

	3.8 Identidade visual - Roberta Polianna Criadora de conteúdo digital 
	Figura 166 - Brainstorming. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 167 - Painel de referências. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 168 - Geração de alternativas da identidade visual de Roberta Polianna. Fonte: Autoria própria. 
	 
	Figura 169 - Assinaturas visuais de Roberta Polianna. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 170 - Tipografia Oferta do dia. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 171 - Paleta de cores. Fonte: Autoria própria. 
	 
	Figura 172 - Cartela de adesivos digitais. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 173 - Aplicações da identidade visual em campanhas e divulgações. Fonte: Perfil do instagram @robertapolianna. 

	3.9 Campanha promocional - Mães à obra Comac 
	Figura 174 - Persona Márcia. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 175 - Persona Rogério. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 176 - Brainstorming. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 177 - Painel de referências. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 178 - Geração de alternativas. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 179 - Assinaturas visuais da campanha. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 180 - Tipografia Nickainley. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 181 - Tipografia Poppins. Fonte: Autoria própria 
	Figura 182 - Paleta de cores. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 183 - Bilhete para concorrer ao sorteio. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 184 - Cheque gigante. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 185 - Foto da loja com o Cheque gigante impresso. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 186 - Capa de tela para merchandising. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 187 - Tela para merchandising com divulgação de produtos. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 188 - Card para carrossel de posts para feed do Instagram. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 189 - Peça gráfica para fileira de feed de Instagram. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 190 - Peça gráfica para stories e capa de finalização dos vídeos reels. Fonte: Autoria própria. 

	3.10 Identidade visual - Bruna Rodrigues Designer gráfica 
	Figura 191 - Brainstorming Bruna Designer Gráfica. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 192 - Painel de referências. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 193 - Rascunhos da identidade visual de Bruna Rodrigues. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 194 - Conceito do símbolo da identidade visual de Bruna Rodrigues. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 195 - Compilado das versões da identidade visual de Bruna Rodrigues. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 196 - Paleta de cores da identidade visual de Bruna Rodrigues. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 197 - Tipografias do logotipo e secundárias da identidade visual de Bruna Rodrigues. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 198 - Grafismos da identidade visual de Bruna Rodrigues. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 199 - Aplicação em cartão de visita. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 200 - Aplicação em papelaria. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 201 - Aplicação em ecobag. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 202 - Aplicação em celular. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 203 - Aplicação em notebook. Fonte: Autoria própria. 
	Figura 204 - Aplicação em adesivo. Fonte: Autoria própria. 

	​ 
	CONSIDERAÇÕES FINAIS   
	REFERÊNCIAS BIBLIOGRÁFICAS   
	ANEXOS  


	blank596x842
	blank596x842

	blank596x842
	Documento assinado eletronicamente por:
	Documento assinado eletronicamente por:
	Documento Digitalizado Ostensivo (Público)
	TRABALHO DE CONCLUSÃO DE CURSO
	Documento assinado eletronicamente por:



