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RESUMO

Este portfolio reune dez projetos autorais desenvolvidos ao longo da
graduagdo no Curso Superior de Tecnologia em Design Grafico do Instituto
Federal de Educagao, Ciéncia e Tecnologia da Paraiba, Campus Cabedelo,
como parte dos requisitos finais para a conclusdo do curso. A selecao
contempla trabalhos que abrangem diferentes areas do design, dividindo-se
entre projetos académicos e projetos realizados profissionalmente, organizados
cronologicamente, de forma a evidenciar as habilidades técnicas, conceituais e
criativas adquiridas pelo designer André de Freitas Tavora Junior durante esse
periodo. Em cada projeto, foram aplicadas etapas metodoldgicas especificas,
que guiaram o processo criativo e o desenvolvimento das solugdes propostas.
Dessa forma, além de documentar a trajetdria formativa, este portfélio propde
uma reflexdo sobre os processos de criagao no design grafico, destacando o

papel do portfélio como ferramenta estratégica na insergéo profissional.

Palavras-chave: design grafico, identidade visual, social media, redesign,

embalagem.



ABSTRACT

This portfolio brings together ten original design projects developed
throughout the undergraduate course in Graphic Design Technology at the
Federal Institute of Education, Science and Technology of Paraiba, Campus
Cabedelo, as part of the final requirements for graduation. The selection
includes works covering different areas of design, divided between academic
projects and those developed professionally, organized in chronological order to
highlight the technical, conceptual, and creative skills acquired by the designer
André de Freitas Tavora Junior during this period. Each project applied specific
methodological steps that guided the creative process and the development of
the proposed solutions. Thus, in addition to documenting the formative journey,
this portfolio also offers a reflection on creative processes in graphic design,

emphasizing the role of the portfolio as a strategic tool for professional entry.

Keywords: graphic design, visual identity, social media, rebranding, packaging.
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1. INTRODUGAO

O portfélio € uma ferramenta essencial na trajetéria de um designer,
sendo responsavel por reunir projetos que evidenciem suas habilidades,
evolugcdo e capacidade de resolucao de problemas em diferentes contextos.
Segundo os designers Dan Provost e Tom Gerhardt (apud KLEON, 2017, p.
37), “Ao expor seu trabalho com frequéncia, é possivel criar um relacionamento
com os seus clientes. E possivel ver a pessoa por tras do produto”.

No cenario contemporaneo, marcado pelo excesso de informagdes e
pela velocidade com que circulam, o design grafico tem se consolidado como
uma ferramenta estratégica para organizar, simplificar e tornar compreensivel o
conteudo transmitido visualmente, desempenhando um papel central na
mediagao entre informagao e publico.

Por isso, uma das principais ferramentas para demonstrar as
competéncias e habilidades de um designer é a publicagdo do portfolio em
meio digital. Nesse contexto, o portfélio surge como uma vitrine pessoal em
que profissionais de areas criativas podem demonstrar, de forma pratica, aquilo
que os diferenciam, por meio de uma selecgdo visual de projetos previamente
desenvolvidos.

Este documento em formato de relatorio apresenta dez projetos de
design grafico — cinco académicos e cinco realizados profissionalmente — que
abrangem diversas areas do design grafico, incluindo identidade visual,
fotografia, ilustragdo, design de embalagens, redesign de marcas e design da
informacgédo. Essa selecdo de projetos teve como finalidade evidenciar a
versatilidade do designer e seu dominio em diferentes aspectos do design
grafico.

Cada um desses projetos foi apresentado detalhadamente, em ordem
cronoldgica, fundamentado em bases metodoldgicas solidas e reunindo as
principais experiéncias vivenciadas ao longo dos percursos académico e
profissional do autor, sendo este trabalho submetido como conclusédo do Curso
Superior de Tecnologia em Design Grafico.

Os trabalhos aqui apresentados estao disponiveis na integra no portfolio

digital do autor, acessivel em: https://www.behance.net/andretavora.



https://www.behance.net/andretavora
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2. METODOS

O desenvolvimento de projetos em Design Grafico requer a aplicagao
adequada de métodos e técnicas, a fim de garantir que os objetivos propostos
sejam alcancados de maneira eficaz. Pode-se definir metodologia como “a
ciéncia que se ocupa do estudo de métodos, técnicas ou ferramentas e de suas
aplicagbes na definicdo, organizagdo e solugdo de problemas teoricos e
praticos” (BOMFIM, 1995, p. 7).

Portanto, este relatorio apresenta o desenvolvimento de dez projetos de
design grafico, fundamentados em diferentes bases metodologicas, adaptadas
a natureza desses trabalhos. Em termos gerais, os métodos utilizados foram:
Maria Luisa Pedn (2009), Bruno Munari (2019), Weekend Creative (Alves,
2022), Fabio Mestriner (2002) e Domiciano, Valente e Domiciano (2019). Sao
métodos consolidados e reconhecidos na literatura, que foram adequados a

realidade de cada projeto.

2.1 Maria Luisa Pe6n (2009)

O posicionamento de Maria Luisa Pedn em seu livro “Sistemas de
Identidade Visual’, ressalta a importancia da metodologia e de seu papel
estratégico na construcédo e gestdo de identidades visuais consistentes.
Segundo Pedn (2009, p. 50), “E possivel o desenvolvimento de um projeto sem
uso de uma metodologia, mas certamente isso ocorrera de forma mais dificil,
truncada, cansativa”. Desse modo, fica evidente que o uso de uma abordagem
metodoldgica estruturada facilita a organizagao do processo criativo, reduzindo
a complexidade e os desafios inerentes ao desenvolver um projeto visual.

O método da autora é dividido em trés fases: problematizacao,
concepcido e especificacdo. Essas etapas consistem, respectivamente, na
obtencdo de informagbes necessarias para fundamentar a pesquisa,
delineamento da identidade visual e definicdo detalhada dos elementos do
sistema. A metodologia foi adaptada conforme as necessidades de cada
projeto em que foi aplicada, segue abaixo um fluxograma que apresenta as

etapas e suas respectivas atividades:
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Figura 1. Fluxograma da metodologia de Maria Luisa Pedn.
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Fonte: Autor, adaptado de Pedn (2009).

Portanto, percebe-se que o método proposto por Pedn equilibra
criatividade e organizagao, visando obter resultados satisfatérios na elaboracéo
de projetos eficientes para o publico-alvo e alinhados com as necessidades do

cliente.

2.2 Bruno Munari (2019)

O renomado designer e artista italiano, Bruno Munari, desenvolveu uma
abordagem metodoldgica inovadora, amplamente reconhecida por sua énfase
na criatividade e no pensamento experimental. Essa metodologia
caracteriza-se por integrar de maneira organica a pratica artistica com
fundamentos teodricos, proporcionando uma base solida para a resolugcdo de
problemas no campo do design. Munari argumentava que sua metodologia
deveria seguir um processo estruturado e bem definido, no qual a definicdo
clara dos problemas e subproblemas seria um ponto de partida fundamental
para o progresso em outras etapas. Esse ponto de partida ndo apenas orienta
as fases subsequentes do processo, como também contribui para uma
abordagem sistematica e coerente, capaz de gerar solugbes inovadoras e
eficazes. As demais etapas que compdéem a metodologia do autor estao

listadas na figura a seguir:
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Figura 2. Fluxograma da metodologia de Bruno Munari.
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Fonte: Autor, adaptado de Munari (2019).

Em suma, a metodologia de projetos de Bruno Munari representa um
marco significativo no pensamento projetual, auxiliando ndo apenas na
estruturacdo e aprimoramento de processos criativos, como também
incentivando um olhar critico e experimental direcionado a solugao de

problemas.

2.3 Weekend Creative (Alves, 2022)

Esse método, desenvolvido pelas designers Arabela e Elle, adapta
técnicas utilizadas em trabalhos de design grafico para o campo da fotografia
de produtos, surgindo como uma solugao as dificuldades comuns enfrentadas
por estudantes e profissionais de design grafico quando se deparam, pela
primeira vez, com demandas na area da fotografia. A primeira vista, a fotografia
de produtos pode ser um tanto desafiadora, uma vez que envolve o dominio de
novas técnicas e conhecimentos especificos, como iluminagdo, composic¢ao e
controle de camera, que diferem substancialmente das ferramentas digitais e
dos principios aplicados no design grafico tradicional. Portanto, essa
metodologia visa solucionar essa questdo e contribuir nesse processo, com

etapas e sub etapas especificadas no fluxograma abaixo:
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Figura 3. Fluxograma da metodologia Weekend Creative.

Selegia do produto Pecguiea do produto ' '

Fonte: Autor, adaptado de Alves (2022).

Com isso, designers podem utilizar habilidades ja adquiridas de maneira
estruturada para desenvolver projetos fotograficos, superando barreiras
técnicas e aprimorando a qualidade dos resultados mesmo sem experiéncia

prévia na area.

2.4 Fabio Mestriner (2002)

A metodologia de design de embalagens proposta por Fabio Mestriner é
estruturada em seis etapas sucessivas, oferecendo um processo sistematico e
eficaz na criagdo de solugbes de embalagem. O desenvolvimento dessa
metodologia inicia-se com uma fase de estudo culminando na formulagao de
uma estratégia de design bem fundamentada, garantindo que as solugbes

propostas sejam viaveis e atendam as necessidades do cliente e do mercado.

Figura 4. Fluxograma da metodologia de Fabio Mestriner.

T

Fonte: Autor, adaptado de Mestriner (2002).

Ao unir criatividade, pensamento critico e uma abordagem pratica,
Mestriner propde uma contribuigdo importante para o design de embalagens.
Ele oferece um guia que ajuda tanto profissionais quanto estudantes a

entender e lidar com os desafios desse campo de forma mais segura e clara.
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2.5 Domiciano, Valente e Domiciano (2019)

Essa metodologia voltada para a elaboracao de infograficos sob a ética
do design da informagéo é estruturada em duas fases bem definidas, conforme
proposto por Domiciano, Valente e Domiciano (2019). Primeiro, o foco esta no
conteudo e na estruturagcdo da narrativa, compreendendo o publico, o
problema, e organizando as informacgcdes. Ja na segunda etapa, esse
planejamento se transforma em visualizagao grafica, passando pelas etapas de

esboco, producao, revisao e finalizagao da peca.

Figura 5. Fluxograma da Metodologia de Domiciano, Valente e Domiciano.

D D

Ce=hinir plblicd Eslbagar
Entander problema STz

Buscar Informacies Reigar

= Pkl
Crpanizar dados

Fonte: Autor, adaptado de Domiciano, Valente e Domiciano (2019).

Dessa forma, a metodologia proposta pelos autores oferece um caminho
estruturado para a criagdo de infograficos eficazes, equilibrando analise e
execucdo. Ao dividir o processo em duas etapas bem definidas, o método
permite maior clareza e contribui para a produgédo de materiais informativos que

sdo, ao mesmo tempo, organizados e comunicativamente eficientes.
2.6 Metodologias e suas aplicagcoes

Cada um dos métodos utilizados ofereceram uma contribuicdo
especifica para o processo de criacdo de cada projeto. Maria Luisa Peén
propde uma abordagem voltada para a construgdo simbdlica e 0 pensamento
projetual estruturado; Bruno Munari destaca a importancia da experimentagao
e da légica sequencial como fundamentos criativos; a metodologia do

Weekend Creative, por sua vez, tem foco em estratégias praticas voltadas
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para a produgdo de fotografias de produto com forte apelo visual; ja Fabio
Mestriner traz uma visdo orientada ao design de embalagem, com énfase na
funcionalidade e no mercado consumidor; e Domiciano, Valente e Domiciano
apresentam uma metodologia aplicada a criagdo de infograficos, dividida em
duas fases, favorecendo clareza narrativa e eficiéncia visual. A aplicacao
desses métodos, adaptados conforme seus respectivos projetos, permitiu uma
abordagem critica e alinhada ao contexto profissional. A seguir, seréo
apresentados os dez projetos desenvolvidos ao longo da trajetoria académica e

pratica do autor.

3. PROJETOS

Foram selecionados dez projetos em diferentes areas do design, como
identidade visual, embalagem e design da informagdo, para compor este
portfolio. Cada um deles foi apresentado a partir de uma estrutura padrao, que
se inicia com a problematizagdo, segue com a definicdo de conceitos e o
desenvolvimento das solugdes, culminando na apresentacdo das alternativas
visuais e suas respectivas aplicacbes. Todo o processo foi orientado pelos
meétodos previamente citados, os quais foram adaptados de acordo com as

particularidades e exigéncias de cada projeto.

3.1 Egeo Pina Blast

Apadémice 20230

Fozografia de produtos

& Andrg Tavora, Joao Vitar Rodngues, Sesermd Lulz e Franklin Telzaira

Este projeto foi desenvolvido em grupo pelos alunos André de Freitas,
Jodo Vitor Rodrigues, Severino Luiz e Franklin Teixeira para a disciplina
Fotografia I, no periodo 2023.1, sob a orientagao do professor Ticiano Alves.

A demanda atribuida aos alunos consistiu na producao de fotografias de
um perfume de livre escolha, visando aplicar os conhecimentos de fotografia de

produto obtidos ao longo do periodo. Para a execugao do projeto, foi sugerida
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pelo docente responsavel a utilizacdo da metodologia Weekend Creative, por
se tratar de uma das poucas abordagens inteiramente voltadas a fotografia de
produto. Todas as etapas do método foram devidamente aplicadas no

desenvolvimento deste projeto e estéo listadas na Figuraura abaixo.

Figura 6. Fluxograma da metodologia Weekend Creative.

I I D D

Fonte: Autor, adaptado de Alves (2022).

Na etapa de selecdo do produto, os membros da equipe realizaram a
decisdo de forma conjunta, considerando os perfumes que ja possuiam e
analisando e analisando os aspectos positivos e negativos de fotografar cada
um. Por fim, apos deliberagcdes e debates, o perfume selecionado foi o Egeo
Pina Blast, cuja identidade visual apresenta uma paleta de cores vibrante e
contemporanea, alinhada a proposta de explorar elementos visuais marcantes
na fotografia de produto. Além disso, trata-se de uma fragrancia acessivel a
grande publico de consumidores, o que refor¢ga seu potencial comunicativo no
mercado.

Apoés a selecdo, foram realizadas as etapas de pesquisa do
produto/marca e brainstorming’” com o auxilio da ferramenta Milanote, para
assim dar sequéncia e iniciar, com auxilio da ferramenta ibisPaint, a elaboracao

do shootplan?, exibido a seguir.

' Brainstorming & uma técnica muito utilizada em trabalhos criativos caracterizada pela geragéo
livre de ideias e palavras que se conectem com o projeto.

2 Um shootplan se da pelo planejamento visual e técnico de uma sessao fotografica, que inclui
definicdo de enquadramentos, iluminagédo, composi¢ao, cenarios e demais elementos
necessarios para a execucao das imagens.
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Figura 7. Planos detalhe e fechado do shootplan.

Fonte: SILVA NETO, Severino Luiz da (2023).

A partir do shootplan, que serve como um roteiro para a sessao
fotografica, a equipe pbde ter uma perspectiva aprimorada das expectativas de
cada membro em relagcdo ao projeto, de como cada imagem funcionaria
(também o que ndo funcionaria), e a composi¢cao dos elementos no dia de

fotografar.

Figura 8. Planos aéreo e aberto do shootplan.

Fonte: SILVA NETO, Severino Luiz da (2023).
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Chegado o momento da sessdo fotografica, foram providenciados
abacaxis e cartolinas verdes e amarelas seguindo a paleta escolhida, visando
atender as ilustragdes do shootplan. Apds testes e discussdes com o professor
orientador, os membros responsaveis pelas fotografias constataram que as
ideias representadas nos planos fechado e aberto do shootplan ndo seriam
viaveis, por motivos de coeréncia visual e angulacdo da céamera,
respectivamente. O uso de espelhos e agua nao dialogava com elementos
previamente definidos para a identidade do projeto, enquanto o tamanho das
frutas comprometia o resultado final das imagens. Por essas limitagdes, essas
fotografias foram descartadas e a equipe prosseguiu para a edigdo e

manipulagado das imagens, resultando nas figuras apresentadas a seguir.

Figura 9. Fotografia do perfume em plano contexto.

Fonte: Autor (2023).



Figura 10. Fotografia do perfume em plano aéreo.
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Fonte: Autor (2023).

Figura 11. Fotografia do perfume em plano detalhe.

Fonte: Autor (2023)
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Figura 12. Fotografia do perfume em plano fechado.

Fonte: Autor (2023).

Figura 13. Fotografia do perfume em plano frontal.

Fonte: Autor (2023).
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Além do desafio de captar cinco imagens estaticas, os alunos também
desenvolveram alguns elementos digitais complementares no Adobe lllustrator
e realizaram as edi¢des nas fotografias por meio do Adobe Photoshop, a fim de
aprimorar a apresentacao final do produto.

Este projeto apresentou desafios técnicos significativos. A experiéncia
de lidar com distorcdes Opticas e equipamentos de iluminagdo demandou um
controle preciso dos angulos e fontes de luz, desenvolvendo, assim, um olhar
mais apurado para detalhes sutis que interferem diretamente no resultado final.
Esse processo foi fundamental para aprimorar a compreensao pratica da
equipe sobre a manipulagdo de elementos em cena e a importancia do
planejamento detalhado na fotografia de produto.

Do ponto de vista académico, tanto o projeto quanto a disciplina
proporcionaram uma base sdlida em fotografia aplicada, agregando
conhecimentos especificos que anteriormente os alunos ndo possuiam e que
certamente contribuiram para o desenvolvimento dos estudantes.

Ao final, tanto a equipe quanto o professor orientador se mostraram

satisfeitos com o resultado das imagens e do projeto como um todo.

3.2 Margarida, a espertalhona

Acaddmico

2230

llustracao, estamparia

André TAvors, Reyens Vasconoe|o8, Savaring Luiz

Este projeto foi elaborado em grupo pelos alunos André de Freitas,
Rayane Vasconcelos e Severino Luiz para a disciplina de Desenho lll, durante
o periodo 2023.1, sob orientagao do professor Daniel Lourenco.

A problematizagcdo consistia na elaboracdo de uma estampa baseada
em um conto especifico dos Irmaos Grimm, o qual foi designado a cada equipe
por meio de um sorteio realizado em sala de aula.

Sendo assim, a equipe teve a tarefa de transformar o conto “Margarida,

a espertalhona” em estampas ilustradas impactantes a serem aplicadas em
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diferentes superficies. Para este trabalho, foi recomendada a metodologia de
Bruno Munari pelo professor, cujas etapas aplicadas foram destacadas na

figura a seguir:

Figura 14. Fluxograma da metodologia de Bruno Munari.

-
A Analise daos dados
| sotucso

Fonte: Autor, adaptado de Munari (2019).

Apenas etapas de maior visibilidade no fluxograma acima foram
incorporadas no projeto. Essa decisao se justifica pelo carater académico da
pesquisa, que demanda adaptagbes para adequar o escopo ao tempo e
dinamicas disponiveis.

Portanto, apos a primeira etapa de problematizagcao, a equipe partiu para
a coleta e analise de dados, onde buscaram identificar elementos-chave da
narrativa além de referéncias visuais que se adequassem ao estilo desejado e

ao briefing® das estampas.

3 “Briefing € o espago reservado para compreender os objetivos do projeto e guiar para o seu
desenvolvimento, tem como base as necessidades do cliente e do projeto.” (MATHIAS, 2022)
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Figura 15. Exposi¢ao de referéncias de estamparia em sala de aula

Fonte: Autor (2023).

Na etapa de criatividade, o membro responsavel pelas ilustragbes
transformou os elementos da narrativa previamente selecionados em

ilustracdes camp? e fantasticas, a serem usadas na elaboragdo das estampas.

4 “Camp é um certo tipo de esteticismo. E uma maneira de ver o mundo como um fenémeno
estético. Essa maneira, a maneira do Camp, néo se refere a beleza, mas ao grau de artificio,
de estilizagdo.” (SOTANG, 2014).
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Figura 16. Esbocos iniciais para o projeto de estamparia.

Fonte: SILVA NETO, Severino Luiz da (2023).

Apos a definicdo de alguns esbogos, o responsavel pela diregao do
projeto estabeleceu uma tonalidade especifica para o background e linguagem
visual a serem utilizadas nas estampas, assim, a equipe pdde avangar para o

desenvolvimento dos modelos de estampa e, consequentemente, a solugao.

Figura 17. llustragdes finalizadas.

Fonte: SILVA NETO, Severino Luiz da (2023).
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Figura 20. Terceira estampa
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Fonte: Autor (2023).

'h.

Apos a finalizacdo das estampas, foram realizadas apresentacéo e
aplicacdo das mesmas em mockups digitais — etapas desenvolvidas
integralmente no software Adobe Photoshop. Dessa forma, o projeto foi
concluido de maneira satisfatéria, atendendo plenamente a proposta definida

no briefing.



Figura 21. Aplicacdo de estampa em lengo.

Fonte: Autor (2023).

Figura 22. Aplicagdo de estampa em rétulo.

Fonte: Autor (2023).
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Figura 23. Aplicagao de estampa em ceramica.

Fonte: Autor (2023).

Esse projeto foi uma oportunidade bastante enriquecedora aos alunos
da equipe, por exigir ndo so criatividade na interpretacdo do conto, mas
também uma vis&o pratica a respeito de elaboracdo de estampa e repetigao de
elementos visuais.

O projeto também marcou o primeiro contato efetivo dos alunos com
uma metodologia aplicada, onde foi necessario desenvolver um memorial
descritivo, responsavel por organizar o processo criativo conforme as etapas
especificadas na metodologia de Munari. Além disso, a dinamica colaborativa
do grupo foi um ponto de destaque, cada membro aplicou suas habilidades
especificas nas areas em que possuia maior familiaridade, o que possibilitou
grande eficiéncia durante o processo de criacdo e aprimoramento nos pontos
necessarios.

Ao final, além de atender ao briefing e concretizar estampas originais e
expressivas, o trabalho agregou ao crescimento do grupo em termos de
adaptagcdo, comunicagao e execugao pratica, proporcionando uma experiéncia
que ampliou a visdo dos alunos sobre as possibilidades e os desafios do

design aplicado.
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3.3 Napne

Acedémice 20230

Idaniciaae visual

Andrg TAvora, Joao Vitar Rodngues

O projeto de identidade visual para o Napne (Nucleo de Atendimento a
Pessoas com Necessidades Especificas) foi desenvolvido em conjunto com o
aluno Joao Vitor Rodrigues para a disciplina de Planejamento Visual |, no
periodo 2023.1, sob orientagdo da professora Renata Cadena. A proposta
consistia na criagdo de um simbolo abstrato para o Napne, um nucleo do IFPB
voltado para o atendimento de pessoas com necessidades especiais, além
disso, paralelamente, criar uma identidade para a organizagéo.

O projeto seguiu a metodologia de Maria Luisa Pedn, adaptando etapas

destacadas na figura a seguir para garantir um resultado coeso:

Figura 24. Fluxograma da metodologia de Maria Luisa Pedn.

Problematizagio , M Ecpecilicagho

Briefing Selenao das Detaframanto
aliernativas tecnico
Drefinicao de partidas Selecio des
SpiCEpDaE

Soluciio prelimings

Contediusbrasio
simbalica

falacio de concaitos

Fonte: Autor, adaptado de Peon (2009).

Devido ao prazo reduzido para a execugao do projeto, tornou-se inviavel
aplicar todas as etapas previstas na metodologia originalmente proposta.
Assim, optou-se por concentrar esforcos em fases mais essenciais para

garantir a coeréncia e a funcionalidade da identidade visual.
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Inicialmente, o briefing realizado pela professora Renata Cadena deixou
os alunos livres para tomarem decisbes criativas ousadas, contanto que
refletissem a verdadeira esséncia da organizacao. Essa etapa proporcionou um
direcionamento criativo e assegurou que a identidade se encaixasse no
proposito do Napne, posicionando-a como uma peca fundamental no apoio a

pessoas com necessidades especificas do IFPB.

Figura 25. Esbogos iniciais para o simbolo do Napne.

=

Fonte: Autor (2023).

A seguir, o simbolo foi desenvolvido geometricamente no Adobe
lllustrator, assegurando proporgdes equilibradas. A tipografia escolhida, uma
fonte arredondada de facil legibilidade, foi selecionada a dedo para garantir
acessibilidade e transmitir acolhimento. Abandonar a capitalizacdo da primeira
letra na assinatura visual também foi uma decisdo criativa buscando trazer
proximidade e intimismo aos usuarios do nucleo. A paleta de cores, em apoio
as caracteristicas do logotipo, foi composta por tonalidades quentes, sendo o
rosa associado a empatia e ao cuidado, caracteristicas fundamentais para o
proposito do Napne.



Figura 26. Paleta de cores do Napne.

Fonte: Autor (2023).

Figura 27. Logotipo para o Napne.

£7 napne

Fonte: Autor (2023).

Com o refinamento do logotipo, as etapas seguintes foram
desenvolvidas com o auxilio do Adobe Photoshop, resultando em uma
identidade moderna e funcional. As aplicagdes, que incluem outdoor,

bandeiras, bolsas e materiais de divulgacao — tanto impressos quanto digitais
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— foram pensadas com o propdésito de potencializar a visibilidade e a presenca

do Napne em diferentes contextos académicos.

Figura 28. Aplicagcdo em outdoor.
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Fonte: Autor (2023).



Figura 29. Aplicagao em bolsa.

Fonte: Autor (2023).
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Figura 30. Aplicagao em bandeira.

Fonte: Autor (2023).

O projeto atendeu plenamente ao briefing, traduzindo os objetivos do
nucleo em solugdes visuais. A proposta final demonstrou o potencial do design
grafico no fortalecimento da comunicagao institucional e na ampliagdo do
alcance das iniciativas do NAPNE. Esse projeto reafirma a importancia de um

design estratégico para promover causas sociais e educacionais.
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3.4 Emblema para a cidade de Jodo Pessoa

Acedémice 20230

Idaniciaae visual

Andrg TAvora, Joao Vitar Rodngues

Esse foi um projeto desenvolvido em dupla pelos alunos André de
Freitas e Joao Vitor Rodrigues para a disciplina de Planejamento Visual I,
durante o periodo 2023.1, sob orientagao da professora Renata Cadena.

A professora propds que os estudantes elaborassem um emblema para
alguma cidade da Paraiba, cidade essa de livre escolha entre os alunos, porém
com a condigao de fugir dos esteredtipos da cidade e criar algo que os alunos
possuissem certa familiaridade.

Logo, a dupla por possuir familiaridade com a regido metropolitana de
Jodo Pessoa, optou por criar um emblema para a mesma. Este projeto foi feito
aos moldes da metodologia de Maria Luisa Pedn, cujas etapas aplicadas estao

destacadas na figura a seguir.

Figura 31. Fluxograma da metodologia de Maria Luisa Peodn.

Prablamatizagio , B Ecpecilicagho

Brieting Seberan das Cetainamanto
alternativas [BCrhiCo

Dafinichs de partides Sedecio dis
& a apiCelias
) Soduchio prelininas
Contexiuskracho
simbdalica

Salacio da concaeitos

Fonte: Autor, adaptado de Pedn (2009).

Pelo mesmo motivo apresentado no projeto anterior, a limitacdo de

tempo para a execucdo das etapas, nem todas as fases previstas na
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metodologia foram aplicadas neste caso. O desenvolvimento concentrou-se
nos momentos mais estratégicos.

Durante a etapa de problematizagcédo, os estudantes exploraram suas
vivéncias diarias em busca de algo que precisava ser visto e expresso
visualmente. Nesse processo, perceberam que o centro histérico da cidade
merecia valorizagao, especialmente uma de suas programacgdes gratuitas de
fim de semana, o 08centro, que lamentavelmente viria a ser descontinuado
alguns meses depois da elaboragdo do projeto devido a falta de apoio da
prefeitura.

Os estudantes enxergaram ali uma oportunidade de criar um emblema e
uma identidade visual que fugisse do 6bvio, destacando uma comunidade
frequentemente esquecida e marginalizada pela sociedade pessoense.

Na etapa de concepcgao, foram elaborados esbocos de um emblema que
destacasse a arquitetura do centro histérico e o nome da cidade de forma mais
despojada e urbana, quase como uma pichacdo. Essa abordagem buscava
evidenciar o ar underground® e o tom de urgéncia da festa, considerando que

0s encontros aconteciam na mesma semana em que eram anunciados.

® A cultura underground se caracteriza por praticas que se opéem aos padrdes comerciais,
buscando uma expressado mais auténtica e independente. Muito parecida com o movimento de
contracultura.
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Figura 32. Esbogos iniciais de tipografia e conceito do emblema.
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Fonte: Autor (2023).

Apods a definigdo dos partidos, a dupla avangou para o ambiente digital
e, com o auxilio dos softwares Adobe lllustrator e Adobe Photoshop, aprimorou
0 que havia sido feito previamente, elaborando assim uma solugao definitiva

para a identidade visual.
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Figura 33. Emblema para Jodo Pessoa.

Fonte: Autor (2023).

De imediato, os alunos decidiram utilizar imagens e cores que
ressaltassem a atmosfera dos encontros e as pessoas que participavam. Ao
combinar uma paleta de cores alucinante, um emblema imponente e fotografias
impactantes, ambos os estudantes alcangaram o resultado esperado que se

mostrou adequado ao briefing proposto.

Figura 34. Aplicacdo em camiseta e parede.
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Fonte: Autor (2023).
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Figura 35. Aplicagcdo em poster.

Fonte: Autor (2023).

Desde o inicio, a decisdo de destacar o 08centro — um evento gratuito no
centro histérico de Jodo Pessoa, valorizado por sua proposta inclusiva e

alternativa — trouxe profundidade cultural ao projeto e permitiu que ele fosse
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além dos esteredtipos regionais. O grande foco da criagdo do emblema e da
identidade visual era lancar uma luz sobre os encontros, as pessoas, a
diversidade e a musica que animavam as tardes de sabado na Avenida
General Osorio.

Com essa proposta, o projeto ndo apenas responde ao briefing, mas
também reflete o potencial transformador do design na valorizagado da cultura
urbana, promovendo um dialogo visual entre um espacgo historico e suas

manifestacdes culturais.

3.5 Chocolates Tupa

Acedémice 20232

Embslagam. redesign
& Andre Tavora, Maria Clara Vieira e Marka Julia Brage

Desenvolvido em grupo pelos alunos André de Freitas, Maria Clara
Vieira e Maria Julia Braga, o redesign de embalagens e consequentemente da
marca Chocolates Tupa, foi o projetdo do periodo 2023.2 e incluiu disciplinas
como llustracéo, Tipografia e Planejamento Visual Il. Para o desenvolvimento
deste projeto, foi sugerida a metodologia de Fabio Mestriner, por sua énfase na
criacdo de embalagens com foco funcional. As etapas foram adaptadas ao

escopo do projeto conforme indicado na figura a seguir.

Figura 36. Fluxograma da metodologia de Fabio Mestriner.

oo o

Fonte: Autor, adaptado de Mestriner (2002).

Por se tratar de um projeto académico com prazo limitado, nem todas as

etapas da metodologia proposta puderam ser aplicadas integralmente. Além da
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restricdo de tempo, ndo houve a possibilidade de apresentar previamente a
embalagem ao cliente para refinamentos, tampouco de realizar sua produgéo
em escala industrial.

A etapa do briefing foi realizada em conjunto com o estudo de campo, ja
que além de uma visita técnica ao atelié pessoal da criadora da Chocolates
Tupa, o grupo também realizou uma pesquisa de mercado e concorrentes tanto
presencialmente quanto virtualmente, obtendo informacbes valiosas que
serviram de direcionamento para etapas futuras do projeto e elaboragdo do
redesign.

A seguir, foi delineada uma estratégia de design, onde foram
organizadas as informag¢des de maneira a fundamentar as decisdes criativas da
equipe. Decisdes essas que visaram tornar o produto atrativo para um publico
mais jovem e diversificado, além de destacar a riqueza cultural nordestina

como um elemento inovador nas embalagens.

Figura 37. Logotipo original da Chocolates Tupa.

TUPA

Fonte: CHOCOLATES TUPA (2017).
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Figura 38. Painel seméantico para redesign.
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Fonte: Autor (2023).

Com base nas pesquisas realizadas e na andlise tanto de mercado
quanto do moodboard desenvolvido para o projeto, chegou-se a proposta visual
para a nova marca da Chocolates Tupa. O resultado, alcangado com o auxilio
do Adobe lllustrator, buscou aliar elementos de modernidade a caracteristicas
sensoriais que evocam acolhimento, cremosidade e conexao emocional com o

produto.
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Figura 39. Novo logotipo para a Chocolates Tupa.

Fonte: Autor (2023).

Figura 40. llustragdes de elementos culturais para redesign da embalagem.

Fonte: VIEIRA, Maria Clara (2023).

Na etapa de design consciente, onde iniciaram-se as testagens até a
criacdo da embalagem, o grupo pretendia fazer as aplicagbes em papel
reciclado, evidenciando assim um carater artesanal e ecoldgico ao produto.
Lamentavelmente, apds falha em testes de durabilidade, a ideia foi reprovada e
descartada.
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Figura 41. Embalagens em papel reciclado.

Fonte: Autor (2023).

Portanto, a equipe partiu para um outro material e continuou a
elaboragao e organizagao dos elementos da embalagem, sempre se atentando
as regulamentacdes da Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (ANVISA) e a
novas adequacgdes para embalagens.

ApOs varios testes de cortes, impressao, espagamentos e distribuicdo de
elementos graficos, uma apresentagao foi elaborada e o grupo defendeu sua
visdo para a marca em frente a dona da Chocolates Tupa, professores e

colegas de curso.
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Figura 42. Vista frontal das embalagens de 18g.

Fonte: Autor (2023).
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Figura 43. Vista frontal das embalagens de 78g.
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Fonte: Autor (2023).

Embora o objetivo inicial do projeto fosse o desenvolvimento de novas
embalagens para os Chocolates Tupa, o processo acabou evoluindo para uma
reformulagéo da identidade visual da marca. A decisao partiu da necessidade
de alinhar a marca ao novo visual das embalagens. No entanto, devido as
limitagdes de tempo, nao foi possivel aprofundar o estudo e o detalhamento da
nova identidade como seria ideal. Ainda assim, as embalagens foram
finalizadas com éxito, representando um avango significativo na comunicagéo
visual da marca.

Ao longo do processo, a equipe se deparou com diversas restricoes

quanto a impressdo e escolha de materiais. Restricdes essas que
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impulsionaram os alunos a estudarem e buscarem por formas de impressao e
materiais mais resistentes que se adequassem ao problema proposto e ao tipo
de embalagem que estavam desenvolvendo, servindo de grande aprendizado

na area de materiais e processos graficos aos estudantes

Figura 44. Planificagao das embalagens com flor de sal e com pimenta.

Fonte: Autor (2023).

A usabilidade e regulamentagdes da ANVISA também foram questdes
centrais durante a criagdo das embalagens. A equipe precisou equilibrar a
disposicdo dos elementos visuais com informagdes obrigatorias, como
ingredientes e informagdes nutricionais, sem comprometer a clareza e a
estética do design. Varios testes de corte e impressdo foram realizados,
ajustando espagcamentos e proporgdes para otimizar a visualizagdo e o

manuseio da embalagem.
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Figura 45. Antes e depois das embalagens da Chocolates Tupa.

ehesolata

Fonte: Autor (2023).

Ao final, a boa recepcéo do projeto por parte dos docentes validou a
capacidade dos alunos de combinar criatividade e técnica, além de apresentar

uma nova perspectiva a marca e seus produtos artesanais.
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3.6 Social Media para o Neuro Instituto da Paraiba

Profisalonal  Eztapio

Redes sncaais

andrg Tavars

Esse projeto foi desenvolvido em estagio extracurricular para o Neuro
Instituto da Paraiba (NIP). Para a criagdo do material grafico para redes
sociais, foram adaptadas etapas da metodologia projetual de Maria Luisa Pedn,

destacadas na figura a seguir.

Figura 46. Fluxograma da metodologia de Maria Luisa Pedn.
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Fonte: Autor, adaptado de Pedn (2009).

Algumas etapas da metodologia proposta por Maria Luisa Pedn nao
foram aplicadas neste projeto, uma vez que se tratava do desenvolvimento de
pecas para redes sociais de uma marca ja existente, com identidade visual
previamente definida.

Durante a problematizagdo, o designer se familiarizou com a identidade
visual da clinica e seu respectivo manual de marca, ambos previamente
desenvolvidos por terceiros, além de analisar um briefing detalhado fornecido
por um de seus colaboradores, que especificou suas expectativas e devidas

referéncias para que o material fosse criado.
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Com base nessas informagodes, foi elaborada uma alternativa preliminar
utilizando o software Adobe Photoshop, complementada pelo auxilio de bancos
de imagens online. Essa proposta inicial recebeu aprovagao imediata, servindo
como base para os ajustes e aprimoramentos que o designer realizou nas

etapas seguintes do processo criativo.

Figura 47. Solugéo preliminar de post em formato de carrossel.

Trauratipms
cranasnrelilios

Fonte: Autor (2024).

Apos pesquisa e estudos, a forma de elaborar textos informativos sobre
problemas neuroldgicos foi aprimorada, tornando-se cada vez mais eficaz.
Ademais, a disposigcédo dos elementos visuais e textuais — agora desenvolvidas
dentro do Figma — nas postagens também recebeu uma mutagao progressiva

antes de ir as redes do NIP.

Figura 48. Post carrossel aprimorado.
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Fonte: Autor (2024).
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Figura 49. Modelo de post carrossel definido.

Fonte: Autor (2024).

Este projeto foi fundamental na trajetéria do aluno, por representar sua
primeira experiéncia de estagio remunerado e introduzindo-o aos desafios da
pratica profissional. Além disso, marcou a primeira vez em que o designer
precisou reinterpretar e desenvolver materiais com base em uma identidade
visual previamente estabelecida, seguindo as diretrizes de um manual de
marca elaborado por terceiros, o que exigiu atengao redobrada.

Uma das maiores preocupagdes enfrentadas durante o processo criativo
foi assegurar essa coeréncia visual consistente entre os conteudos produzidos
para as redes sociais e 0 manual de marca fornecido ao designer. A meta era
garantir uma fluidez entre a disposicdo dos elementos, a iconografia e a
linguagem visual estabelecida para a marca, de modo que todos esses
componentes funcionassem de forma harmdnica.

Com a estrutura visual definida, foi possivel oferecer aos pacientes
acesso rapido e eficiente a informagdes de saude neuroldgica relevantes,
promovendo um canal de comunicagdao confiavel entre a clinica e seus

seguidores.
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3.7 Barbearia 042

Profisgicnal  Freslance

on |dentilsde viswal
& Berbearis 043

André Tavara

Esse projeto de identidade visual foi desenvolvido profissionalmente
para a Barbearia 042. Para orientar o processo criativo, foram aplicadas e
adaptadas etapas da metodologia de Maria Luisa Pedn, destacadas na figura a

seqguir:

Figura 50. Fluxograma da metodologia de Maria Luisa Pedn.
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Fonte: Autor, adaptado de Pedn (2009).

Na etapa de problematizacdo, o designer buscou compreender as
necessidades do cliente e analisou cuidadosamente o perfii do seu
publico-alvo. Em seguida, realizou a selegdo de conceitos relevantes para a
marca e pesquisou referéncias em estabelecimentos similares no mercado, a
fim de traduzir com competéncia o posicionamento da marca em uma
linguagem visual sucinta.

Com base nas informacgdes obtidas através dessas analises, foram

elaboradas alternativas no Figma, que passaram por um processo de
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avaliacdo, refinamento e, apds alguns descartes, resultaram em uma solugéo

satisfatoria, condizente com o briefing.
Figura 51. Alternativas teste.
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Fonte: Autor (2025).

Figura 52. Alternativa validada.

Fonte: Autor (2025).

Apos a validagdo de uma das alternativas, o projeto passou a tomar
forma por meio de um detalhamento técnico, que incluiu a definicado da paleta

de cores, a escolha das tipografias de apoio e a selegdo estratégica das
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aplicagoes, feitas no Adobe Photoshop, assegurando a coeréncia visual e a

funcionalidade da identidade desenvolvida.

Figura 53. Paleta de cores selecionada para a barbearia.
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Fonte: Autor (2025).

Figura 54. Aplicagado em cartao de visita.

Fonte: Autor (2025).
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Figura 55. Aplicagdo em outdoor.
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Fonte: Autor (2025).

Uma das queixas do contratante referia-se a auséncia efetiva do
estabelecimento nas redes sociais. Por isso, foram desenvolvidas
aplicagbes-modelo com o auxilio de bancos de imagem gratuitos,

demonstrando como a marca poderia se comunicar em ambientes digitais.

Figura 56. Aplicacdo em redes sociais.

Fonte: Autor (2025).
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Este projeto representou uma grande oportunidade de aplicar
conhecimentos tedricos em um contexto real e fora da zona de conforto do
designer. Um dos maiores desafios enfrentados durante o processo criativo foi
buscar uma forma de transmitir os valores e a proposta da Barbearia 042. A
meta era garantir coesdo entre os elementos graficos, a paleta de cores e a
linguagem visual, criando uma comunicagao alinhada e eficaz.

Com a identidade visual aplicada, o estabelecimento passou a dispor de
uma marca mais soélida e profissional, capaz de fortalecer sua presenca no

mercado e melhorar a percepgao junto ao seu publico.

3.8 Linha do Tempo, um estudo diacrénico

Liesign da informmad s

v Suellen Albuguergues

Ardra Tavara

O desenvolvimento de ferramentas visuais, como os infograficos,
representa uma das aplicagdes do design no campo da educacgao. O infografico
€ definido como uma “criacdo grafica que utiliza recursos visuais (desenhos,
fotografias, tabelas etc.), conjugados a textos curtos para apresentar
informagdes.” (RABACA; BARBOSA, 2002, p. 238).

A partir desse entendimento, a professora Suellen Albuquerque solicitou
o desenvolvimento de uma ferramenta visual para a publicacdo de uma
pesquisa no campo da Teoria e Histéria do Design, associada a sua
dissertagdo de mestrado, com o objetivo de utilizar tal representagcdo em um
artigo cientifico. A cliente propés um formato de linha do tempo para
apresentagao da pesquisa num contexto diacrénico®.

Este trabalho teve como referéncia o método proposto por Domiciano,

Valente e Domiciano (2019), representado na figura a seguir.

6 Diacronico: que se desenvolve ou se considera através do tempo; que se refere a evolugdo
temporal dos fatos. (HOUAISS, 2009)
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Figura 57. Fluxograma da Metodologia de Domiciano, Valente e Domiciano.

D D

Esbocar
Ertander prabiema SOz
Rengar

Pk
Crpanizar dados .

Fonte: Autor, adaptado de Domiciano Valente e Domiciano (2019).

Na primeira etapa, recebemos a estrutura em formato texto com o
conteudo previamente elaborado pela pesquisadora. Entdo, foram realizadas
reunides ao longo da primeira fase do projeto, com o objetivo de compreender
as necessidades da pesquisadora, definir a problematica e buscar solucdes
para organizagao dos dados descritos. Abaixo, a imagem que representa como

os dados foram recebidos.
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Figura 58. Dados para elaboragao de linha do tempo.
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Fonte: Albuquerque (2025).

Na segunda etapa, foram esbogadas solugdes com foco na validagao da
proposta. A partir da definicdo das diretrizes — no que se refere ao formato do
infografico, tipografia adequada, critérios de legibilidade e conformidade com as
normas de publicagdo cientifica — foram desenvolvidas composi¢cdes
preliminares utilizando o software Figma. Esses esbogos permitiram testar a
disposicdo das informacdes, avaliar o equilibrio visual e identificar possiveis

ajustes, estabelecendo uma base para a producgao final do material.
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O formato de linha do tempo foi determinante para a escolha do layout
em orientacdo vertical, exigindo adaptacbes ao formato adequado para
publicagdes cientificas. A tipografia sem serifa foi selecionada a partir de
critérios de legibilidade e harmonia visual. As imagens, por sua vez, s&o
documentos histéricos que servem como base para o conteudo escrito
apresentado.

Apds reuniao para alinhamento e ajustes, a divisao de informagdes entre
lado esquerdo e direito do material foi devidamente organizada: no lado
esquerdo, informagdes relacionadas ao design; no lado direito,
concentraram-se 0s conteudos voltados ao ensino de economia, gestdo e
empreendedorismo.

Por se tratar de um publico especifico, a estruturagao da linha do tempo
foi pensada como um recurso complementar ao texto do artigo da
pesquisadora. A intencao foi ampliar a compreensao dos dados apresentados,
facilitando a visualizacao das informacdes de forma clara, didatica e alinhada
ao conteudo textual, sem comprometer o rigor cientifico exigido nesse tipo de
publicagao.

ApoOs revisao e ajustes finais, a versao final do material — apresentada
na pagina a seguir — foi aprovada pela pesquisadora, atendendo aos critérios
de clareza, organizacdo da informacao, adequacgao grafica e coeréncia com o
conteudo do artigo. A finalizag&o reforga o alinhamento entre forma e conteudo,
garantindo que o infografico cumpra seu papel comunicativo dentro do contexto

da publicacgéo cientifica.



Figura 60. Verséo final de linha do tempo.
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Fonte: Autor, adaptado de Albuquerque (2025).
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3.9 Fidelis

Proftealonal  Freclance

& |dantdecde wEual, redesign
Melissa Fidalis

Aridrg Tavora

Este projeto de redesign foi desenvolvido profissionalmente para Melissa
Fidelis, microempreendedora que atua na revenda autorizada de produtos
consolidados no mercado nacional, mais especificamente de chocolates e
perfumes. Utilizando apenas redes sociais como meio de divulgagado e contato
com seus clientes, Melissa buscava uma identidade visual simples, mas que
permitisse organizar e padronizar seus perfis digitais, a fim de transmitir maior
credibilidade ao publico interessado em seus produtos.

Para a orientagdo deste projeto, foram aplicadas algumas etapas da

metodologia de Maria Luisa Pedn, destacadas na figura a seguir.

Figura 61. Fluxograma da metodologia de Maria Luisa Peo6n
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Estudo de similares

Fonte: Autor, adaptado de Pedn (2009).

Considerando as especificidades da demanda e da urgéncia por parte
da cliente a respeito da realizagdo do projeto, algumas etapas da metodologia

foram consideradas dispensaveis nesse trabalho.
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O processo teve inicio apds o briefing com uma pesquisa de marcas
semelhantes que comercializam os mesmos produtos que a empreendedora. A
partir dessa analise, foi possivel identificar padrées visuais recorrentes no
segmento e compreender, com base nas referéncias trazidas pela cliente, quais

elementos ela desejava incorporar a sua prépria identidade de marca.

Figura 62. Painel de referéncias para redesign.
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Fonte: Autor (2025).

Apos esse didlogo inicial, a proposta nasceu do desejo por uma marca
que se alinhasse com o0 que a revendedora e seus clientes ja possuiam
familiaridade, valorizando elementos visuais reconheciveis e estabelecidos.
Essa abordagem buscou fortalecer a identificagdo da clientela com a marca,

garantindo uma transi¢cao suave e coerente dentro do mercado em que atua.
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Figura 63. Logotipo anterior da marca Fidelis.
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Fonte: PARLOTTI, 2022.

Para o novo logotipo, foi adotada uma tipografia sem serifa, escolhida
por transmitir modernidade. Essa tipografia foi posteriormente personalizada
com caracteres desenhados a mé&o e vetorizados digitalmente no Figma, com o

objetivo de incorporar uma sutil referéncia ao logotipo anterior.

Figura 64. Novo logotipo para a marca Fidelis.

Fonte: Autor (2025).
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Apoés a validagédo do novo logotipo, procedeu-se a escolha da paleta de
cores, inexistente na identidade anterior. A partir da solicitagdo da cliente por
cores laranja e marrom, as tonalidades foram estrategicamente selecionadas
para transmitir acolhimento, calor e modernidade, caracteristicas alinhadas

tanto a marca quanto as preferéncias da cliente.

Figura 65. Paleta de cores selecionada para a marca Fidelis.
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Fonte: Autor (2025).

A selecao das aplicagdes para este projeto considerou as necessidades
especificas da microempreendedora, que atua majoritariamente em canais
digitais. Dessa forma, priorizou-se a criagdo de pecgas voltadas para redes
sociais, buscando garantir consisténcia na comunicagéo visual da marca.

Além disso, foram desenvolvidos itens de facil acesso e produgéo, como
cartbes de visita, que pudessem ser facilmente reproduzidos pela propria
empreendedora, respeitando sua rotina e seus recursos disponiveis. Essa
abordagem permitiu alinhar a identidade visual a realidade operacional do

negocio, proporcionando maior autonomia e coeréncia na aplicagao da marca.



Figura 66. Layout para redes sociais da marca Fidelis.
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Fonte: Autor (2025).

Figura 67. Aplicacdo em cartdo de visita.

Fonte: Autor (2025).
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A atuagdo nesse projeto proporcionou uma experiéncia significativa ao
contribuir diretamente para o fortalecimento da comunicacio visual de uma
microempreendedora. A oportunidade de desenvolver uma identidade visual
alinhada as demandas e limitagbes do pequeno negodcio evidenciou a
importdncia do design como ferramenta estratégica, mesmo em
empreendimentos de menor porte.

A satisfagdo da cliente com o resultado obtido reforca o valor de
solugdes simples e consistentes, capazes de agregar credibilidade e identidade

a uma pequena marca.

3.10 Dra. Mariana Margal

Profisaienal

Fraalance

Area Identicede visual

Dirn. Marans Mancal
Andrd Tawvara

Esse projeto de identidade visual foi desenvolvido profissionalmente
para a cirurgia-dentista Mariana Margal, recém-formada e em fase de inser¢cao
no mercado. A demanda partiu da necessidade de construir uma marca que
refletisse um posicionamento estratégico e transmitisse credibilidade aos seus
pacientes. Durante o processo criativo, foram adaptadas etapas da

metodologia de Maria Luisa Pedn, conforme apresentadas na figura a seguir:
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Figura 68. Fluxograma da metodologia de Maria Luisa Peodn.
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Fonte: Autor, adaptado de Peodn (2009)

Para o desenvolvimento da identidade visual da Dra. Mariana Margal, o
ponto de partida foi compreender o momento em que ela se encontrava: o
inicio da carreira profissional e a necessidade de transmitir confianca e
competéncia por meio da marca.

A partir dessa escuta inicial, delineou-se uma estratégia que envolveu
levantamento de referéncias visuais no segmento odontoldgico, bem como de
elementos pessoais e preferéncias que conectassem a cliente a proposta da
identidade visual.

O processo criativo desenvolveu-se em ciclos continuos de
experimentagdao e refinamento, nos quais diversas propostas visuais foram
exploradas e avaliadas até a consolidagdo de uma solugdo preliminar

elaborada no Figma, a qual foi aprovada de imediato pela cliente.
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Figura 69. Esbocos iniciais do simbolo para a Dra. Mariana Margal.
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Fonte: Autor (2025).

Figura 70. Simbolo preliminar para a Dra. Mariana Margal.

E’Z& ra Mariana Margal

Fonte: Autor (2025).

Com a aprovacgao do simbolo e da familia tipografica selecionada para a

identidade visual, a etapa seguinte consistiu na validagédo da paleta de cores,
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onde foram realizadas altera¢des para que a composicao estivesse alinhada as

preferéncias da cliente.

Figura 71. Paleta de cores selecionada para a Dra. Mariana Margal.
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Fonte: Autor (2025).

ApOs essas consultas pontuais com a cliente e a validagdo dos
elementos principais do projeto, a etapa seguinte consistiu em sua
especificagdo. De inicio, foram realizados ajustes geométricos no simbolo para
garantir melhor harmonia visual, além de ajustes no peso da tipografia aplicada

ao logotipo.



73

Figura 72. Refinamento de simbolo.

Fonte: Autor (2025).

Figura 73. Logotipo para a Dra. Mariana Margal.
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Fonte: Autor (2025).
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Na selecao das aplicagdes, desenvolvidas com o auxilio do Adobe
Photoshop e bancos de imagem gratuitos, foram consideradas as queixas
feitas pela cliente quanto as suas necessidades profissionais, tornando
necessario o desenvolvimento de prontuarios e documentos especificos para a
atuagao de uma cirurgid-dentista, além de itens de papelaria e aplicagdes da
assinatura visual em ambientes clinicos. Também foram elaboradas variacbes

do logotipo, visando adaptar a identidade visual a diferentes contextos de uso.

Figura 74. Variagdes do logotipo.
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Fonte: Autor (2025).
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Figura 75. Aplicagcdes em papelaria e prontuarios.

Fonte: Autor (2025).
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Figura 76. Aplicacao em ambiente clinico.

I

Fonte: Autor (2025).

A conclusdo do projeto resultou em uma identidade visual plenamente
alinhada ao briefing inicial e as expectativas estabelecidas ao longo do
processo. A construcdo de cada elemento, orientada por método, escuta ativa

e decisdes estratégicas, permitiu ndo apenas traduzir visualmente os valores
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da marca, mas também fortalecer sua presenga no mercado desde o inicio da

atuacgao profissional da cliente.

Figura 77. Aplicacado em redes sociais.

Fonte: Autor (2025).

Para além dos aspectos técnicos, a realizagdo deste projeto representou
uma etapa importante no processo evolutivo do estudante como profissional de
design grafico, proporcionando uma pratica que exigiu responsabilidade,
paciéncia e capacidade adaptativa na tomada de decisoes.

A experiéncia consolidou os conhecimentos adquiridos e serviu para
ampliar a compreensao do designer sobre a importancia do design como
ferramenta de posicionamento e comunicagdo no contexto profissional,

especialmente no inicio de uma carreira.
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4. CONSIDERAGOES FINAIS

Este trabalho apresentou dez projetos desenvolvidos ao longo da
graduacéao, sendo cinco realizados em contextos académicos e cinco voltados
ao mercado, compondo um portfélio entregue como requisito para a concluséo
do Curso Superior de Tecnologia em Design Gréfico, pelo Instituto Federal de
Educacao, Ciéncia e Tecnologia da Paraiba, Campus Cabedelo. Cada projeto
foi revisitado com olhar critico, retomando os problemas enfrentados, os
meétodos aplicados e os resultados obtidos, de modo a evidenciar o processo
completo de desenvolvimento em design grafico.

Essa revisdo permitiu também observar a variedade de temas
abordados — transitando entre areas como identidade visual, embalagens,
redes sociais, fotografia e design da informagdo — demonstrando versatilidade
e capacidade de adaptacdo diante de diferentes demandas e publicos. Essa
amplitude reforga o potencial do portfélio como uma ferramenta de
representacdo ampla e estratégica do percurso formativo.

Diante disso, € possivel afirmar que os objetivos propostos foram
alcangados ao tornar visiveis as habilidades, conhecimentos e competéncias
adquiridos ao longo do curso. Nesse sentido, o portfélio se consolida como um
instrumento estratégico e um ponto de partida para os proximos passos da
carreira no design grafico, atuando como elo entre a formagé&o académica e o

mercado de trabalho.
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