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RESUMO

O presente trabalho teve como objetivo o desenvolvimento de um Sistema de Identidade
Visual (SIV) para o empreendimento de artesanato Sereno Macramé, focado na producdo de
pecas de decoragdo. Dada a relevancia da identidade visual como elemento de diferenciacao,
o empreendimento busca se desenvolver no mercado de artesanato com uma estrutura visual
estratégica. Metodologicamente, a constru¢do da identidade fundamentou-se na abordagem de
Maria Luisa Pedn (2009), que compreende as fases de Problematiza¢do, Concepcdo e
Especificagdo. Adicionalmente, o nome ‘Sereno Macramé’ foi criado por meio do método de
Alina Wheeler (2012), passando pelas etapas de Planejamento, Brainstorming, Triagem e
Decisao Final. Como resultado, foi possivel gerar um SIV que comunica de forma clara e
precisa com o publico-alvo, transmitindo os conceitos de liberdade, leveza e harmonia
agregados a marca. Conclui-se que a aplicag@o criteriosa dessas metodologias possibilita a
diferenciagdo de empreendimentos, oferecendo solugdes criativas que atendem as

necessidades especificas da marca.

Palavras chave: Macramé; Sistema de Identidade Visual; Artesanato; Design Grafico.



ABSTRACT

The present work aimed to develop a Visual Identity System (VIS) for the handcraft enterprise
Sereno Macramé, focused on the production of decorative pieces. Given the relevance of
visual identity as an element of differentiation, the enterprise seeks to establish itself in the
handcraft market through a strategic visual structure. Methodologically, the identity’s
development was based on the approach proposed by Maria Luisa Peon (2009), which
comprises the phases of Problematization, Conception, and Specification. Additionally, the
name “Sereno Macramé” was created through the method of Alina Wheeler (2012), following
the stages of Planning, Brainstorming, Screening, and Final Decision. As a result, it was
possible to generate a VIS that communicates clearly and effectively with the target audience,
conveying the concepts of freedom and lightness associated with the brand. It is concluded
that the careful application of these methodologies enables the differentiation of enterprises,

offering creative solutions that meet the specific needs of the brand.

Keywords: Macramé, Visual Identity System; Craftsmanship, Graphic Design.
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1. INTRODUCAO

Este trabalho tem como finalidade o desenvolvimento de um Sistema de Identidade
Visual (SIV) para a marca de artesanato Sereno Macramé, da artesd Flaviana Helena de
Queiroz Campos. Por meio deste projeto se pretende compreender a relevancia do design e da
identidade visual para uma marca dentro do universo competitivo do mercado de artesanato.
Os fatores da identidade visual possuem a capacidade de criar vinculos com o publico-alvo
por meio da identificagcdo dos conceitos intrinsecos que a marca transmite, além da
memorizagao de seus elementos visuais. Em contrapartida, ¢ importante compreender como a
auséncia de um SIV assertivo impacta na comunicagdo entre marca € consumidor € como isso
compromete a sua presenga no mercado em que estd inserida.

Com a finalidade de elaboragdo da identidade visual, ¢ imprescindivel o entendimento
sobre o artesanato de macramé, uma técnica milenar de entrelagamento de fios sem a
utilizagdo de agulhas ou ganchos. Originada no Oriente Médio, esse artesanato cria por meio
de nds diversas tramas, que combinadas, podem criar pecas de decoracdo, vestimentas e
acessorios. Esse artesanato viveu grandes periodos de ascensdo e declinio. Guiado por
acontecimentos historicos, foi grande aliado das freiras e das mulheres do lar como uma
habilidade fundamental do cotidiano, ficando de lado ao passo que a revolucdo industrial
mudou os costumes da sociedade. A técnica também serviu de aliada aos marinheiros tanto
para utilizacdo em atividades no mar, quanto hobbie durante as longas viagens. No Brasil,
assim como os demais artesanatos téxteis, 0 macramé ¢ uma heranga cultural passada entre
geracOes e firmemente estabelecida na cultura nacional.

Apesar de sempre popular, hoje em dia, o macramé reafirma sua relevancia no
mercado de artesanato e decoragdo, sendo procurado por sua estética organica e afetiva. Os
artesdos procuram se destacar também no meio digital, uma vez que as midias sociais no
contexto atual podem alcangar um publico bem maior. O design grafico nesse cenario, como
uma ferramenta de comunicagdo, age com o proposito de fortalecer o posicionamento da cada
marca diante de seu publico alvo e dos concorrentes, transmitindo valores e conceitos que
fortalecam identificacdo, pois a identidade visual ¢ um componente de singularizagdo formada
por um sistema planejado e integrado por elementos aplicados de forma coordenada (Peon,
2009).

Dado a finalidade deste projeto, foi definido seguir a metodologia de Pe6n (2009) para

o desenvolvimento de um Sistema de Identidade Visual (SIV). Para além de uma marca, um
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SIV constitui um conjunto de elementos ordenados e coordenados por meio de etapas que
incluem, a principio, a analise da marca, de seus problemas e do universo em que esta
inserida, composto pelo publico-alvo e concorrentes. Neste processo, hd a concepgao de
elementos visuais que possam singularizar e facilitar a identificagdo da marca e, por fim, a
especificagdo quanto ao uso desses elementos. Como afirma Lia Krucken (2009, p.22), para
conseguir obter a valorizagdo de produtos locais, € necessario comunicar suas qualidades com
eficiéncia; dessa forma, “a identidade visual ¢ o instrumento que garante a coeréncia entre o
valor da técnica artesanal e o posicionamento da marca”, na busca de estabelecer a Sereno
Macramé como referéncia em leveza e producao manual de qualidade.

Paralelamente a definicdo da metodologia de projeto, o nome da marca foi
desenvolvido mediante a aplicacdo da ferramenta apresentada por Alina Wheeler (2012), a
qual enfatiza a importdncia de um nome que reforce o conceito e posicione o
empreendimento. O processo incluiu etapas de andlise do conceito definido para a marca,
brainstorming inicial (baseado no nome da artesd), ¢ uma segunda rodada de brainstorming
focada no conceito de liberdade. Posteriormente, foram realizadas triagens, traducdes e
combinagdes de palavras até a filtragem das melhores alternativas.

Como resultado, foi desenvolvido um Sistema de Identidade Visual (SIV) para o
empreendimento Sereno Macramé, atendendo ao objetivo geral proposto. A aplicacdo das
metodologias de Peon e Wheeler permitiu a criacdo de um nome e de elementos visuais que
se alinham conceitualmente aos valores de leveza, liberdade, harmonia e aconchego da marca.
Conclui-se que o SIV elaborado dota o empreendimento das ferramentas necessarias para a
diferenciagdo no competitivo mercado artesanal e para a constru¢do de um relacionamento

solido com seu publico-alvo.
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1.1. Objetivos

1.1.1. Objetivo Geral

Desenvolver um sistema de identidade visual para o empreendimento artesanal Sereno
Macramé, que pretende se inserir no mercado de artesanato, transmitindo sua esséncia

artesanal e fortalecendo seu posicionamento.

1.1.2. Objetivos Especificos
- Compreender a importancia da identidade visual como fator de diferenciagdo e
fortalecimento de um negdécio;
- Evidenciar as necessidades e desafios no setor artesanal e dos artesdos, com foco em
identidade visual,
- Analisar o contexto atual e historico do macramé, dessa forma enriquecendo a

identidade visual.
1.2. Justificativa

Visto que o artesanato brasileiro tem tido uma crescente valorizag¢do e interesse do
publico de adquirir pegas manualmente produzidas, esta area se tornou importante para a
economia brasileira. Segundo o Ministério da Cultura, o segmento movimenta em torno de
R$50 bilhdes ao ano, destacando o protagonismo dos artesdos para a cultura brasileira

(BRASIL, 2024).

Levando em consideragdo a relevancia que o artesanato vem apresentando atualmente
e entendendo o papel do design grafico como agente de comunicagdo, o presente trabalho
opera como um potencializador para o empreendimento e para a drea. Uma vez que, por meio
de um Sistema de Identidade Visual (SIV) ¢ possivel alcancar singularidade, além de ser um
meio de valorizacao dos produtos e servigos que a marca oferece, remetendo ao conceito € aos
valores que o negdcio deseja comunicar (Peon, 2009).

Este projeto entdo, possui relevancia pratica no campo do design gréafico, ao aplicar os
conhecimentos adquiridos durante o curso, em um empreendimento familiar que ira se inserir

no mercado de artesanato.
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2. FUNDAMENTACAO TEORICA

Este capitulo apresentara a pesquisa bibliografica dos temas centrais desta monografia,
fundamentais para o desenvolvimento deste trabalho, sendo eles: o Macramé e suas
dimensdes histdricas e contemporaneas; ¢ o Sistema de Identidade Visual, abordando sua

relevancia na diferencia¢do de marcas.
2.1. Macramé

Macramé ¢ uma técnica artesanal de tecelagem que utiliza matematica e geometria
para criar pecas utilitarias, decorativas e de vestuario através de nds. As composigdes criam
padrdes e desenhos, sejam planos ou tridimensionais com os fios, sem a necessidade de
agulhas ou ganchos, diferentemente de outras técnicas de tecer como o tricoO ou croché.
Embora ndo haja uma certeza da origem do nome dessa técnica, a maioria dos historiadores
concorda que o nome deriva do arabe "migramah", que significa "prote¢ao", e era usado para
descrever franjas em xales e coberturas de cabega. Essa origem ¢ refor¢ada pela palavra turca
"makrama", que se refere a toalhas com franjas, indicando que a conexdo com as franjas foi

fundamental para o desenvolvimento e nomeagao dessa arte milenar (Turner, 1996).

Figura 1 — Macramé

Fonte: Barreto (2021)
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2.1.1. Das primeiras pecas téxteis ao Macramé de hoje

A fim de compreender o artesanato téxtil atual, ¢ fundamental reconhecer que o ato de
tecer esta intrinsecamente vinculado as necessidades humanas desde a antiguidade. A
utilizacdo de estruturas de fibras animais ou vegetais tornou-se crucial para transportar,
preservar ou proteger alimentos e objetos, demonstrando a inata capacidade humana de
adaptacdo e criacdo a partir dos recursos naturais. Segundo Pezzolo (2019, p. 11), em sua
revista "Tecidos, historias, tramas, tipos € usos", a mais antiga peca téxtil datada na historia se
da ha mais de 24 mil anos, durante o Periodo Paleolitico, descoberta feita pela professora da
Universidade de Illinois expde que nessa época o homem se utilizava da tecelagem em seu
cotidiano.

A descoberta de Soffer e seu grupo deu-se em Pavlov, na
Moravia, Republica Checa. Encontraram vasilhas de argila cozida,
com marcas deixadas por tecidos ou cordas. As pegas, depois de
analisadas e datadas segundo técnicas avancadas, indicaram que
possivelmente, ainda molhadas, tenham ficado apoiadas numa
sacola, cesta ou corda. (Pezzolo, 2019, p.11)

Esse processo evolutivo foi acompanhado por uma crescente compreensao acerca dos
distintos tipos de fibras disponiveis, desde as animais, como a 13, até as vegetais, como 0
algoddo, o canhamo, a juta, o sisal ¢ o linho, bem como sobre as melhores formas de
aplicagdo para cada uma delas. O avanco no entrelagamento de fibras permitiu, entdo, a
elaboragdo de tecidos cruciais para vestuario e uso doméstico, processo que evoluiu para a
atual tecelagem e, de forma similar, impulsionou o surgimento de outras técnicas de

manipulagdo de fios, como o croché, o trico e 0 macramé (José Cirilo; Julia Mello, 2019, p.8).

Figura 2 — Cestaria: primoérdios do uso das fibras.
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Fonte: Cirilo e Mello (2019, p. 7)

O uso de nos' para fins decorativos ou praticos acompanha a historia da humanidade
desde cedo, o Museu Britanico dettm uma pega importante nessa linha do tempo do
artesanato de nos, a peca esculpida em baixo relevo que antes fazia parte dos templos de
Nimrud na Assiria - um império da Antiguidade que hoje corresponde a regido do Iraque e
partes da Siria e Turquia - mostra um guerreiro com a presenca de franjas em suas vestimentas
servindo como peca decorativa produzida através da amarragdo de fios nas barras dos tecidos
(Turner, 1996, p. 335, tradugdo nossa). Outro exemplo ¢ o nd ‘pan chang’ um dos oito
simbolos do budismo, ilustrado em uma pintura do Imperador Xiaozong - hoje exibida no
Museu do Paldcio de Pequim - que se passa durante a Dinastia Song na China que durou de

960 a 1279 d.C. (Domestika, 2022).

Figura 3 — Baixo-relevo do Palacio de Nimrud, franjas na barra da vestimenta

' E importante ressaltar que apesar de nos serem a base do macramé, a técnica artesanal foi apenas
reconhecida como tal posteriormente.
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Fonte: Otto (2018)

A técnica de produzir nés foi levada a Europa através de dois eventos histdricos
principais. A principio, pela invasdo da Peninsula Ibérica pelos mouros no século VIII,
quando a pratica foi introduzida aos portugueses e espanhois. Posteriormente, durante as
cruzadas ao Oriente Médio, entre os séculos XI e XIII, quando as esposas e os servos dos
cruzados “redescobriram” o macramé através da expedi¢do, desta vez tendo contato com a
técnica na sua terra de origem. Esse artesanato seria entdo levado de volta ao lar, em especial
na Italia, seguido da Franga e demais paises europeus. O macramé passou a ter importancia
dentro da cultura europeia por sua praticidade, as freiras responsaveis pela confec¢do do
artesanato vendido e usado pelas igrejas por vezes optaram pelo macramé no lugar de técnicas
complexas como a costura e a renda. Adquirida aptidao sobre o artesanato de nos, as freiras
adaptaram seu propdsito ao adotar materiais mais finos, compondo painéis decorativos que
podiam ser incorporados a roupas, toalhas e lengois, € possivel notar o uso desses painéis em

antigas pinturas e trajes religiosos (Turner, 1996, p.337, tradugdo nossa).

Figura 4 — Festa na Casa de Simdo, o Fariseu, detalhe da bainha feito em macramé
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Fonte: Aznar e Frago (2022)

Além das freiras, os marinheiros também foram importantes para a difusdao do
macramé durante suas viagens. A técnica foi inclusive nomeada por eles como ‘né quadrado’,
por ser o ndé mais basico, e foi combinada a outros estilos de nés desenvolvendo novos
padrdes. A vida no mar, com suas longas viagens e as demandas por seguranga, tornou as
cordas essenciais € impulsionou o desenvolvimento de uma verdadeira disciplina no trabalho
com elas, intrinsecamente ligada a identidade do marinheiro. Nessas jornadas, o tempo ocioso
a bordo também favoreceu o uso das cordas para fins artisticos e decorativos, como a
confeccdo de bainhas para facas, bolsas para agulhas e sacos para equipamentos,
transformando a utilidade pratica em um passatempo criativo (Turner, 1996, p. 342, traducao
nossa). Assim, os inimeros nos criados e adaptados a vida nas embarcagdes ndo s6 foram
disseminados ao redor do mundo por meio de suas expedi¢des, mas também, entre os proprios
marinheiros, a necessidade de uniformizar os nomes de cada n6 para facilitar a comunicagao
levou a elaboracdo de manuais especificos, consolidando um vasto repertorio de técnicas e
terminologias (Turner, 1996, p.141, traducdo nossa).

O macramé ganha espago novamente na Era Vitoriana no Reino Unido, combinando
com os requintes de vestuario e decoragdao do século XIX. A estética ndo foi o unico motivo
da ascensao do macramé, para as mulheres de classe média da época, se manter ocupada com
afazeres manuais era importante para definir uma posi¢do de status a sua familia, porém nao
era mais suficiente saber bordar e seguir uma receita. O macramé surge como uma nova
alternativa, mais simples e tdo bonita quanto, para as mulheres cumprirem seus deveres
domésticos e passarem o tempo, criando franjas e babados para enfeitarem prateleiras, trilhos

de cortinas, camisolas, lengos e colchas (Turner, 1996, p.341, tradugdo nossa). Toda a
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repercussdo do macramé e de outras pegas téxteis na sociedade vitoriana, fez surgir uma
industria voltada aos artesanatos téxteis produzindo fios, equipamentos e materiais impressos
que ensinavam a arte de tecer com as maos, um exemplo ¢ o livro “Sylvia’s Book of Macrame
Lace”, que continha instrugdes que iam de itens praticos como guarda-chuva até itens de

vestudrio e moda como bolsas (Domestika, 2022).

Figura 5 — Sylvia’s Book of Macrame Lace
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Fonte: Ward, Lock, Bowden, ¢ Co (1890)

Figura 6 — Borda de macramé com franja comprida séc. 19

Fonte: Kirkby (2009)

A histoéria do macramé ¢ marcada por um ciclo de ascensdo e declinio de popularidade

em diferentes séculos, com a técnica ressurgindo em momentos nos quais a inovagao estética
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ou a valorizag¢do do feito a mdo se mostravam necessarias. Apds o seu auge na Era Vitoriana,
e com sua posterior decadéncia a medida que as mulheres passaram a integrar o mercado de
trabalho formal, especialmente impulsionadas pela Primeira Guerra Mundial, a visibilidade do
macramé naturalmente diminuiu diante das mudancas nos gostos e da emergéncia de novos
movimentos culturais que impactaram as tendéncias do artesanato e da criatividade. No
entanto, no inicio dos anos 70, nos Estados Unidos, surgiu o Movimento Hippie (Turner,
1996, p.343, traducdao nossa), que resgatou o artesanato € 0s processos manuais como uma
forma de rebelido contra a produgdo em massa. O macramé foi uma técnica de destaque desse

movimento, tornando-se ousado tanto na decoracdo quanto na moda.

Figura 7 — Revista Vogue guia para macramé
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Figura 8 — Moda Hippie no inicio dos anos 70

Fonte: Aznar e Frago (2022)

No Brasil, a tradi¢ao de manipulagdo de fios e fibras também possui raizes profundas.

Registros arqueoldgicos mais antigos de producdo téxtil no pais, localizados em Santa



20

Catarina e no Rio de Janeiro e datados do século VI, j4 demonstram a atividade de grupos
indigenas na confecc¢do desses artefatos (Cirillo e Mello, 2019, p.27). Contudo, a elaboragao
de tecidos nos moldes da produ¢ao europeia apenas se concretizou na época da colonizacao, a
partir do século XVII, com a introducdo de teares pela coroa portuguesa para a confec¢do de
vestuario, para os escravizados (José Cirilo; Julia Mello, 2019, p.27). A manufatura téxtil,
entretanto, ndo se limitava as capitanias: pelo dificil acesso causado pela distancia no interior
do pais, a produgdo de tramas com diversas finalidades tornou-se uma atividade fundamental
para a subsisténcia familiar, garantindo ndo apenas a subsisténcia, mas também consolidando
uma valiosa tradigdo cultural que assegurou a permanéncia do fazer artesanal.

Posteriormente, o macramé, em particular, vivenciou um novo impulso no cenario
brasileiro, especialmente influenciado pelo Movimento Hippie dos anos 70. Essa tendéncia
global de valorizacdo do artesanal e do 'feito & mao' ressoou fortemente no Brasil, onde o
macramé se tornou um simbolo de liberdade e conexdo com a natureza. Popularizou-se em
feiras de artesanato, praias e centros urbanos como um acessério de moda e decoragdo de
estilo boémio. Desde entdo, a técnica manteve-se presente no artesanato nacional,
adaptando-se e garantindo sua continuidade através de associagdes, cooperativas e a
transmissdo de conhecimento entre geragdes, firmando sua presenca em diversas regides do
pais.

Novamente o macramé se torna tendéncia nas roupas € na decoragdo, com o
isolamento durante a Pandemia da Covid-19 as buscas por ‘faga vocé mesmo’ aumentaram
significativamente, conforme dados reportados por Oliveira (2020), uma pesquisa feita
através do Facebook Audience Insights indicou que o Brasil possui um publico de milhdes de
pessoas interessadas em 'do it yourself, dentre culindria, pintura, confeccdo de objetos e
roupas, a arte € o artesanato sdo os oficios que a populagdo brasileira encontrou como
alternativa de lazer e distracdo durante a pandemia.

Nesse novo cenario de procura online, os artesdos que ja participavam de feiras e
eventos presenciais tiveram que se adaptar ao digital para enfrentar o isolamento. As redes
sociais, em particular, passaram a ser primordiais para a comunicagdo ¢ venda direta entre
empreendedor e consumidor, o que, segundo Stangherlin (2020, p.3), transformou
permanentemente os padrdes de consumo, tornando o publico muito mais atento ao propdsito
e a presenca digital das empresas. A procura por conteudos sobre artesanato continua em alta
ainda hoje, muito forte nas vestimentas, como saidas de praia e nas decoragdes de casa como

painéis de parede. Um exemplo da alta do macramé pode se notar no 40° Salao de Artesanato
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Paraibano que no més de junho de 2025 homenageia os artesaos e a técnica do macramé com
o tema “Macramé - A arte de arrochar o n6” (Couto, 2025).

O macramé em sua rica e diversificada trajetéria, evidencia sua perpetuidade do
artesanato como expressdo do ser humano. Sua capacidade de se reinventar, manifestada em
infinitas possibilidades de adornos e formas, sejam eles pegas decorativas ou funcionais,
demonstra sua versatilidade e sua ligagdo com a cultura que o produz. Ao longo do tempo, o
macramé tem se adaptado continuamente as necessidades de cada sociedade, sempre
relembrando a demanda do homem de moldar a natureza para atender suas exigéncias, assim

como expressar sua criatividade ao harmonizar suas criagdes com o ambiente ao seu redor.
2.1.2. A técnica e os tipos de nés no Macramé

Conforme exposto anteriormente, a técnica de macramé consiste no conjunto de nés e
trancados para criagao de diversos padrdes, esses chamados de tramas. Tais tramas quando
combinadas, permitem uma ampla gama de aplicagdes, abrangendo desde o campo da moda
como vestuario e acessorios; a decoracdo de ambientes incluindo painéis, suportes de plantas
e lumindrias; até pecas de arte como esculturas téxteis e produtos de mobilidrio como cadeiras
e balangos entre outras inimeras possibilidades de criagao.

No que se refere aos nos presentes nas tramas, ¢ importante mencionar que apesar da
grande variedade existente e da possibilidade de criagdo de cada artesdo durante a confecgdo
de uma pega de macramé, esse artesanato tem como base alguns nos fundamentais para
criacdo de qualquer pega apenas pela combinagao dos diferentes tipos de ndés como também
de diferentes cores de fios. De acordo com o Blog do Macramé (2021), ¢ necessario ter
conhecimento de 5 nos considerados basicos para comegar no macramé, sao eles:

e NO de Lacada ou no6 simples, ¢ normalmente o primeiro n6 feito em uma pega,
utilizado para prender o fio na haste e servir de sustentacdo para dar continuidade a
trama. Apesar de ser o n6 inicial de uma pega, ndo € obrigatorio na criagao de todas as
pecas. Para fazer o né de lagada ¢ preciso unir as extremidades do fio a ser trabalhado
para identificar seu ponto central, depois basta envolver o haste ou a estrutura a ser

fixada, passando entdo a parte principal do barbante através da lacada formada.

Figura 9 — N6 de Lagada
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Fonte: Composicao da autora (2025)

e No Escondido ou n6 de ligadura, serve como acabamento inicial ou final a depender
da peca a ser feita, serve para atar os fios dispostos na haste ou objeto a ser fixado.
Para realizagdo desse nd € necessdrio um conjunto minimo de fios, que serdo

circundados repetidamente por um corddo adicional para a formagao do no.

Figura 10 — N6 Escondido

Fonte: Composicao da autora (2025)

e N6 Quadrado, também conhecido como n6 duplo, é o mais versatil do macramé por
ser um no estrutural que serve de base para uma vasta gama de padroes ao fazé-lo em

sequéncia, um em cima do outro, alternado ou também espagado. Em sua elaboragao ¢
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necessario utilizar 4 corddes fixados a base, totalizando quatro pontas. Os dois fios
internos atuam como suporte. Os dois fios externos sdo mobilizados para envolver o

suporte, sendo a amarragao realizada mediante o cruzamento alternado, ora para o lado

direito, ora para o esquerdo.

Figura 11 — N6 Quadrado
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Fonte: Composicao da autora (2025)

e N6 DNA ou no espiral, ¢ uma variagdo do n6 quadrado, sua confec¢do segue 0 mesmo
principio do nd anterior e utiliza da mesma quantidade de fios, porém sua diferenca
estd em sua finalizagdo ao invés de ser alternada seja direita ou esquerda, no n6 DNA

¢ feita apenas para um lado e segue a mesma dire¢ao desde o inicio até o fim da trama.

Figura 12— N6 DNA
B ——
1 4
i (g i

—— -

- ' - ) |
y "’% I
. A

Fonte: Composic¢do da autora (2025)

e NO Festoné também se destaca por sua versatilidade, para sua elaboragdo sao
necessarios, no minimo, dois barbantes ancorados a base, totalizando quatro fios. Um

fio adicional ¢ utilizado como guia, sendo o responsavel por definir e moldar o padrao.
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A forma final desse padrdo ¢ determinada pela tensdo mantida no fio guia, enquanto os

demais fios o envolvem sequencialmente.

Figura 13 — No¢ Festoné

Fonte: Composigado da autora (2025)
2.2. SISTEMA DE IDENTIDADE VISUAL

A criagdo de simbolos ¢ relevante para as atividades de mercado desde as primeiras
trocas comerciais, come¢ou com oleiros romanos marcando seus potes com sinais com O
intuito de certificar ser uma peca original e garantir a origem de seus produtos.
Posteriormente, o avanco da comercializacdo implicou na formacao das corporagdes, que
eram associacdes de artesdos de um mesmo segmento de produto, onde cada associacio
detinha do monopélio da fabrica¢io e comercializagio dos produtos feitos por cada artesio. E
a partir das associagdes que se originam os simbolos corporativos, com o objetivo de ser uma
garantia de qualidade ao identificar quem o produziu. “Em principio, toda concorréncia era
proibida. Para facilitar esse controle, torna-se obrigatério o uso de simbolos corporativos™
(Strunck, 2012, p. 87).

Essa pratica de identificacdo como garantia de fabricante e qualidade, se perpetuou e
deu inicio ao que hoje se conhece como identidade visual. Contudo, a criagdo de uma
identidade visual passou a ser sistematizada a partir de 1919 na fundagdo Bauhaus, na
Alemanha, com a crescente necessidade dos empreendimentos de se comunicarem melhor
com seus clientes e se diferenciarem dos concorrentes impulsionou o desenvolvimento de
uma abordagem mais planejada para os elementos visuais (Strunck, 2012).

A identidade visual, mais do que apenas um simbolo, abrange um conjunto de
informacodes visuais. Qualquer artefato que possa ser reconhecido por seus elementos visuais

detém de uma identidade visual, seja uma identidade fraca com aspectos visuais pouco
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memoraveis, como também uma identidade forte de facil recordacdo e identificacdo. Uma
identidade visual adequada se reconhece por sua capacidade de atender e se adaptar as
necessidades de cada empreendimento. A identidade visual no ambito do mercado, como
afirma Peo6n (2009, p. 10) ¢ “componente de singularizagdo visual que ¢ formado por um
sistema expressamente enunciado, planejado e integrado por elementos visuais de aplicacao
coordenada”. Strunck (2012) define identidade visual como um conjunto de elementos que
padronizam uma personalidade visual, seja de uma ideia, um produto ou um servigo, € o
ponto inicial de comunicagao sobre a esséncia da marca ou produto.

Para que esse conjunto de elementos seja configurado de forma coerente e
sistematizada, utiliza-se de um processo denominado de Sistema de Identidade Visual (SIV),
também conhecido como Programa de Identidade Visual (PIV). Peon (2009, p. 13) o define
como “Sistema de normatiza¢do para proporcionar unidade e identidade a todos os itens de
apresentacdo de um dado objeto, por meio de seu aspecto visual. Este objeto pode ser uma
empresa, um grupo ou uma institui¢do, bem como uma ideia, um produto ou um servi¢o”. E
esse sistema que organiza e transmite a imagem do conceito da marca, através de seis
requisitos: originalidade, repeticdo, unidade, facil identificacdo, visibilidade e flexibilidade
(Péon, 2009). Os elementos que compdem uma identidade visual podem ser primarios,
secundarios ou ““ acessorios” (Péon, 2009):

e Elementos Primarios

Sdo importantes e essenciais ao funcionamento do restante do sistema. Sdo eles:

Simbolo, um sinal grafico ou signo, com a fun¢do de sintetizar a marca, de facil

identificacdo e associacao;

Logotipo, que leva necessariamente o nome da marca, corresponde a forma particular

de como ¢ desenhado e registrado nas aplicagdes. Seu objetivo ¢ ser efetivamente lido

e representar fonemas ao qual se refere a institui¢do;

Marca, também chamada de assinatura visual, € o conjunto entre logotipo e simbolo,

pode ter variagdes de aplicagdes para melhor adaptabilidade.

e Elementos Secundarios

Apesar de importantes, sao utilizados com menos frequéncia em comparacao aos

elementos primarios, aos quais sdo normalmente derivados e dependentes. Sao eles:

Cores, ou cores institucionais, aplicadas em harmonia, sdo importantes pelo alto

potencial de pregnancia;
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Tipografia ou alfabeto institucional, refere-se a familia tipografica que normatiza os
textos das aplicacdes, ndo sendo obrigatoriamente a mesma tipografia utilizada no
logotipo.

o Elementos “Acessorios”

Nio essenciais, normalmente utilizados em sistemas extensos” por sua diversidade de

aplicagoes. Sao eles:

Grafismos, normalmente abstratos derivam dos elementos primarios tem como

objetivo traduzir ideias de velocidade, solidez, jovialidade, contemporaneidade

associadas ao conceito da identidade visual;

Mascotes, que vao de animais a objetos inanimados e sdo direcionados

especificamente para atingir o publico-alvo da institui¢ao;

Normas para layouts, destinados a pegas graficas de instituicdes que estdo

continuamente produzindo impressos, sdo uma padronizacao das aplicagdes;

Simbolos e logotipos alternativos, tratam de variagdes expandidas derivadas dos

elementos primarios.

Independente do grau de complexidade de um projeto ou institui¢do, a aplicacdo coesa
desses grupos de elementos proporciona resultados promissores. A finalidade da aplicagdo do
sistema €, como ja mencionado, distinguir a institui¢do de seus similares, por meio de uma
identidade visual unica, de facil memorizacdo ¢ associagdo com o0s conceitos e valores a
serem transmitidos. Além disso, a identidade visual ¢ um agente de identificacdo de
propriedade da marca, sejam constituintes externos ou internos, que podem ser produtos,
servicos ou a equipe que integra a instituicdo. Com isso, constroi-se uma reputacao visual
positiva e se estabelece uma conexao mais sélida com o publico-alvo.

A identidade ¢ comumente o primeiro contato de uma marca com o consumidor, ¢ o
objeto de comunicacdo que ird dialogar valores de forma imediata, estabelecendo uma base
que mais tarde evolui para uma conexao maior. Como afirma Krucken (2009), a interface esta
diretamente relacionada com a velocidade e a facilidade de acesso ao conteudo, ¢ o ponto de
contato do ser humano com um objeto fisico ou abstrato. Esse valor que define qualidade de
um produto ou servigo para o consumidor, pode ser caracterizado em seis dimensoes:
funcional ou utilitirio, emocional, ambiental, simbodlico e cultural, social e econémico

Krucken (2009). Entre as quais se destacam para um SIV: o valor emocional diretamente

2 Em relagdo a quantidade de aplicagdes, um SIV Extenso é direcionado para grandes empresas, SIV
Completo ¢ direcionado a médias empresas e um SIV Restrito ¢ direcionado a pequenas empresas por causa da
pouca diversidade de aplicagdes.
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relacionado com as percepcdes sensoriais, afetivas e a lembrancas de acontecimentos
passados. E o valor simbolico e cultural, de igual importancia, se manifesta pela capacidade
de um produto representar tradigdes, e a histéria de um grupo, evocando um sentido de

pertencimento ¢ permitindo que o consumidor expresse sua identidade e suas convicgoes.

Figura 14 — “Estrela de Valor” Dimensdes de valor de um produto ou servigo
Funcional Ambiental

Econdémico Emocional
Social Simbdlico

e cultural

Fonte: Krucken (2009)

2.2.1. O impacto do Sistema de Identidade Visual além de sua estética

A importancia de comunicar dimensdes de valor ndo se restringe a teoria, na pratica, a
identidade visual se mostra uma ferramenta essencial de destaque para um empreendimento. E
0 que conclui Aratjo e Albuquerque (2023), em sua pesquisa comparativa entre os artesaos
que possuem marca ¢ identidade visual e os que ndo possuem. O caso estudado foi com os
bordadeiros de filé da regido do Bairro do Pontal da Barra em Macei6 no Alagoas e da
Associagdo de Tapegaria de Timbi do Bairro de Timbi em Camaragibe em Pernambuco.

No primeiro grupo estudado, estavam entre as bordadeiras da regido do Bairro do
Pontal da Barra, as bordadeiras anonimas, as lojistas, os artesdos da Associacdo Geral dos
Bordados de Filé do Bairro de Pontal da Barra e as bordadeiras associadas ao Instituto do
Bordado Fil¢ de Alagoas (INBORDAL). Dentre esses, o INBORDAL, dispde de maior

destaque, criado pelo SEBRAE em 2014 o Instituto j& obteve reconhecimento internacional de
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sua marca através proprio site, exposigdes, eventos, revistas e por estar diretamente associado

a tipologia Filé, quando pesquisado na web.

Figura 15 — Logo do Instituto do Bordado Filé de Alagoas
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Fonte: Sou de Algodéo (2025)

Constatou-se que as bordadeiras andnimas, individuais ou ndo associadas ao
INBORDAL perdiam na concorréncia, uma vez que ao sair da regido ndo havia nada que
identificasse quem produziu as pecas, sendo apenas associadas a uma producao local, pois seu

publico-alvo sdo turistas que visitam a regido.

Uma vez que cada produto é de cunho manual e apresenta
exclusividade pelas maos do artesio que o desenvolveu, ndo
obstante, acabam perdendo no quesito identifica¢do e originalidade,
uma vez que ao sair da regido, as pecas produzidas individualmente,
sem vinculo a algumas lojas locais ou ao Instituto INBORDAL, que
possuem identificacdo visual e marca ja estabelecida, passam apenas
a serem reconhecidas como de origem Alagoana, sem valorizar
individualmente o responsavel pelo trabalho. (Araujo e Albuquerque,

2023, p. 434)

O segundo grupo estudado trata-se da Associacao de Tapecaria de Timbi no bairro de
Timbi. Ap6s a fundacdo da sede da Associagdo, procuraram por parcerias com a Casa da
Mulher do Nordeste, com o SEBRAE e o Centro Pernambucano de Design, que realizaram
intervengodes estratégicas na Associagcdo, como no modo de producdo e venda e na criagao de

uma identidade visual e o redesign dos produtos. As mudangas aplicadas na Associagdo
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tiveram efeitos positivos, reconhecimento nacional e internacional além de deter diversas
premiagdes na area do artesanato. Além disso, foi instruido o uso obrigatério da marca nas

pecas produzidas, aplicadas em tags ou impressoes de xilogravura.

Figura 16 — Logo da Associacdo de Tapegaria de Timbi
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Fonte: Facebook (2025)

De acordo com Aratjo e Albuquerque (2023), os consumidores estimam a qualidade
de um produto diante do primeiro contato com a identidade visual, devido as sensacdes e
percepcoes transmitidas pela identidade, o oposto, quando ndo ha essa primeira impressao,
pode ocasionar na perda de valor das pecgas produzidas. A pesquisa concluiu que se faz
necessario na comercializacdo artesanal, o emprego de identidade visual, como fator principal
de identificagdo e destaque frente a concorréncia.

A identidade visual entdo, ¢ a ferramenta principal para comunicar os valores,
conceitos e ideais de uma marca. Marca ou imagem corporativa, ¢ a ideia que o publico tem
sobre um produto, servico ou empresa, para Peon (2009, p. 12), “A imagem corporativa
abarca tudo aquilo que, voluntariamente ou ndo, vai formando a posi¢do da empresa na sua
relacio com o publico”. Construida pela identidade visual, nome da marca, taglines,
experiéncia do cliente, voz, tom, posicionamento e outros, ¢ propagada através de pontos de
contato com o cliente, como explica Wheeler (2012), cada ponto de contato ¢ um meio de
aumentar a relacdo da marca com o publico-alvo, entre eles propagandas, ambientes,

experiéncias, sites, embalagens, servicos, produtos, midias sociais, entre outros.

A medida que a concorréncia cria uma infinidade de opgdes,

as empresas passam a buscar formas de estabelecer uma ligagdo
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emocional com os clientes, tornar-se insubstituiveis e desenvolver
relacdes duradouras. [...] As pessoas se apaixonam por marcas,
confiam nelas e acreditam em sua superioridade (Wheeler, 2012, p.

12).

Dentre os fatores que compdem a marca, o nome da marca merece destaque e atengdo
especial em sua concepgdo, ¢ o ativo que da voz a marca, sendo transmitido dia a dia, em
conversas, e-mails, em produtos, sites e cartdes de visita. Um bom nome ¢ facil de dizer e
lembrar, se diferenciando da concorréncia, carrega significado que comunica sobre a esséncia
da marca e a imagem que ela transmite, também possibilita construir extensdes com
facilidade, ¢ de facil registro e funciona como um complemento do logotipo, se adaptando a

diferentes formatos e combinando com a personalidade da marca (Wheeler, 2012).
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3. METODOLOGIA

3.1. Metodologia de Pesquisa

A metodologia aplicada a este projeto se baseia na abordagem qualitativa, no
entendimento do que sdo os pilares do projeto: identidade visual e artesanato téxtil. De
objetivo descritivo, para discorrer sobre a realidade atual dos temas estudados e de
procedimento bibliografico para coleta de informagdes acerca dos assuntos.

Este estudo possui natureza aplicada, no desenvolvimento de um conhecimento € na

pratica da criagdao de uma identidade visual.
3.2. Metodologia de Projeto

Para desenvolvimento da identidade da marca, foi escolhido seguir a metodologia de
Maria Luisa Peon (2009), apresentada em seu livro Sistemas de Identidade Visual. Essa
metodologia consiste em:

Fase A - Problematizacao: esta primeira fase ¢ voltada para compreensao da situagdo
atual do projeto, das necessidades e restricdes que o permeiam, a fim de visualizar a melhor
solucdo para o presente problema.

Fase B - Concepcio: a segunda fase da metodologia corresponde a definicdo da
solugdo, por meio das vdrias alternativas geradas e testadas, ou seja, a criagdo visual da
identidade, que passara por etapas menores, como validacdo, aprovacao, adaptacdes e
aperfeicoamento das alternativas.

Fase C - Especifica¢io: a fase final abrange as especificagdes técnicas que um projeto
precisa apresentar para ser bem implementado, por exemplo o levantamento sobre materiais
mais adequados, custos finais para aplicagdo do sistema e por fim executar o Manual de
Identidade Visual.

Além disso, ¢ de necessidade do projeto a criacdo também de um nome, utilizando
entdo de apoio, o método de Alina Wheeler (2012), descrito em seu livro Design de
Identidade da Marca. Para a autora, a criagdo de um nome deve se basear no posicionamento
do empreendimento e deve ter proposito. O método exige que se reveja o posicionamento da
marca e se examine o nome dentro do contexto do nicho. E crucial considerar a sonoridade, a

cadéncia e a facilidade de pronuncia, seguindo critérios de desempenho, posicionamento e



32

viabilidade legal. Por fim, a autora reforca a importancia de realizar testes conceituais e

triagens de registro de marcas e dominios antes da decisdo final.

Figura 17 — Diagrama
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" Requisitos e Restricdes  TesteeDecisioFinal  Aperfeigoamento da Solugio Vertical e Horizontal
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Aplicabilidade
Proporgao
Area de protecao
Testes de Reducdo
Usos Incorretos

Fonte: Composigdo da autora (2025)
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4. DESENVOLVIMENTO

4.1. Problematizacao

A primeira fase deste sistema trata da identificagdo do problema, ou seja, da situagao
atual do projeto por meio das informacdes adquiridas com o cliente a fim de definir a melhor
solucdo visual, e também quais sdo as aplica¢des necessarias a fazer no projeto, definido com
base nos recursos disponiveis. O desenvolvimento da identidade visual deste trabalho ¢
direcionado para a artesa Flaviana Helena, que atua na area de macramé e planeja iniciar no
mercado do artesanato téxtil. Para iniciar essa etapa, ¢ necessario a aplicacdo de um briefing,
um documento que consiste em um resumo da situa¢do e das necessidades que o cliente
deseja suprir, essas informagdes serao coletadas em um documento por escrito e irdo guiar o
desenvolvimento da identidade visual, como explica Peon, “as solugdes adotadas devem ser
cotejadas com aqueles dados, para que sejam justificadas na defesa do projeto”. Além disso,
foi feita uma andlise de similares, através da conversa com o cliente e por meio de pesquisa
nas redes sociais por perfis de macramé, visto que a marca do trabalho em questdo tem como
objetivo se destacar da concorréncia e criar um bom reconhecimento com o publico alvo, essa
etapa ¢ fundamental para identificar quais elementos visuais sdo empregados com mais

frequéncia no artesanato de macrame.

4.1.1.  Briefing

O Briefing deste projeto foi feito em formato de entrevista com o objetivo de
compreender a necessidade da criacdo de um Sistema de Identidade Visual, para isso foram
coletadas informagdes base sobre a cliente, como o histérico na area de atuagdo, qual a

atividade fim, os meios de comercializagdo e objetivos de curto e longo prazo.
4.1.1.1.  Perfil do Cliente

A artesa, apds anos exercendo em areas diversas do artesanato, percebeu a necessidade
de obter uma identidade visual para empreender com o macramé, visto que atualmente nao
possui nenhum simbolo que sintetize seu trabalho. Com o propdsito de se posicionar no
mercado e ser identificada em meio a concorréncia, principalmente nos dias atuais que a

divulgacdo se baseia principalmente nas midias sociais.
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Atividade Fim: o objetivo principal ¢ a criagdo de pecas personalizadas de macramé
voltadas para area de decorag@o, confeccionadas com a finalidade de levar aconchego e bem

estar ao lar do cliente.

Figura 18 — Luminaria

Fonte: Composiga@o da autora (2025)

Figura 19 — Jogo Americano

Fonte: Composicao da autora (2025)

Figura 20 — Suporte de Planta
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Fonte: Composi¢go da autora (2025)

Figura 21 — Painel de Parede

Fonte: Composigdo da autora (2025)

Figura 22 — Painéis de Parede
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Fonte: Composicao da autora (2025)

Processo de Comercializacio: planeja comercializar suas pegas principalmente nas
redes sociais, mas também em feiras e eventos de artesanato.

Objetivos a curto e longo prazo: a curto prazo a artesa pretende criar uma rede de
reconhecimento com seus clientes, através do seu atendimento personalizado as necessidades
do cliente. A longo prazo, pretende ser referéncia na drea do macramé e provavelmte expandir
suas vendas além das pecas, mas também dos materiais para elaboragdo dos produtos de

macrameé.
4.1.2. Publico-Alvo

O publico-alvo que a marca deseja atingir sdo mulheres, acima dos 25 anos, que
possuem renda consolidada e poder aquisitivo para investir em itens de decora¢do unicos,
interessadas em decorar seus lares com pecas artesanais com personalidade, valorizando o
‘feito @ mao’ e o carater unico de cada criacdo. Em relagdo a localizagdo, esse publico pode
estar situado tanto na regido de Jodo Pessoa, em contato através de feiras e eventos locais,

quanto em outras regides, alcangados sobretudo por meio das vendas online.
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Para melhor refinar e humanizar o publico estratégico da empreendedora, foi
desenvolvida a Persona Roberta. A Persona permite ir além dos dados demograficos, focando
nas motivagdes emocionais € no estilo de vida que influenciam a decisdo de compra. Roberta,
uma profissional de 40 anos e com renda consolidada, busca ativamente o autocuidado e o
crescimento pessoal, e v€ seu lar como um santudrio que deve refletir sua personalidade. Seu
maior medo ¢ a monotonia, 0 que a impulsiona a procurar pecas que sejam unicas, tenham
movimento e sejam auténticas, para que dessa forma facilite sua busca por itens que unem

estética natural e design moderno.

Figura 23 — Painel Persona
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apartamenta expressem o culdado de quem produz
Fonte: Composigdo da autora (2025)
4.1.3. Contextualiza¢cao Simbolica

Por meio da defini¢do do publico-alvo ¢ possivel agregar a identidade visual conceitos
valorizados no imaginario publico, como afirma Peén (2009), é preciso compreender o
universo em que o empreendimento estd inserido para estabelecer os elementos que
transmitam de forma tao natural o conceito, dessa forma conduzindo a identificagdo entre o

publico-alvo e o objeto. Sendo assim, o desenvolvimento da identidade visual serd pautado



38

em comunicar principalmente liberdade, leveza, harmonia e aconchego, alinhando-se aos
valores centrais da Persona.
4.1.4. Analise de Similares

A analise de similares foi feita através do briefing e apos pesquisa na internet, foram
entdo selecionadas cinco marcas de macramé, desde artesdos independentes até lojas de
artigos de macramé, que trabalham principalmente como segmento de decoragdo, possuem
identidade visual e comercializam seus produtos tanto na internet como também em eventos
locais, sendo assim concorrentes da regido de Jodo Pessoa e outras regides do Brasil. Para
analise das marcas foi levado em consideracdo os elementos primarios, secunddrios e

acessorios, definidos por Peon (2009).

Concorrente 1: Una Nos

Figura 24 — Marca Una Nos

Fonte: Facebook (2025)

A Una Nos ¢ um empreendimento voltado unicamente para area de decoracdo,
produzindo painéis de parede, cachep0s, suportes para plantas entre outros. Comercializa seus
produtos em feiras locais de Jodo Pessoa e também através de suas redes sociais.

A Una apesar de possuir uma marca, ndo possui um sistema de identidade visual,
composta por elementos primarios, sendo o simbolo que remete ao proprio ndé do macramé e o
logotipo todo em caixa baixa, € possivel a utilizacdo da marca ou apenas do simbolo a
depender da aplicacdo. As cores predominantes sdo o rosé e o marrom, usados principalmente

nas redes sociais, em cartdes de visita e materiais de envio de encomendas. As demais
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aplicagdes da marca sdo feitas gravacdes a laser em mdf que acompanham a peca de macramé

como uma etiqueta, sendo assim sem necessidade da aplicagdo de cores.

Concorrente 2: Nakarama

Figura 25 — Marca Nakarama
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Fonte: Xavier (2024)

Nakarama Macramé ¢ um empreendimento da artesd Carol Coelho, que produz pecas
diversas de decoracdo até acessorios. Seus produtos vao desde mantas, bolsas, painéis,
chaveiros, amuletos a pecas de vestuario. Localizada em Belo Horizonte (MG), a
comercializacdo das pecas de macramé sdo feitas através da internet para todo Brasil.

Sobre a identidade visual, a Nakarama possui um SIV desde 2024. Composto de
elementos primarios como o logo, constituido pela repeticio da letra N, dessa forma
representando o ato de dar nos, acompanhado do logotipo, todo em caixa alta e sem serifa a
escolha tipografica comunica bem com o simbolo, criando uma marca com boa identificacao
podendo ser aplicada a marca ou apenas o simbolo, como estd presente nas redes sociais da
marca. Como elemento secundario estdo presentes as cores que compdem o Sistema de
Identidade Visual da Nakarama, sdo elas laranja, verde, amarelo e bege, além do preto e
branco. E possivel notar nas redes sociais a presenca de elementos acessorios, formas

geométricas formam um padrdo e sdo aplicadas como textura.

Concorrente 3: Nobis Macramé
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Figura 26 — Marca Nobis Macramé
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Fonte: Facebook (2025)

A Nobis Macramé ¢ uma loja de artigos de artesanato com foco em materiais para
confec¢do de macramé incluindo uma grande diversidade de fios, kits completos, edi¢des de
datas comemorativas além de ferramentas e acessorios para confec¢do. Localizada em Marica
(RJ), a Nobis ¢ uma loja online que atende todo o pais ¢ além da comercializagdo, utiliza suas
redes sociais para dar dicas sobre a producao de pecas de macramé.

E possivel notar um padrio de identidade nas redes sociais da marca, sendo assim ¢
certo afirmar a presenga de um Sistema de Identidade Visual, composto por elementos
primarios, como o simbolo em formato de folhas e o logotipo que formam a marca, esta que
carrega ainda uma tagline. Como elementos secunddrios, a marca dispde das cores verde,
vermelho e bege, possui também alfabeto institucional formado por duas familias tipograficas
que se complementam, a primeira uma fonte serifada, enquanto a outra ¢ uma fonte sem serifa
para textos longos. A aplicacdo de sua marca ¢ possivel através do uso apenas do simbolo
como € 0 caso presente nas redes sociais, ou apenas com o logotipo como € possivel notar em

suas placas de fixagao.

Concorrente 4: Nos

Figura 27 — Marca Nos
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Fonte: Instagram (2025)

Nos Design Criativo ¢ um empreendimento de macramé abrangente, o foco da marca
sdo pegas de moda tendo como diferencial modelos tinicos de cada cole¢ao langada. Também
produz pegas de decoracdo, iluminagdo, acessorios, figurinos, projetos e demais produtos
personalizados. Apesar de ser de Salvador (BA), a Nos esta presente em eventos de moda e
artesanato em todo Brasil, atendendo de forma online para todas as regides.

Sua identidade visual é composta por elementos primarios, o simbolo que representa
um novelo de linha e o logotipo em caixa baixa que se conecta ao simbolo, além da tagline.
Como elementos secundarios, a marca utiliza tons claros e escuros de marrom, nao possuindo
alfabeto constitucional ou elementos acessorios. Suas aplicagdes sdo feitas utilizando apenas a
marca ou o simbolo de forma individual, tanto nas redes sociais quanto no material de envio
das pecas. A marca ¢ impressa em cartdo de visita, tags, papel seda entre outros, além de

carimbo.

Concorrente 5: Tecé Studio

Figura 28 — Marca Tecé Studio



Fonte: Instagram (2025)

A Tecé Studio cria pecas voltadas principalmente para area de decoragdo com painéis
de parede, suportes para plantas, divisérias decorativas, lumindrias e outros. Localizada em
Fortaleza (CE), esta presente em associacdes de artesanato e principalmente nas redes sociais.

O Sistema de Identidade Visual da Tecé Studio apresenta elementos primarios,
secundarios e acessorios. Como elemento primario, possui o simbolo, um desenho que
representa o tecer com as maos, possui também o logotipo conjugado a grafismo, podendo ser
aplicado das duas formas. Como elementos secundarios, apresenta uma grande variedade de
cores em tons pastéis, tons de amarelo, verde e azul. Os elementos acessorios presentes sao
diversos grafismos que compdem o conceito da marca, como flores, frutas, e desenhos
abstratos. Suas aplicagdes sdo feitas utilizando apenas a marca no material de envio das pegas,

e nas redes sociais.

Concorrentes diversos

Figura 29 — Marcas diversas de macramé
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Fonte: Composicao da autora (2025)

A analise das marcas de macramé demonstra a busca por valorizar o artesanato e o
feito a mio. E possivel notar como elementos primarios, o uso frequente de simbolos que
sintetizam o fazer do macramé simbolizando os fios e nos do artesanato, ou elementos
naturais. Nota-se também, o uso de logotipos mais finos e com tipografia serifada ou
manuscrita reforcando a ideia do delicado e do feito a mao. Como elementos secundarios, as
cores quentes, principalmente tons terrosos, sdo adotadas pela maioria das marcas,
representando fibras e materiais naturais utilizados no macramé. Em geral, os elementos

evidenciam a busca por valoriza¢do do macramé por meio de um design limpo e direcionado.
4.1.5. Requisitos e Restri¢coes

Durante o briefing, foram estabelecidos os pontos principais que o Sistema de
Identidade Visual precisaria atender, para garantir a comunicacao do conceito da marca:
e Transmitir liberdade, leveza, harmonia e aconchego;
e Utilizar tons terrosos;
e Ser atemporal,;

e Nao se parecer com concorrentes diretos.
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4.1.6. Painel Semantico

Com base nas informacdes extraidas na fase da Problematiza¢do, foi desenvolvido um
painel semantico. Este painel contém referéncias visuais que guiardo a concepgao da
identidade visual, sendo responsavel por traduzir os conceitos e requisitos ja definidos. Foi
levado em consideracdo a distingdo necessaria de seus concorrentes ¢ a transmissdao dos

conceitos definidos a partir da persona.

Figura 30 — Painel Semantico

Fonte: Composicdo da autora (2025)
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4.2. Concepcao

Para criagdo do nome da marca, adotou-se o método proposto por Alina Wheeler
(2012) em seu livro Design de Identidade da Marca. O método possui 4 etapas: 1. Processo de
Inicio e Planejamento, para revisar meta e proposito da marca, assim como avaliacdo de
nomes concorrentes; 2. Criacdo e Brainstorming, nesta etapa o objetivo ¢ criar a maior
quantidade de nomes possiveis, ndo ha limites de ideias, podem ser metaforas, analogias,
sons, historias, etc; 3. Condugdo e Triagem, onde serdo filtrados os nomes de acordo com
critérios de avaliagdo a fim de selecionar os mais apropriados as necessidades da marca; 4.
Teste e Decisdo Final, enfim sdo feitos testes para analisar a receptividade do publico e
consequentemente a escolha final do nome. A geracdo de nomes deve atender o propdsito da
marca com base nas informag¢des disponiveis pela cliente na fase de problematizagdo, para
1sso, o nome selecionado deve considerar o contexto em que esta inserido, a sonoridade e
facilidade de pronuncia.

Apo6s a definicdo do nome, a segunda fase da metodologia de Maria Luisa Peon,
consiste em delinear a identidade visual a partir de etapas menores, por meio da geracao de
alternativas desenvolvidas a partir das informacgdes obtidas na fase de problematizacao e em
seguida da testagem dessas alternativas levando em considera¢do a aplicacdo da solugdo
visual e o aperfeicoamento da solucdo definida, a fim de desenvolver a identidade que melhor
se adeque aos requisitos do projeto.

Este processo comeca com a geracao de alternativas do simbolo e do tipo, que devem
estar de acordo com a Problematizagao. Segundo Pedn (2009), € importante observar alguns
itens para que a identidade seja reflexo dos critérios ja estabelecidos, que sdo: a geracdo de
alternativas do simbolo e do tipo baseados nos conceitos determinados, com a finalidade de
transmiti-los por meio da identidade a ser adotada; e a defini¢do de elementos concretos que a
identidade deve estar associada, nesse caso o macramé. Em seguida, a partir de uma avaliagao
das alternativas geradas, serdo selecionadas aquelas que melhor se adequam aos requisitos da
marca, levando em consideracao sua harmonia, aplicabilidade e redu¢do. Com a defini¢do das
solucdes preliminares, procede-se a testagem das paletas de cores. Por fim, as alternativas
mais promissoras sao apresentadas ao cliente para validagdo, garantindo que a solugdo esteja
alinhada com o que foi estabelecido na fase de Problematizagdo. A partir da consulta ao
cliente ¢ possivel aperfeicoar a solucdo escolhida e desenvolver os demais elementos da

identidade.
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4.3. Nome da Marca

4.3.1. Processo de Inicio e Planejamento:

Durante a primeira etapa da criagdo de nome, foi necessario revisar os conceitos e
requisitos estabelecidos na fase da Problematizagdo. O objetivo do nome era transmitir os
conceitos de liberdade, leveza, harmonia e aconchego de forma criativa, qualidades
fundamentais para um empreendimento artesanal cuja esséncia estd no cuidado manual, no
tempo dedicado a cada peca e na criagdo como gesto sensivel. Foi também analisado por meio
da anélise de similares, verificou-se a relevancia de o termo 'macramé' integrar o nome, uma
vez que marcas que ndo incluiam a técnica em sua designacdo apresentavam maior

dificuldade em serem sugeridas em pesquisas de mercado.
4.3.2. Criacio e Brainstorming:

Seguindo o método de Wheeler, foi utilizada a técnica de brainstorming.
Primeiramente, o foco foi o nome e o sobrenome da proprietdria como a mesma tinha
sugerido na etapa do briefing, buscando seus respectivos significados e, em seguida, as
tradugdes em outros idiomas. Nessa fase, Wheeler (2012) refor¢ca a importancia de examinar
por meio da facilidade de prontncia, sonoridade e cadéncia a alternativa que melhor se
adequa ao contexto da marca, sendo assim considerou-se a sonoridade, além da forma escrita
para as palavras elaboradas em outros idiomas, e buscou-se semelhancas que pudessem
agregar ao conceito definido na etapa de problematizacao: liberdade e leveza. Com as opgdes
geradas, foram realizados testes utilizando a palavra 'macramé' como apoio para simular o
nome final da marca, porém foram descartadas por ndo fazer sentido com direcionamento

proposto na problematizagao.

Figura 31 — Brainstorming de nome e sobrenome
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Fonte: Composicao da autora (2025)
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Em seguida, foi realizado o brainstorming, tendo como palavra central o conceito da
marca: liberdade. Para isso, foram considerados o significado direto e as associagdes
simbolicas que representam esse sentimento, incluindo adjetivos, deuses mitologicos,
animais, sindnimos, entre outros elementos. A partir desse processo de brainstorming, foi

possivel estabelecer com maior clareza a direcdo que o nome da marca deveria seguir.

Figura 32 — Brainstorming do conceito de liberdade
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Fonte: Composigado da autora (2025)

Dentre as palavras geradas no processo, destacou-se o termo ‘voar’, devido a sua forte
relagdo com o conceito de liberdade. A partir desse termo, realizou-se uma busca por
traducdes em diferentes idiomas e por diversas combinagdes que pudessem interligar o
conceito da marca com o artesanato, mediante a jun¢do das palavras geradas com os termos
‘trama’ ¢ ‘n6’. Adicionalmente, as op¢des com a melhor sonoridade foram selecionadas para
testes de simulagdo de nomes finais, utilizando-se a palavra ‘macramé’ como apoio. Contudo,
as alternativas foram descartadas devido a sua sonoridade e porque, apesar do significado

intrinseco de 'voar', este se perdia quando lido isoladamente.

Figura 33 — Variagdes de nome - Voar
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Fonte: Composigdo da autora (2025)

Advindo da ideia de voar, outra sugestdo de nome feita na fase da problematizagao foi
a palavra ‘libélula’. Este inseto se destaca por representar a autonomia, precisao, autenticidade
e propodsito. Buscou-se entdo, traducdes em outros idiomas e combinagdes com outras
palavras que pudessem singularizar o nome da marca. Em razdo da sonoridade, a maioria das

alternativas foram descartadas, mantendo apenas ‘Libélula Macramé’ como opgao.

Figura 34 — Variagdes de nome - Libélula
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libellule ~~ | T Libelle libelumo — | ™ libeluare
dragonfly libélua
Libelula Macramé Libel Macramé Libeluna
Libelle Macramé Libélua Macramé Libeluare Macramé

Fonte: Composigdo da autora (2025)

Originado da ideia de fluidez e leveza, outro simbolo que se destacou foi ‘Arraia’. Este
animal marinho representa a harmonia, tranquilidade, liberdade e movimento continuo,
deslizando pelas dguas com naturalidade e graga. Embora tenham sido criadas variacdes e
combinag¢des com outras palavras para afastar o nome da similaridade com os termos ‘arraid’
e ‘arraial’ (o qual ¢ frequentemente associado a buscas em redes sociais € na internet), as
alternativas foram descartadas, por sua sonoridade intensa e marcante acabam divergir do

conceito leve almejado para a marca.



Figura 35 — Varia¢Ges de nome - Arraia

- raia Xevi
stingray ,
\ \ / o raie

RakhMahi —— ARRAIA/ MANTA

ray/ /N > nmei

razza akaie

Arraia Macramé Raie Macramé

Raia Macramé Macramabhi

Fonte: Composigdo da autora (2025)

49

Raiamé

Macranta

Por meio do brainstorming sobre liberdade, foi possivel chegar a diferentes definigdes

de liberdade e leveza, combinando as palavras geradas com o termo ‘macramé’. Essa etapa

também possibilitou a criagdo de pequenos trocadilhos que exploravam o duplo significado de

alguns termos, relacionando o conceito ao ato de entrelagar fios. Através dessa construgao

linguistica, o0 nome ‘Sereno Macramé’ atendeu aos critérios anteriormente estabelecidos por

Wheeler, pois ¢ agradavel em sua sonoridade e pronuncia, destacando-se as demais opgdes.

Figura 36 — Variagdes de nome derivados do brainstorming

infinitus
Infini Macramé

infini — INFINITO — bikran

Infinimé

Infinitus Macramé

apeiron
fio .
‘ Macralém
trama — MACRAME — elo Entre Nos
‘, Fio livre
no
Solitude Macramé Serena Macramé
Florescer Macramé Seren6 Macramé
Plenitude Macramé Voo Sereno

Fonte: Composicao da autora (2025)

Trama de luz

Trama da alma

Elos Macramé

Serenos Macramé

Sereno Macramé

Fio Sereno
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4.3.3. Conducio e Triagem:

Apobs a geragdo de nomes, realizou-se uma filtragem por meio de trés critérios de
avaliagdo. O primeiro, de Desempenho, exigiu que o nome estivesse alinhado ao
posicionamento da marca, apresentasse significado claro e se prestasse a apresentacdo grafica
(qualidade visual). O segundo, Critérios Legais, demandou a verificacdo da viabilidade para
registro de dominios, marcas comerciais (nacionais e internacionais) e patentes. Ja o terceiro,
Critérios Linguisticos e Culturais, imp0s triagens linguisticas para garantir que o nome nao
tivesse conotacdes culturais negativas em outras linguas ou dialetos.

Considerando-se os nomes que mais se ajustavam ao conceito da marca e atendiam a
esses requisitos, foram selecionados ‘Libélula’ e ‘Sereno Macramé’. Ambos atendem ao apelo
de leveza e liberdade que a marca deseja transmitir, possuem boa sonoridade e cadéncia e,
apesar de sua suavidade, sdo nomes de impacto que reforcam a autonomia ¢ a autenticidade

intrinsecas ao conceito de liberdade.
4.3.4. Teste e Decisao Final:

Por fim, Wheeler (2012) sugere a realizacdo de testes conceituais para verificar a
receptividade do publico e garantir o consenso, foi entdo elaborado um mockup de cartdao de
visita com cada nome e uma arte genérica (figuras 36 e 37), apenas para melhor visualizagao
do nome pela cliente. Posteriormente, apresentado o material e o significado por tras de cada
nome, foi decidido nomear a marca como Sereno Macramé, pois este inspira leveza e
equilibrio e, acompanhado da palavra ‘macramé’ implica de forma subjetiva na confec¢ao de
pecas que possam tornar um ambiente tranquilo e harmonico. Dessa forma, o nome reforca o
valor percebido da técnica artesanal, comunicando o conceito de liberdade de forma sutil e

sofisticada.

Figura 37 — Teste de nome - Libélula
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Fonte: Composi¢go da autora (2025)

Figura 38 — Teste de nome - Sereno

Fonte: Composi¢go da autora (2025)

4.4. Definicao da Solucao

4.4.1. Geracao de alternativas

Na etapa de geracdo de alternativas foi levado em consideragdo os conceitos a serem
transmitidos, portanto para complementar a ideia de serenidade do nome e atender ao conceito
de liberdade, foi decidido construir o simbolo da marca com base em conceitos expostos no
brainstorming feitos na etapa do nome da marca. Primeiramente foi trabalhado a imagem da
arraia manta, durante a pesquisa de seus significados, compreendeu-se que a arraia ¢ uma

representacdo da liberdade por sua fluidez e movimentos harmoniosos como se voasse
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debaixo d’4dgua. Sendo assim, as primeiras tentativas de simbolo foram baseadas nos

movimentos fluidos da arraia, de forma minimalista utilizando formas preenchidas.

Figura 39 — Geragdo de alternativas de simbolo - Arraia Movimentos

R >

e o

Fonte: Composigdo da autora (2025)

Em seguida, foram criados simbolos que expressassem harmonia por meio de um
desenho simétrico e equilibrado, representando a arraia de forma simples e até mesmo
desconstruida. Contudo, para aproximar o conceito ao conteido da marca, foram feitos
simbolos com referéncias ao macramé, na tentativa de fundir as duas ideias e produzir um
simbolo unico, o qual passasse a nocao de um trabalho manual e detalhado. As propostas
retrataram a visdo frontal e a vista de cima da arraia, como se fossem feitas dos cordoes

utilizados no artesanato.

Figura 40 — Geragao de alternativas de simbolo - Arraia Harmonia

—~7 Q¢

Fonte: Composicao da autora (2025)

Ainda na tentativa de incorporar o macramé, foram feitos simbolos representando a

arraia vista de cima, composta apenas por tracados que remetem aos fios do macramé e suas
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tramas. Sem a utilizagdo de formas preenchidas ¢ possivel alcancar um elemento que

transmita com facilidade a ideia de leveza e a singularidade de algo confeccionado a mao.

Figura 41 — Geragdo de alternativas de simbolo - Arraia Tragados

AN P
< <>

Fonte: Composigdo da autora (2025)

Apesar da relagdo entre o que a arraia representa com conceito da marca, os simbolos
gerados ndo atingiram o resultado esperado que transmitisse leveza assim como o nome da
marca, perdendo a imagem de arraia ou a propria relagdo com os conceitos da marca. Sendo
assim, a ideia de usar a arraia como simbolo foi descartada, por consequéncia foram
explorados outros elementos que pudessem melhor alinhar com os conceitos estabelecidos.

Utilizando o brainstorming desenvolvido anteriormente, foram criados diversos
simbolos baseados na planta dente-de-ledo, dada a sua forte relacdo simbdlica com a marca. A
planta ¢ tradicionalmente associada a resiliéncia, simplicidade e harmonia com a natureza.
Capaz de florescer em diferentes ambientes e condigdes, ela representa forca suave e
adaptacao, valores compativeis com o universo artesanal, que exige paciéncia ¢ delicadeza.
Além disso, sua forma leve e organica reforca visualmente a ideia de serenidade e
naturalidade que fundamenta a marca.

A principio, as representagdes visuais criadas seguiram uma abordagem mais fiel a
forma do dente-de-ledo. Contudo, conforme constatado anteriormente, era imprescindivel
incorporar elementos do macramé ao simbolo. Desse modo, foram integrados aspectos do
artesanato ao simbolo. O elemento grafico foi progressivamente refinado para que pudesse

sintetizar ambas as caracteristicas, tanto do macramé quanto do dente-de-ledo.

Figura 42 — Geracgdo de alternativas de simbolo - Dente-de-Le&o
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Fonte: Composigdo da autora (2025)
Além do dente-de-ledo, foram explorados também simbolos que representassem o
proprio artesanato, um desafio para o proprio projeto visto que pudesse se assemelhar aos
concorrentes ao invés de se diferenciar. Para isso, os simbolos desenvolvidos foram

fundamentados em tramas de macramé como o né Quadrado, o n6 DNA , n6 de Lagada entre

outras tramas.

Figura 43 — Geracdo de alternativas de simbolo - Macramé

QU N

Fonte: Composicao da autora (2025)

Tendo em vista as alternativas geradas e definidas em partidos que contemplam suas
similaridades, foram identificados os simbolos que possuiam maior aderéncia aos conceitos
definidos e que pudessem complementar o nome escolhido, conforme afirma Pedn (2009, p.
54) “A medida que as alternativas vdo sendo geradas e desenvolvidas, naturalmente vai
tomando forma o partido a ser adotado”. Com base nessa diretriz, foram realizados testes do

simbolo do dente-de-ledo e do n6 DNA em combinacdo com diferentes tipografias, a fim de
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verificar a harmonia visual, a leitura e a adequacao estética entre os elementos, selecionando o
conjunto que melhor representasse a leveza e a singularidade da marca Sereno Macramé.

O simbolo preliminar de macramé selecionado, apesar do requisito de diferenciagao
diante dos similares, ocorreu pela construcao do n6 DNA de maneira minimalista e estilizada,
remetendo a ondas ou a uma brisa. Essa abordagem traz consigo a sensacdo de movimento e
fluidez, elementos necessarios para o atendimento dos conceitos determinados.

A versdao do simbolo de dente-de-ledo escolhida para a triagem final baseou-se em
critérios de semelhanga formal com a planta e em sua capacidade de singularizag¢do visual.
Muitas das alternativas geradas apresentavam um desenho genérico, que poderia ser
interpretado como uma flor qualquer. Desse modo, a op¢ao selecionada foi refinada com a
incorporagdo do no6 escondido e das franjas (remetendo ao macramé), sendo a inica a manter
a identidade visual da planta de forma imediata e a assegurar a desvinculagdo de
interpretagdes ambiguas para o publico.

As demais alternativas foram descartadas por dois motivos principais: a falta de
relagdo visual com a manualidade do macramé e o comprometimento de sua leitura clara,

especialmente quando submetidas a reducao para aplicacao.

Figura 44 — Testes de Tipografia

QD QLD QU

Sereno Macramé SERENO MACRAMI Sereno Macrameé
Sereno Macramé SERENO MACROMI Sereno Macrameé

Fonte: Composig¢do da autora (2025)
4.4.2. Solu¢ao Preliminar

Em vista das alternativas geradas, realizou-se a avaliagdo daquelas que melhor se
adequavam aos conceitos agregados de liberdade, leveza, harmonia e aconchego, bem como

aos elementos concretos associados a marca, como o proprio macramé e suas tramas. Diante
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disso, optou-se por trabalhar com duas marcas da Figura 42, que sintetizam seus elementos e

0 macramé em um unico simbolo, de forma harmoniosa.

Figura 45 — Solugdes Preliminares

QLD

Sereno Macramé Sereno Macramé

Fonte: Composigdo da autora (2025)

4.4.3. Contato com o Cliente

Foi apresentado a cliente ambos os simbolos, e exposto o conceito por trds de cada um,
a cliente optou pelo dente-de-ledo considerando a solugdo adequada as expectativas,
necessidades e por seu significado e composicao visual. Diante da aprovagdo da proposta, o
projeto segue para a etapa de aperfeicoamento dos elementos e preparagdo dos materiais

complementares.
4.4.4. Aperfeicoamento da Solucao

Para compor a marca foi utilizado a tipografia Parkinsans, uma fonte sem serifa que
combina caracteristicas geométricas e humanistas, com um visual moderno, acolhedor e de
boa legibilidade. Suas curvas amplas e terminais retos transmitem leveza e acessibilidade,
enquanto sua altura garante boa leitura em diferentes tamanhos e aplicagdes. Essa combinagado
de simplicidade, harmonia e clareza torna a Parkinsans adequada para uma marca artesanal,
reforcando a identidade serena e proxima ao que o projeto deseja comunicar. Contudo, para
manter uma identidade similar ao simbolo e trazer um diferencial a marca foram feitas
algumas mudancas na tipografia, algumas alteragdes nas letras com a finalidade de remeter
aos no6s do macramé de forma sutil sem que comprometesse a legibilidade, como mostra a

figura 44.

Figura 46 — Estilizagdo da tipografia
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Sereno Macramé
Sereno Macramé

Fonte: Composicao da autora (2025)

Apos a definicdo da marca, foram feitos testes de paletas de cores que atendessem aos

requisitos especificados na fase da Problematizacdo. A criacdo da paleta se baseou

principalmente em tons de laranja, atendendo ao uso de tons terrosos € o uso de cores

complementares para criar contraste. Contudo, foram descartadas as opg¢des que possuiam

tons muito saturados como pediu a artesd durante o briefing; ou que ndo apresentavam

contraste suficiente entre si e principalmente as paletas de cores que ndo agregam a marca e

aos seus conceitos, conforme € possivel notar nas paletas da figura 46.

XK

Sereno Macramé

K

Sereno Macramé

Sereno Macrameé

L/
=k

Sereno Macramé

Figura 47 — Teste de paleta de cores

cgy—

Sereno Macrameé Sereno Macranzé [ ] Sereno Macrameé

X

Sereno Macrdmé

chiy—
Sereno Macrameé Sereno Macramze

Q:\'I-,
% ZN
Sereno Macrame

Fonte: Composicao da autora (2025)

Sereno Macrame

A paleta de cores definida, manteve o uso de tons quentes de baixa saturagdo

transmitindo aconchego. J4 a cor clara remete aos tons naturais dos corddes de macrame,

oferecendo equilibrio visual com os tons mais escuros, além de contribuirem para a identidade

ao transmitir leveza. Em contrapartida, o azul claro uma cor fria e complementar ao laranja,

acrescenta a paleta frescor e serenidade, juntas as tonalidades terrosas e dessaturadas refor¢gam
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a identidade artesanal, leve e harmoniosa que combinadas aos demais elementos primarios da

identidade trazem aconchego e inspiram a liberdade de ser.

Figura 48 — Paleta de cores

Fonte: Composig¢do da autora (2025)

\ 7

Posteriormente, procedeu-se a analise de alternativas para a tipografia de apoio,
priorizando fontes com elevada legibilidade, familias tipograficas completas e licenciamento
adequado para uso comercial. Como resultado desse processo, adotou-se a familia Momo
Trust Sans, uma fonte sem serifa dotada de diversos pesos, adequada tanto para textos
extensos quanto para titulos. Suas curvas suaves e terminais retos oferecem equilibrio entre

clareza, leveza visual e coeréncia com a identidade nominal da marca.

Figura 49 — Tipografia de Apoio
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Momo Trust Sans

Aa Bb Ce Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy 7z

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy 7z
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LL Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk L Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Fonte: Composicdo da autora (2025)

Para complementar a identidade verbal da marca, foi definida a tagline 'Atelié
Criativo'. Esta frase foi incorporada a marca por sua clara adequagdo aos valores do
empreendimento. O termo 'Ateli¢' reforca o aspecto manual, artesanal e exclusivo da
producdo, enquanto 'Criativo' destaca a autonomia. Dessa forma, a tagline sintetiza o
posicionamento da marca no mercado de artesanato. Para sua aplicacdo, utilizou-se a
tipografia de apoio definida no sistema, garantindo a coeréncia e a distin¢do visual em relacdo

ao logotipo.

Figura 50 — Marca Sereno Macramé

Sereno Macran}é

ATELIE CRIATIVO

Fonte: Composig¢do da autora (2025)
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Apoés a definicdo dos elementos primarios e secundarios da identidade, chegou o
momento de desenvolver os grafismos que irdo compor o SIV, portanto foram criadas duas
estampas que irdo servir de apoio para aplicagdo do material impresso e digital. Para a
primeira estampa, foi utilizado como inspirag¢do as pecas de macramé da cliente, uma trama

de n6 quadrado espacado.

Figura 51 — Pec¢a de N6 Quadrado Espagado

Fonte: Composigdo da autora (2025)

E possivel notar, por causa do formato conico, a abertura cada vez maior dos nds até a
base da peca, contudo para criagdo do padrdo foi feito o desenho simétrico mantendo a
harmoénia, mantendo a mesma estrutura do simbolo e do tipo combinando caracteristicas

geométricas com arredondadas.

Figura 52 — Estampa de N6 Quadrado
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4.5. Especificaciao

Apo6s todos os elementos definidos, chega a tultima fase da metodologia de Maria
Luisa Pedn (2009), que consiste na constru¢do de um Manual de Identidade Visual que
contém as informacgdes técnicas necessarias para o uso do Sistema de Identidade Visual, para
garantir que a aplicacdo da identidade, seja em materiais impressos ou digitais. Seja
respeitada, visto que apds a entrega do projeto as aplicagdes ficam a depender da cliente e de
outros profissionais que irdo trabalhar com a identidade produzida. Sendo assim, este
documento contém as especificacdes quanto ao uso das cores, da tipografia, estampas, area de
respiro e redugdes minimas, além de outras especificagoes.

As figuras 53 a 57 representam como e em quais materiais a identidade visual sera

aplicada, tendo em vista os materiais produzidos pela artesa.

Figura 54 — Aplicac¢ao Simbolo em etiqueta

Fonte: Composigdo da autora (2025)

Na figura 53, a etiqueta de couro com o logotipo da marca foi pensada para ser
integrada as pecas de macramé, garantindo uma identificacdo constante. A andlise de
similares demonstrou que este elemento ¢ recorrente na maioria das marcas, consolidando-se

como um componente essencial e sofisticado para a identidade visual da Sereno Macramé.

Figura 55 — Aplicacdo em redes sociais



63

No DNA

Fonte: Composic¢do da autora (2025)

Figura 56 — Aplicacdo em postagens

Natal serenoc:

ortesanato que troz
delicadezo
hormonia oo seu
espago.

Fonte: Composig¢do da autora (2025)

As figuras 54 e 55 ilustram a aplicacdo da identidade visual em pegas digitais, dada a
relevancia das redes sociais para a expansao da Sereno Macramé. As publicagdes demonstram
o uso integrado de componentes primarios, secundarios e acessorios, priorizando o contraste,

a legibilidade e o equilibrio compositivo.
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Figura 57 — Aplicacdo em cartdo de visita

-
-

Fonte: Composigdo da autora (2025)

A aplicagdo da identidade visual no cartdio de wvisita visa materializar o
profissionalismo da Sereno Macramé em um suporte fisico, servindo como um elo tangivel
entre o artesdo e o cliente. A organizacdo dos elementos graficos nesse impresso prioriza a
clareza das informagdes de contato, utilizando a paleta de cores e tipografias institucionais
para garantir que a memoria afetiva gerada pelo produto artesanal seja estendida a

apresentagao formal da marca.

Figura 58 — Aplicagdo em tag de papel
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Fonte: Composi¢go da autora (2025)

A etiqueta de papel (tag) cumpre uma fun¢do informativa e momentanea, essencial
para a experiéncia de compra. Ela atua como um suporte para dados varidveis e contatos
diretos, utilizando grafismos secundarios e uma paleta de cores vibrantes para reforcar a
identidade visual no momento da entrega. Este elemento agrega valor estético a embalagem e
estabelece um canal de comunicagdo imediato com o cliente, consolidando o cuidado

artesanal da Sereno Macramé desde o primeiro contato fisico.

Figura 59 — Aplicac@o em papel de embrulho
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Fonte: Composigao da autora (2025)

Como a ideia da marca é vender seus produtos principalmente pela internet, ficou
claro que a identidade visual precisava estar presente também nos materiais de envio, como a
caixa, o papel de embrulho e os adesivos. Esses elementos ajudam a levar a experiéncia da
marca para além do produto em si, aproveitando o espago da embalagem de um jeito
estratégico. Assim, a identidade visual ndo serve apenas para identificar quem enviou o
pacote, mas transforma o momento em que o cliente recebe e abre a caixa em uma verdadeira

extensdao do cuidado do atelier.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo deste trabalho ¢ o desenvolvimento de um Sistema de Identidade Visual
para uma empreendedora de macramé, buscando distinguir a marca de seus concorrentes por
meio de uma identidade que singularize o trabalho da artesa. O resultado atingido demonstrou
que uma identidade visual construida a partir de conceitos pré-estabelecidos, e que represente
de forma clara o empreendimento, tem a capacidade de se destacar de seus similares e
fortalecer o posicionamento da marca no mercado artesanal.

A partir da fundamentagao tedrica e do estudo das caracteristicas historicas, culturais e
estéticas do macramé, foi possivel compreender os elementos essenciais que compdem o
universo simbolico da técnica. Esse entendimento guiou o processo de concepgdo e permitiu
traduzir atributos como leveza e organicidade em elementos visuais capazes de representar a
esséncia do trabalho da artesa.

A utilizacdo da metodologia de Maria Luisa Pedén (2009) foi fundamental para
estruturar o processo projetual de forma clara e consistente. Suas etapas de Problematizagao,
Concepgao e Especificacdo, ofereceram um caminho metodoldgico que orientou desde a
identificacdo do problema comunicacional da marca até a definicdo das especificagcdes
técnicas do sistema. Esse percurso permitiu que a constru¢do da identidade visual fosse
realizada de maneira consciente, fundamentada e alinhada aos objetivos estabelecidos,
garantindo que cada decisdo grafica estivesse sustentada por critérios conceituais e funcionais.

O desenvolvimento da marca também evidenciou a importancia da pesquisa e da
experimentacdo no processo projetual, especialmente em relagdo ao simbolo, que exigiu
ajustes e reformulagdes ao longo do percurso. Essas revisdes contribuiram para o
aprimoramento do sistema e demonstraram que a constru¢ao de uma identidade visual ¢ um
processo dindmico, sujeito a refinamentos que garantem maior coeréncia estética e conceitual.

Conclui-se que o objetivo proposto foi alcancado, oferecendo a empreendedora uma
identidade visual solida, alinhada a seus valores e a natureza artesanal de seu trabalho. Como
continuidade, recomenda-se a expansao da identidade para materiais promocionais € presenga
digital, permitindo que a marca se consolide de forma ainda mais ampla junto ao

publico-alvo.
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7. ANEXO

Anexo 01 - Manual de Identidade Visual
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