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RESUMO

O comércio eletronico transformou as praticas comerciais ao eliminar barreiras geograficas e temporais,
possibilitando um mercado global ativo 24 horas por dia. Contudo, permanece um desafio essencial: a
impossibilidade da experiéncia fisica com o produto antes da compra. Nesse contexto, a fotografia de
produtos torna-se estratégica, atuando como a principal “vitrine digital” das lojas online. Estudos de
usabilidade indicam que os consumidores dedicam mais tempo observando imagens do que lendo descricdes,
refor¢ando a relevancia do apelo visual. Este trabalho apresenta um estudo de caso com a marca de 6culos de
sol Soul Sol, empresa com dois anos de mercado e produtos com protecdo UV400. O objetivo deste trabalho
tedrico-pratico foi avaliar a influéncia do emprego de uma metodologia voltada a fotografia de produtos na
intengdo de compra. Para isso, aplicou-se a metodologia f8design (Alves, 2025), que envolveu a produgéo de
um novo portfolio fotografico e a analise do impacto dessas imagens no interesse de compra por meio de
formularios digitais. O estudo demonstrou a eficacia da metodologia f8design na construcdo de narrativas
visuais otimizadas para e-commerce, integrando principios de design, técnica fotografica e Inteligéncia
Artificial desde a pesquisa até a pos-produgao. Essa abordagem elevou o padrio estético dos 6culos da marca
e assegurou consisténcia visual alinhada ao mercado. A validacdo ocorreu por meio de uma pesquisa
quantitativa comparativa, que revelou preferéncia superior a 80% pelas imagens produzidas com a
metodologia. Esses resultados confirmam que a estruturagdo profissional das fotografias, aliada ao uso de
tecnologias emergentes, influencia positivamente a percepg¢do de valor e a intengdo de compra no ambiente
digital.

Palavras-chave: comércio eletronico; design grafico; e-commerce; metodologia.
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ABSTRACT

E-commerce has transformed business practices by eliminating geographical and temporal barriers,
enabling a 24/7 global market. However, a critical challenge remains: the inability to physically experience
the product prior to purchase. In this context, product photography becomes strategic, serving as the primary
“digital storefront” for online retailers. Usability studies indicate that consumers spend more time looking at
images than reading descriptions, reinforcing the importance of visual appeal. This paper presents a case
study on the sunglasses brand Soul Sol, a company with two years in the market and products featuring
UV400 protection. The objective of this theoretical-practical study was to evaluate how the application of a
specific product photography methodology influences purchase intention. To achieve this, the fSdesign
methodology (Alves, 2025) was applied, involving the production of a new photographic portfolio and the
analysis of these images' impact on purchase interest using digital forms. The study demonstrated the
effectiveness of the fSdesign methodology in constructing optimized visual narratives for e-commerce,
integrating design principles, photographic techniques, and Artificial Intelligence from research to
post-production. This approach elevated the aesthetic standard of the brand's eyewear and ensured visual
consistency aligned with the market. Validation was conducted through a comparative quantitative survey,
which revealed a preference of over 80% for the images produced using this methodology. These results
confirm that professional photographic structuring, combined with the use of emerging technologies,
positively influences value perception and purchase intention in the digital environment.

Keywords: Electronic commerce; Graphic design; E-commerce; Methodology
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Resumo

O comércio eletronico transformou as praticas comerciais ao eliminar barreiras geograficas e temporais,
possibilitando um mercado global ativo 24 horas por dia. Contudo, permanece um desafio essencial: a
impossibilidade da experiéncia fisica com o produto antes da compra. Nesse contexto, a fotografia de
produtos torna-se estratégica, atuando como a principal “vitrine digital” das lojas online. Estudos de
usabilidade indicam que os consumidores dedicam mais tempo observando imagens do que lendo descrigdes,
refor¢ando a relevancia do apelo visual. Este trabalho apresenta um estudo de caso com a marca de 6culos de
sol Soul Sol, empresa com dois anos de mercado e produtos com protecdo UV400. O objetivo deste trabalho
teorico-pratico foi avaliar a influéncia do emprego de uma metodologia voltada a fotografia de produtos na
inten¢do de compra. Para isso, aplicou-se a metodologia f8design (Alves, 2025), que envolveu a producao de
um novo portfolio fotografico e a analise do impacto dessas imagens no interesse de compra por meio de
formulérios digitais. O estudo demonstrou a eficacia da metodologia f8design na construcdo de narrativas
visuais otimizadas para e-commerce, integrando principios de design, técnica fotografica e Inteligéncia
Artificial desde a pesquisa até a pds-producdo. Essa abordagem elevou o padrio estético dos 6culos da marca
e assegurou consisténcia visual alinhada ao mercado. A validagdo ocorreu por meio de uma pesquisa
quantitativa comparativa, que revelou preferéncia superior a 80% pelas imagens produzidas com a
metodologia. Esses resultados confirmam que a estruturagdo profissional das fotografias, aliada ao uso de
tecnologias emergentes, influencia positivamente a percepgdo de valor e a intengdo de compra no ambiente
digital.

Palavras-chave: comércio eletronico, e-commerce ¢ fotografia de produtos.

The influence of the f8design product photography methodology on sunglasses purchase
intention: the Soul Sol case

Abstract

E-commerce has transformed business practices by eliminating geographical and temporal barriers,
enabling a 24/7 global market. However, a critical challenge remains: the inability to physically experience
the product prior to purchase. In this context, product photography becomes strategic, serving as the primary
“digital storefront” for online retailers. Usability studies indicate that consumers spend more time looking at
images than reading descriptions, reinforcing the importance of visual appeal. This paper presents a case
study on the sunglasses brand Soul Sol, a company with two years in the market and products featuring
UV400 protection. The objective of this theoretical-practical study was to evaluate how the application of a
specific product photography methodology influences purchase intention. To achieve this, the fSdesign
methodology (Alves, 2025) was applied, involving the production of a new photographic portfolio and the
analysis of these images' impact on purchase interest using digital forms. The study demonstrated the
effectiveness of the f8design methodology in constructing optimized visual narratives for e-commerce,
integrating design principles, photographic techniques, and Artificial Intelligence from research to
post-production. This approach elevated the aesthetic standard of the brand's eyewear and ensured visual
consistency aligned with the market. Validation was conducted through a comparative quantitative survey,
which revealed a preference of over 80% for the images produced using this methodology. These results
confirm that professional photographic structuring, combined with the use of emerging technologies,
positively influences value perception and purchase intention in the digital environment.

Keywords: electronic commerce; graphic design; e-commerce,; methodology.



1. Introducao

A pandemia trouxe uma disrup¢do sem precedentes e forgou o comércio a migrar rapidamente para o
ambiente digital. O consumidor pds-pandemia se adaptou a essa nova realidade e, como resultado, o
e-commerce passou a desempenhar um papel central em suas rotinas de compra (Accenture, 2021). No
Brasil, esse setor demonstrou um crescimento significativo, atingindo um faturamento de R$204,3 bilhoes
em 2024 — um aumento de 10,5% em relagdo ao ano anterior — evidenciando sua relevancia crescente no
varejo nacional, conforme dados da Associagdo Brasileira de Comércio Eletronico (ABComm). Ainda assim,
o e-commerce apresentou desafios importantes que exigiram estratégias eficazes por parte dos
empreendedores, sobretudo diante de sua alta competitividade (Ecommerce Brasil, 2023). De acordo com o
Sebrae (2020), o primeiro contato do consumidor com o produto em uma loja virtual ocorria por meio da
imagem escolhida para representd-lo, o que evidenciava a necessidade de fotografias de alta qualidade,
capazes de permitir zoom, detalhamento e confianga na compra.

Nesse contexto, o presente estudo teve como objetivo geral avaliar a influéncia das imagens de
produto na venda de 6culos de sol, tomando como referéncia o caso da marca Soul Sol. A pesquisa
justificou-se pelo expressivo crescimento das vendas online no setor de moda e acessorios, impulsionado
especialmente durante a pandemia, o que tornou a apresentagdo visual dos produtos um elemento
imprescindivel para atrair e converter consumidores. Observou-se que muitas empresas ainda subestimam o
potencial estratégico da fotografia de produtos, embora imagens bem planejadas agreguem valor a marca,
transmitam credibilidade e estimulam o desejo de compra. Assim, a investigagdo mostrou-se pertinente ao
buscar compreender o uso da linguagem visual a partir de conceitos do design grafico, relacionando-os
diretamente ao ambiente de comércio eletronico.

Para alcangar o objetivo proposto, aplicou-se a metodologia f8design, que orientou todo o processo de
criagdo e validagdo visual por meio de seus oito passos. Seguiram-se as etapas de: (1) pesquisa imersiva, que
possibilitou compreender o comportamento do publico-alvo, a identidade da marca e as referéncias do
mercado; (2) briefing estratégico, no qual foram definidas as diretrizes conceituais e estéticas; (3) geracao de
conceitos visuais, responsavel pelo desenvolvimento de propostas alinhadas ao posicionamento da Soul Sol;
(4) prototipagdo e testes, que permitiram avaliar alternativas preliminares; (5) elaboracdo do shootplan,
documento que organizou os aspectos técnicos da sessdo; (6) sessdo fotografica, momento de producao das
imagens finais; e (7) edi¢do fotografica e exportagdo, que tratou e preparou os materiais para o uso digital. A
metodologia previa ainda um oitavo passo, o memorial descritivo, destinado ao registro detalhado de todas as
decisdes técnicas e conceituais; contudo, essa etapa ndo pode ser plenamente desenvolvida devido a
limitagdo de espago, ainda que sua relevancia tenha sido reconhecida. Dessa forma, o estudo buscou analisar,
de maneira pratica, como a fotografia de produtos influenciava a inten¢do de compra dos consumidores,
contribuindo para discussoes sobre estratégias de design e fortalecimento do mercado online no Brasil.

2. Referencial tedrico
2.1. Mercado Consumidor e Fotografia de Produtos

No ambiente de vendas online, a importancia da imagem ¢ tamanha que a frase que diz: "uma
imagem vale mais que mil palavras" se torna ainda mais verdadeira. A qualidade das fotos ¢ crucial para
aumentar a taxa de conversdo de vendas e fidelizar clientes, conforme apontado por Felipe Russi, diretor de
marketing da Tatix Full Commerce, um dos maiores especialistas do setor (CNDL, 2021).

O mercado brasileiro de comércio eletronico apresenta um crescimento consistente. Segundo dados
da Associagdo Brasileira de Comércio Eletronico (ABComm), o setor faturou R$204,3 bilhdes em 2024,
representando um crescimento de 10,5% em relacdo a 2023. Este crescimento evidencia a consolidacdo do
e-commerce como canal fundamental no varejo brasileiro.

O Brasil se destaca no cenario internacional, sendo apontado como o pais com maior crescimento
mundial em e-commerce em 2024 (Atlantico, 2024). Esta posi¢ao de lideranga reflete nao apenas o potencial
do mercado interno, mas também a capacidade de adaptacdo e inovacao das empresas brasileiras no ambiente
digital.

Apesar das vantagens evidentes, o e-commerce enfrenta desafios especificos que impactam
diretamente a experiéncia de compra. O principal obstaculo € a impossibilidade de experiéncia fisica com o
produto antes da compra, criando uma lacuna sensorial que deve ser compensada por outras estratégias
comunicacionais. Segundo o Ecommerce Brasil (2024), pesquisas realizadas indicam que a qualidade visual
¢ crucial no e-commerce, visto que 75% dos consumidores a consideram essencial para a decisdo de compra
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online. Esta limitacdo torna fundamental o desenvolvimento de estratégias que permitam ao consumidor
obter informacgdes suficientes para ter confianca em decidir pela compra.

No contexto do comércio eletronico, a fotografia assume papel central como principal meio de comunicagao
entre o produto ¢ o consumidor. A comunicagdo visual ¢ um pilar essencial no e-commerce, por sua
capacidade de engajar, encantar e persuadir o publico. Em um ambiente online, onde a auséncia de interagado
fisica ¢ uma realidade, recursos visuais se tornam ferramentas poderosas para transmitir a mensagem da
marca, informar rapidamente sobre produtos e construir lagos emocionais com os consumidores. Essa forma
de comunicagdo ¢ fundamental para fortalecer o branding e efetivar a personalidade da marca no mercado
(Rock Content, 2021).

Estudos demonstram que a qualidade das imagens impacta diretamente nas taxas de conversdo de
sites de e-commerce. Pesquisa da Adobe revela que 67% dos consumidores consideram a qualidade da
imagem como o fator mais importante ao fazer compras online. Desta maneira, uma fotografia de qualidade
no e-commerce ndo apenas informa sobre as caracteristicas do produto, mas também desperta emogdes ¢
desejos de compra (Machado, 2024). Uma experiéncia sensorial bem-feita, mesmo que virtual, pode diminuir
a inseguranga do cliente, aumentar o desejo de compra e reforgar a fidelidade, criando uma experiéncia que
vai além do basico e tornando a marca memoravel (Pessoa, 2024).

Pavlou et al. (2007 apud CASTRO, 2025) enfatizam a confianga como um fator essencial para
compras online. Segundo Pavlou (2003 apud CASTRO, 2025), a confianga ¢ um fator critico no comércio
eletronico, e a qualidade das imagens de produtos contribui significativamente para a construcdo dessa
confianga. Imagens profissionais ¢ detalhadas comunicam seriedade e qualidade, fatores essenciais para a
credibilidade da loja virtual. Portanto, a qualidade da fotografia de produtos impacta diretamente na
experiéncia do usudrio no site de e-commerce. Imagens de baixa qualidade, carregamento lento ou
visualizagdo inadequada podem causar frustragao e abandono do carrinho de compras.

A intersecdo entre o crescimento exponencial do e-commerce ¢ a necessidade de superar as limitagdes da
experiéncia de compra virtual posiciona a fotografia de produtos como area de conhecimento fundamental
para profissionais € empresas que atuam no comércio eletronico.

2.2. Soul Sol

A “Soul Sol” ¢ uma marca Paraibana especializada na comercializa¢do de 6culos de sol, atuando no
mercado ha dois anos. Sediada na regido Nordeste do Brasil — onde a incidéncia solar € alta durante todo o
ano — a empresa surgiu com o proposito de unir protegdo e estilo, atendendo a uma demanda crescente por
produtos de qualidade que protejam os olhos dos efeitos nocivos da radiacao solar.

Posicionada no segmento de acessorios de protecdo solar, a Soul Sol se diferencia por oferecer
oculos com protecdo UV400, que bloqueiam 100% dos raios UVA e UVB, contribuindo significativamente
para a saude ocular. Esse cuidado € essencial, especialmente em regides como a Paraiba, onde o sol forte ¢
uma constante e a exposi¢do prolongada pode causar danos sérios a visdo. A marca atende um publico que
busca estar na moda e também se proteger com seguranga e consciéncia.

A empresa oferece uma ampla variedade de modelos masculinos, femininos e unissex, com designs
que mesclam o estilo retrd com as tendéncias atuais. As armagdes sdo produzidas com materiais de excelente
qualidade, garantindo conforto, resisténcia e durabilidade. Além disso, a marca investe em um
posicionamento que valoriza a autoestima e a expressao individual por meio da moda, apostando em modelos
que se adaptam a diferentes perfis e personalidades.

A atuagdo da Soul Sol evidencia como pequenas marcas locais podem crescer e se destacar ao
combinar qualidade, identidade visual e propdsito. Mais do que vender 6culos, a marca promove o cuidado
com a visdo aliado a estética e ao estilo de vida solar tipico do Nordeste brasileiro.

3. Metodologia
3.1. f8design

A metodologia f8design, desenvolvida pelo Prof. Ticiano Alves (IFPB — Campus Cabedelo), foi
concebida como um processo estratégico voltado para designers graficos que atuavam com fotografia de
produtos. Inicialmente criada em 2020 com foco predominantemente técnico, a metodologia evoluiu a partir
das experiéncias em sala de aula, revelando a necessidade de uma abordagem mais ampla, que integrasse
fundamentos do design, narrativa visual e estratégia comercial. Dessa forma, a f8design passou a unir
conhecimentos de fotografia com ferramentas de projeto, como estudo de personas, arquétipos e analise de
marca, criando um processo robusto que buscava garantir precisao técnica, profissionalismo nas decisdes
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criativas e uma dimensao poética responsavel pela construcio de narrativas visuais capazes de gerar conexao
emocional com o consumidor.

Estruturada em oito etapas progressivas ¢ complementares, a metodologia organiza o fluxo do
projeto desde a investigagdo inicial até a entrega final. As fases incluem: pesquisa imersiva, briefing
estratégico, geragdo de conceitos visuais, prototipagdo e testes, elaboracdo do shootplan, sessdo fotografica,
edicdo fotografica e exportacdo, além do memorial descritivo. Cada etapa possui objetivos proprios e
alimenta a seguinte, garantindo coeréncia visual e narrativa ao longo de todo o processo. A f8design trata a
fotografia ndo apenas como um registro técnico, mas como uma solu¢do de design capaz de traduzir
conceitos da marca, fortalecer sua identidade e contribuir diretamente para seus resultados comerciais.

Um aspecto relevante da metodologia foi a incorpora¢do do uso de Inteligéncia Artificial como
ferramenta de apoio tanto na prototipagdo quanto na edicdo das imagens finais. Durante a fase de
prototipacdo, a IA ¢ utilizada para gerar simulacdes, esbogos visuais e versdes preliminares das fotografias,
permitindo testar cenarios, composi¢des e estéticas antes da producdo real. Na etapa de edigdo, os recursos
de TA auxiliam no aprimoramento das imagens, no refinamento de detalhes ¢ na preparacdo dos arquivos
para diferentes midias. Essa integracdo tecnoldgica reduz custos, otimiza o processo criativo e aumenta a
precisao das decisdes estéticas, reforgando o carater inovador e estratégico da metodologia f8design.

3.2. Estudo de caso - Soul Sol

Neste estudo, utilizamos a metodologia f8design (Alves, 2025) com o objetivo de otimizar as
fotografias de produtos da marca Soul Sol, especializada em 6culos de sol. A escolha dessa metodologia se
justificou por seu carater estratégico, integrando técnica fotografica, narrativa visual e principios do design
grafico, além de incorporar recursos de Inteligéncia Artificial para prototipacdo e refinamento das imagens.
Assim, a f8design permitiu estruturar o processo de criagdo fotografica de maneira coerente e direcionada as
necessidades da marca.

O desenvolvimento do projeto seguiu as oito etapas propostas pela metodologia: pesquisa imersiva,
briefing estratégico, gera¢do de conceitos visuais, prototipacdo e testes, elaboragdo do shootplan, sessdo
fotografica, edicao fotografica e exportacdo, e memorial descritivo. Inicialmente, durante a etapa de pesquisa
imersiva, analisamos a marca, o publico-alvo e o mercado de d6culos de sol, criando uma base solida para as
fases seguintes. Em seguida, na geracdo de conceitos e na prototipacdo, utilizamos ferramentas de
Inteligéncia Artificial para simular cenarios, testar composicdes e validar solugdes visuais antes da execucdo
pratica. A posterior elaboracdo do shootplan e a sessdo fotografica garantiram a producdo das imagens finais,
posteriormente refinadas na etapa de edi¢ao, também com apoio de A, para assegurar consisténcia estética e
qualidade técnica.

Para avaliar o impacto das fotografias produzidas, realizamos um teste comparativo com o0s
consumidores por meio de um formulario digital. O instrumento apresentou duas imagens do mesmo
produto: uma fotografia sem aplicagdo da metodologia e outra desenvolvida integralmente segundo as etapas
da f8design. Dessa forma, foi possivel analisar a inten¢do de compra baseada exclusivamente no estimulo
visual e verificar se as melhorias propostas influenciavam positivamente a percep¢do do consumidor. Os
resultados foram apresentados por meio das fotografias finais, acompanhadas de graficos e infograficos que
representaram os dados coletados. Por fim, as consideragdes finais buscaram responder ao grau de impacto
da metodologia na intengdo de compra dos 6culos da Soul Sol, demonstrando que o uso da f8design
potencializou o apelo visual dos produtos e contribuiu para uma tomada de decisdo mais favoravel por parte
dos consumidores.

4. Desenvolvimento
4.1. Briefing estratégico

O Briefing Estratégico trata-se da Etapa 2 da metodologia f8design que sintetiza a pesquisa
aprofundada em um plano de acdo, possibilitando a gerac¢do de conceitos (Etapa 3).

4.1.1. Personalidade e Arquétipos
A Soul Sol se expressa com uma personalidade solar, confiante e leve. E uma marca otimista e

inspiradora, que fala com naturalidade e proximidade, como uma amiga que valoriza a autenticidade e o
prazer das pequenas coisas. Sua comunicac¢ao tem tom positivo, acolhedor e espontaneo, refletindo a beleza
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do cotidiano sob a luz do sol. No campo simbolico, o arquétipo que melhor representa a Soul Sol é o
“Explorador”, com tracos complementares do “Criador”. O Explorador busca liberdade, novas experiéncias e
autenticidade. E movido pela curiosidade e pela vontade de descobrir, traduz o espirito leve, livre e
aventureiro do publico da marca. O Criador, por sua vez, expressa o desejo de transformar o comum em arte,
conferindo originalidade e proposito a tudo o que faz, o que se conecta diretamente a identidade visual e ao
design dos oculos Soul Sol. Essa combinagdo de arquétipos confere & marca uma presenga inspiradora e
criativa, posicionando-a como um simbolo de expressdo ¢ descoberta pessoal.

4.1.2. Publico alvo

O publico-alvo da Soul Sol € composto, principalmente, por jovens e adultos de 18 a 35 anos de
classe social B e C, conectados ao universo digital e atentos as novidades do mercado fashion. Esse publico
busca produtos que unam design diferenciado, qualidade e preco acessivel. Além disso, valoriza marcas que
transmitem personalidade, estilo de vida e autenticidade, fatores que reforgam a conexdo emocional com o
consumidor.

4.1.3. Personas

A primeira persona ¢ Luisa, 22 anos, universitaria e digital influencer iniciante. Ela valoriza produtos
estilosos e acessiveis, sempre em busca de novidades que se destaquem nas redes sociais. Luisa realiza suas
compras principalmente online e compartilha suas experiéncias no Instagram e TikTok, criando contetido
para seus seguidores. Nos 6culos de sol, prefere modelos diferentes, nada basicos, que permitam mostrar
personalidade e gerar engajamento digital. Sua motivacdo € consumir produtos que expressem autenticidade
e criatividade, alinhando estilo pessoal com sua presenc¢a online.

A segunda persona ¢ Rafael, 28 anos, jovem profissional da area criativa. Ele busca produtos que
unam funcionalidade, design e identidade, enxergando os 6culos tanto como acessorio de estilo quanto como
protecdo visual. Rafael pesquisa referéncias antes de comprar e valoriza qualidade e estética. Prefere
modelos classicos e basicos, que transmitam elegéncia atemporal e versatilidade. Sua motivagao é encontrar
produtos que equilibrem praticidade e estilo, refor¢ando sua imagem profissional e seu lifestyle urbano.

Essas duas personas refletem a diversidade dentro do publico da Soul Sol: Luisa representa o
consumidor jovem, conectado as tendéncias digitais, que valoriza expressao, cores ¢ formatos diferenciados;
Rafael representa o consumidor que prioriza sofisticagdo, funcionalidade e design atemporal, valorizando
consisténcia e durabilidade.

4.1.4 . Sintese da Analise de Concorrentes

A analise de concorrentes revelou que o mercado de dculos de sol possui diferentes padrdes visuais.
Marcas como Ray-Ban apostam em fotografia conceitual, com foco em lifestyle aspiracional ¢ ambientes
urbanos ou minimalistas. Chilli Beans, por outro lado, explora cores saturadas, movimento e energia jovem,
mas muitas vezes com excesso de elementos visuais. Oticas e marketplaces apresentam imagens mais
técnicas, padronizadas e sem conex@o emocional.

A oportunidade visual para a Soul Sol estd exatamente nesse espago: criar uma estética que seja
auténtica, solar e urbana, equilibrando calor, leveza e modernidade, sem cair nem na saturagdo exagerada
nem no minimalismo frio.

Exemplo resumido: “Concorrentes alternam entre excesso de cores e minimalismo frio.
Oportunidade: comunicar autenticidade e leveza com um toque moderno, urbano e solar.”

4.1.5. Paletas de cores da marca e dos produtos

A paleta de cores da Soul Sol reflete a personalidade da marca, seu arquétipo solar e urbano, e serve
como guia para a fotografia de produto e comunicagdo visual. As cores principais sdo:
e (Cinza Médio (#8A8A8A): transmite equilibrio, sofisticagdo e neutralidade. Serve como base
para destacar os produtos, sem competir com eles.
e Dourado Solar (#D2A03C): evoca calor, brilho e energia do sol. Deve ser usado para
detalhes, destaques e elementos que reforcem a identidade da marca.
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e Preto (#000000): confere elegancia, contraste ¢ definicdo, ideal para contornos, tipografia ou
fundos que valorizem o design do dculos.

4.1.6. Caracteristicas e diferenciais do produto

A Soul Sol oferece 6culos de sol que combinam design, conforto e identidade, alinhados a estética
urbana e solar da marca. Cada caracteristica do produto foi pensada para gerar beneficio visual € emocional
para o consumidor.

Os oculos de sol apresentam caracteristicas premium, como armacgdo em acetato polido de alta
qualidade, lentes com protegdo UV400 em tons solares ¢ neutros, € modelos que mesclam design classico e
contemporaneo, com detalhes exclusivos nas hastes e ponteiras, garantindo leveza e conforto para uso
prolongado. Seus diferenciais residem no equilibrio entre a estética urbana e solar, no design voltado para a
expressdo pessoal e na versatilidade de uso, adequados tanto para o cotidiano quanto para momentos de lazer,
proporcionando uma experiéncia visual completa que reflete brilho, movimento e liberdade.

4.1.7. O Moodboard (a atmosfera) e a Pesquisa visual (a referéncia)

O painel de inspiragdo da Soul Sol (Figura 1) reflete a sensag@o de liberdade, calor e estilo urbano
contemporaneo. As imagens exploram a luz dourada do por do sol, reflexos em superficies metalicas e tons
terrosos contrastando com o cinza urbano. Elementos como texturas de areia, concreto e vidro, roupas leves,
peles iluminadas e cabelos ao vento remetem ao equilibrio entre energia solar e elegdncia minimalista. A
atmosfera ¢ otimista, moderna e auténtica, evocando a sensagdo de aproveitar o momento, de expressar-se
com naturalidade e de carregar o sol como parte da propria identidade. Evocada sensacdo de liberdade,
autenticidade e sofisticacdo leve.

Figura 1 - Moodboard da marca e produtos Soul Sol.

Fonte: Autoria propria.

Ja a pesquisa visual da Soul Sol (Figura 2) orienta a execucdo fotografica com base em referéncias
de iluminacdo, composi¢do e estética. O objetivo foi construir uma linguagem visual limpa, sofisticada e
calorosa, que destaque o produto sem perder o aspecto humano e emocional.
e [luminacdo: luz natural e quente, simulando o brilho solar; uso de contraluz e reflexos suaves para
criar atmosfera viva.
e Composi¢do: enquadramentos amplos com espago negativo, explorando a relagdo entre produto e
ambiente.
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Texturas e materiais: superficies como areia, tecidos de linho, concreto e metal fosco, que reforcam a
paleta e o conceito solar-urbano.

Modelos e ambientacdo: diversidade de perfis, expressdes naturais e cendrios externos com luz real,
para traduzir autenticidade.

Estilo visual: equilibrio entre moda e lifestyle, valorizando o design dos 6culos € o comportamento
contemporaneo das personas.

Figura 2 - Pesquisa visual da marca e produtos Soul Sol.

Fonte: Autoria propria.

4.1.8. O Objetivos

Esta secdo final do briefing traduz a estratégia da marca em metas concretas, conectando a criagdo

fotografica aos resultados de negécio e de comunicacdo. A fotografia da Soul Sol tem o papel de fortalecer o
posicionamento da marca, valorizar o design dos produtos e construir uma identidade visual coerente com
seu publico e proposito.

Objetivos das Fotografias: As imagens da Soul Sol ndo se limitam a mostrar 6culos de sol, elas
devem expressar estilo, autenticidade e desejo. A fotografia ¢ uma ferramenta estratégica para gerar
reconhecimento, engajamento e conversao.

Objetivo de Negocio: Aumentar a visibilidade e as vendas dos produtos da Soul Sol em plataformas
digitais, impulsionando o interesse € a conversdo nas paginas de produto e redes sociais.

Objetivo de Marketing: Consolidar o posicionamento da Soul Sol como uma marca de 6culos de
sol contemporanea, auténtica ¢ conectada ao estilo urbano, refor¢ando o valor estético e emocional
do produto.

Objetivo de Comunicacio: [1] Fotos de E-commerce cenario: destacar o design, os acabamentos e
os detalhes técnicos de cada modelo, transmitindo qualidade e credibilidade; [2] Fotos de Lifestyle:
criar uma conexdo emocional com as personas (Luisa e Rafael), apresentando o produto em cenarios
reais e cenograficos com luz solar natural e atmosfera leve, reforcando o conceito “viver sob a luz da
sua propria autenticidade”.

4.2. Geracgao de conceitos visuais

A etapa 3 é o cérebro da metodologia f8design, pois ¢ aqui que foram gerados os conceitos visuais

para as fotografias dos oculos de sol da marca Soul Sol. Ela inicia com um brainstorming da marca e dos
seus produtos, seguidos das ferramentas: Persona e cenario; e Painéis de conceito.
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Figura 3 - Mapa Mental gerado a partir do brainstorming da marca e dos produtos Soul Sol.

Textura Design
Movimento Estilo

Leveza Movimento
Reflexo Versatilidade

MAPA MENTAL

Personalidade Calor
Autenticidade Sol

Elegancia
Confianga
Identidade

Protecao
Urbano

Fonte: autoria propria.
4.2.1. Persona em cenario
Foram gerados dois conceitos visuais, sendo um para cada persona, sendo eles:

e Luze Likes — Persona: Luisa
Niucleos de Ideias: Expressdo, Juventude, Estilo, Autenticidade
Narrativa: E fim de tarde ¢ Luisa estd em um rooftop, aproveitando o por do sol da cidade. A luz
dourada reflete nas lentes espelhadas dos dculos Soul Sol, enquanto ela registra 0 momento com o
celular. As risadas sdo espontaneas, o vento movimenta os cabelos e a atmosfera ¢ leve. Luisa posta
o video nos stories com a legenda “meu look favorito com meu novo Soul Sol”. Ela valoriza o
design ousado e os detalhes diferentes que tornam cada foto tinica, um reflexo do seu estilo criativo e
do desejo de se destacar nas redes.
Diretrizes Visuais Implicitas: Valorizacdo da luz dourada e quente do por do sol, com reflexos
suaves que criam uma atmosfera vibrante e natural. O cenario urbano, como rooftops e varandas,
serve de fundo para composigdes espontineas, com sorrisos reais ¢ movimento leve. A paleta
combina tons de dourado, bege e cinza, com detalhes em laranja ou 4mbar, e texturas de concreto,
tecido fluido e vidro. O foco estd nas expressdes e nos reflexos das lentes, traduzindo liberdade,
autenticidade e estilo contemporaneo.

e Sol entre Reunides — Persona: Rafael
Nucleos de Ideias: Minimalismo, Funcionalidade, Sofisticagdo, Identidade.
Narrativa: Rafael atravessa a cidade a caminho de um coworking criativo. O sol da manha reflete
nas superficies metalicas dos prédios, enquanto ele ajusta seus 6culos Soul Sol, um modelo classico,
de linhas limpas e lentes escuras. Ele faz uma pausa no café da esquina, abre o notebook e sorri
discretamente ao ver o reflexo da luz nas lentes. Os 6culos sdo mais do que protegdo: sdo extensdo
de sua identidade profissional e estética, equilibrando design, praticidade e elegancia discreta.
Diretrizes Visuais Implicitas: Propde-se o uso de luz natural difusa, com contraste suave que
remete ao inicio do dia. O cenario deve ser urbano e contemporaneo, como calgadas, fachadas
modernas ou cafés elegantes. As composi¢des priorizam enquadramentos equilibrados e espago
negativo, destacando detalhes e silhuetas. A paleta traz tons de cinza, dourado, preto e areia, com
texturas de metal fosco, vidro e tecidos estruturados. O foco esta nos closes dos 6culos e nos reflexos
sutis, criando uma estética calma, sofisticada e auténtica.
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4.2.2. Painéis de Conceito

Para cada conceito visual desenvolvido anteriormente foi criado um painel de conceito que traz a

narrativa e as caracteristicas técnicas das fotografias.

Painel de Conceito A: “Expressao Solar” (Figura 4)

Narrativa: A “Expressdo Solar” representa o encontro entre luz, liberdade e calor humano. E o
instante dourado que conecta o urbano ao natural, transmitindo sensacdes de leveza, vitalidade e
contemplacao, a esséncia do por do sol refletida nos 6culos Soul Sol.

Conteudo: [1] Iluminacao: Luz natural dourada do poér do sol, com incidéncia lateral e reflexos
quentes nas superficies. O contraste ¢ suave, revelando textura e brilho nas lentes ¢ na pele. [2]
Composiciao: Enquadramentos com horizonte visivel, explorando o espago negativo e a relagdo
entre sujeito e paisagem. Uso de planos abertos e médios que priorizam a atmosfera e o brilho solar.
[3] Cores e Texturas: Predominio de tons alaranjados, ambar e dourados. Texturas fluidas (cabelos,
tecidos leves, reflexos da agua ou vidro). A paleta transmite calor e movimento, reforgando a
identidade “solar” da marca. [4] Styling: Vestimentas leves e naturais (linho, seda, algodao).
Acessorios sutis e elegantes. Oculos de sol com lentes espelhadas ou quentes, valorizados pela luz do
entardecer. Ambiente descontraido, como rooftops ou varandas com vista para o horizonte.

Figura 4 - Painel de Conceito A: “Expressao Solar”.

Fonte: autoria propria.

Painel de Conceito B: “Urbano Sofisticado” (Figura 5)

Narrativa: O “Urbano Sofisticado” traduz a elegancia discreta do cotidiano contemporaneo. E o
olhar de quem encontra beleza nas ruas, cafés e edificios, uma estética refinada que une o
minimalismo das formas a textura da cidade.

Conteudo: [1] Huminagdo: Luz natural difusa ou artificial suave, vinda de janelas ou postes.
Sombras longas e temperatura de cor neutra, reforcando o clima metropolitano e sofisticado.
Trabalhar a questdo dos reflexos, que remetem as luzes nos vidros dos edificios. [2] Composicao:
Cenas com linhas arquitetonicas marcadas, perspectiva e equilibrio geométrico. Enquadramentos
limpos, que valorizam o espaco ¢ a forma. [3] Cores e Texturas: Paleta neutra e atemporal: cinza,
preto, bege e marrom. Texturas de concreto, madeira escura e metal escovado. O contraste entre o
urbano bruto e o requinte dos detalhes cria profundidade visual. [4] Styling:Figurinos minimalistas
em tons neutros. Oculos com design estruturado e armagdes metalicas ou pretas. Elementos de
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lifestyle urbano (cafés, ruas molhadas, interiores de restaurantes). O cendrio refor¢a a atmosfera
cosmopolita e elegante.

Figura 5 - Painel de Conceito B: “Urbano Sofisticado”.

Fonte: autoria propria.

A escolha do conceito “Urbano Sofisticado” foi realizada por sua forte conexdo com o perfil do
publico-alvo da Soul Sol. A marca se direciona a um publico jovem que aprecia experiéncias estéticas
ligadas ao ambiente urbano, como a frequéncia a cafés, a valorizac¢ao de locais com vista para o pdr do sol e
a participacdo em atividades culturais dentro da cidade. Esse estilo de vida, marcado pela busca por
ambientes contemporaneos, visualmente agradaveis e com identidade propria, se alinha diretamente a
proposta visual do conceito selecionado. Assim, o “Urbano Sofisticado” mostrou-se adequado para
representar a marca, pois traduz de forma coerente a atmosfera frequente no cotidiano desse publico,
refor¢ando a conexdo entre o produto € o universo simbolico dos consumidores.

4.3. Prototipacio, testes e Shootplan

Na etapa 4 da metodologia f8design, a construgdo dos prototipos foi realizada com o auxilio de
inteligéncia artificial generativa. Utilizando as ferramentas Nano Banana (Gemini) e ChatGPT, foram
geradas 10 imagens (Quadro 1). Estas imagens serviram como base para analise de elementos visuais
essenciais, como composi¢do, iluminagdo, cores, textura e styling. Subsequentemente, as imagens criadas
foram submetidas a testes praticos por meio de mockups para simulacdo em redes sociais € no ambiente da
loja e-commerce da Soul Sol (Figuras 6 ¢ 7).

A 5 etapa, denominada Shootplan, foi dedicada ao planejamento detalhado do dia da sessdo
fotografica. Incluiu a elaboracdo de um shoot list, a definicdo das categorias de fotos, o nimero de imagens
por categoria, a apresentacdo dos prototipos e um check list especifico para cada categoria.
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Figura 6 - Mockup de testes para redes sociais. Figura 7 - Testes em ambiente do e-commerce.

Fonte: autoria propria. Fonte: autoria propria.

4.3.1. Shootplan

Flat lay - 2 fotos (Quadro 1.A)

A Soul Sol apresenta seus dculos como pegas de design urbano. Em uma superficie lisa de concreto
claro ou madeira clara, os 6culos sdo dispostos junto a elementos que remetem ao estilo de vida
urbano como: smartphone, jornal dobrado, café espresso, pulseira metalica, sombra suave de folhas
ao fundo. Luz natural difusa, vinda lateralmente (simula manha urbana). Paleta: cinza, ambar,
dourado e bege. Estilo minimalista com equilibrio de espago negativo. Check-list: papel de parede
tipo concreto, 6culos de sol, smartphone, jornal, xicara de café, pulseira metalica, sombra de folhas
(natural ou I.A), luz lateral suave (manha), composi¢ao com espago negativo.

Levitacao - 2 fotos (Quadro 1.B)

Os oculos Soul Sol parecem flutuar diante de um fundo urbano neutro. A iluminagdo lateral cria
reflexos sutis nas lentes e o fundo apresenta um efeito bokeh de luzes da cidade. Fundo desfocado
com tons de por do sol ou luzes urbanas. Reflexo suave nas lentes (dourado e 4mbar). Oculos em
suspensdo. Check-list: Fundo urbano desfocado (cidade), 6culos, simulagdo de flutuacdo, luz lateral
suave, reflexos sutis nas lentes, bokeh urbano, paleta quente urbana.

Detalhe - 2 fotos (Quadro 1.C)

Macro dos 6culos Soul Sol: foco na textura da armacdo, logo gravado e brilho das hastes metalicas.
Cada imagem reforga a precisdo do design e o toque premium do material. Fundo neutro (cinza-claro
ou bege). [luminacdo suave e direcionada. Reflexo controlado para destacar detalhes. Check-list:
Fundo neutro, luz suave direcionada, reflexos controlados no 6culos e nas lentes, textura nitida, foco
profundo.
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Aderecos/Cenario - 3 fotos (Quadro 1.D)

Os oculos repousam sobre uma mesa de café urbano com acessorios como: jornal, flores secas,
xicara de espresso e capa de celular. O cenario evoca um estilo de vida criativo e livre. Paleta: bege,
dourado, preto e dmbar. Luz dourada (manha ou fim de tarde). Texturas urbanas: madeira, metal
escovado, concreto. Check-list: Mesa de café urbano, oculos, jornal, flores secas, xicara de cafg,
capa de celular, texturas de madeira, metal escovado, concreto, luz quente (manha ou fim de tarde),
estética criativa urbana.

Rosto - 2 fotos (Quadro 1.EF)

[1] Jovem mulher (persona Luisa) usando oculos de sol Soul Sol em um rooftop urbano ao por do
sol. Luz dourada refletindo nas lentes espelhadas, cabelo ao vento, sorriso espontaneo enquanto
segura o celular para registrar o momento. Paleta quente: &mbar, dourado e péssego. Cendrio com
skyline da cidade ao fundo, atmosfera leve, moderna e ensolarada. [2] Jovem homem (persona
Rafael) caminhando em uma rua moderna a noite, usando 6culos de sol Soul Sol. Reflexos de neon
azul e laranja nas lentes, expressdo confiante, look casual elegante. Fundo urbano iluminado por
letreiros, efeito bokeh de luzes. Estilo contemporineo e auténtico. Check-list: Luiza: Oculos,
rooftop urbano (IA), luz dourada, skyline desfocado, celular na mio, atmosfera leve. Rafael: Oculos,
rua moderna com luzes neon (IA), reflexos azul e laranja, estilo casual elegante, atmosfera noturna.

Close - 2 fotos (Quadro 1.G)

Close-up de um modelo usando 6culos de sol Soul Sol, com foco no detalhe da haste encaixando
suavemente na orelha. Luz quente e suave lateral, textura realista da pele, brilho metalico sutil na
dobradi¢a. Fundo desfocado, estética premium e natural. Check-list: Modelo com 6culos, close na
haste encaixada na orelha, textura realista da pele, luz quente natural suave, brilho metalico sutil na
dobradiga, fundo desfocado, foco em detalhe e textura.

Altura dos olhos - 2 fotos (Quadro 1.H)

Retrato de uma pessoa usando oculos de sol Soul Sol, enquadrado na altura dos olhos, olhando
diretamente para a cAdmera. Fundo urbano levemente desfocado, luz natural equilibrada. Expresséo
confiante, foco na harmonia entre rosto e design dos oculos. Estilo moderno, realista e elegante.
Check-list: Modelo com o6culos, retrato frontal na altura dos olhos, expressdo confiante, fundo
urbano levemente desfocado, luz natural equilibrada, foco no rosto € no déculos, estética moderna e
elegante.

Angulo 3x4 (Quadro 1.I)

Perfil 3/4 de uma pessoa usando o6culos de sol Soul Sol. Um conjunto de fotografias feita em cabine
fotografica, varias expressoes do rosto, capturando o brilho das lentes e o contorno elegante da
armagdo. Luz lateral quente, fundo de cabine fotografica. Estilo editorial moderno, tom dourado
suave, foco no volume e na forma. Check-list: Modelo com oculos, perfil 3x4, varias expressoes,
fundo tipo cabine fotografica, luz lateral quente, destaque para contorno da armacao e brilho das
lentes, visual editorial moderno.

Luzes Neon (Quadro 1.J)

Em meio a letreiros e reflexos de neon azul e laranja, os 6culos Soul Sol refletem o ritmo da cidade.
Luisa e Rafael aparecem sob reflexo através do vidro de vitrines com reflexo da cidade, transmitindo
autenticidade. Paleta: azul, magenta, laranja, dourado. Iluminagdo mista (neon + luz ambiente).
Contraste alto e atmosfera moderna. Check-list: Modelos, 6culos,refletidos através de vitrine,
letreiros em neon azul, magenta e laranja, reflexos mistos (neon e ambiente), alto contraste,
atmosfera urbana moderna noturna.
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Quadro 1 - Protdtipos para o conceito Urbano Sofisticado

Fonte: autoria propria.

4.4. Sessdo Fotografica

A sess@o fotografica foi realizada seguindo rigorosamente o shootplan definido na pré-produgio,
garantindo coeréncia entre a proposta visual € os objetivos da pesquisa. Antes do inicio das capturas, foi
finalizado o checklist técnico, organizado os materiais e equipamentos necessarios € montedo o cenario com
aten¢do a iluminacdo planejada. Cada funcdo da equipe foi previamente estabelecida para otimizar o fluxo de
trabalho ¢ manter o controle sobre a estética desejada. A sequéncia fotografica também foi estruturada para
facilitar a execugdo das imagens conforme o estilo e a narrativa definidos. Com tudo preparado, a sessdo
ocorreu de forma continua e direcionada, permitindo registrar fotografias alinhadas ao conceito do projeto e
as expectativas do publico-alvo estudado (Quadro 2).

Quadro 2 - Fotografias da sessao.

Fonte: autoria propria.
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4.5. Edi¢ao fotografica e exportagio

A etapa de edigdo fotografica foi dedicada ao refinamento das imagens capturadas, garantindo que
cada fotografia estivesse alinhada a identidade visual proposta ¢ ao conceito desenvolvido no projeto.
Iniciou-se com a selecdo criteriosa das melhores fotografias, seguida pelo processo de pds-producdo, que
incluiu ajustes de cor, contraste, nitidez e retoques sutis para manter a coeréncia estética entre todas as
imagens. Apos o tratamento, procedeu-se a exportacdo dos arquivos em PNG, considerando a exclusividade
do uso digital.

Apds a exportagdo, iniciou-se a manipulagdo fotografica, empregando inteligéncia artificial para
diversas finalidades. Isso incluiu a inser¢do dos modelos em novos contextos, o aprimoramento da qualidade
das imagens (removendo imperfeicdes) e a aplicagdo de ilumina¢do de maneira uniforme e consistente
(Quadros 3 ¢ 4).

Quadro 3 - Fotografias editadas - Parte 1.

Fonte: autoria propria.
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Quadro 4 - Fotografias editadas - Parte 2.

Fonte: autoria propria.

5. Pesquisa de inten¢do de compra

Em apenas uma semana, foram obtidas 21 respostas, totalizando 231 pontos de decisdo ao avaliar 11
pares de imagens comparativas. A analise quantitativa demonstra uma preferéncia consideravel pela
aplicacdo da metodologia, com 189 votos (aproximadamente 81,8%) contra apenas 42 votos (18,2%) para as
imagens sem a aplicagdo da f8design. Além disso, 9 dos 21 participantes (42,8%) escolheram
consistentemente a op¢do com o emprego da metodologia em todas as 11 comparagdes, sublinhando que a
melhoria na qualidade visual foi percebida de forma robusta e uniforme em diferentes produtos.

A analise do grafico de pizza (Figura 8) revela uma validagio da hipotese central do estudo,
demonstrando uma disparidade expressiva na preferéncia dos consumidores. A fatia predominante de 81,8%
(representada na cor preta) indica que a aplicacdo da metodologia f8design melhora a estética e estabelece
um novo patamar de percepc¢do de valor. Em contraste, a fatia de 18,2% (em vermelho) para as imagens sem



23

tratamento metodologico evidencia que, no ambiente competitivo do e-commerce, a auséncia de uma
narrativa visual estruturada e de qualidade técnica pode representar um gargalo significativo na atracao
inicial do cliente. Esse resultado global confirma que o refinamento visual proposto pela metodologia ¢ o
fator determinante na escolha primaria do usuario.

Figura 8 - Preferéncia Global: Com f8design vs Sem f8design.

Semn f8design

Com f8design

Fonte: autoria propria.

Ao aprofundar a analise através do grafico de barras (Figura 9), observa-se uma consisténcia notavel
na eficacia da metodologia através de diferentes variagdes do produto. Nao houve um tnico cendrio entre os
11 pares de imagens comparados onde a fotografia comum superasse a desenvolvida pelo f8design. Essa
homogeneidade nos resultados, visualizada pela predominéncia das barras pretas em todas as colunas, sugere
que a metodologia ¢é replicavel e robusta, funcionando independentemente das particularidades de angulo,
ilumina¢do ou modelo de 6culos apresentado. Isso elimina a variavel da "sorte" ou da qualidade intrinseca de
um unico produto, provando que o processo sist€émico de design e fotografia ¢ o responsavel direto pelo
aumento da atratividade.

Por fim, a correlagdo entre os dados visuais e a pergunta norteadora da pesquisa ("Qual imagem te
convenceria a comprar?") aponta para um impacto direto na conversdo de vendas e na reducdo do atrito de
decisdo. Os graficos ilustram que a metodologia atua como um facilitador cognitivo: ao apresentar imagens
com maior clareza, contexto e apelo estético, a marca reduz a carga de duvida do consumidor. O dominio
visual da metodologia f8design sugere que o investimento na qualificagdo da imagem retorna em forma de
confianga do consumidor, transformando a fotografia de produto em uma ferramenta estratégica de persuasao
e vendas online.
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Figura 9 - Preferéncia por Par de Imagens (produto).
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O estudo de caso desenvolvido para a marca Soul Sol demonstrou a eficacia pratica da metodologia
f8design na otimizacdo de narrativas visuais para o e-commerce. Ao integrar principios de design, técnica
fotografica e ferramentas de Inteligéncia Artificial ao longo das etapas estruturadas — desde a pesquisa
imersiva até a pos-producao refinada —, o projeto conseguiu elevar o padrio estético dos 6culos de sol da
marca. A utilizacdo de TA na prototipacdo e edi¢do permitiu agilidade no processo criativo e também
assegurou uma consisténcia visual que alinha o produto as expectativas do mercado e a identidade estratégica
da marca.

A validagdo dessa abordagem foi confirmada através de uma pesquisa quantitativa comparativa, que
mensurou diretamente a inten¢do de compra do consumidor baseada no estimulo visual. Os dados coletados
revelaram uma preferéncia expressiva, superior a 80%, pelas imagens desenvolvidas com a metodologia
f8design em detrimento das fotografias sem o tratamento metodolégico. Esse resultado reforga a hipotese de
que a estruturacdo profissional da imagem, somada ao uso de tecnologias emergentes, atua como um fator
decisivo na percepgdo de valor e na convic¢do de compra no ambiente digital, validando o impacto positivo
da f8design para o negdcio.

Numero de Votos
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0,0 T T
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Fonte: autoria propria.
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