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RESUMO

O presente Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) apresenta um portfolio documental
construido a partir de projetos que reinem minha trajetoria académica na Graduagao do Curso
Superior de Tecnologia em Design Grafico, no Instituto Federal da Paraiba (IFPB) - Campus
Cabedelo, e também como profissional no mercado de trabalho. O objetivo principal ¢
abordar o aperfeicoamento das competéncias técnicas e criativas, e ressaltar a capacidade de
transformar conhecimentos tedricos em solucdes praticas para o mercado. A estrutura consiste
na sele¢do e andlise de 10 projetos, sendo cinco desenvolvidos durante a graduacdo e cinco
aplicados ao mercado de trabalho para clientes reais. A metodologia de apresentacio baseia-se
na documentacdo do processo criativo, desde o briefing e fundamentagdao teodrica até a
aplicagdo final em mockups, expondo etapas de brainstorming, moodboard, metodologias de
design e resultados finais. O trabalho reafirma que a sistematizagdo do portfélio demonstra
ndo apenas um registro de competéncias, mas também a importancia da narrativa visual como
ferramenta de posicionamento profissional e defesa técnica do design como solucao

estratégica.

Palavras-chave: Design Grafico. Portfolio. Identidade Visual. Processo Criativo. Mercado de

Trabalho.



ABSTRACT

This Undergraduate Thesis (TCC) presents a documentary portfolio built from projects that
encompass my academic journey in the Technology Degree in Graphic Design at the Federal
Institute of Paraiba (IFPB) - Cabedelo Campus, as well as my experience as a market
professional. The main objective is to address the refinement of technical and creative skills,
emphasizing the ability to convert theoretical knowledge into practical market solutions. The
structure consists of the selection and analysis of 10 projects, five of which were developed
during undergraduate studies and five applied to the job market for real clients. The
presentation methodology is based on documenting the creative process, from the initial
briefing and theoretical framework to the final mockup application, showcasing stages of
brainstorming, moodboards, design methodologies, and final results. This work reaffirms that
the systematization of the portfolio serves not only as a record of skills but also highlights the
importance of visual narrative as a tool for professional positioning and technical defense of

design as a strategic solution.

Keywords: Graphic Design. Portfolio. Visual Identity. Creative Process. Job Market.



LISTA DE FIGURAS

Figura 1 - Sequéncia de etapas do método adaptado de Bruno Munari e Ellen Lupton para o

projeto de redesign do livro de RUpPi KaUL...........coiiiiiiiiceece e e e eeeeees 13
Figura 2 - Sequéncia de etapas do método adaptado de Karen Cheng e Ellen Lupton para o
desenvolvimento da tipografia "Hygge" ..., 15
Figura 3 - Sequéncia de etapas do método adaptado de Ellen Lupton e Wucius Wong para o
desenvolvimento da colecéo "Sitio do Picapau Amarelo".Fonte: Autoria propria................... 17
Figura 4 - Sequéncia de etapas do método adaptado de Josef Miiller-Brockmann e Donis A.
Dondis para a campanha sobre Assédio Sexual no Ambiente Académico............................ 18
Metodologia APlICAA....... ... 19
Figura 5 — Sequéncia de etapas do método adaptado de Donis A. Dondis, Ellen Lupton e
Jan V. White para o redesign do encarte do album "Duas Cidades"...........ccccoeiiiiiiiiiiiiinnnnne 20
(V/=YCoTo (o] (oo | £= I Y o] | o= To F- TR 21
Figura 6 — Sequéncia de etapas do método adaptado de Alina Wheeler e Joan Costa para o
redesign de identidade visual da marca BellaModa..............oooevveiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeee 22
V=Y 0oTo (o] (oY | £= I 2N o1 | o= To £- TR 22
Figura 7 — Sequéncia de etapas do método adaptado de Alina Wheeler e Chris Calori para o
projeto de redesign de identidade visual e sinalizagdo ambiental da marca JH Veiculos...... 24
Y/ C=Y0oTo o] (oTe | F= T Y o1 [ o= To C- 25

Figura 8 — Sequéncia de etapas do método adaptado de Alina Wheeler e Martha Gabriel
para o projeto de planejamento estratégico visual e midias digitais da marca Bruna Alves -
(o] Yo Y= T8 o ][] (o F- T PP P PPERPT 26

Y/ =Y CoTo (o] (oo | F= T 2N o1 [ o= To £ TR 27

Figura 9 — Sequéncia de etapas do método adaptado de Alina Wheeler e Martha Gabriel
para a extensao do sistema visual e planejamento estratégico de midias digitais da Clinica
1] (=T = | PP PP PPPPRPT 28

Metodologia APlICAAA. .......... ettt et e et e e e e eeeeee s 29

Figura 10 — Sequéncia de etapas do método adaptado de Alina Wheeler para o redesign de
identidade visual e desdobramento para sinalizagao de ambiente da academia RCL Trainer.

e ] (AU | (o] 4 F= T 0] o] o] 4 = T 30
Figura 11 - Moodboard para o redesign da obra "O que o sol faz com as flores".................. 32
Figura 12 - Rascunhos e estudos digitais de ilustrages...........cccuvviieiiieiiiiiiiiiieeeee e 34
Figura 13 - Planejamento de malha modular (grids), propor¢cdes de margens e estruturacao

da hierarquia tiPOGrafiCa. ........oiiiiiii e 35
Figura 14 - Protoétipo fisico (boneco editorial)............oeeevviiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 37
Figura 15 - Mockup editorial aplicada na capa e paginas internas para o redesign............... 39
Figura 16 - Solucdo conceitual e visual finalizada................ccciiiiiiiiii 41
Figura 17 - Conceito para a estrutura da fonte Hygge...........oooomiiiiiiiiiiii e 43
Figura 18 - Esbogos manuais da fonte Hygge..........coooiiiiiiiiiiiiiiiiieec e 44
Figura 19 - Rascunhos unidade visual da fonte Hygge...........ccoiiiiiiiiiiiiiiiii, 45
Figura 20 - Vetorizagdo da fonte HYgge.......ooovviviiiiiiiiiii 46
Figura 21 - Codificacdo do arquivo da fonte no illustrator................ooveeiiiiiiee 47
Figura 22 - Geragao do arquivo Calligraphr...........oooiiiiii 47

Figura 23 - Materializagao da fonte digital.............cc.ueeiiiiii i 49



Figura 24 - Mockups da fONte..........cooiiiiiiiiiii e 49

Figura 25 - Moodboard para estamparia do Sitio do Picapau Amarelo.............cccccceeeeeennnne. 52
Figura 26 - Sketches do projeto de estamparia............ccccooiiiiiiiiiiiii e 53
Figura 27 - llustragdes vetorizadas do grupo Narizinho............cccccoiiiiiiiiiiiieeeee e 55
Figura 28 - llustragbes vetorizadas do grupo Principe Escamado.................cccceeeeeiiiiinennnn. 55
Figura 29 - Repport de estampas: Narizinho e Principe Escamado................ccceeevvvviiieeneeennn. 56
Figura 30 - Mockup 1 camiseta NarizinNo.............eoeiiiiiiii e 57
Figura 31 - Mockup 2 camiseta NarizinNO..............uiiiiiiiii e 58
Figura 32 - Mockup 1 camiseta Principe Escamado...............ccccceei i, 58
Figura 33 - Mockup 2 camiseta Principe Escamado...................ccccc, 59
T 10 = e e €Ty o [ o F= 101 1] (o T 61
Figura 34 - Grid CArtaz.............uueeiiiiiiii e 62
Figura 35 - Grid pagina de reViSta.............oeiiiiiiiiiiiiiee e 62
Figura 36 - Grid pAgina dO [IVFO...........uiiiieiiee et e e e 63
Figura 37 - Grid pagina do JOrNal.........ccoooeiiiiiiiieeece e 63
Figura 38 - Mockup do panfleto.........coooiiiiiiiiiiiceeeee e 65
Figura 39 - MOCKUP dO Cartaz............cooeiiiiiiiiiiiiiiiie et 65
e ] (= AU 1 (o] 4 F= I o] (o] o] 4 = 65
Figura 40 - Mockup da pagina da reVista. ... 66
(o a1 (TN E | (o] E= T o] o] o] 1 = 66
Figura 41 - Mockup da pagina do liVIO.........ccooviiiiiiicc e 66
e 1 (= U | (o] 4 F= T o] (o] o] 4 = T 66
Figura 42 - Mockup da pagina do JOrN@Al.........coouiiiiiiiiiiie e 67
(o] a1 (N U (o] =T o] o] o] = PO PRRTT 67
Figura 43 - Planificagao do eNCarte...........cooooiiiiiiiiiie i 70
Figura 47 - Briefing projeto BellaModa...............cccco 74
Figura 48 - Moodboard para o redesign da identidade visual BellaModa................ccccceeeeeee. 75
Figura 49 - EStudo tipOgrafiCO.........ouueiiiiiiiieeee e 76
Figura 50 - Alternativa 1 BellaModa.............oooiiiiiiiii e 77
Figura 51 - Alternativa 2 BellaMOda.............cooiiiiiiiiiiiic e 77
Figura 52 - Paleta de cores BellaModa...............uuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiieeeeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 78
Figura 53 - Aplicagéo da paleta na primeira proposta BellaModa...............ooeeiiiiiiiiiiiiiiinnnnee. 79
Figura 54 - Aplicagcédo da paleta na segunda proposta BellaModa.....................oooe i, 79
Figura 55 - MOCKUP das SACOIAS........cuiiiiiiiiiiiiiiiieieieeeeee ettt e e e e e e e e e e e e e e e aaees 81
Figura 56 - Mockup da papelaria............cccooe e 82
Figura 57 - MOCKUP A€ POSIEIS. .. .o e 82
Figura 60 - MOCKUP A€ ECODAGS. .......uuiiiiiiiiee ettt e e 83
Figura 61 - MOCKUP FacChada............ooiiiiiiiiiiieee e 84
Figura 62 - Mockup Cartdo de PreSENTE..........eeiiiiiiieieeeeeeeeeeeeeeeeeeee et 84
Figura 63 - Aplicac0es €m redes SOCIAIS. .......ccevieuuiuiii e e e e e e e 85
Figura 64 - Aplicagao faChada............cooiiiiiiiiiiiiiiii e 85

Figura 65 - Aplicagdo sacola promocional dia das Ma8esS............eevvvviiiiiiiiiiiieiieiiieeeeeeeeeeeeeeeee 86



Figura 66 - Aplicacao letreiro interior da loja..........cooveiviiiiiii e 86

Figura 67 - Aplicacédo de padrao no interior da 10ja.........coooooiiioiie s 87
Figura 68 - Aplicagao cartdo de PreSeNte...... ... e i 87
Figura 69 - Briefing projeto JH VeiCUIOS...........ceeiiiiiiii e 89
Figura 70 - Moodboard para o redesign da identidade visual JH Veiculos............ccccccece...... 90
Figura 71 - Estudo tipografico € d0 iCONE...........eviiiiiiiiiiieeieeeeeeeeeeeeeee e 91
Figura 72 - Alternativa 1 JH VEICUIOS............oooiiiiiii e 92
Figura 73 - Alternativa 2 JH VEICUIOS.............oooiiiiiiii e 92
Figura 74 - Aplicacdo da paleta na primeira proposta JH Veiculos...........c.ccccuiiiiiiiiiiiinnnee. 94
Figura 75 - Aplicagcéo da paleta na segunda proposta JH Veiculos...........ccccevevivciiiiiinnnnnnns 95
Figura 76 - Desdobramento da sinalizagdo da JH Veiculos............oovviviiiiiiii e, 96
Figura 77 - Aplicagéo no projeto de interiores da JH Veiculos..............ccceuvvveiiiiiiiiiiniiiiiiinnnns 97
Figura 78 - Mockup de aplicagao do padrao Na parede.........cccccvvvveviieiiiiiiieiieeeeieeeeeeeeee e 97
Figura 79 - Mockup de aplicagéo de placas institucionais. ............ococcvvieeiiieiiiiice 98
Figura 80 - Mockup de aplicag80 da l0gO0........cccoiviiiiiiiiiiiiie e e e e eeeeens 100
Figura 81 - Mockup de aplicacdo em bonés € adesiVos.........cccoeeeviiiiiiiiiiiii e 100
Figura 82 - Mockup de aplicagdo em bonés € adesivos.........ccoooiiiiiiiiiiiiiicee 101
(0] ) (= U 1 (o 4 F= T o] (o] o] 4 = 101
Figura 83 - Mockup de aplicagao cartdo de Visitas..............eeevieeiiiiiiiiiieeeee e 101
o] o (N E | (o] E= T o] o] o] 1 = 101
Figura 84 - Mockup de aplicacdo de carteira de documentos...........ccccceoeeiiimniinniiniiinninnnes 102
Fonte: AULOMAa PrOPria.....ccooii i 102
Figura 85 - Aplicagao Redes SOCIAIS. ........uuuuuiiiiiiiiiiiiiiiiieiiieeieeeeeeee e ee e ee e eeeeeeeeeeeeeeeeees 102
Figura 86 - Aplicacado fachada JH VeiCuUIOS............ccccooiiieeee e 103
Figura 87 - Aplicacao totem JH VEICUIOS..........cooi it 103
Figura 88 - Aplicacédo do padrdo na parede da JH Veiculos.............coooovveeiiiiiiiiiiiiiiiinninnnnn.. 104
Figura 89 - Aplicagdo da sinalizacao de interiores da JH Veiculos 1.......................... 104
Figura 90 - Aplicagao da sinalizacao de interiores da JH Veiculos 2................................... 105
Figura 91 - Aplicagao da sinalizagao de interiores da JH Veiculos 3.................................. 105
Figura 92 - Aplicacéo da sinalizagao de interiores da JH Veiculos 4.............ccooevvvveeeennnn. 106
Figura 93 - Aplicacdo da logo em placa modelo...........coooiiiiiiiiiiii e 106
Figura 94 - Aplicagdo da 10g0 NO ESCIItOrO. .........ceiiiiiiiiiiiii e 107
Figura 95 - Aplicagao cartao de visitas JH VeiCulos............ccuuvieiiiiiiiiii e 107
Figura 96 - Aplicacdo Agenda e caneta JH VeiCUlOS............ueeeiiiiiiiiiciicie e 108
Figura 97 - Aplicacao brinde copo térmico JH VeiCulos.........cccoovvviiiiiiiciiiiiee e, 108
Figura 98 - Aplicag@o bonés JH VEICUIOS........coooiiiii e 109
Figura 99 - Aplicagdo Adesivo, chaveiro e carteiras de documentos JH Veiculos............... 109
Figura 100 - Aplicagédo em caminh@o da JH Veiculos............ccccceiiiiiiiiiiiiiiiiieeee e 110
Figura 101 - Logo Bruna Alves - FOnoaudidloga............ccoevveiiiiiiiii e 112
Figura 102 - Benchmarking fonoaudiologia infantil...........................cc . 114
Figura 103 - Moodboard para fonoaudiologia infantil................ccccceoviiiiiieen 115

Figura 104 - Sistema visual Bruna AIVES...........oooiiiiiiiiiiieee e 117



Figura 105 - Diagramacgao de grid para POSES.......ccoeviiiieiiiiiii e e e 117

Figura 106 - CarroSSel COM Grid...........uuuiiiiiiiiiiiii e a e 119
Figura 107 - Pega grafica com grid 1. 119
Figura 108 - Pega grafica Com grid 2.........oooiiiiiiiiii e 120
Figura 109 - MOCKUD d€ CarTOSSEL......ccoiiieiieiiice et e e e e e e e e e eeeeees 121
Figura 110 - Aplicagdes em redes SOCIAIS. ........cuuuuiiiiieeieiiiiiier e e e e e e 121
Figura 111 - Logo vertical e horizontal Clinica Integrar............ccceeviiiiiiiiiiii e 123
Figura 112 - Elemento Clinica INtegrar..........cc.uuiiiiiiii e 123
Figura 113 - Paleta de cores Clinica INtegrar..............ioiiiiiiiee e 124
Figura 114 - Benchmarking Clinica Integrar............cccccvvvvviiiiiiiiee 125
Figura 115 - Moodboard Clinica Integrar...............cccc i, 126
Figura 116 - Diagramacao de grid para posts versao do feed............ccccceeevriiiiiiiieeeciiinnes 127
Figura 117 - Diagramacao de grid para posts versao do storie............cccuvveeeeeiiiiiiiiiiieennenn. 127
Figura 118 - Destaques para Instagram Clinica Integrar............cccoveeeiiiiiiiiiiiiiceee 129
Figura 119 - Carrossel com grid Clinica Integrar................c.ooooeii e, 130
Figura 120 - Especialistas Stories Clinica Integrar...........cccccoeviiiiiiiiieiee e 130
Figura 121 - Agenda do dia storie Clinica Integrar.............cccueeiiiiiiiiiii e 131
Figura 122 - Mockup de carrossel Clinica Integrar............ccccoviiiiiiiiiii e 132
Figura 123 - Aplicagbes em redes sociais Clinica Integrar...........cccccccvvvviii 133
Figura 124 - Benchmarking RCL............ooooii 135
Figura 125 - Moodboard RCL............ooiiiiiiiiiiiiiiie e e e e e e e e e e e e e e e annnnes 136
Figura 126 - Logo antiga RCL..........eiiiiiiiie e 137
Figura 127 - Alternativa 1 RCL........oo e 138
Figura 128 - Paleta de cores 1 RCL........ooviiiiiiiiii e, 138
Figura 129 - Padr@o 1 RCL........cooii 139
Figura 130 - Alternativa 2 RCL..........uiiiiiiiee et 140
Figura 131 - Paleta de Cores 2 RCL........ooiiiiiiiiee e 140
Figura 132 - Padr@0 2 RCL......coiiiee ettt e e 141
Figura 133 - Aplicacao de sinalizagdo da fachada RCL...............cco oo, 143
Figura 134 - Aplicacao sinalizacdo interna 1 RCL..........cooovviiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeee, 143
Figura 135 - Aplicagéo de sinalizagéo 1ojinha RCL...........cccooiiiiiiiiiiiiiiee e 144
Figura 136 - Aplicagéo de sinalizagao area kids e danga RCL............covvvviiiiiiiiiiiiiiiiieieeenee. 144
Figura 137 - Aplicagéo de sinalizag@o area cross RCL..........coooiiiiiiiiiiiiiiiie e 145
Figura 138 - Aplicacao de sinalizagdo area cross RCL..........ccccccciiuiieiiiiiiis 145
Figura 139 - Mockup de aplicagao em garrafas RCL.................ccccc e, 147
Figura 140 - Mockup de aplicagdo bandeira RCL...............uuuiiiiiiiiiiiiiiiieiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 147
Figura 141 - Mockup de aplicagao da sinalizagdo aérea cross RCL........ccccccccvvvvvviiveieennennn. 148
Figura 142 - Mockup de aplicagao dos uniformes RCL..........ccccccccvvvieiiiiiiiiiiiiiiiiieieieee 148
Figura 143 - Aplicacdo Redes Sociais RCL..............ccccoooiiii e, 149

Figura 144 - Aplicacdo bandeira RCL..............c.ccc 149



SUMARIO

g R 1V 120 1 oY 1
PR = 10 1T IR0 1] 12
2.1 Redesign €ditOrial.........o.eueiiiiiiee e 12
2.2 DESIGN AE TIPOS. ..eeeteeeeeeiiiiittee et e e ettt e e e e e e e sttt et e e e e e s st e e e e e e e e e e nnteeeeeeeeeeaanne 14
ARG I o o] 1= (o T o [T | T3 = Vo= Lo 15
2.4 Projeto de Planejamento Visual Il - Grids € Colunas............cceovviiiiiiiiiieeeeeisiiiieeennn. 17
2.5 Projeto de Planejamento Visual lll - Redesign Experimental................ccoccooco. 19
2.6 Projeto de Identidade Visual Corporativa..............eeeviiiiiiiiiiiiiiee e 20
2.7 Projeto de ldentidade Visual e Sinalizagdo Ambiental.............cccociiiiiiiiiiiiiiiiciinns 22
2.8 Midias Digitais € Design de Interface...........cccccciiiiiiiii e 24
2.9 Midias Digitais e Design de Interface...........coooiiiiiiiiiiiie e 26
2.10 Projeto de Identidade Visual e Sinalizagdo Ambiental..............ccccccoiiiiiiiiiins 28
3. PORTFOLIO DE PROJETOS......ccooieueceteteaecteesas e eessasssesesssassssesssssssessssasasssnssssssasssnes 31
3.1. Redesign editorial............ooveiiiiiiiiiiiieeee e 31
G T2 1o ToTo | = - VRSOOSR RRRRPPRRRPPPRt 42
3.3, Estamparia TEXIL........oo i 51
3.4. Planejamento Visual / Design Editorial............oooiiiiiiiiiiiiie s 60
3.5. Planejamento Visual / Design Editorial............oooiiiiiiiiiiiiiieee e 68
3.6. Identidade Visual Corporativa.............eeeeeiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 73
3.7. Identidade Visual e Sinalizagcdo Ambiental...........ccccooiiiiiiiiiiiiiiiiii s 88
3.8. Midias Digitais e Design de Interface...........ccccooiiiimiiiiiiii e 1M1
3.9. Midias Digitais e Design de Interface...........ccccooiiiiiiiiiii e 122
3.10. Identidade Visual Corporativa..............cuuueiiiiiiiiiiieee e 134
CONSIDERAGOES FINAIS.......c.cceeerteuruecneeresssesesssessssesesesssssssssssssssssssessssssssssssasasssssess 150

REFERENGCIAS. ... oceeeeeeeeeeteeeteeeessesesssssassssssassssssesssessssssssssesssssnssssesssssssssnesssssssssnesssssssesnnes 152



1

1. INTRODUCAO

Para a conclusao da trajetéria académica no curso de Tecnologia em Design Grafico
do Instituto Federal da Paraiba (IFPB) - Campus Cabedelo, optei por apresentar este Trabalho
de Conclusdo de Curso (TCC) no formato de portfélio documental, conforme previsto entre as
possibilidades institucionais. Essa escolha fundamenta-se nos beneficios académicos e
mercadologicos que o modelo proporciona, permitindo uma avaliagdo qualitativa da jornada
formativa e evidenciando a evolucdo das habilidades técnicas, criativas e estratégicas ao longo

da graduacao.

Na curadoria dos projetos académicos, priorizei pecas que evidenciam o dominio em
areas fundamentais, como o design editorial — englobando o redesign de livro e o estudo de
usabilidade de grids e colunas em campanhas —, além de projetos de tipografia, estamparia
infantil com foco em ilustracdao e redesign de projeto fonografico (CD). Complementando
essa base, os projetos de mercado focam em solugdes estratégicas de identidade visual e
redesign de marcas, criacao de conteudo para redes sociais e aplicagdes de sinalizagdo como
suporte da identidade visual desenvolvida. Esta estrutura foi planejada para demonstrar a
versatilidade na resolugdo de problemas graficos, permitindo ao leitor uma visdo clara da

integragdo entre a fundamentacgao teodrica e a pratica profissional.
Barrett (2007, p. 2) define:

Um portfolio educacional contém trabalhos que um aluno coletou,
refletiu, selecionou e apresentou para mostrar crescimento e mudanga
ao longo do tempo, trabalho que representa o capital humano de um
individuo ou de uma organizacdo. Um componente critico de um
portfolio educacional é a reflexdo do aluno sobre as pecas individuais
de trabalho (muitas vezes chamadas de artefatos), bem como uma

reflexdo geral sobre a historia que o portfolio conta sobre o aluno.

Nesse sentido, este documento ndo se limita a um repositorio de pecas visuais, mas
atua como uma ferramenta de sintese metodoldgica. A documentagdo e analise de cada caso
guiam-se por estruturas projetuais ldgicas, apoiadas no rigor anatomico e sistémico de Karen
Cheng (2005), na arquitetura da informacao e hierarquia visual de Ellen Lupton (2015), e
nos principios estruturais e de repeticdo de Wucius Wong (1995). Cada projeto exposto €

acompanhado de uma reflexdo sobre os processos criativos, as estratégias empregadas e os
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resultados obtidos, refor¢ando a importdncia da narrativa visual como ferramenta de
posicionamento. Ao harmonizar a teoria académica com a experiéncia pratica, este portfolio

reafirma a prontidao para os desafios e as exigéncias do mercado de trabalho contemporaneo.

2. METODOLOGIA

A execugdo dos projetos apresentados neste portfolio fundamentou-se em metodologias de
design selecionadas de acordo com a natureza e as especificidades de cada demanda, sejam
elas de carater académico ou voltadas ao mercado de trabalho. A escolha dessas abordagens
buscou assegurar a coeréncia entre os objetivos propostos, o rigor técnico dos processos de

desenvolvimento e as solugdes visuais finais.

Dessa forma, cada estudo de caso a seguir detalha o percurso metodoldgico adotado — com
base em autores como Munari (2008), Peon (2003), Wheeler (2012) ¢ Lupton (2020) —,
permitindo adaptacdes pontuais conforme as exigéncias de cada area de atuacdo, como o

design editorial, a tipografia, a estamparia e a constru¢do de identidades visuais estratégicas.
2.1 Redesign editorial
a) Projeto: Livro: O que o sol faz com as flores (Rupi Kaur)

Briefing e contexto: Este projeto foi desenvolvido na disciplina de Design Editorial do curso
de Tecnologia em Design Grafico (IFPB). O objetivo central foi realizar o redesign visual e
estrutural da obra "O que o sol faz com as flores", da escritora feminista contemporanea Rupi
Kaur. O desafio consistiu em preservar a carga emocional e a for¢a da poesia da autora,
enquanto se propunha uma nova mancha grafica e uma organizacao visual que acompanhasse

as cinco partes do livro, focadas nos ciclos de murchar, cair, criar raiz, crescer e florescer.

Metodologia aplicada

Para este estudo de caso, a estrutura projetual seguiu 0 método de Bruno Munari (2008), que
decompde o problema em etapas logicas para alcangar uma solugdo fundamentada. Essa
trajetoria foi integrada aos conceitos de Ellen Lupton (2020), especificamente no que tange a
arquitetura tipografica e ao uso estratégico de grids. O processo dividiu-se nas seguintes

fases:
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Definicdo do problema (Munari): O desafio de redesenhar uma obra de sucesso
mundial, mantendo sua esséncia minimalista, mas inserindo uma nova camada de
sensibilidade tatil e visual.

Coleta e andlise de dados (Munari): Estudo da edicdo original (P&B) e das
tematicas da autora (cura, feminismo e ciclos). Aqui, aplicou-se a visdao de Lupton
sobre o "texto como imagem", analisando como o vazio da pagina original
influenciava a leitura.

Criatividade e experimentacdo (Munari/Lupton): Fase de selecio da paleta
cromatica e teste de fontes. Sob a otica de Lupton, buscou-se uma hierarquia
tipografica clara, testando o contraste entre a serifa da Lora (corpo) e a geometria da
Quicksand (titulos) para criar uma "voz" acolhedora para o texto.

Materiais e tecnologia (Munari): Defini¢do técnica dos suportes (Papel 180g e 240g)
e sistemas de impressdo (Jato e Laser) para garantir que a materialidade do livro
respondesse ao conceito de "cura" definido no briefing.

Modelagem e verificacdo (Munari/Lupton): Constru¢do da mancha gréfica
utilizando o Canone de Van de Graaf ¢ o Grid Modular. A verificagdo consistiu em
garantir que a estrutura proposta por Lupton permitisse o "respiro" necessario para os
versos de Rupi Kaur.

Solucio (Munari): A materializagdo do protétipo fisico (boneco), unindo a logica de

resolucao de problemas de Munari com a exceléncia técnica tipografica de Lupton.
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Figura 1 - Sequéncia de etapas do método adaptado de Bruno Munari e Ellen Lupton para o

projeto de redesign do livro de Rupi Kaur.
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2.2 Design de Tipos
b) Projeto: Tipografia Hygge

Briefing e contexto: Este projeto foi desenvolvido na disciplina de Tipografia II do curso de
Tecnologia em Design Grafico (IFPB). O objetivo central foi a criagdo de uma tipografia
autoral do tipo display, denominada Hygge, projetada especificamente para uso em titulos e
pecas de destaque visual. O desafio consistiu em transpor a expressividade organica e a carga
visual das fontes tradicionalmente utilizadas em tatuagens para um sistema digital funcional,
buscando um equilibrio entre a robustez desse estilo e o conceito de acolhimento e bem-estar
que o nome sugere. O processo abrangeu desde a experimentacdo caligrafica manual até a
geracao técnica do arquivo digital (.ttf), resultando em uma ferramenta versatil para o design

contemporaneo.
Metodologia Aplicada

Para este estudo de caso, a estrutura projetual fundamentou-se no rigor anatomico de Karen
Cheng (2005) e nos conceitos de arquitetura e expressividade tipografica de Ellen Lupton

(2020). O processo dividiu-se nas seguintes etapas:

e Definicdo do Desafio: O objetivo central foi transpor a estética organica e visceral das
fontes de tatuagem para um sistema tipografico digital funcional, criando uma fonte
display que equilibrasse o impacto visual com a sensagdo de acolhimento do conceito
Hygge.

e Analise Anatomica (Cheng): Pesquisa sobre estilos caligraficos de tatuagem e o
conceito escandinavo de bem-estar. Nesta fase, utilizou-se a visdo de Cheng para
decompor a anatomia das letras (hastes, terminais e contraformas), identificando os
tracos essenciais que seriam preservados na transi¢ao para o ambiente digital.

o Desenvolvimento e Coeréncia Sistémica (Cheng): Fase de geracdo de alternativas
através de esbocos manuais. Sob a otica de Cheng, definiu-se o "DNA" da fonte,
estabelecendo a coeréncia entre os glifos e garantindo que as caracteristicas
anatomicas se repetissem de forma estrutural em todo o alfabeto (A-Z).

e Implementacdo Tecnologica (Lupton): Transposicdo do desenho analdgico para o
digital. Focando na funcionalidade da fonte como um sistema de comunicagdo

defendido por Lupton, utilizou-se a vetorizagdo para o refinamento de tragos e a
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plataforma Calligraphr como ferramenta para a codificac¢do e geracao do arquivo final
em formato TrueType (.ttf).

Refinamento Optico e Validaciio (Cheng/Lupton): Fase de ajustes técnicos finais. A
verificagdo baseou-se nos preceitos de Cheng para correcdes de peso e overshoot
(compensagdo visual), e nas diretrizes de Lupton para garantir que a hierarquia e a
legibilidade da fonte fossem eficazes em aplicacdes de titulos e pecas de display.
Solucdo Final: A materializagdo da fonte digital funcional e sua aplicagio em
mockups estratégicos, unindo a precisao técnica de Cheng a visao sistémica de Lupton

para comprovar a versatilidade e a identidade visual da Hygge.



Figura 2 - Sequéncia de etapas do método adaptado de Karen Cheng e Ellen Lupton para o

desenvolvimento da tipografia "Hygge".
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2.3 Projeto de Ilustracio:
¢) Projeto: Estamparia Infantil - Sitio do Picapau Amarelo

Briefing e contexto: Este projeto foi desenvolvido na disciplina de Ilustragdo do curso de
Tecnologia em Design Grafico (IFPB). O objetivo central foi a criagdo de uma colegdo de
estampas infantis inspirada no universo lidico da obra "Sitio do Picapau Amarelo", de
Monteiro Lobato. O desafio consistiu em traduzir a esséncia dos personagens € cenarios
através de uma técnica mista, unindo o carater artesanal e delicado do lapis aquarelado a
versatilidade do design de superficie digital. O processo resultou em padrdoes modulares
aplicaveis a produtos téxteis, preservando a identidade visual classica da obra sob uma

perspectiva contemporanea e autoral.
Metodologia Aplicada

Para este estudo de caso, a estrutura projetual fundamentou-se na narrativa visual de Ellen
Lupton (2015) e nos principios de forma e repetigdo de Wucius Wong (1995). O processo

dividiu-se nas seguintes etapas:

e Universo Visual e Painel Seméantico (Lupton): Imersdo na obra de Monteiro Lobato
para identificar os elementos-chave (Emilia, Visconde, o Sitio). Sob a 6tica de Lupton
(2015), construiu-se um painel semantico para definir a atmosfera, a paleta de cores e
o "tom de voz" visual, garantindo que a cole¢cdo contasse uma historia coesa antes
mesmo do primeiro trago.

e Exploracio de Forma e Sketches (Lupton): Desenvolvimento dos primeiros
esbogos manuais. Seguindo a ideia de Lupton sobre a simplicidade das formas na
comunicagdo visual, os personagens foram estilizados para o publico infantil,
estabelecendo a hierarquia dos elementos que comporiam a estampa.

o Materialidade e Técnica (Lapis Aquarelavel): Execucdao das ilustragdes finais
utilizando a técnica de lapis aquarelado. Esta fase focou na textura e na transparéncia
das cores, conferindo um aspecto artesanal e exclusivo aos desenhos, valorizando o
gesto manual como diferencial estético do projeto.

e Digitalizacido e Refino: Transposicdo das ilustracdes para o ambiente digital através
da digitalizagdo. Nesta etapa, realizou-se o tratamento das imagens para preservar as
nuances da pintura, ajustando contrastes e preparando os elementos para a construgcdo

sistémica.
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e Desenvolvimento do Médulo e Padrao (Wong): Aplicagdo dos conceitos de Wucius
Wong (1995) sobre repeticao e estrutura. Aqui, as ilustragdes foram organizadas em
modulos (rapports), criando sistemas de repeticdo que garantem a continuidade visual
da estampa sem emendas aparentes, transformando a ilustragdo em um padrdo de
superficie funcional.

e Solucio e Aplicacio em Mockups: Validagdo do projeto através da aplicagdo das
estampas em simuladores de produtos reais (vestuario). Esta fase comprova a

funcionalidade da estampa e sua viabilidade comercial no mercado infantil.
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Figura 3 - Sequéncia de etapas do método adaptado de Ellen Lupton e Wucius Wong para o

desenvolvimento da colegdo "Sitio do Picapau Amarelo".

| A
(sempioserm | [ ]
alkes e
CRRAC AL OF Py
PRINEL BEMARNTICD CHAITALGTAC AT [
5 TRAATABAEATD DE AT
]
m :
3 | lm
CESENVOLAMENTD | -
SETCIES ' )
ERP DESEHVELYIMENTS
| | 06 MODULSS |
i, iy
EETRARAS A RFANTL ] - A

- | FAPPOAT OF ESTAMPA, -'|
L -

. |

= i
ALUETREGAD £ | mrLeseke EW WOCHLISS GE
LAMS ADLIARE L&D | PRODUTOS TEX TRISTINFANTES

L%

i
!

[ Fesos £ TERTURAS J

Fonte: Autoria propria.



21

2.4 Projeto de Planejamento Visual III - Grids e Colunas
d) Projeto: Campanha Contra o Assédio Sexual no Ambiente Académico

Briefing e contexto: Este projeto foi desenvolvido na disciplina de Ilustragdo do curso de
Tecnologia em Design Grafico (IFPB). O objetivo central foi a criagdo de uma colegdo de
estampas infantis inspirada no universo lidico da obra "Sitio do Picapau Amarelo", de
Monteiro Lobato. O desafio consistiu em traduzir a esséncia dos personagens € cenarios
através de uma técnica mista, unindo o carater artesanal e delicado do lapis aquarelado a
versatilidade do design de superficie digital. O processo resultou em padrdes modulares
aplicaveis a produtos téxteis, preservando a identidade visual classica da obra sob uma

perspectiva contemporanea e autoral.

Metodologia Aplicada

Para este estudo de caso, a estrutura projetual fundamentou-se no sistema de grelhas de Josef
Miiller-Brockmann (2012) e na sintaxe da linguagem visual de Donis A. Dondis (2015). O

processo dividiu-se nas seguintes etapas:

e Universo Visual e Identidade (Dondis): Definicdo da atmosfera dramatica da
campanha através de uma paleta restrita (preto, branco e vermelho). Sob a 6tica de
Dondis (2015), utilizou-se o contraste e a tensdo visual para comunicar a urgéncia do
tema, estabelecendo um "tom de voz" visual impactante e sério.

e Estudo de Grids e Estrutura (Miiller-Brockmann): Organizacao racional do espago
para cada suporte. Seguindo a ideia de Miiller-Brockmann (2012) sobre a clareza
informativa, foram definidos grids modulares e de colunas (3x5, 6x8 e 6x6) que
garantem a unidade visual entre pecgas distintas como o cartaz e o jornal.

e Hierarquia Tipografica e Legibilidade: Selecdo criteriosa de fontes para otimizar a
comunicagdo. Utilizou-se tipografias sem serifa para os titulos, conferindo um
aspecto moderno e direto. Para pegas com grandes volumes de texto, como a pagina
do livro e a do jornal, optou-se por tipografias serifadas nas caixas de texto. Essa
escolha técnica baseia-se na capacidade das serifas de guiarem o olhar, facilitando a
leitura em textos corridos e garantindo a legibilidade necessaria para informacdes
densas.

e Tratamento de Imagem e Narrativa: Edicdo das fotografias com filtros

avermelhados e composi¢des dramaticas. Esta fase focou na representacdo da mulher



22

de forma expressiva, valorizando a carga emocional das imagens como diferencial
comunicativo para sensibilizar o publico académico.

Desenvolvimento de Pecas e Unidade Sistémica: Aplicagdo dos conceitos de
repeti¢do e proporgdo para garantir a coesdo da campanha. Aqui, os elementos foram
distribuidos nos diferentes formatos (panfleto, revista, livro), criando um sistema
visual onde a identidade se mantém integra independentemente da complexidade do
grid utilizado.

Solucio e Aplicagdo em Mockups: Validacdo do projeto através da aplicacdao das
pecas em simuladores de contextos reais (como o cartaz exposto em ambiente urbano).
Esta fase comprova a funcionalidade do planejamento visual e sua eficicia na

comunicagdo de uma pauta social urgente.
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Figura 4 - Sequéncia de etapas do método adaptado de Josef Miiller-Brockmann e Donis A.

Dondis para a campanha sobre Assédio Sexual no Ambiente Académico.
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2.5 Projeto de Planejamento Visual III - Redesign Experimental
e) Projeto: Redesign do Album "Duas Cidades" (BaianaSystem)

Briefing e contexto: Este projeto foi desenvolvido na disciplina de Planejamento Visual III
do curso de Tecnologia em Design Grafico (IFPB). O objetivo central foi o redesign do
encarte do album "Duas Cidades", da banda BaianaSystem, explorando a dualidade urbana e
social de Salvador. O desafio consistiu em traduzir visualmente o conceito contido na letra da
musica homdnima, que divide a cidade entre "Alta" e "Baixa". O processo resultou em um
projeto de encarte planificado para impressdo, que une a experimentacao da colagem digital a
organizacdo sistémica do design editorial, preservando a energia vibrante da banda sob uma

estética contemporanea e autoral.
Metodologia Aplicada

Para este estudo de caso, a estrutura projetual fundamentou-se na sintaxe da linguagem visual
de Donis A. Dondis (2015) e nas teorias de flexibilidade de grid e materialidade de Ellen

Lupton (2015). O processo dividiu-se nas seguintes etapas:

e Imersio Conceitual e Narrativa (Dondis): Definicdo do eixo central baseado na
segregacdo e conexao espacial de Salvador. Sob a 6tica de Dondis (2015), utilizou-se o
conceito de agucamento e contraste para traduzir a dualidade das "duas cidades",
estabelecendo um tom de voz visual que oscila entre o caos urbano e a organizag¢do
cultural.

e Sintaxe Cromatica e Contraste: Aplicacdo de paletas de cores complementares
(Verde/Rosa e Azul/Laranja) com alta saturacdo para diferenciar os territorios da
Cidade Alta e Cidade Baixa. Esta escolha técnica buscou ecoar a sonoridade hibrida
da banda (Dub/Pagodao), utilizando a vibragdo das cores para gerar impacto e tensio
visual em todo o encarte.

o Selecio Tipografica e Tradicionalismo: Estruturagdo da hierarquia textual através do
uso de tipografias serifadas. A escolha baseou-se na intencdo de representar o
tradicionalismo, a arquitetura secular e as raizes historicas de Salvador, criando um
contraponto visual proposital com a agressividade das cores e a modernidade da
estética de colagem.

e Materialidade e Fundo (Lupton): Desenvolvimento de um background que remete

ao papel Kraft, valorizando as texturas das fibras de celulose. Seguindo os conceitos
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de Lupton (2015) sobre a materialidade, essa base rastica foi utilizada para trazer o
conceito de mistura e crueza, servindo como o elemento unificador para as imagens
desconstruidas.

Grid de Otica Espontinea e Colagem Digital: Organizagdo dos elementos graficos
através de um grid intuitivo e experimental, fugindo da rigidez matematica. Nesta
etapa, foram realizadas ediches e composicoes digitais para criar a estética da
colagem com imagens de pontos turisticos desconstruidos. Esse processo de
manipulagdo digital permitiu sobrepor camadas e fragmentar as formas, propondo uma
narrativa visual que reflete a complexidade das metropoles e a desconstrugdo da
paisagem urbana.

Solucio e Aplicacio em Mockups: Validacdo do projeto através da aplicagdo do
encarte planificado em simuladores do produto fisico (CD). Esta fase comprovou a
funcionalidade do planejamento visual e a viabilidade da peca para o mercado
fonografico, garantindo que a experimentacdo estética ndo comprometesse a leitura

técnica das informagdes do produto.
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Figura 5 — Sequéncia de etapas do método adaptado de Donis A. Dondis, Ellen Lupton e Jan

V. White para o redesign do encarte do album "Duas Cidades".
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2.6 Projeto de Identidade Visual Corporativa
f) Projeto: Redesign de Identidade Visual para BellaModa

Briefing e contexto: Este projeto consistiu no redesign completo da identidade visual da loja
de vestuario BellaModa, desenvolvido no ambito da atuagdo profissional de mercado, com
inicio em margo de 2024. O objetivo central foi a revitalizacdo da marca, que contava apenas
com um logotipo antigo desatualizado e desalinhado com o seu publico-alvo. O desafio
comercial consistiu em traduzir os novos objetivos dos proprietdrios em um ecossistema
grafico maduro, unindo a esséncia da loja a uma presenga visual contemporanea. O processo
envolveu uma abordagem consultiva desde o briefing presencial até o desenvolvimento do
sistema visual, resultando em uma identidade sofisticada e pronta para a implementacao

pratica e reproducdo grafica.
Metodologia Aplicada

Para este estudo de caso profissional, a estrutura projetual fundamentou-se na metodologia de
gestdo de marcas de Alina Wheeler (2019) e nas teorias de imagem corporativa de Joan

Costa (2004). O processo dividiu-se nas seguintes etapas:

e Pesquisa de Campo e Briefing Construtivo (Wheeler): Realizacdo de reunido
presencial e aplicacdo de formulério estruturado com os proprietarios da marca. Esta
etapa visou diagnosticar os pontos fracos da assinatura antiga e mapear 0S novos
objetivos comerciais e o publico-alvo do estabelecimento.

e Alinhamento Estratégico e Moodboard: Desenvolvimento de um painel semantico
(moodboard) baseado nas informacgdes coletadas. O painel serviu como guia visual,
reunindo referéncias de texturas, conceitos e atmosferas estéticas para alinhar as
expectativas criativas antes do inicio da vetorizacao.

e Concepcao Tipografica e Geracdo de Alternativas (Costa): Exploragdo e selecao
de familias tipograficas que traduzissem o novo posicionamento da marca. Sob a otica
de Joan Costa (2004) sobre a legibilidade institucional, foram desenvolvidas duas
propostas conceituais distintas e completas, oferecendo caminhos estéticos maduros
para os clientes.

e Estruturacdo do Sistema Visual e Materialidade: Configuracdo das propostas
através da definicao da paleta de cores, regras de assinatura, desenvolvimento de

padrdes (patterns) de marca e aplicagdo em mockups realistas. O uso de simuladores
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tridimensionais buscou antecipar a experiéncia fisica da marca nas embalagens e na
papelaria da loja.

Apresentacio Consultiva e Co-criagdo: Conducdo de reunido de defesa do projeto
junto aos proprietarios, promovendo uma troca de percepcdes técnica e comercial.
Esta fase permitiu validar os conceitos diretamente com os tomadores de decisdo,
acolhendo observagdes finais para o refino da proposta escolhida.

Fechamento e Arte-Finalizacdo Técnica: Processamento dos arquivos finais apos a
aprovacao da identidade. Esta ultima etapa compreendeu a exportagao do logotipo em
extensdes vetoriais € matriciais e a preparacao dos arquivos para a producao grafica,

garantindo a integridade do sistema visual na implementagao pratica.



Figura 6 — Sequéncia de etapas do método adaptado de Alina Wheeler e Joan Costa para o

redesign de identidade visual da marca BellaModa.
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2.7 Projeto de Identidade Visual e Sinalizacio Ambiental
g) Projeto: Redesign de Identidade Visual e Sinalizacado Ambiental para JH Veiculos

Briefing e contexto: Este projeto consistiu no desenvolvimento da nova identidade visual e
do plano de sinalizagdo ambiental para a JH Veiculos, empresa automotiva especializada na
venda, troca e financiamento de veiculos novos e usados, com inicio em maio de 2022. O
objetivo central foi capitanear visualmente a transicdo de gestdo familiar do estabelecimento,
cuja nomenclatura une as iniciais de José (pai e fundador) e Hugo Raniery (filho e atual
gestor), coincidindo com a mudanca para um espago fisico planejado, amplo e moderno. O
desafio projetual consistiu em traduzir essa nova era administrativa em um ecossistema
grafico sodlido, estendendo a presenca da marca do ambiente digital — principal canal de
vendas via Instagram — para o espago arquitetonico. O processo resultou em uma assinatura
institucional imponente e em um projeto de sinalizagdo ambiental que concilia a tradi¢do e a

seguranga do negocio a funcionalidade e modernidade da nova loja.
Metodologia Aplicada

A estrutura projetual deste estudo de caso profissional fundamentou-se na metodologia de
gestdo de marcas de Alina Wheeler (2019) combinada aos principios de design de sinalizagao
de Chris Calori (2015). O processo metodologico dividiu-se nas seguintes etapas

estratégicas:

e Diagnostico de Transicao e Briefing (Wheeler): Realizagdao de entrevista consultiva
presencial e aplicagdo de formuldrio estruturado com o gestor. Esta etapa visou
compreender o cendrio de transi¢ao geracional (passagem da lideranga de pai para
filho), diagnosticar as limitagdes do logotipo antigo e delimitar o perfil do
publico-alvo, que abrange clientes locais e de frentes diversificadas de mercado.

e Alinhamento Seméantico e Atmosfera Estética: Desenvolvimento de um painel
semantico (moodboard) baseado nos cinco pilares de personalidade eleitos pelo
cliente: lider, profissional, confidvel, séria e conservadora. As referéncias visuais
buscaram equilibrar a sobriedade e a solidez exigidas pelo segmento automotivo com
a modernidade do novo espago fisico projetado.

e Concepcao Tipografica e Criacdo de Simbolo (Wheeler): Exploracdo de familias
tipograficas e elementos geométricos para dar forma ao simbolo solicitado no briefing.

O foco criativo concentrou-se em transmitir segurancga, solidez e dinamismo comercial
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para os servicos de vendas e financiamentos, resultando na constru¢do de duas
propostas conceituais completas.

Configuracio do Sistema e Design de Sinalizacio (Calori): Estruturacdo normativa
da identidade visual através da definicdo das regras de assinatura e da paleta cromatica
institucional, fundamentada na preferéncia explicita pelo uso da cor preta e na
restri¢ao da cor azul. Nesta fase, os elementos visuais foram desdobrados em padrdes
e estendidos para o design de sinalizacdo criativa do ambiente da loja (fachada, tétens
¢ vidragas).

Apresentacao Consultiva: Condugdo de reunido presencial com o proprietario para a
defesa das duas alternativas geradas, exibindo o conceito, posicionamento de mercado
e aplicacdes em mockups tridimensionais do espago fisico, permitindo uma troca
colaborativa e ajustes finais até a aprovacao do caminho visual.

Fechamento e Arte-Finalizacdo Técnica: Processamento dos arquivos finais
aprovados. Esta etapa compreendeu a conversdo dos elementos em curvas e a
exportacao do ecossistema grafico em formatos vetoriais escalaveis para as postagens
digitais (Instagram) e a preparagao técnica rigorosa dos arquivos de engenharia grafica

para a producao fisica e instalagdo da sinalizacdo ambiental em grande formato.
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Figura 7 — Sequéncia de etapas do método adaptado de Alina Wheeler e Chris Calori para o

projeto de redesign de identidade visual e sinalizagdo ambiental da marca JH Veiculos.
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2.8 Midias Digitais e Design de Interface

h) Projeto: Planejamento Estratégico Visual para Midias Digitais: Bruna Alves

Fonoaudiologia

Briefing e contexto: Este projeto consistiu no desenvolvimento do planejamento estratégico
visual e na estruturagdo de conteido para o perfil de Instagram de Bruna Alves,
fonoaudiologa com atuacdo voltada para a area infantil e de pesquisa académica, iniciado em
Janeiro de 2026. O objetivo central do projeto surgiu da necessidade da profissional de
consolidar sua presenc¢a nas midias digitais e fortalecer seu posicionamento como autoridade
em saude e educagdo. Um fator limitante e desafiador residia no fato de a cliente ndo possuir
uma identidade visual preestabelecida e ndo planejar o desenvolvimento de um logotipo
complexo a curto prazo, dispondo apenas de um arquivo em formato .png de uma assinatura
grafica preexistente. Diante disso, o escopo de atuacdo focou em conceber um ecossistema
visual de apoio — paleta de cores, elementos graficos complementares e estética compositiva
para os posts — sem alterar a marca grafica fornecida. Alinhado a isso, o objetivo comercial
da cliente ndo consistia na captacdo direta de vendas, visto que sua agenda de atendimentos ja
se encontrava preenchida, mas sim na propagacao didatica de informag¢des de cunho cientifico
e pedagdgico. O processo resultou na implementacdo de uma identidade visual adaptada aos
meios digitais, garantindo coesdo estética, clareza comunicativa na organizacio de conteudos

e estrita aderéncia aos valores éticos da profissional.
Metodologia Aplicada

A estrutura projetual deste estudo de caso profissional fundamentou-se na metodologia de
gestdo e pontos de contato de marcas de Alina Wheeler (2019), combinada aos preceitos de
estratégias e arquitetura de conteudo digital descritos por Martha Gabriel (2018). O processo

metodoldgico organizou-se através das seguintes etapas estratégicas:

e Diagnostico Digital e Briefing (Wheeler / Gabriel): Realizacdo de reunido
consultiva com a profissional para o levantamento de demandas e analise técnica da
assinatura grafica em formato .png. Esta etapa inicial visou diagnosticar os objetivos
de posicionamento da cliente, mapear os principais temas clinicos a serem abordados
no perfil e delimitar o publico-alvo (composto predominantemente por pais,

cuidadores e educadores que buscam orientagao sobre desenvolvimento infantil).
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e Alinhamento Semantico e Pesquisa Visual: Desenvolvimento de um Painel
Semantico (moodboard) alimentado por um processo de benchmarking nas redes
sociais. O objetivo concentrou-se em realizar uma varredura visual em perfis de
profissionais de referéncia na 4rea de fonoaudiologia infantil, identificando padrdes
graficos recorrentes, paletas de cores mais eficazes e abordagens de design de
informacao que facilitavam o engajamento e a retencao do publico na plataforma.

e Concepcio do Sistema Visual e Grid Compositivo (Wheeler): Definicao da paleta
cromatica institucional de apoio, selecdo de tipografias auxiliares legiveis para telas e
criacdo de elementos graficos texturizados ou ilustrativos que pudessem acolher os
temas pedagdgicos. Nesta fase, estruturou-se o grid guia e a modulacdo das pecas,
determinando padrdes estéticos para postagens estdticas e carrosséis normatizados,
assegurando que o perfil mantivesse uma unidade cromatica e formal harmonica
quando visualizado em conjunto.

e Producio Criativa e Design de Informac¢ao (Gabriel): Implementagdo pratica do
ecossistema visual na criagdo dos posts educativos. O foco criativo esteve centrado no
design de informacdo de alta clareza comunicativa, hierarquizando textos em blocos
de leitura dindmicos e visualmente atraentes para o Instagram, transformando o
conhecimento cientifico da pesquisadora em pilulas de contetido acessiveis ao publico
leigo.

e Resultados e Entrega Técnica dos Ativos: Validacdo e fechamento do projeto
através da exportagdo e propagacdo das pegas graficas finais. Os arquivos foram
processados nas dimensdes e perfis de cor (RGB) nativos da plataforma, sendo
entregues organizados em um cronograma visual de postagens para a cliente, o que
resultou na consolidagdo de uma grade de contetidos coesa que comunica

profissionalismo, acolhimento e autoridade cientifica.
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Figura 8 — Sequéncia de etapas do método adaptado de Alina Wheeler e Martha Gabriel para

o projeto de planejamento estratégico visual e midias digitais da marca Bruna Alves -
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2.9 Midias Digitais e Design de Interface
i) Projeto: Planejamento Estratégico Visual para Midias Digitais: Clinica Integrar

Briefing e contexto: Este projeto consistiu no desenvolvimento do planejamento estratégico
visual e na estruturacdo de contetido para o perfil institucional de Instagram da Clinica
Integrar, estabelecimento especializado em servicos de saude integrativa, com inicio em
Janiero de 2026. O objetivo central do projeto partiu da necessidade da proprietaria de
consolidar e retomar a presenca digital da empresa, que embora dispusesse de uma identidade
visual madura e solida, apresentava inatividade cronica em suas plataformas sociais, com o
ultimo registro de publicacdo datado de agosto de 2025. Diante desse diagnostico de ponto de
contato desatualizado, o escopo de atuacao concentrou-se na transposi¢do e desdobramento
dos ativos de marca existentes para o ambiente digital, organizando a informacado grafica de
maneira a atender a duas metas mercadoldgicas distintas. A primeira frente estratégica visou o
fortalecimento do posicionamento institucional focado nas especialistas atuantes, estruturando
um fluxo dindmico de postagens educativas voltadas a captacdo de novos pacientes. A
segunda frente, de carater corporativo (B2B), direcionou o design para a atragdo e prospecc¢ao
de novos profissionais de satde interessados na locagdo das salas de atendimento da clinica. O
processo projetual resultou na implementacdo de uma grade de contetidos normatizada, na
reestruturacdo dos destaques concebidos como interfaces informativas de navegacao
(localizagdo, agenda, profissionais e contatos) e no planejamento diario de ferramentas de

interacdo em tempo real (stories), assegurando coesdo estética e clareza comunicativa.
Metodologia Aplicada

A estrutura projetual deste estudo de caso profissional fundamentou-se na metodologia de
pontos de contato e gestdo de marcas de Alina Wheeler (2019), combinada aos preceitos de
marketing na era digital de Martha Gabriel (2018). O percurso configurou-se através das

seguintes etapas integradas:

e Diagnostico Digital e Briefing (Wheeler / Gabriel): Conducao de reunido consultiva
com a proprietaria para o levantamento de dores mercadologicas e auditoria técnica do
manual de identidade visual preexistente. Esta etapa visou compreender as metas de
expansao fisica do espagco, mapear o perfil demografico dos pacientes ideais e

estruturar o documento de briefing que norteou as diretrizes de escopo e conversao.



37

e Benchmarking Regional e Pesquisa Visual: Realizagdo de uma varredura visual e
pesquisa competitiva nas redes sociais com foco em estabelecimentos clinicos locais.
O objetivo concentrou-se em mapear padrdes graficos recorrentes do segmento de
saude, identificar lacunas estéticas e funcionais nas marcas concorrentes da cidade e
estruturar um Painel Semantico (moodboard) como guia de atmosfera estética para o
projeto.

e Arquitetura de Grid e Modulacdo de Canais (Wheeler): Desenvolvimento da
mancha grafica e normatizagdo do espago visual do feed, adaptando os elementos
graficos e a paleta cromatica original da clinica a uma malha modular (grid guia).
Nesta fase, os quadrantes foram planejados de forma sistematica para acolher
fotografias autorais das especialistas em harmonia com blocos tipograficos dindmicos
e areas de respiro, blindando a coesdo do perfil.

e Design de Informacido e Producio Criativa (Gabriel): Implementagdo pratica e
diagramagdo das pecas graficas finais, englobando formatos estaticos e carrosséis
estruturados para facil leitura em telas de smartphones. O foco criativo centrou-se no
design de informacdo para segmentar dados densos de satide em pilulas informativas
atraentes, aplicando também uma interface diagramada para os recursos de stories
diarios e padronizagdo dos totens de destaques.

e Entrega Técnica e Fechamento dos Ativos: Validacao do ecossistema e fechamento
dos arquivos finais nos perfis nativos de exibi¢do em telas digitais (RGB). Os ativos
foram exportados e ordenados em um cronograma estratégico de publicagdo para a
cliente, consolidando um reposicionamento digital que transmite profissionalismo,

credibilidade e acolhimento humano.
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Figura 9 — Sequéncia de etapas do método adaptado de Alina Wheeler e Martha Gabriel para

a extensdo do sistema visual e planejamento estratégico de midias digitais da Clinica Integrar.
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2.10 Projeto de Identidade Visual e Sinalizacdo Ambiental
j) Projeto: Redesign de Identidade Visual e Sinalizacio de Ambiente: RCL Trainer

Briefing e contexto: Este projeto consistiu no desenvolvimento do redesign de identidade
visual e no planejamento da sinalizagdo criativa para a academia RCL Trainer, localizada no
municipio de Sao Bento, com execucao iniciada em janeiro de 2023. O problema central do
projeto surgiu a partir de uma expansao fisica e comercial da empresa: a mudanga para um
prédio totalmente planejado, amplo e moderno. Até entdo, o estabelecimento operava em um
espaco limitado, oferecendo exclusivamente treinos de funcional e cross. Com a transi¢do
para a nova estrutura, a marca expandiu sua cartela de servigos para incluir modalidades de
musculacdo, cross, funcional e danca, demandando um posicionamento visual que refletisse
essa nova escala de mercado. O processo de cocriacao iniciou-se por meio de uma reunido de
alinhamento presencial com o proprietario. O principal desafio projetual residia na resisténcia
inicial do cliente, que desejava manter o simbolo do logotipo antigo, alterando apenas a
tipografia corporativa. Através de uma defesa técnica consultiva, demonstrei a necessidade de
uma evolucao completa, conquistando a abertura para a apresentagdo de uma proposta autoral
e inédita. O conceito desenvolvido preservou a esséncia historica do negocio ao fazer alusio a
icOnica estrutura de uma "caixa" (box) no icone, mas sob uma roupagem minimalista,
sofisticada e contemporanea. O escopo final englobou a entrega da identidade visual
expandida, defesa da paleta cromadtica, tipografias institucionais, aplicacdo em mockups € o

planejamento basico de sinalizagdo de ambiente integrado a arquitetura do novo prédio.
Metodologia Aplicada

O percurso projetual deste estudo de caso fundamentou-se na metodologia de gestdao de
marcas de Alina Wheeler (2019), organizando-se de forma sequencial através de seis fases

estratégicas adaptadas ao ambiente comercial e arquitetonico:

o Diagnostico de Transicio e Alinhamento (Wheeler): Condugdo de reunido
presencial com o proprietdrio para o levantamento de demandas e dores
mercadoldgicas relacionadas a mudanca de prédio. Esta etapa inicial visou
diagnosticar os novos objetivos comerciais da marca, mapear as novas modalidades
esportivas inseridas e negociar o nivel de alteracdo do logotipo antigo em relagdo a

proposta de evolucao visual completa.
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Pesquisa Competitiva Local e Painel Semantico: Realizacdo de uma varredura
visual e andlise de benchmarking nas redes sociais e fachadas das academias
concorrentes atuantes no municipio de Sdo Bento. O estudo direcionou a identificagdo
de clichés do segmento fitness local para guiar as decisdes de paleta cromatica, peso
tipografico e desenho do icone, consolidando os insumos conceituais em um painel
semantico (moodboard) de atmosfera estética.

Concepcao Visual e Estruturacdo Sistémica (Wheeler): Desenvolvimento pratico
das alternativas visuais da marca. Nesta etapa, explorou-se a geometria do icone para
estilizar o conceito de "caixa" em harmonia com um estudo tipografico moderno.
Foram fechadas duas propostas conceituais completas, englobando a normatizagao de
grids, paleta de cores institucional e regras de assinatura da marca para o ambiente
fisico e digital.

Apresentacao, Co-criacao e Troca: Sessdo consultiva de defesa técnica das propostas
com o cliente, utilizando apresentacdes estruturadas contendo o conceito da marca,
padrdes visuais e simulagdes em mockups realistas (como vestudrio, fachada e brinde).
A etapa promoveu uma troca colaborativa e refinamento final, resultando na
aprovacdo unanime da proposta que rompia com os padrdes antigos.

Design de Sinalizacio e Ambientacido: Planejamento e desdobramento da identidade
visual aplicada ao espago arquitetonico do novo prédio. Utilizando os ativos de marca
aprovados, mapeou-se a sinalizagdo interna de forma criativa e integrada ao ambiente
espacoso da academia, organizando a comunicagdo visual dos setores de musculacao,
cross, funcional e danca.

Entrega Técnica e Arte-Finalizacdo: Fechamento e arte-finalizagdo rigorosa de
todos os arquivos vetoriais da nova identidade visual. O pacote técnico foi segmentado
e exportado nos perfis de cor adequados para a sua propagagdo digital e para a

producdo grafica e serralheria da sinalizacdo fisica da nova sede da RCL Trainer.
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Figura 10 — Sequéncia de etapas do método adaptado de Alina Wheeler para o redesign de

identidade visual e desdobramento para sinalizagdo de ambiente da academia RCL Trainer.
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3. PORTFOLIO DE PROJETOS

3.1. Redesign editorial

3.1.1. Livro - O que o sol faz com as flores, Rupi Kaur

Categoria: Redesign - Editorial. Ano: 2018. Disciplina: Planejamento Visual III.
Tematica: Projeto de redesign de Livro. Equipe: Driely Araujo e Felipe Isidoro.
Método adaptado: Bruno Munari, Ellen Lupton.

Este projeto aplica a metodologia cldssica de desenvolvimento projetual de Bruno Munari
(2008), focando de forma estrita nas etapas de definicdo do problema, coleta de dados,
experimentacao criativa, analise de materiais/tecnologia e modelagem, integrando-as de modo
interdisciplinar a arquitetura tipografica e sistemas de malhas construtivas de Ellen Lupton
(2020). Inicialmente, a decomposi¢do dos elementos da obra original de Rupi Kaur sob a
logica de Munari permitiu identificar que o seu minimalismo radical, fundamentado no alto
contraste entre o preto € o branco e em ilustracdes de traco cru, estabelece uma atmosfera de
crueza que por vezes acentua o peso dos temas de trauma e perda. A partir dessa andlise de
dados, definiu-se o problema e a oportunidade projetual de evoluir o minimalismo estéril da
edi¢do padrdo para um conceito de "Delicadeza Resiliente", assumindo o desafio de manter a
esséncia da autora ao mesmo tempo em que se introduzem camadas de acolhimento visual —
por meio da experimentacdo da cor e do refinamento da hierarquia tipografica sob a otica de
Lupton — para guiar o leitor pelo processo de cura e florescimento da narrativa. O processo
prosseguiu com a defini¢do técnica de materiais e tecnologias de impressdo adequados para o
suporte tatil, culminando na modelagem e verificagdo estrutural da mancha grafica via
Cénone de Van de Graaf e Grid Modular, garantindo que o respiro visual e a exceléncia

técnica tipografica materializassem a solucao ideal para o design editorial da obra.

Fase 1: Defini¢cao do problema (Munari)
Andlise da obra original

A obra original de Rupi Kaur ¢ reconhecida por um minimalismo radical, fundamentado no
alto contraste entre o preto e o branco e em ilustragdes de traco cru e direto. Ao decompor

esses elementos sob a logica de Munari, percebe-se que essa estética, embora icOnica,
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estabelece uma atmosfera de crueza que por vezes acentua o peso dos temas abordados
(trauma e perda). A analise identificou uma oportunidade projetual: evoluir o minimalismo
estéril da edi¢do padrao para uma "Delicadeza Resiliente". O desafio, portanto, consistiu em
manter a esséncia da autora, mas introduzir camadas de acolhimento visual — através da cor e
da tipografia — que guiem o leitor ndo apenas pela dor, mas pelo processo de cura e

florescimento que a narrativa propoe.

Definicao de conceito

Com base na narrativa da obra, estabeleceu-se o conceito "Delicadeza Resiliente". Este
conceito atua como o eixo central do projeto, buscando equilibrar a for¢a das mensagens de
Rupi Kaur com uma linguagem visual que sugira acolhimento e reconstrucdo. A ideia ¢
representar a "cura" ndo como a auséncia de marcas, mas como um processo de crescimento
continuo, traduzido graficamente pela harmonia entre o vazio planejado, a suavidade

cromadtica e a precisao das linhas finas.

Fase 2: Coleta e analise de dados (Munari)
Briefing

1. Objetivo do projeto: Criar um redesign que traduza a jornada de autodescoberta e
empoderamento feminino, proporcionando uma experiéncia de leitura sensivel e tatil.

2. Publico-Alvo: Jovens e adultos (majoritariamente mulheres) que consomem poesia
contemporanea e valorizam livros com apelo estético diferenciado.

3. Conceito e mensagem: "Delicadeza Resiliente". O visual minimalista abre espago
para o respiro e para a cura, focando no fortalecimento e renascimento.

4. Tom de voz: Intimista, reflexivo e resiliente.

5. Elementos obrigatorios: Nome da autora e titulo; divisdo em cinco capitulos;

preservacao das ilustragdes autorais e ficha técnica.
Pesquisa visual

Nesta etapa, analisou-se a edicdo original da obra (caracterizada pelo alto contraste P&B) ¢
coletou-se referéncias de design editorial minimalista contemporaneo, focando na aplicacao

de cores suaves e tragos finos para aliviar a densidade dos temas abordados.
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Figura 11 - Moodboard para o redesign da obra "O que o sol faz com as flores".

Fonte: Autoria propria.

Anadlise da arquitetura tipogrdfica e do "Vazio" original

Sob a perspectiva de Lupton (2020), analisou-se a relacdo entre o texto e o suporte na obra
original. Identificou-se uma arquitetura tipografica baseada no minimalismo extremo, com o
uso de fontes sem serifa em caixa baixa, o que gera uma uniformidade visual e um "siléncio"
grafico profundo. O vazio original atua como um vacuo atmosférico que isola os versos,
intensificando a crueza da mensagem. No entanto, a andlise revelou que essa auséncia de
hierarquia tipografica e de variagdes de mancha grafica limita as nuances emocionais da
leitura, criando um campo de oportunidade para que o redesign utilize o espago negativo nao

apenas como isolamento, mas como um elemento de transi¢do e respiro poético planejado.

Fase 3: Criatividade e estratégia de design (Munari e Lupton)

Geracdo de alternativas
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Nesta etapa, o conceito "Delicadeza Resiliente" comecou a ganhar forma através de
experimentacdes graficas e esbogos (sketches). Seguindo o principio de Munari sobre a
exploracdo de multiplas solugdes, foram realizados testes de layout para definir a melhor
integracdo entre os versos poéticos e as ilustragdes em fine lines. O processo focou na busca
por um ritmo visual dinamico, experimentando variacdes de escala e peso entre as tipografias
Lora e Quicksand. Essa fase de experimentagdo foi fundamental para validar a hierarquia da
mancha grafica e garantir que a aplicacao da paleta de cores pastéis ocorresse de forma

equilibrada, respeitando os respiros planejados para a estrutura editorial.
Rascunhos

Através de esbogos digitais, explorou-se a relagdo entre o peso visual das ilustragdes,
garantindo que o "vazio poético" fosse respeitado em cada composi¢do. Essa fase de
prototipagem inicial, permitiu ajustes de escala e propor¢do antes do refino final no grid,
assegurando que a harmonia visual estivesse alinhada ao conceito de cura e ao rigor técnico

exigido pelo projeto editorial.

Figura 12 - Rascunhos e estudos digitais de ilustracoes.

Fonte: Autoria propria.

Sistemas de grids e hierarquia tipogrdfica
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A organizagdo visual foi fundamentada na arquitetura da informagao defendida por Lupton
(2020), onde o grid atua como um sistema de relagdes espaciais. Para a definicdo das margens
e da mancha grafica, aplicou-se o Canone de Van de Graaf, assegurando proporcdes aureas €
os "vazios poéticos" necessarios a obra. Complementarmente, estruturou-se um grid modular
de 9x9 para a distribuicdo dindmica de versos e ilustracdes. A hierarquia tipografica foi
estabelecida pelo contraste estratégico entre a fonte serifada Lora (corpo de texto), que
garante legibilidade e fluidez, e a sem serifa Quicksand (titulos), cujas formas arredondadas

refor¢am o tom moderno e acolhedor do redesign.



47

Figura 13 - Planejamento de malha modular (grids), propor¢des de margens e estruturacao da

hierarquia tipografica.
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Fonte: Autoria propria.

Fase 4: Materiais e Tecnologias (Munari)
Definicdo de suportes

A escolha dos materiais foi guiada pela necessidade de conferir ao livro uma corporeidade
que reforgasse o conceito de "Delicadeza Resiliente". Para o miolo, selecionou-se o papel
Sulfite (Offset) 180g/m?, cuja alta gramatura garante uma opacidade superior, impedindo a
transparéncia dos versos e das ilustragdes em fine lines entre as paginas. Para a capa,
utilizou-se 0 mesmo suporte em gramatura de 240g/m?, assegurando a rigidez necessaria para
a protecdo da obra e uma textura tatil fosca e sofisticada. Essa selecdo técnica visa
transformar o ato de ler em uma experiéncia sensorial robusta, onde o peso e a textura do

papel comunicam a solidez do processo de cura proposto pela obra.
Prototipos

A construcdo do prototipo fisico foi a etapa crucial de verificagdo do método de Munari,
permitindo testar a ergonomia e o manuseio do livro. O "boneco" serviu para validar a relacao
entre o peso do papel (180g) e a flexibilidade da lombada, além de assegurar que as margens
definidas pelo Canone de Van de Graaf funcionassem corretamente apds o refilamento. Essa

fase permitiu ajustes finos na mancha gréafica e na intensidade das cores pastéis, garantindo
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que o produto final ndo fosse apenas um arquivo visual, mas um objeto tatil funcional e

coerente com o conceito de cura proposto.

Figura 14 - Prototipo fisico (boneco editorial).

Fonte: Autoria propria.
Testes de impressdo

A etapa de testes de impressdo representou a verificagao técnica da tecnologia escolhida
frente aos suportes definidos. Foram realizados testes cromadticos para assegurar a fidelidade
dos tons pastéis no papel sulfite (offset), monitorando a absor¢do da tinta para evitar
distor¢des de saturagdo comuns em papéis sem revestimento. A impressdo em jato de tinta
para o miolo foi testada especificamente para validar a nitidez das fine lines, garantindo que
os tragos finos nao "estourassem" ou perdessem definicdo. Simultaneamente, a impressao a
laser para a capa foi verificada quanto a sua vivacidade tonal e resisténcia ao manuseio. Essa
fase de experimentacdo, defendida por Munari, garantiu que a materialidade do livro

respondesse com precisdo a sensibilidade visual planejada na fase criativa.

Fase 5: Modelagem e verificacao (Munari/Lupton)

Materializagdo do Prototipo Fisico
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A materializagdo do protdtipo fisico, tecnicamente denominado "boneco", representou o
estagio final de verificacdo sob a 6tica de Munari, onde o projeto deixou o ambiente virtual
para se tornar um objeto tangivel. Este processo permitiu validar a eficacia do Canone de
Van de Graaf e do grid modular na escala real, assegurando que as proporgdes e respiros
definidos pela arquitetura de Lupton mantivessem sua harmonia apos a encadernacgdo e o
refilamento. O resultado materializado comprovou a viabilidade técnica das gramaturas
escolhidas (180g e 240g) e a precisao da impressao, consolidando o redesign como uma
solucdo editorial pronta para o manuseio, garantindo que a experiéncia sensorial do leitor

estivesse plenamente alinhada ao conceito de cura proposto.
Verificacio de Legibilidade e Funcionalidade Editorial

Esta etapa final foca na eficdcia comunicativa do objeto, assegurando que as escolhas
estéticas ndo comprometam a clareza da informagao. Sob a perspectiva de Lupton (2020), a
verifica¢do de legibilidade consiste em avaliar se a hierarquia tipografica — o contraste entre
as fontes escolhidas e seus respectivos tamanhos de corpo — cumpre o papel de guiar o olhar

do leitor de forma fluida e sem fadiga.

Simultaneamente, a funcionalidade editorial ¢ validada através do "ritmo" do projeto, um
conceito essencial na verificagdo de Munari (2008): avalia-se se as margens e o sistema de
grids modular permitem o respiro necessario para o conteido e se a mancha grafica se
mantém equilibrada durante o manuseio fisico. Essa fase de testes garante que o redesign
resulte em um artefato que ndo apenas possui apelo visual, mas que atua como um facilitador

eficiente da mensagem, proporcionando conforto e precisdo na experiéncia de leitura.

Fase 6: Solu¢ao (Munari)

Resultado

O Resultado final deste projeto configura-se na materializacdo de uma obra editorial que atua
como a sintese de todas as etapas metodoldgicas de Munari. O redesign de O que o sol faz
com as flores consolidou-se em um exemplar que equilibra o rigor técnico com a
sensibilidade do conceito "Delicadeza Resiliente". Através da convergéncia entre a arquitetura
de Lupton (grid e tipografia) e as escolhas de producdo grafica (papel de 180g e impressao
hibrida), o produto final transcende a mera fun¢do de leitura para se tornar um objeto tatil e

contemplativo. O resultado, validado por mockups e pelo boneco fisico, prova a eficacia de
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uma solugdo que preserva a esséncia poética da autora, enquanto oferece uma nova e

sofisticada experiéncia visual e emocional ao publico-alvo.

Figura 15 - Mockup editorial aplicada na capa e paginas internas para o redesign.
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Fonte: Autoria propria.



Figura 16 - Solugdo conceitual e visual finalizada.

Fonte: Autoria propria.
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3.2. Tipografia

3.2.1. Fonte Hygge

Categoria: Tipografia / Design de Tipos. Ano: 2018. Disciplina: Tipografia
Tematica: Desenvolvimento de fonte display inspirada em estética de tatuagens.
Método adaptado: Karen Cheng e Ellen Lupton

Este projeto aplica a metodologia classica de design tipografico de Karen Cheng (2005),
focando de forma estrita nas etapas de analise anatdmica, desenvolvimento de coeréncia
sistémica e refinamento Optico, integrando-as de modo interdisciplinar aos conceitos de
arquitetura e expressividade tipografica em sistemas digitais de Ellen Lupton (2020).
Inicialmente, a defini¢do do desafio metodologico consistiu em transpor a expressividade
organica e a carga visual das fontes tradicionalmente utilizadas em tatuagens para um sistema
digital funcional. A partir desse escopo, a analise anatomica sob a logica de Cheng permitiu
decompor os elementos fundamentais das letras — tais como hastes, terminais e contraformas
—, identificando os tragos essenciais a serem preservados no ambiente digital, avangando
para o desenvolvimento de coeréncia sistémica em esbogos manuais para consolidar o "DNA"
do alfabeto e a repeticdo estrutural das caracteristicas entre os glifos. O processo prosseguiu
com a fase de implementagdo tecnologica sob a otica de Lupton, transpondo o desenho
analogico para o meio digital por meio da vetorizacdao fina e da codificagdo via plataforma
Calligraphr para a geracao do arquivo TrueType (.ttf), culminando no refinamento o6ptico
focado em correcdes de peso e compensagdes visuais (overshoot) baseadas em Cheng e na
validagdo da hierarquia e legibilidade em pecas de display recomendadas por Lupton,

materializando a solu¢do em uma ferramenta contemporanea funcional.

Fase 1: Definicao do Desafio
Traducdo da estética de tatuagem para o digital

A transposi¢do da estética de tatuagem para o ambiente digital exigiu uma andlise profunda
sobre como converter tracos tipicamente manuais, viscerais € organicos em um sistema de

glifos funcionais. O desafio central foi preservar a "alma" da caligrafia de agulha — marcada
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por contrastes acentuados e terminais expressivos — enquanto se aplicava o rigor sist€émico
necessario para um arquivo digital. Sob a 6tica de Cheng, essa tradugdo ndo buscou apenas a
copia do traco, mas a reconstru¢ao da sua anatomia para que cada letra da fonte Hygge
funcionasse de forma harmonica em um teclado, mantendo a autenticidade visual do desenho

original no suporte digital.
Foco em fontes de exibi¢do (Display)

A decisdo de projetar a Hygge como uma fonte de exibicdo (display) fundamentou-se na
busca por alto impacto visual e personalidade marcante em escalas ampliadas. Ao contrario
das fontes voltadas para o corpo de texto, que exigem neutralidade para facilitar a leitura
prolongada, as fontes display permitem uma exploracdo mais livre da forma. Sob a
perspectiva de Lupton, a Hygge foi estruturada para ocupar o topo da hierarquia visual,
utilizando sua anatomia expressiva e contrastes inspirados em tatuagens para capturar a
atencdo do observador. Esse foco permitiu que o design priorizasse a estética e a presenca
grafica, tornando-a ideal para titulos, cartazes e identidades visuais onde a tipografia atua

como protagonista da composi¢ao.

Fase 2: Analise anatomica (Cheng)
Estudo de hastes, terminais e contraformas

Com base nos preceitos de Cheng (2005), realizou-se a decomposi¢cao anatdmica dos glifos
para estabelecer as regras estruturais da Hygge. O estudo das hastes definiu a distribuicao de
peso e o alto contraste caracteristico das tattoo fonts, garantindo uma base sélida para cada
caractere. Os terminais foram desenhados para refletir a expressividade e a terminacao de
tracos caligraficos, conferindo a personalidade visceral do projeto. Simultaneamente, a andlise
das contraformas (espagos internos negativos) foi crucial para assegurar que, apesar da
robustez dos tracos, a fonte mantivesse a "luz" interna necessdria para a legibilidade em
grandes escalas. Essa dissecagdo técnica permitiu que a anatomia da fonte fosse construida

como um sistema coeso, onde cada parte contribui para a unidade visual do alfabeto.
Pesquisa do conceito Hygge e estilos caligrdficos

Nesta etapa, a transicdo da referéncia visual para o papel focou em capturar a gestualidade do

traco manual observado nas tatuagens. Através de esbogos rapidos, explorou-se a
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verticalidade das letras (caracteristica marcante da tipografia display) e a irregularidade
controlada das bordas. Seguindo a logica de Cheng, essa fase ndo buscou a perfeigdo
geométrica imediata, mas sim a variedade de formas que pudessem transmitir a esséncia do
conceito Hygge sem perder a raiz visceral da caligrafia de agulha. Esses rascunhos serviram
como a fundacdo para selecionar os caminhos visuais mais promissores antes do refino

técnico.

Figura 17 - Conceito para a estrutura da fonte Hygge.
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Fonte: Autoria propria.
Fase 3: Desenvolvimento e coeréncia sistémica (Cheng)
Geracgdo de alternativas (esbocos manuais)

A exploragdao criativa iniciou-se através de desenhos a mao livre, buscando capturar a
gestualidade e a verticalidade marcante observada nas referéncias de tatuagem. Sob a
perspectiva de Cheng (2005), esta fase permitiu testar diversas proporgdes para as hastes e
variacdes para os terminais, focando na constru¢do do esqueleto bésico dos glifos antes de
qualquer refino digital. O objetivo foi explorar multiplas solu¢des formais que mimetizassem
a fluidez e a leve irregularidade do tragco manual, garantindo que o peso visual fosse
distribuido de forma a criar um ritmo harmonioso. Esses rascunhos foram essenciais para
validar quais caracteristicas estéticas melhor traduziam o conceito Hygge, preparando o

terreno para a defini¢cao da unidade sistémica do alfabeto.
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Figura 18 - Esbo¢os manuais da fonte Hygge.

[ =
Fonte: Autoria propria.

Definigdo do "DNA'" e unidade visual do alfabeto

Com base nos rascunhos selecionados, estabeleceu-se o "DNA" da Hygge: um conjunto de
regras anatOmicas que garantem a unidade entre todos os glifos. Sob a 6tica de Cheng,
definiu-se que a consisténcia da fonte residiria na repeticdo das hastes longas e na leve
curvatura dos terminais, mimetizando a forma como a tinta se expande sutilmente na pele.
Essa padronizagao estrutural permitiu que letras tdo distintas quanto o "H" ¢ o "G"
compartilhassem o mesmo peso visual e ritmo, transformando desenhos isolados em um

sistema tipografico coeso e reconhecivel.
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Figura 19 - Rascunhos unidade visual da fonte Hygge.

Fonte: Autoria propria.

Fase 4: Implementacao tecnolégica (Lupton)
Vetorizagdo e refinamento de pontos de Bézier

A transicdo dos esbogos analdgicos para o ambiente digital marcou o inicio da construgao
sistémica da fonte. Através da vetorizacao, os tragos inspirados na estética de tatuagem foram
traduzidos em curvas matematicas precisas, utilizando pontos de Bézier para garantir a
limpeza e a integridade dos glifos. O refinamento técnico focou na reducdo de pontos
desnecessarios € no ajuste estratégico das tangentes, assegurando que a fluidez do desenho
manual fosse preservada com a precisdo exigida pelo design digital. Esse rigor na
manipulacdo vetorial foi fundamental para permitir que a tipografia fosse aplicada em grandes
formatos de exibicdo (display) sem perder a definicio de seus contornos e terminais

eXpressivos.
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Figura 20 - Vetorizagdo da fonte Hygge.

Fonte: Autoria prépria.

Codificagdo e geracdo do arquivo .TTF (calligraphr)

A etapa final da implementagdo tecnologica utilizou a plataforma Calligraphr para a
codificacdo e geracdo da fonte digital. Através do mapeamento sistematico dos glifos e sua
correta atribuicdo ao mapa de caracteres, foi possivel consolidar a Hygge em um arquivo de
formato TrueType (.ttf). Segundo a visdo de Lupton, esta fase ¢ essencial para que a
tipografia cumpra seu papel de sistema de comunicacdo, permitindo que a personalidade
visceral do trago manual seja replicada com precisdo em qualquer software de edicdo. A
geracao do arquivo técnico garantiu a plena funcionalidade da fonte, tornando-a apta para ser

instalada e utilizada em diversas escalas e suportes graficos.
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Figura 21 - Codificacdo do arquivo da fonte no illustrator.

Fonte: Autoria propria.

Figura 22 - Geragdo do arquivo Calligraphr.
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Fonte: Autoria propria.
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Fase 5: Refinamento optico e valida¢ao (Cheng/Lupton)
Ajustes de compensacdo optica (overshoot) e peso

Fundamentada no rigor de Cheng (2005), esta fase consistiu em ajustar as distor¢des visuais
inerentes as formas geométricas. Aplicou-se o conceito de overshoot, fazendo com que glifos
curvos ou pontiagudos (como 'O, 'G' e 'A") ultrapassassem levemente as linhas de base e
altura-x, evitando que parecessem menores do que as letras de topo plano. Simultaneamente,
realizou-se o refinamento do peso das hastes e terminais; seguindo os preceitos de Lupton
(2020) sobre equilibrio visual, as espessuras foram calibradas para que o conjunto mantivesse
uma mancha grafica constante. Esses ajustes garantiram que a Hygge preservasse sua forca
como fonte display, apresentando um ritmo visual solido e profissional em qualquer

composi¢ao de destaque.
Testes de legibilidade e hierarquia visual

Sob a perspectiva de Lupton (2020), os testes de hierarquia visual confirmaram a eficécia
da tipografia como elemento protagonista em titulos e pecas de destaque, assegurando que seu
peso e estilo orientassem o olhar do observador de forma imediata. Paralelamente,
aplicaram-se os critérios de Cheng (2005) para avaliar a legibilidade, testando o
reconhecimento dos glifos em escalas variadas através de pangramas e palavras-teste. Essa
validacao permitiu ajustes finos no kerning (espagamento entre pares), eliminando "buracos"
visuais e garantindo que o ritmo da fonte fosse preservado. O resultado confirmou que a
Hygge cumpre seu proposito como fonte display, unindo a estética visceral das tatuagens a

uma clareza visual profissional e equilibrada.
Fase 6: Solucao final
Materializacdo da fonte digital funcional

A materializacdo da Hygge representa o apice do processo projetual, onde a identidade visual
e o rigor anatomico sdo consolidados em um artefato tecnologico pronto para o uso. A
geragao do arquivo em formato TrueType (.ttf) transformou o conjunto de glifos em uma
ferramenta de design sist€émica e funcional. Sob a dtica de Lupton (2020), a fonte deixa de
ser um desenho estdtico para se tornar um sistema de comunicacdo versatil, capaz de ser

operado em diversos softwares e plataformas. O resultado final ¢ uma solugdo tipografica que
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preserva a esséncia tatil e visceral da sua inspiracao caligrafica, mas que entrega a precisao

técnica exigida pelo mercado editorial e de branding contemporaneo.

Figura 23 - Materializagao da fonte digital.
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Fonte: Autoria propria.

Figura 24 - Mockups da fonte.




Fonte: Autoria propria.
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3.3. Estamparia Téxtil
3.3.1. Projeto Sitio do Picapau Amarelo
Categoria: Ilustracdo / Design de Superficie Ano: 2017. Disciplina: Ilustracao

Tematica: Desenvolvimento de estamparia infantil baseada no universo do Sitio do Picapau

Amarelo.
Método adaptado: Ellen Lupton e Wucius Wong

Este projeto aplica a metodologia classica de design de superficie de Wucius Wong (1995),
focando de forma estrita nas etapas de explora¢do da forma, defini¢do de estrutura modular e
sistemas de repeti¢do por simetria, integrando-as de modo interdisciplinar aos conceitos de
narrativa e atmosfera visual de Ellen Lupton (2015). Inicialmente, 0 mapeamento do universo
visual amparado em Lupton permitiu a imersdo na obra literaria do Sitio do Picapau Amarelo
para a estruturacdo de um painel semantico definidor da paleta cromatica e do tom de voz
visual da colegdo, avancando para a fase de exploragdo de formas e esbogos manuais
estilizados para o publico infantil. O processo seguiu com a determinacao da materialidade do
projeto por meio da execucdo de ilustracdes analdgicas em lapis aquarelado, cuja textura e
transparéncia artesanais foram tratadas em processo de digitalizagdo e refino grafico. Na
sequéncia, a transposi¢do conceitual para a logica sistémica de Wong orientou o
desenvolvimento do moédulo e do padrao geométrico (rapport), organizando as ilustragdes sob
malhas de repeticao continua e sem emendas aparentes para a consolidagao de uma estrutura
de superficie funcional, cuja validacdo final ocorreu por meio da aplicagdo simulada em
mockups téxteis de vestudrio, demonstrando a viabilidade técnica e comercial da solugdo

proposta.

Fase 1: Universo Visual
Definicio de Narrativa

Nesta etapa, o design foi guiado pelo arco histérico do encontro entre Narizinho e o Principe
Escamado no Reino das Aguas Claras. A narrativa se desdobra através de elementos
simbolicos que conectam os protagonistas: o intercimbio de presentes, como a concha-carta e

a rosquinha que se torna coroa, além da experiéncia sensorial das jabuticabas (Tloc! Pluf?).
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Assim, os elementos graficos deixam de ser meros adornos para se tornarem fragmentos que

contam a historia de Monteiro Lobato sobre o tecido.
Criagdo de painel semdntico

Com base na metodologia de Ellen Lupton, o painel semantico foi estruturado para
estabelecer a unidade visual do projeto. Através da curadoria de referéncias, o painel
sintetizou a atmosfera ludica necessaria para o publico infantil. Essa etapa serviu para fixar a
identidade cromatica e o estilo das ilustragdes, garantindo que a transi¢cao entre o mundo

terrestre e o subaquatico fosse percebida visualmente de forma harmodnica e atraente.

Figura 25 - Moodboard para estamparia do Sitio do Picapau Amarelo.

Fonte: Autoria propria.

Fase 2: Exploracao de forma
Desenvolvimento de sketches

Nesta etapa de exploragdo pratica, foram elaborados esbog¢os manuais para dar corpo aos
personagens e seus elementos de apoio. O foco foi a construcao das silhuetas de Narizinho, do

Principe e dos objetos narrativos — como a rosquinha e o guarda-chuva — testando
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diferentes gestuais e composi¢des. Esses desenhos serviram como a fundacdo estrutural do
projeto, permitindo visualizar como cada icone ocuparia o espago visual antes da transicao

para o meio digital.

Figura 26 - Sketches do projeto de estamparia.

Fonte: Autoria propria.

Estilizacdo infantil

A partir dos sketches, aplicou-se uma estética voltada ao design emocional, utilizando
contornos simplificados e geometrias circulares. A escolha por formas arredondadas visa
transmitir seguranca e amabilidade, caracteristicas essenciais para o publico infantil. Essa
estilizacdo transformou os elementos complexos da histdria em figuras carismaticas e de
rapida identifica¢do, garantindo que a linguagem visual do projeto fosse coerente com a

ludicidade e a leveza do tema.

Fase 3: Materialidade e técnica (lapis aquarelavel)
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Hlustragdo com Lapis Aquarelavel

A escolha do lapis aquarelavel como técnica principal justifica-se pela sua capacidade
superior de fusdo de pigmentos. Diferente do lapis de cor convencional, este material permite
uma unido das cores mais fluida, facilitando a construcdo de degradés suaves e transi¢cdes
cromaticas ricas sem a necessidade de solventes externos. Essa técnica permitiu que as cores
vibrantes de Narizinho e do Principe Escamado ganhassem uma vivacidade organica,
garantindo uma cobertura densa ¢ homogénea que preserva o aspecto artistico do tracgo

manual.
Foco em Texturas e Acabamento

A aplicacdo explorou as texturas Unicas proporcionadas pelo grao do pigmento aquarelavel
em contato com o suporte. O foco recaiu sobre a sobreposi¢ao de camadas para gerar
profundidade visual, criando superficies que simulam a organicidade dos elementos do Reino
das Aguas Claras, como o brilho das bolhas e a textura das jabuticabas. Esse controle sobre a
mistura das cores resultou em um acabamento tatil-visual que enriquece a estampa,
conferindo uma complexidade de tons que seria dificilmente alcangada com técnicas de

preenchimento plano.

Fase 4: Digitalizacio e Tratamento de Imagem
Hlustragdo com Lapis Aquarelavel

Ap6s a finalizagdo manual, as ilustragdes foram digitalizadas em alta resolug@o para garantir a
captura fiel de cada detalhe e nuance do lapis aquarelavel. O processo de tratamento de
imagem focou na preservacdo da vivacidade das cores originais, realizando ajustes de niveis e
contraste para compensar perdas sensoriais da digitalizacdo. O objetivo foi assegurar que o
aspecto organico e as misturas cromaticas desenvolvidas no papel fossem transpostos para o
meio digital com integridade, preparando os elementos para a etapa de composi¢ao final da

estampa.



Figura 27 - Tlustracdes vetorizadas do grupo Narizinho.

Fonte: Autoria propria.

Figura 28 - Ilustragdes vetorizadas do grupo Principe Escamado.

Fonte: Autoria propria.
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Fase S: Estrutura de repeticao (Wong)
Desenvolvimento de modulos

Com base na teoria de Wucius Wong, os personagens e elementos de apoio foram organizados
como modulos individuais. Cada conjunto narrativo (Narizinho e Principe) foi estruturado
para funcionar como uma unidade visual independente, onde a posi¢ao dos elementos —
como a Emilia ao lado das jabuticabas ou o Principe proximo ao seu guarda-chuva — foi
calculada para criar um equilibrio de pesos e diregdes. Essa organizagdo modular permitiu que

cada icone mantivesse sua identidade dentro de um esquema visual maior.
Rapport de Estampa

A etapa final consistiu na criagdo do rapport, utilizando sistemas de repetigdo para
transformar os modulos em um padrdo infinito e continuo. Aplicando os principios de
estrutura de Wong, os elementos foram distribuidos de forma a ocultar as emendas do
encaixe, garantindo fluidez visual. O resultado s@o duas estampas distintas que, através da
repeti¢do ritmica, preenchem a superficie téxtil de maneira harmonica, permitindo que a

historia do Reino das Aguas Claras se estenda por todo o comprimento do suporte.

Figura 29 - Repport de estampas: Narizinho e Principe Escamado.

Fonte: Autoria propria.
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Fase 6: Validacao e solucao
Aplica¢do em Mockups de Produtos Téxteis

A fase de validagdo consistiu na simulagdo das estampas finalizadas em mockups de
produtos do segmento téxtil infantil. Esta etapa permitiu visualizar o comportamento das
ilustragdes e dos rapports em superficies tridimensionais, como vestuario. A aplica¢do foi
fundamental para confirmar se a escala das figuras, a vibragdo das cores e a legibilidade dos
elementos narrativos mantinham-se eficazes e atraentes, garantindo que a solugdo de design
atendesse tanto aos requisitos técnicos de produgdo quanto ao apelo ludico do mercado

infantil.

Figura 30 - Mockup 1 camiseta Narizinho.

Fonte: Autoria propria.
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Figura 31 - Mockup 2 camiseta Narizinho.

Fonte: Autoria propria.

Figura 32 - Mockup 1 camiseta Principe Escamado.

Fonte: Autoria propria.
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Figura 33 - Mockup 2 camiseta Principe Escamado.

Fonte: Autoria propria.
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3.4. Planejamento Visual / Design Editorial
3.4.1. Campanha Contra o Assédio Sexual no Ambiente Académico

Categoria: Planejamento Visual / Design Editorial. Ano: 2018. Disciplina: Planejamento

Visual III.
Tematica: Conscientizagdo ¢ denuncia de assédio sexual em universidades.
Método adaptado: Miiller-Brockmann, Donis A. Dondis

Este projeto aplica a metodologia classica de design editorial e sistemas visuais de Josef
Miiller-Brockmann (2012), focando de forma estrita nas etapas de estudo de grids estruturais,
organizagdo espacial rigorosa e unidade sistémica, integrando-as de modo interdisciplinar aos
principios de contraste, tensdo e sintaxe da linguagem visual de Donis A. Dondis (2015).
Inicialmente, a imersdo na tematica ¢ a defini¢do da atmosfera visual amparada em Dondis
permitiram estruturar o universo grafico da campanha a partir de uma paleta cromadtica restrita
e de contrastes de alta tensdo para estabelecer um tom de voz impactante e urgente contra o
assédio sexual. Na sequéncia, a transposi¢do para a légica projetual de Miiller-Brockmann
orientou a fase de estudo de grids e estrutura, definindo malhas modulares e de colunas
especificas para cada suporte a fim de garantir clareza informativa e perfeita hierarquia
tipografica e legibilidade através da combinacao estratégica de fontes sem serifa para titulos e
serifadas para corpos de texto densos. O processo prosseguiu com o tratamento de imagens e
narrativa visual, aplicando filtros cromaticos e composicdes dramaticas nas fotografias para
potencializar a carga emocional das pegas, culminando no desenvolvimento de pegas em
multiplos formatos onde os conceitos de repetigdo e propor¢ao de Miiller-Brockmann
asseguraram a coesdo do sistema visual, cuja validacao final foi materializada por meio da
aplicacdo simulada em mockups ambientais e urbanos para comprovar a eficacia pratica da

comunicacao.

Fase 1: Universo visual
Definicao da Atmosfera Dramadtica

A atmosfera visual foi concebida através do conceito de agucamento e contraste, conforme a
sintaxe de Dondis. A escolha de uma paleta restrita e o tratamento das imagens com filtros em

vermelho fechado criam uma estética de urgéncia que rompe a neutralidade do espago
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académico. Essa dramaticidade visual busca sensibilizar o espectador, transformando o
desconforto da temdatica em um elemento de atencdo que impede a indiferenga diante do

assédio.
Tom de Voz da Campanha

O tom de voz da campanha ¢ assertivo, sério e mobilizador. A linguagem visual ndo busca
apenas informar, mas provocar uma reagdo ética e imediata. Ao equilibrar a crueza das
fotografias dramaticas com a organizagao sistematica dos grids, estabelece-se um diadlogo que
¢, a0 mesmo tempo, empatico com as vitimas e rigoroso na denuncia, utilizando a tensao

visual para ecoar a gravidade da pauta social abordada.

Fase 2: Sintaxe e cor
Aplicagao da paleta restrita

A utilizacdo exclusiva do branco, preto e vermelho fechado atua como um mecanismo de
simplificagdo e impacto visual, eliminando distracdes cromaticas irrelevantes. Essa escolha
cromatica restrita estabelece uma hierarquia clara, onde o vermelho ¢ utilizado
estrategicamente para destacar informagdes cruciais e simbolos de alerta, reforcando a

seriedade da denuncia no ambiente universitario.
Filtros para gerar tensdo visual

A aplicacdo de filtros avermelhados sobre as fotografias de mulheres cria uma camada de
tensdo visual que simboliza a opressdo e o perigo inerentes ao assédio. Esse tratamento tonal
unifica a identidade visual das pecas e confere as imagens uma carga dramatica, garantindo
que a mensagem da campanha ndo seja apenas lida, mas sentida emocionalmente pelo

espectador através do "agugamento" visual proposto.

Fase 3: Estudo de grids (Miiller-Brockmann)
Organizagdo racional do espaco em modulos e colunas

A estruturacdo das pecas graficas seguiu o principio da ordem logica de Miiller-Brockmann,
utilizando grids modulares de 3x5, 6x8 e 6x6 para organizar informagdes de forma sistematica
e clara. Essa fragmentagdo racional do espaco permite uma distribuicao equilibrada entre as

imagens de alto impacto ¢ os dados informativos, garantindo que a hierarquia visual guie o
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leitor com objetividade através da denuncia. Nas pecas de maior folego textual, como a
pagina do livro ¢ a do jornal, o uso de colunas assegura a estabilidade visual e a

funcionalidade necessaria para a leitura académica.

Figura 34 - Grid panfleto.

Fonte: Autoria propria.

Figura 34 - Grid cartaz.
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Fonte: Autoria propria.
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Figura 35 - Grid pagina de revista.
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Fonte: Autoria propria.

Figura 36 - Grid péagina do livro.

ASSEDIO SEXUAL
NO AMBIENTE
ACADEMICO EXISTE!

A e i v B o s L il
s ke i plrie e st oo [y i coarn

Erpin st el 2o S, wpealy Yl Ll
e medla Z‘JC“Pfr)"'ﬁ? H.{,ﬂ-m."hﬁﬁﬁﬂ""«_ll'l&_u
B e ]

Rt e T T e T
] e SR Wy SRS W A

o A ;.;.ul.'-ﬁmml-.wuu gy
TR T O AR e ) s, Ap e
frtirl il e el qu:.a-},;; S e
o e e, o TR N et g
et e -

T--‘-gua-a:.-»?_-.\e-.nc\p-u e mERb s e AR
e M A ke ot e 2 e o
1l s ke e e e = b gt
o b

e i e e T e
B e e Aol g e e e e
o et aaear g el o e e sl
.a..-..tmmh.-—c’-q uL-":ﬂl\.-v\H rmwm b
i el |r1-'.l=;-~ﬂ-

Fonte: Autoria propria.
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Figura 37 - Grid pagina do jornal.

Fonte: Autoria propria.

Fase 4: Hierarquia tipografica
Selecdo de fontes por legibilidade e impacto (com e sem serifa)

A estratégia tipografica foi dividida para atender a dois objetivos distintos: o impacto
imediato e a fluidez de leitura. Foram selecionadas fontes sem serifa para os titulos,
garantindo uma comunicag¢do direta, moderna e de alta visibilidade, ideal para o tom de alerta
da campanha. Em contrapartida, para as pegas com maior densidade textual, como as paginas
de livro e jornal, utilizou-se uma familia serifada. Essa escolha técnica visa aumentar a
legibilidade nas caixas de texto e nos textos corridos, onde as serifas auxiliam no
reconhecimento das letras e reduzem o cansago visual, assegurando que as informagdes de

apoio e denuncia sejam absorvidas com clareza pelo leitor.

Fase S: Unidade sistématica
Adaptacao da identidade visual para diferentes suportes editoriais

A unidade sistémica foi consolidada através da transposi¢do rigorosa dos elementos de

identidade para suportes com caracteristicas distintas, como o panfleto, o cartaz, o jornal, a
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revista e o livro. Apesar das variagdes de escala e complexidade de cada grid, a manutengao
da paleta cromatica, o estilo de tratamento das imagens e a padronizacdo das familias
tipograficas garantiram o reconhecimento imediato da campanha. Essa flexibilidade
demonstra a eficicia de um sistema visual bem planejado, que preserva sua integridade e

forca comunicativa tanto em pecas de impacto rapido quanto em publicagdes de leitura densa.

Fase 6: Validacao e solucao
Aplicagdo em mockups para verificacdo da eficdacia comunicativa

A etapa final consistiu na transposi¢ao das pegas graficas para mockups realistas, simulando
sua inser¢do no ambiente universitdrio e urbano. Essa simulacdo permitiu validar a
funcionalidade do sistema visual em diferentes contextos de uso, como cartazes em areas de
circulacdo e informativos editoriais em suportes impressos. A visualizagdo em ambiente real
confirmou a eficacia comunicativa do projeto, garantindo que o contraste cromatico e o rigor
dos grids planejado sob as metodologias de Miiller-Brockmann e Dondis cumprissem seu

papel de atrair a ateng¢do e transmitir a urgéncia da campanha contra o assédio sexual.

Figura 38 - Mockup do panfleto.

Fonte: Autoria propria.



Figura 39 - Mockup do cartaz.
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Fonte: Autoria propria.
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Figura 40 - Mockup da pagina da revista.

Fonte: Autoria propria.

Figura 41 - Mockup da pagina do livro.
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Figura 42 - Mockup da pagina do jornal.
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3.5. Planejamento Visual / Design Editorial
3.5.1. Redesign do Album "Duas Cidades" (BaianaSystem)

Categoria: Planejamento Visual / Design Editorial. Ano: 2018. Disciplina: Planejamento

Visual I1I.
Tematica: Dualidade urbana e social de Salvador sob a otica da musica "Duas Cidades".
Método adaptado: Donis A. Dondis e Ellen Lupton.

Este projeto aplica a metodologia classica de design editorial e planejamento visual de Ellen
Lupton (2015), focando de forma estrita nas etapas de flexibilidade de grid, materialidade dos
suportes e estruturacdo de backgrounds tateis, integrando-as de modo interdisciplinar aos
principios de contraste, agucamento e sintaxe da linguagem visual de Donis A. Dondis
(2015). Inicialmente, a imersdo conceitual amparada em Dondis permitiu traduzir a dualidade
urbana entre a Cidade Alta e a Cidade Baixa por meio de agucamentos e contrastes visuais
expressivos, estabelecendo uma atmosfera de caos e organizagdo cultural que se desdobrou
em uma sintaxe cromatica de alta saturagdo com paletas complementares e em uma selecao
tipografica de fontes serifadas para evocar o tradicionalismo historico de Salvador. Na
sequéncia, a transposicdo para a logica projetual de Lupton orientou a defini¢do da
materialidade da pega através da estruturacdo de um background rustico simulando papel
Kraft, servindo como elemento unificador para o desenvolvimento de um grid de otica
espontanea e experimental, distanciado da rigidez matematica convencional para abrigar
composi¢des desconstruidas de colagem digital com pontos turisticos fragmentados. O
processo culminou na modelagem e valida¢ao da solucdo por meio da aplicagdo das ldminas
planificadas em mockups tridimensionais do produto fonografico fisico (CD), comprovando o
perfeito equilibrio entre o impacto da experimentagao estética e a legibilidade das

informagdes técnicas exigidas pelo mercado mercadologico.
Fase 1: Universo visual (Dondis)

Definicao da dualidade "Alta vs. Baixa"

A estrutura conceitual baseia-se na segregacao socioespacial de Salvador, utilizando a musica
como guia para a narrativa visual. Sob a 6tica de Dondis (2015), essa dualidade ¢ explorada

através do contraste entre o tradicional e o periférico, onde o Elevador Lacerda atua como o
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eixo de transicdo. A composi¢do busca materializar a divisdo geografica e social,
transformando o conceito lirico em uma experiéncia visual que evidencia as diferentes

camadas da cidade.
Tom de Voz Urbano

O tom de voz da identidade visual ¢ vibrante, rustico e pulsante, refletindo a estética das ruas
e a sonoridade do Pagoddo e do Dub. A linguagem grafica abandona a neutralidade para
adotar uma postura assertiva e culturalmente densa, onde a crueza do background e o impacto
das cores transmitem a urgéncia e a energia do movimento urbano baiano, estabelecendo um

didlogo direto com a esséncia da banda.

Fase 2: Sintaxe cromatica

Aplicagdo de cores complementares e vibrantes para impacto visual.

A estratégia cromatica baseia-se no uso de pares complementares de alta saturacdo —
Verde/Rosa e Azul/Laranja — para delimitar visualmente os dois universos da narrativa. Essa
escolha técnica utiliza o contraste maximo para gerar uma vibragdo que ecoa a sonoridade
hibrida do disco, criando um forte impacto visual que diferencia as "cidades" enquanto

mantém uma unidade energética em todo o projeto grafico.

Fase 3: Tradicionalismo (Lupton)

Selecdo de tipografia serifada para representar raizes historicas.

A escolha de uma familia tipografica serifada foi fundamentada na necessidade de evocar o
peso histérico e arquitetonico de Salvador. Segundo a perspectiva de Lupton (2015) sobre a
carga cultural dos tipos, as serifas funcionam como um elo com o tradicionalismo e as raizes
coloniais da capital baiana. Esse uso estratégico cria um contraste intencional: enquanto a
colagem e as cores representam a modernidade e o caos urbano, a tipografia ancora o projeto

na ancestralidade e na historia secular que fundamenta a identidade da Cidade Alta.

Fase 4: Materialidade e textura

Uso de fundo em papel Kraft para remeter a mistura e crueza.
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A defini¢do do background em textura de papel Kraft fundamenta-se na materialidade como
ferramenta narrativa. Segundo as teorias de materialidade de Lupton (2015), as fibras de
celulose visiveis evocam uma estética tatil e ristica, simulando a crueza do ambiente urbano.
Essa escolha neutraliza as cores vibrantes e serve como uma base unificadora para o conceito
de "mistura" social e sonora, conferindo ao encarte um aspecto organico que remete a arte das

ruas e a producao cultural independente.

Fase 5: Colagem digital (White)

Edicdo e desconstrugdo de imagens através de grid de otica espontinea.

A composi¢ao visual foi estruturada a partir da manipulagao e edi¢ao digital de fotografias de
pontos turisticos de Salvador, submetendo-as a um processo de desconstru¢do. Utilizando o
conceito de edi¢do pelo design de Jan V. White (2006), as imagens foram fragmentadas e
sobrepostas em um grid de Otica espontanea. Essa organizagao intuitiva e nao-linear permitiu
que os elementos graficos flutuassem no espaco de forma dindmica, criando uma estética de
colagem que reflete a fragmentacdo da narrativa urbana e a complexidade das interagdes

sociais e geograficas propostas pelo album.

Fase 6: Validacao e solucio

Aplicagdo em mockups de encarte de CD para conferéncia técnica.

A etapa final de validag¢do consistiu na transposi¢do do projeto grafico para mockups digitais
que simulam a materialidade do encarte de CD planificado. Essa simulagdo foi essencial para
verificar a eficacia comunicativa do sistema visual em seu suporte real, garantindo que o
equilibrio entre a colagem experimental e a legibilidade tipografica se mantivesse funcional.
A aplicagdo permitiu conferir o impacto das cores complementares e a integragdo das texturas
de papel kraft no produto fisico, confirmando que a solugdo estética atende tanto aos
requisitos conceituais da disciplina quanto as necessidades técnicas de um produto editorial

impresso.
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Figura 43 - Planifica¢do do encarte.

PLANIFICADD

Fonte: Autoria propria.

Figura 44 - Mockup 1 do encarte.

MOCKUP

Fonte: Autoria propria.
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Figura 45 - Mockup 2 do encarte.

Fonte: Autoria propria.

Figura 46 - Mockup 3 do encarte.

Fonte: Autoria propria.
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3.6. Identidade Visual Corporativa
3.6.1. Redesign de Identidade Visual para BellaModa
Categoria: Identidade Visual Corporativa. Ano: 2024. Atuagao: Profissional / Mercado.

Tematica: Revitalizagdo de marca e reposicionamento de identidade para o varejo de

vestuario.
Método adaptado: Alina Wheeler e Joan Costa.

Este projeto aplica a metodologia classica de gestdo e posicionamento de marcas de Alina
Wheeler (2019), focando de forma estrita nas etapas de pesquisa de campo, alinhamento
estratégico, estruturagao do sistema visual e fechamento de arte-final técnica, integrando-as de
modo interdisciplinar as teorias de identidade, imagem corporativa e legibilidade institucional
de Joan Costa (2004). Inicialmente, a realizagdo de uma pesquisa de campo associada a um
briefing construtivo amparado em Wheeler permitiu diagnosticar os pontos fracos da
assinatura antiga da loja de vestuario e mapear os novos objetivos comerciais, avangcando para
a consolidagdo de um painel semantico definidor da atmosfera estética da marca. Na
sequéncia, a transposi¢ao para a logica projetual de Costa orientou a fase de concepgao
tipografica e geragdo de alternativas, desenvolvendo propostas conceituais completas
baseadas em rigorosos critérios de legibilidade institucional para oferecer caminhos estéticos
maduros que sanassem as limitagdes do logotipo desatualizado. O processo prosseguiu com a
estruturacao do sistema visual e materialidade sob a 6tica de Wheeler, configurando a paleta
de cores, regras de assinatura, padrdes modulares e simulagdes tridimensionais em mockups
realistas de embalagens e papelaria, avancando para uma etapa de apresentacdo consultiva e
co-criagdo com os tomadores de decisdo até culminar no fechamento técnico e na
arte-finalizacdo, preparando e exportando os arquivos em extensdes vetoriais € matriciais
adequadas para garantir a integridade e fidelidade de reprodugdo grafica da nova marca na sua

implementag¢do pratica no mercado.
Fase 1: Diagnostico e Briefing (Wheeler)

Reunido presencial e alinhamento com os proprietdrios

O ponto de partida para o redesign da BellaModa consistiu na realizagdo de uma reunido

presencial consultiva com os dois proprietarios da marca, combinada com o preenchimento de
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um formuléario estruturado de briefing. Sob a perspectiva de Wheeler (2019) sobre a
inteligéncia de marca, esse processo de imersdo foi fundamental para diagnosticar as
fragilidades e as limitagdes de aplicagdao do logotipo antigo. A coleta de dados mapeou os
objetivos comerciais dos stakeholders e definiu as diretrizes estéticas do projeto através de
restricdes e preferéncias claras. No aspecto semantico, os clientes elegeram cinco pilares
conceituais para guiar o tom de voz da marca: aventureira, moderna, profissional, elegante e
acessivel. Ja no mapeamento cromatico, determinou-se o uso de uma paleta baseada em tons
de verde, marrom, off-white e bege, com a restri¢do explicita da cor preta. Essas informagdes
estruturadas serviram como guia analitico e diretriz estratégica para as fases subsequentes de

geracdo de alternativas.
Figura 47 - Briefing projeto BellaModa.
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Fonte: Autoria propria.

Fase 2: Painel semantico
Construgdo de moodboard conceitual para direcionamento estético

A partir das diretrizes extraidas no briefing, procedeu-se a construgdo do painel semantico
(moodboard) como ferramenta de sintese visual e alinhamento estratégico. Segundo Wheeler
(2019), essa etapa ¢ crucial para traduzir conceitos abstratos em atributos visuais tangiveis
antes da geragdo de alternativas. O painel reuniu referéncias de texturas organicas, paisagens

naturais € composicoes de moda que materializam a dualidade entre o "aventureiro" e o
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"elegante". A paleta cromatica foi consolidada através de tons terrosos, verdes musgos e
variagdes de bege e off-white, eliminando a rigidez do preto para reforgar o atributo de marca
"acessivel". Essa curadoria de imagens, tipografias e padrdes geométricos serviu como
bussola criativa, garantindo que a atmosfera estética da BellaModa mantivesse a coeréncia

com o posicionamento moderno e profissional desejado pelos proprietarios.

Figura 48 - Moodboard para o redesign da identidade visual BellaModa e logo antiga.

Fonte: Autoria propria.
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Fase 3: Concepcao visual (Costa)
Selecdo e refinamento tipogrdfico

O estudo tipografico foi norteado pela necessidade de traduzir visualmente os tragos de
elegancia, profissionalismo e modernidade destacados no briefing, sem anular a carga de
confianga e delicadeza ja consolidadas pela trajetéria da BellaModa. Fundamentando-se nas
teorias de Joan Costa (2004) sobre a anatomia dos tipos e sua percepgdo institucional,
buscou-se uma tipografia de tracos minimalistas e propor¢des equilibradas. O refinamento dos
caracteres € o desenho dos espacamentos foram planejados para transmitir a sensag¢do de
conforto, bem-estar e atendimento personalizado, elevando a assinatura verbal da loja a um

padrdo corporativo sofisticado e altamente legivel em diferentes escalas.

Figura 49 - Estudo tipografico.
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Fonte: Autoria propria.
Geracdo de alternativas: desenvolvimento das duas propostas conceituais

A partir da base tipografica e das diretrizes do painel semantico, procedeu-se ao
desenvolvimento de duas propostas de identidade visual distintas e completas. Essa etapa

consistiu em materializar o minimalismo adotado como partido estético em solugdes graficas
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maduras, que preservassem os valores tradicionais da empresa enquanto atualizavam seu
apelo de mercado. Cada proposta explorou caminhos visuais Unicos de composicdo,
oferecendo aos proprietarios interpretagdes complementares sobre como a nova marca poderia
se posicionar frente ao publico-alvo, garantindo que ambas mantivessem o rigor técnico

necessario para uma comunicag¢do visual eficiente.

Figura 50 - Alternativa 1 BellaModa.
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Figura 51 - Alternativa 2 BellaModa.
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Fonte: Autoria propria.

Fase 4: Configuracao do sistema
Definicdo de paleta cromdtica, regras de assinatura e patterns.

A estruturacao do sistema de identidade visual seguiu as diretrizes metodologicas de Wheeler
(2019) para garantir a consisténcia da marca em todos os seus pontos de contato. A paleta
cromatica foi formalizada a partir das restrigdes e preferéncias validadas no briefing,
estabelecendo um sistema de cores sintonizado com o posicionamento mercadologico da loja.
Consolidou-se o uso das cores Terra Cotta (#8C4303) para evocar o espirito "aventureiro”,
Caramel (#BFAF92) para manifestar "aconchego e empatia", Olive (#333E30) e Army
(#697345) associados a "modernidade", e o Off White (#F2EFE9) para amarrar a "elegancia"
visual. A exclusdo intencional do preto eliminou a rigidez cromatica tradicional, garantindo

leveza e acessibilidade ao ecossistema grafico.

Para expandir a identidade para além do logotipo, foi desenvolvido um padrdo de marca
(pattern) exclusivo baseado em malha modular geométrica. Esse padrao integrou de forma

harmodnica formas organicas de semicirculos a elementos tipograficos que formam o nome
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"BELLA MODA", alternando-se sistematicamente sobre os blocos coloridos da paleta
institucional. Sob a dtica de Wheeler (2019) para pontos de contato tridimensionais, essa
padronizagdo conferiu alto valor percebido e ritmo visual a marca, sendo projetada
especificamente para aplicagdo em superficies editoriais e de embalagens, como sacolas,

papéis de seda, fitas e etiquetas da loja fisica.

Figura 52 - Paleta de cores BellaModa.
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Fonte: Autoria propria.
Figura 53 - Aplicacdo da paleta na primeira proposta BellaModa.
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Fonte: Autoria propria.

Figura 54 - Aplicagdo da paleta na segunda proposta BellaModa.
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Fonte: Autoria propria.
Fase 5: Apresentacao Consultiva
Defesa das alternativas criativas e co-cria¢do com os clientes.

A etapa de validacdo consistiu na conducdo de uma reunido de defesa técnica e comercial
junto aos dois proprietarios da BellaModa. Sob o enfoque de Wheeler (2019) a respeito da
importancia da co-criagdo e do alinhamento com os stakeholders, foram apresentadas as duas
propostas de identidade visual com suas respectivas justificativas conceituais,

posicionamentos e simulagdes em mockups.

O processo de troca consultiva resultou na sele¢do da primeira alternativa criativa, com 0s
clientes optando pela configuragdo da marca grafica inteiramente em caixa-baixa. Essa
escolha estabeleceu um elo evolutivo e de reconhecimento com a assinatura que ja utilizavam

anteriormente no mercado, a qual também adotava letras mintsculas.

Como parte do refinamento colaborativo e do amadurecimento estratégico da identidade, o

termo "Store" foi suprimido do logotipo, visando uma assinatura mais limpa ¢ minimalista.
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Adicionalmente, de forma unanime, optou-se pela remog¢ao do icone de borboleta — elemento
historico que remetia a primeirissima versdo da empresa ha muitos anos e que havia sido
resgatado como hipotese no briefing presencial. Os proprietarios preferiram nao manté-lo,

consolidando uma estética totalmente contemporanea e voltada para o futuro da marca.

Fase 6: Entrega e arte-finalizacao
Refino final do sistema de identidade visual

Apds a validagdo da proposta em caixa-baixa e a defini¢do dos ajustes colaborativos com os
proprietarios, o projeto entrou na etapa de refino estético e optico. Sob as diretrizes de
Wheeler (2019) para a precisdo na assinatura de marca, foi realizada a revisao milimétrica de
todas as curvas, vértices e pontos de ancoragem da tipografia da BellaModa. Esse processo
incluiu o ajuste fino do kerning (espacamento entre caracteres) e do tracking (espagamento
entre blocos de texto) para assegurar uma leitura fluida e equilibrada. As cores da paleta
institucional (7erra Cotta, Caramel, Olive, Army e Off White) foram revisadas e calibradas,
garantindo que o contraste visual e a leveza pretendidos com a auséncia do preto
funcionassem perfeitamente na assinatura e no padrdo modular (pattern) em diferentes

escalas.
Fechamento técnico: preparagdo e exportagio de arquivos vetoriais

A subfase final compreendeu a preparacao e o fechamento técnico do ecossistema grafico
para garantir a integridade da marca em sua implementagdo pratica. Fundamentando-se na
metodologia de Wheeler (2019) para a entrega de ativos de marca, todos os elementos
estruturais do logotipo foram convertidos em curvas e limpos de quaisquer vetores

sobressalentes.

Os arquivos foram organizados e exportados em formatos vetoriais nativos e escalaveis (como
EPS, SVG e PDF/X-1a), configurados no sistema de cor CMYK para assegurar a fidelidade
cromadtica na producao grafica de tags, sacolas e embalagens fisicas. Paralelamente, gerou-se
o pacote de arquivos matriciais em alta resolugao (PNG e JPEG) configurados em RGB para a
aplicagcdo nos pontos de contato digitais e redes sociais da loja, consolidando uma entrega

profissional, funcional e pronta para o mercado.
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Figura 55 - Mockup das sacolas.

Fonte: Autoria propria.

Figura 56 - Mockup da papelaria.

Fonte: Autoria propria.
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Figura 57 - Mockup de posters.

Fonte: Autoria propria.

Figura 58 - Mockup de Outdoor.

Fonte: Autoria propria.



Figura 60 - Mockup de ecobags.

Fonte: Autoria propria.

Figura 61 - Mockup Fachada.

Fonte: Autoria propria.
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Figura 62 - Mockup cartio de presente.

Fonte: Autoria propria.

Figura 63 - Aplicagdes em redes sociais.

Fonte: Autoria propria.
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Figura 64 - Aplicagdo fachada.

Fonte: Autoria propria.

Figura 65 - Aplicagdo sacola promocional dia das maes.

Fonte: Autoria propria.
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Figura 66 - Aplicagao letreiro interior da loja.

Fonte: Autoria propria.

Figura 67 - Aplicagdo de padrdo no interior da loja.

Fonte: Autoria propria.
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Figura 68 - Aplicagdo cartdo de presente.

Fonte: Autoria propria.
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3.7. Identidade Visual e Sinalizacio Ambiental
3.7.1. Redesign de Identidade Visual e Sinalizacio Ambiental para JH Veiculos

Categoria: Identidade Visual e Sinalizagdo Ambiental. Ano: 2022. Atuacio: Profissional /

Mercado.

Tematica: Reposicionamento de marca em transicdo de gestdo familiar e design ambiental

para o varejo automotivo.
Método adaptado: Alina Wheeler e Chris Calori.

Este projeto aplica a metodologia classica de gestdo e posicionamento de marcas de Alina
Wheeler (2019), focando de forma estrita nas etapas de diagndstico de transi¢ao, alinhamento
estratégico, concepgao tipografica e fechamento de arte-final técnica, integrando-as de modo
interdisciplinar aos conceitos de design ambiental, orientacdo espacial e planejamento de
sinalizacdo técnica de Chris Calori (2015). Inicialmente, a realizacdo de um diagndstico
associado a um briefing construtivo amparado em Wheeler permitiu mapear os desafios da
transi¢do de gestdo familiar da empresa automotiva, avangando para a consolidacdo de um
painel semantico que equilibrou os pilares de personalidade institucional de solidez e
confianga com a modernidade do novo espaco fisico arquitetonico. Na sequéncia, a
transposicdo para a logica projetual geométrica de Wheeler orientou a fase de concepgdo
tipografica e geracdo de alternativas para o simbolo institucional, resultando em propostas
maduras voltadas ao dinamismo comercial do setor e a legibilidade necessaria para a futura
reprodugdo digital em redes sociais como o Instagram. O processo prosseguiu com a etapa de
configura¢do do sistema visual e design de sinalizagdo sob a 6tica de Calori, estruturando a
padronizagdo normativa de uso de cores institucionais restritas e desdobrando o ecossistema
grafico para elementos ambientais como fachadas, tétens informativos e vidragas, culminando
em uma etapa de apresentagdo consultiva com o tomador de decisdo até o fechamento técnico
rigoroso, responsavel por converter os elementos em curvas e preparar as pranchas de
engenharia grafica essenciais para garantir a integridade da instalacdo fisica da sinalizacdo em

grande formato.
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Fase 1: Diagnostico e Briefing (Wheeler)
Diagndstico de transi¢do: Reunido presencial com o proprietdrio

O processo de imersdo para o redesign da JH Veiculos iniciou-se por meio de uma reunido
consultiva presencial com o gestor, integrada ao preenchimento de um formulario estruturado
de briefing. A luz da metodologia de Alina Wheeler (2019) sobre a inteligéncia e o
diagnostico de marca, essa etapa inicial foi indispensavel para mapear as metas comerciais da
empresa, delimitar o perfil geografico e demografico de seu publico-alvo e identificar os
canais primarios de conversdo, com destaque para a atuac¢do digital no Instagram. O
alinhamento consultivo permitiu extrair as percep¢des de valor do proprietario, gerando o
direcionamento estratégico necessario para que a nova identidade visual respondesse com
precisdo as demandas de um mercado automobilistico competitivo em vendas e

financiamentos.
Mapeamento da transicdo geracional e legado familiar

Com base no diagnodstico de marca, identificou-se que a esséncia do projeto residia no
momento histérico de transi¢ao geracional da lideranga, em que a gestdo da loja de veiculos
era transferida de pai para filho. O proprio nome da marca carrega esse legado, sendo
constituido pelas iniciais "J" (referente a José, o fundador) e "H" (referente a Hugo, o sucessor
administrativo). Sob a otica de Wheeler (2019) a respeito da autenticidade e do historico de
marcas corporativas, o mapeamento desse cendrio foi fundamental para assegurar que a
modernizagdo visual e a mudanga para o novo espago arquitetonico planejado e amplo nao
apagassem a tradicdo consolidada da empresa. Esse entendimento garantiu que o projeto
preservasse o patrimonio emocional da marca, mantendo a solidez e a credibilidade adquiridas

ao longo dos anos de atuacao familiar.
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Figura 69 - Briefing projeto JH Veiculos.
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Fonte: Autoria propria.
Fase 2: Painel semantico
Alinhamento semdntico: Construcdo de moodboard para atmosfera estética

A partir dos dados consolidados no briefing, procedeu-se a estruturacdo do painel semantico
(moodboard) como ferramenta estratégica de traducao conceitual. Sob as diretrizes de Alina
Wheeler (2019) a respeito do alinhamento semantico, essa etapa permitiu converter as cinco
palavras-chave definidas pelo gestor — lider, profissional, confidvel, séria e conservadora —
em estimulos visuais concretos. O painel reuniu referéncias do design automobilistico de alto
padrdo, texturas industriais sébrias e linhas arquitetonicas retas, espelhando a amplitude e a
modernidade do novo espago fisico da loja. Essa curadoria visual estabeleceu os parametros
estéticos para a criagdo do simbolo e definiu o clima conceitual do projeto, garantindo que o
tradicionalismo e a imponéncia da JH Veiculos fossem preservados sob uma roupagem

sofisticada e atual.
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Figura 70 - Moodboard para o redesign da identidade visual JH Veiculos.

Fonte: Autoria propria.
Fase 3: Concepciao visual (Wheeler)

Estudo e refinamento tipogrdfico

O desenvolvimento tipografico foi projetado para harmonizar com a imponéncia do setor
automotivo e responder as exigéncias de seriedade e lideranca expressas no briefing. Sob a
perspectiva de Alina Wheeler (2019) a respeito da sinergia entre o simbolo e a assinatura
verbal, buscou-se familias tipograficas contemporianeas e de desenho limpo (clean),
desprovidas de serifas, mas que carregassem uma estrutura de peso visual marcante. Esse
desenho robusto foi calibrado para transmitir estabilidade e profissionalismo, compensando a
sobriedade das formas com uma leitura fluida e sofisticada, capaz de unificar a heranca de

credibilidade da loja a sua nova fase de mercado.
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Figura 71 - Estudo tipografico e do icone.

Fonte: Autoria propria.
Geragdo de alternativas: Desenvolvimento dos simbolos e propostas conceituais

Orientando-se pela solicitacdo obrigatoria de um elemento icOnico, foram geradas duas
alternativas de marcas graficas baseadas no acronimo "JH", explorando caminhos conceituais

distintos:

e Proposta 1 (Conceito do Brasio): Utilizou o acronimo integrado a heraldica de um
brasdo minimalista. Amparado na metodologia de Wheeler (2019) para marcas
institucionais, o brasdo foi adotado para simbolizar a tradi¢ao e o legado da familia
fundadora. A estilizagdo geométrica e simplificada do escudo promoveu a fusdo exata
entre o tradicionalismo estabelecido pelo pai (José) e a inovagdo administrativa
conduzida pelo filho (Hugo).

e Proposta 2 (Conceito da Malha Geométrica): Concentrou a construcdo do
monograma "JH" a partir de uma matriz modular rigida. Toda a composi¢ao grafica
utilizou como unidade base uma tunica medida retangular repetida sistematicamente.
Essa abordagem geométrica buscou projetar de forma matemadtica os valores de
seguranga, solidez e estabilidade transacional, alinhando a marca a uma estética

purista e corporativa.



Figura 72 - Alternativa 1 JH Veiculos.
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Fonte: Autoria propria.
Figura 73 - Alternativa 2 JH Veiculos.
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Fase 4: Configuracao do sistema
Paleta cromatica, normatizagdo e padrées de marca

A estruturagdo normativa do sistema de identidade visual seguiu as diretrizes de Alina
Wheeler (2019) e Chris Calori (2015) para assegurar a consisténcia da marca e sua futura
transposi¢do para suportes fisicos, editoriais ¢ ambientais. No mapeamento cromatico,
atendeu-se a preferéncia do cliente pelo uso da cor preta como base principal, combinada ao
branco e a variacdes de cinza técnico. Essa triade cromatica minimalista eliminou ruidos
visuais e garantiu o aspecto sobrio, sério e de lideranca corporativa exigido pelo segmento de
alta confiangca automotiva. Foram delimitadas as regras de assinatura para ambas as
alternativas, especificando as variacdes institucionais horizontais e verticais, além do

comportamento de contraste do logotipo sobre fundos claros e escuros.

Adicionalmente, desenvolveram-se soluc¢des distintas de padrdes de marca (patterns) para
estender a atmosfera visual da JH Veiculos a elementos corporativos como papelaria e sacolas

de entrega de documentos:

e No sistema da Proposta 1 (Brasdo): O padrio foi concebido a partir da
desconstru¢do geométrica e fragmentagdo das formas tipograficas que compdem o
acronimo da marca. As linhas angulares geradas criaram um grafismo abstrato,
dinamico e de alta sofisticagdo visual para aplicagdes de fundo.

e No sistema da Proposta 2 (Malha Geométrica): Optou-se por um caminho purista e
de alta estabilidade visual, utilizando a replicagdo sistematica e modular de uma das
versoes secundarias do logotipo (o simbolo isolado em moldura quadrada). Esse grid
repetitivo reforcou os conceitos originais de simetria, seguranga e solidez matematica

do negdcio.



Figura 74 - Aplicacdo da paleta na primeira proposta JH Veiculos.
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Fonte: Autoria propria.
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Figura 75 - Aplicacdo da paleta na segunda proposta JH Veiculos.
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Fonte: Autoria propria.
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Fase 5: Design de Sinaliza¢ao (Calori):

Design de sinalizacdo: Planejamento ambiental e integracdo arquitetonica

O planejamento da sinalizagdo ambiental foi desenvolvido em estreita consonancia com o
projeto luminotécnico e de layout fornecido pelo arquiteto responsavel pela nova sede da JH
Veiculos. Sob as premissas de Chris Calori (2015) para o Environmental Graphic Design, o
principal desafio projetual consistiu em conceber um sistema de orientacdo espacial
(wayfinding) funcional para classificar e delimitar os setores internos (como vendas, geréncia
e area de financiamentos). Devido a forte proximidade fisica entre essas zonas no plano de
piso, foil necessaria uma setorizacao tipografica otimizada e minimalista para evitar a polui¢ao

visual e garantir uma navegacao fluida, sem gerar confusdo para o cliente.

N .

Para o desenvolvimento das pecas e toétens sinalizadores, atendeu-se a exigéncia do
proprietario quanto ao uso exclusivo de materiais com acabamento cromado metélico, o que
reforgou a atmosfera moderna e o alto valor percebido dos veiculos expostos. Aprovada a
primeira alternativa de identidade visual (a proposta baseada no conceito do brasdo), a marca
grafica oficial foi integrada as placas direcionais. Adicionalmente, o projeto contemplou uma
intervengdo grafica em uma parede monumental interna de destaque. Essa parede recebeu
uma aplicacao em grande escala do padrao geométrico (pattern) derivado da desconstru¢ao do
acronimo aprovado, criando um ponto focal cenografico que preencheu o vazio construtivo,
harmonizou com as linhas da arquitetura e consolidou o ecossistema de identidade visual

dentro do espaco fisico.

Figura 76 - Desdobramento da sinaliza¢do da JH Veiculos.

Fonte: Autoria propria.
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Figura 77 - Aplicag@o no projeto de interiores da JH Veiculos.
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Fonte: Autoria propria.

Figura 78 - Mockup de aplicagdo do padrao na parede.

Fonte: Autoria propria.
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Figura 79 - Mockup de aplicag@o de placas institucionais.
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Fonte: Autoria propria.

Fase 6: Apresentacio Consultiva
Apresentagdo consultiva: Defesa de propostas e validacdo emocional

A fase de validacdo consistiu na condu¢do de uma reunido presencial estratégica com o
proprietario para a defesa técnica das duas alternativas geradas. Fundamentando-se nos
principios de Alina Wheeler (2019) para a apresentacdo de ativos de marca, os conceitos,
malhas construtivas e paletas cromaticas foram exibidos de forma contextualizada através de
simulagdes em mockups tridimensionais, projetando o comportamento do logotipo nos canais

digitais e nas futuras estruturas fisicas cromadas da nova loja.

Durante a dinamica consultiva, a Proposta 1 — que trazia o acronimo unificado a heraldica de
um brasdo geométrico minimalista — foi a alternativa selecionada pelo gestor. A defesa desse
caminho gerou forte conexao e validacdo emocional, uma vez que o cliente reconheceu de
imediato a homenagem ao legado familiar e a transi¢ao geracional entre ele e seu pai (José). O

alinhamento colaborativo confirmou a eficacia do design em materializar ndo apenas um
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reposicionamento comercial e estético moderno, mas também em salvaguardar o patriménio

afetivo e os valores de solidez e credibilidade construidos pela empresa.

Fase 7: Entrega e arte-finalizacao
Refino visual: Ajustes estéticos e compensagdo optica

Apos a validacao da primeira proposta conceitual pelo proprietario, o projeto avancou para a
sub etapa de refinamento formal da marca gréfica eleita. Embora o desenho estrutural do
brasdo geométrico e da assinatura tipografica ja respondesse com precisdo aos objetivos do
briefing, sem a necessidade de alteragdes estruturais por parte do cliente, realizou-se uma
revisdo detalhada voltada a exceléncia estética e a compensagdo Optica. Sob as diretrizes de
Alina Wheeler (2019) a respeito do rigor técnico do design de marcas, procedeu-se a
verificagdo milimétrica de todas as curvas, vértices e pontos de ancoragem vetoriais. Essa
calibragdo minuciosa eliminou distor¢des invisiveis a olho nu, assegurando harmonia
proporcional, legibilidade impecavel em redugdes extremas e equilibrio de peso visual nos

eixos de simetria do logotipo.
Fechamento técnico e especificacio para producgdo grdfica e ambiental

A conclusdo do projeto compreendeu a etapa de engenharia grafica dos entregaveis
institucionais e ambientais da empresa. Alinhando-se aos critérios de gerenciamento de ativos
de Wheeler (2019), todo o ecossistema de identidade visual foi convertido em curvas e
exportado em formatos vetoriais escaldveis e matrizes digitais calibradas para o perfil

corporativo no Instagram.

Em paralelo, amparando-se nos parametros estruturais de Chris Calori (2015), foi conduzido o
fechamento técnico rigoroso dos arquivos direcionados a sinalizagdo ambiental. Esta fase
envolveu a conferéncia minuciosa de escalas métricas reais e a separa¢do de camadas (layers)
técnicas configuradas com linhas de contorno especificas para sistemas de corte
computadorizado (fresa/laser). Esse detalhamento forneceu as especificacdes industriais
exatas e os gabaritos necessarios para a manufatura, dobra e perfeita instalacdo das pecas
tridimensionais em relevo metéalico cromado na fachada e nos ambientes internos da nova

sede da JH Veiculos.



Figura 80 - Mockup de aplicagdo da logo.

Fonte: Autoria propria.

Figura 81 - Mockup de aplicagdo em bonés e adesivos.

'-H vEIiCuLOS

Fonte: Autoria propria.
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Figura 82 - Mockup de aplicagdo em bonés e adesivos.

Fonte: Autoria prépria.

Figura 83 - Mockup de aplicagdo cartdo de visitas.

Fonte: Autoria propria.
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Figura 84 - Mockup de aplicag@o de carteira de documentos.

Fonte: Autoria propria.

Figura 85 - Aplicacdo Redes Sociais.

Fonte: Autoria propria.
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Figura 86 - Aplicagdo fachada JH Veiculos.

Fonte: Autoria propria.

Figura 87 - Aplicagao totem JH Veiculos.

Fonte: Autoria propria.
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Figura 88 - Aplicacdo do padrao na parede da JH Veiculos.

Fonte: Autoria propria.

Figura 89 - Aplicagdo da sinalizacao de interiores da JH Veiculos 1.

Fonte: Autoria propria.
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Figura 90 - Aplica¢do da sinalizacdo de interiores da JH Veiculos 2.

Fonte: Autoria propria.

Figura 91 - Aplicacao da sinalizagdo de interiores da JH Veiculos 3.

Fonte: Autoria propria.



Figura 92 - Aplica¢do da sinalizacdo de interiores da JH Veiculos 4.

Fonte: Autoria propria.

Figura 93 - Aplicagdo da logo em placa modelo.

Fonte: Autoria propria.
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Figura 94 - Aplicagdo da logo no escritorio.

Fonte: Autoria prépria.

Figura 95 - Aplicagdo cartao de visitas JH Veiculos.
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Fonte: Autoria propria.
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Figura 96 - Aplicagao Agenda e caneta JH Veiculos.

>
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Fonte: Autoria prépria.

Figura 97 - Aplicagao brinde copo térmico JH Veiculos.

Fonte: Autoria propria.
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Figura 98 - Aplicagdo bonés JH Veiculos.

Fonte: Autoria propria.

Figura 99 - Aplicacao Adesivo, chaveiro e carteiras de documentos JH Veiculos.

Fonte: Autoria propria.
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Figura 100 - Aplicacdo em caminhao da JH Veiculos.

Fonte: Autoria propria.
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3.8. Midias Digitais e Design de Interface

3.8.1. Planejamento Estratégico Visual para Midias Digitais: Bruna Alves

Fonoaudiologia

Categoria: Midias Digitais e Design de Interface. Ano: 2026. Atuac¢do: Profissional /

Mercado.

Tematica: Consolidagcdo de presenca digital e design de informacdo para posicionamento e

conteudos educativos em fonoaudiologia infantil.
Método adaptado: Alina Wheeler e Martha Gabriel.

Este projeto aplica a metodologia classica de gestdo de marcas e pontos de contato de Alina
Wheeler (2019), focando de forma estrita nas etapas de diagndstico de marca, alinhamento
semantico de referéncias visuais e concepgdo estrutural de sistemas visuais de apoio,
integrando-as de modo interdisciplinar as estratégias de engajamento, arquitetura e design de
informacdo no ecossistema das redes sociais descritas por Martha Gabriel (2018).
Inicialmente, a realizagdo de um diagnostico digital associada a um briefing estruturado com a
fonoaudiologa permitiu mapear as limitagdes técnicas decorrentes da auséncia de uma
identidade pré-estabelecida e da dependéncia de uma assinatura em formato matricial (.png),
definindo o problema projetual de criar um ecossistema grafico de suporte sem alterar a marca
preexistente, direcionado a propagacao pedagdgica para pais e educadores. Na sequéncia, a
transposi¢cdo para a logica de mercado orientou o processo de pesquisa visual e alinhamento
semantico por meio de um processo de benchmarking focado em perfis de referéncia da satide
infantil, avancando para a etapa de concepg¢do do sistema visual e grid compositivo sob as
diretrizes de Wheeler, onde se definiram a paleta cromatica de apoio, familias tipograficas
otimizadas para telas e modulagdes normatizadas para publicagdes estaticas e carrosséis. O
processo prosseguiu com a fase de produgdo criativa amparada em Gabriel, desdobrando o
conhecimento clinico da pesquisadora em blocos de leitura dinamicos de alta clareza
comunicativa adaptados ao Instagram, culminando na entrega técnica dos ativos e na
validacao dos resultados mediante a exportagao dos arquivos finais no perfil de cor nativo das
plataformas (RGB) e sua organizacdo em um cronograma visual estratégico para consolidar o

posicionamento institucional da profissional.

Fase 1: Diagndstico Digital (Wheeler/Gabriel)
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Reunido Consultiva e Andlise Técnica do Logotipo Existente

A etapa inicial do projeto fundamentou-se no diagndstico dos ativos marcarios pré-existentes,
conforme preconizado por Wheeler (2019) no processo de auditoria de pontos de contato de
marca. Em reunido consultiva com a fonoaudidloga, mapeou-se a necessidade de estruturar
uma presenca digital consistente, partindo de uma limitagdo técnica central: a auséncia de um

manual de identidade visual e a posse exclusiva de uma assinatura grafica fornecida em

formato raster (. png), sem arquivos vetoriais originais.

A anélise técnica do logotipo revelou uma composi¢do de carater ludico-clinico, estruturada
por molduras circulares organicas, ilustracao estilizada que funde os conceitos de audigdo e
fonagdo infantil, e tipografia com terminagdo arredondada e gestual. Sob a otica do design
digital, o artefato apresenta sérias restrigdes de legibilidade e reprodutibilidade nas midias

sociais:

e Cromatismo de Baixo Contraste: O uso de gradientes suaves em tons pastéis
(verde-limdo, ciano e rosa-claro) reduz o contraste essencial para telas de
smartphones, comprometendo o reconhecimento rapido em pequenas dimensdes
(como a imagem de perfil do Instagram).

e Complexidade Estrutural: A sobreposi¢do de linhas finas (fine lines) no simbolo e
nos circulos concéntricos de moldura gera ruido visual e perda de defini¢ao quando
escalado para resolucdes reduzidas.

e Solucido Projetual: Diante da impossibilidade de redesenhar a marca grafica a curto
prazo, o escopo delimitou-se a criagdo de um ecossistema visual de apoio robusto.
Este sistema secunddrio — composto por uma paleta de cores complementar de alto
contraste, tipografias auxiliares de alta legibilidade e grids geométricos limpos — foi
projetado para emoldurar o logotipo original que passou a ser usado de forma
monocromatica, neutralizando suas limitacdoes de legibilidade sem descaracterizar a

assinatura grafica preexistente.
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Figura 101 - Logo Bruna Alves - Fonoauditloga.

Fonte: Enviado pelo cliente.
Definicdo do objetivo de posicionamento educativo

A partir dos dados coletados no diagndstico, estruturou-se o objetivo central de
posicionamento de marca da cliente. Alinhando as diretrizes de marcas voltadas para o
conhecimento de Wheeler (2012) as dinamicas de marketing digital de Martha Gabriel,
definiu-se que a nova presenca digital da profissional deveria ser orientada para um
posicionamento educativo. O foco estratégico consiste em transformar o perfil da
fonoaudidloga em uma autoridade de contetido, onde a identidade visual atua como suporte
para simplificar informacgdes clinicas complexas, gerando valor, acessibilidade e conexao real

com pacientes e seguidores.

Fase 2: Briefing e diretrizes
Estruturagdo do documento de briefing e delimitacdo do escopo

A consolidagdo do escopo projetual deu-se através da estruturagdo de um documento de
briefing direcionado, cujo objetivo principal foi alinhar as expectativas da profissional as

restrigdes técnicas existentes. Com a agenda clinica em capacidade maxima, o escopo
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delimitou a atuagdo para o desenvolvimento de um ecossistema visual de apoio no Instagram,

sem prever a criacdo de uma marca grafica complexa a curto prazo.

O mapeamento do publico-alvo identificou uma audiéncia composta predominantemente por
pais, cuidadores e educadores que buscam orientagdes praticas e acolhedoras sobre o
desenvolvimento infantil. Sob a perspectiva de Gabriel (2018), a estruturacdo deste
documento foi indispensavel para transformar o conhecimento cientifico denso da
pesquisadora em demandas de conteudo visualmente acessiveis e didaticas para o publico

leigo.
Diretrizes de tom de voz da marca

O tom de voz da marca foi projetado de forma estratégica para equilibrar as duas principais
facetas da atuacdo da profissional: a pratica clinica acolhedora e a autoridade cientifica da
pesquisa académica. As diretrizes de comunicagdo verbal e visual foram normatizadas para

refletir;

e Autoridade Cientifica e Etica: Transmitir credibilidade e aderéncia estrita aos
valores éticos da fonoaudiologia, pautando o contetido em evidéncias cientificas de
cunho pedagogico.

e Acolhimento e Didatica: Adotar uma linguagem acessivel, humanizada e empatica,
despida de jargdes técnicos excessivos, assegurando clareza comunicativa na

organizac¢do de conteudos densos para os pais e educadores.

Fase 3: Pesquisa visual e moodboard:
Benchmarking no Instagram para identificar padroes grdficos na fonoaudiologia infantil

A pesquisa visual iniciou-se com um processo de benchmarking estratégico na plataforma
Instagram, mapeando perfis de marcas concorrentes e profissionais de referéncia na
fonoaudiologia infantil. A andlise de dados identificou uma saturacdo de padrdes graficos
infantis clichés, caracterizados pelo uso excessivo de elementos puramente ludicos,
tipografias infantis de baixa legibilidade e paletas saturadas baseadas em cores primadrias

puras.

Sob a dtica do design de informagdo, essa abordagem convencional comprometia a retengao

de contetdos clinicos densos. Conforme documentado no arquivo abaixo, identificou-se a
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oportunidade de diferenciagdo mercadoldgica: criar um sistema visual que conversasse com 0
publico infantil por meio do acolhimento, mas que mantivesse o rigor técnico e a autoridade

cientifica exigidos pela pesquisadora académica.

Figura 102 - Benchmarking fonoaudiologia infantil.

Fonte: Autoria propria.

Construcgdo de painel semdntico para a atmosfera estética.

Para tangibilizar a nova dire¢do criativa e alinhar as expectativas estéticas com a cliente, foi
desenvolvido um Painel Semantico (moodboard), conforme detalhado no arquivo
Moodboard.jpg. Este artefato metodologico funcionou como uma ferramenta de alinhamento
semantico, reunindo referéncias de texturas suaves, composi¢oes de grids geométricos limpos,
tipografias auxiliares de alta legibilidade para telas e fotografias com iluminagdo natural e

humanizada.

A construgdo do painel definiu a atmosfera estética do ecossistema visual de apoio: um
territério que equilibra a sensibilidade e o afeto necessarios ao universo infantil com o

minimalismo estrutural contemporaneo. O painel semantico validou a transi¢do conceitual da
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marca, servindo como guia visual abstrato para a posterior especificacdo da paleta cromatica

institucional e dos elementos graficos que emolduram a assinatura grafica preexistente.

Figura 103 - Moodboard para fonoaudiologia infantil.

Fonte: Autoria propria.
Fase 4: Sistema visual e grid (Wheeler):
Definicao da paleta cromadtica, elementos de apoio, tipografias complementares

A partir do diagnodstico das limitagdes de contraste e reprodutibilidade do logotipo
preexistente em formato raster, a defini¢do do ecossistema visual de apoio fundamentou-se na
metodologia de gestdo de marcas de Wheeler (2019) para garantir consisténcia em todos os

pontos de contato digitais.

e Paleta Cromatica: Estruturou-se um sistema cromatico institucional focado no
equilibrio entre o acolhimento clinico e a autoridade pedagogica, detalhado no arquivo
abaixo. Para mitigar o baixo contraste da marca original, a principal solugdo projetual
residiu na configuracdo de uma paleta de cores de apoio orientada pelo principio do

alto contraste, operando em oposi¢do direta a suavidade cromdtica do logotipo.
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Enquanto a assinatura gréafica da cliente se apoia em valores luminosos e dessaturados,
o sistema secundario introduz superficies cromaticas profundas. Essa disparidade tonal
e de saturacao foi planejada de forma intencional para servir como moldura e plano de
fundo nos blocos de conteudo e nos grids geométricos dos carrosséis, criando um
contraste de complementaridade que projeta a marca original para o primeiro plano e
garante a legibilidade absoluta dos textos na tela.

Elementos de Apoio (Iconografia, ilustracoes e imagens): Como a cliente ndo
possuia uma identidade visual expandida, o projeto incorporou um ecossistema
iconografico e ilustrativo hibrido. Além dos grafismos de apoio normatizados no
manual, optou-se pela curadoria e utilizagdo estratégica de ilustracdes vetoriais,
elementos tridimensionais (3D) e imagens de criangas — gerados por Inteligéncia
Artificial ou selecionados em bancos de imagens licenciados. Essas pegas figurativas
foram aplicadas para tangibilizar conceitos complexos de fonoaudiologia infantil e
pesquisa de forma ludica e didatica nos posts.

Tipografias Complementares: Visando a alta legibilidade em telas de smartphones,
estabeleceu-se um sistema tipografico auxiliar dual. Para titulos e chamadas de alto
impacto, adotou-se uma tipografia sem serifa de propor¢gdes geométricas
contemporaneas, assegurando leitura rdpida no feed. Para os blocos de texto denso e
legendas internas dos carrosséis, selecionou-se uma tipografia auxiliar focada no
design de informacao claro, garantindo o fluxo continuo de leitura do contetido

cientifico.
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Figura 104 - Sistema visual Bruna Alves.
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Fonte: Autoria propria.
Diagramacdo do grid guia para os posts

A estruturagdo do espaco geométrico para o perfil de Instagram seguiu os preceitos de
modulag¢do e normatizagdo de Wheeler (2019), com o objetivo de garantir unidade formal
harmonica tanto na visualizagao individual das pecas quanto no conjunto da grade (feed). O

planejamento estrutural estd documentado tecnicamente no arquivo anexado abaixo.

Figura 105 - Diagramacao de grid para posts.

Fonte: Autoria propria.
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O sistema foi edificado sobre uma malha modular rigida adaptada as propor¢des nativas da
plataforma (propor¢do 1:1 para posts quadrados e 4:5 para formatos verticais/carrosséis).
Estabeleceu-se um grid de margens de segurancga generosas para evitar o corte de informagdes

essenciais na visualizacdo do feed em grade de trés colunas.

A modulacdo determinou quadrantes fixos para a assinatura grafica em .png (posicionada de
forma fixa e discreta como elemento de chancela institucional), areas exclusivas para a
insercdo das pilulas de texto hierarquizadas e eixos livres para a disposi¢cao dos elementos de
apoio ilustrativos ou 3D. Essa rigidez matematica do grid guia permitiu a profissional

flexibilidade para publicar contetidos sem quebrar a coesdo estética e o ritmo visual da pagina.

Fase 5: Producao criativa e arte-final
Desenvolvimento das pecas grdficas finais

A materializagdo do ecossistema visual de apoio consistiu na produgdo pratica dos ativos
digitais para o Instagram, divididos estrategicamente entre posts estaticos e carrosséis. Com o
objetivo de mitigar as limitagdes de legibilidade do logotipo em PNG pré-existente, a
estruturacdo das pegas graficas finais orientou-se rigorosamente pelos preceitos do design de
informacao, priorizando a clareza comunicativa na decodificacdo de conteudos cientificos e

clinicos densos para um publico leigo.

o Posts Estaticos: Concebidos a partir de grids geométricos limpos, foram estruturados
para apresentar conceitos de forma direta, utilizando blocos de texto concisos,
tipografia auxiliar de alta leitura e contrastes cromaticos acentuados com a paleta de
apoio. Essa configuragdo garantiu que os avisos institucionais e pilulas de informacao
mantivessem uma mancha grafica equilibrada e de rapido reconhecimento no feed.

e Carrosséis: Foram planejados como narrativas didaticas continuas. A distribui¢cao dos
textos longos sobre desenvolvimento infantil seguiu uma hierarquia visual rigida,
dividindo o conhecimento pedagdgico em laminas sequenciais integradas. O uso de
elementos graficos texturizados e ilustrativos atuou como fio condutor entre as telas,
estimulando o gesto de deslizar (arrastar para o lado) e promovendo a retencao do

usuario através de um fluxo de leitura dinamico, acolhedor e visualmente atraente.
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Figura 106 - Carrossel com grid.

Fonte: Autoria propria.

Figura 107 - Peca grafica com grid 1.
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Fonte: Autoria propria.
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Figura 108 - Peca grafica com grid 2.
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Fonte: Autoria propria.

Exportagao nos formatos ideais para a plataforma

A etapa de fechamento técnico e arte-finalizagao dos arquivos foi conduzida para assegurar a
maxima integridade visual e a perfeita reprodutibilidade das pecas nas telas de smartphones.
Respeitando os padrdes nativos de compressdo e exibi¢do do Instagram, todas as pecas

graficas finais foram processadas e exportadas sob as seguintes especificagdes técnicas:

e Dimensées e Proporcées: Os posts estaticos e as laminas dos carrosséis foram
fechados no formato vertical/retrato, na propor¢do 4:5 (resolucdo de 1080 x 1350
pixels). Essa escolha estritamente técnica maximiza a ocupacao da mancha grafica na
tela do usudrio durante a rolagem do feed, otimizando o impacto visual em
comparag¢do ao formato quadrado tradicional (1080 x 1080 pixels).

e Perfil de Cor: Para neutralizar as distor¢des cromadticas e garantir que os tons pastéis
da marca e os contrastes da paleta de apoio mantivessem a fidelidade original, o perfil
de cor adotado para a exportacdo foi o SRGB (sistema nativo para midias digitais e
displays eletronicos).

e Formatos de Arquivo: As pecas foram salvas em formato .PNG (com compressdo

otimizada) para assegurar a nitidez das linhas finas (fine lines) e a legibilidade dos
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blocos de texto. Os arquivos finais foram organizados de forma cronolégica e
entregues em um cronograma visual de postagens pronto para a propagacgio na rede

social da cliente.

Figura 109 - Mockup de carrossel.

Fonte: Autoria prépria.

Figura 110 - Aplicacdes em redes sociais.
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Fonte: Autoria propria.
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3.9. Midias Digitais e Design de Interface
3.9.1. Planejamento Estratégico Visual para Midias Digitais: Clinica Integrar

Categoria: Midias Digitais e Design de Interface. Ano: 2026. Atuacido: Profissional /

Mercado.

Tematica: Extensdo de ecossistema visual de marca, arquitetura de canais digitais e design de

informacao para conversao e atragao de especialistas.
Método adaptado: Alina Wheeler ¢ Martha Gabriel.

Este projeto aplica a metodologia classica de gestdo de marcas e pontos de contato de Alina
Wheeler (2019), focando de forma estrita nas etapas de auditoria de ativos preexistentes,
alinhamento semantico competitiva e arquitetura de grids modulares para canais digitais,
integrando-as de modo interdisciplinar as estratégias de marketing na era digital,
comportamento de consumo e design de informacdo em redes sociais de Martha Gabriel
(2018). Inicialmente, a condu¢do de um diagndstico digital associado a um briefing
construtivo amparado em Wheeler permitiu diagnosticar a inatividade cronica do perfil
institucional e auditar o manual de identidade visual preexistente da clinica de saude
integrativa, mapeando as metas de captacao de pacientes e prospec¢do corporativa (B2B) para
locagdo de salas. Na sequéncia, a transposi¢do para a logica mercadologica orientou a fase de
benchmarking regional e pesquisa visual de concorréncia local, mapeando os padrdes graficos
e lacunas do segmento de satde para a consolidacio de um painel semantico orientador,
avangando para a etapa de arquitetura de grid e modulagdo de canais sob as premissas de
Wheeler, onde a paleta cromatica e os ativos originais foram normatizados em uma malha
modular sistematica para assegurar o equilibrio entre fotografias autorais, blocos tipograficos
e areas de respiro visual. O processo prosseguiu com o design de informagao e produgao
criativa amparado em Gabriel, traduzindo dados densos de satide em pilulas informativas de
alta clareza comunicativa em formatos de posts estdticos e carrosséis, estendendo-se a
diagramacdo de interfaces de navegagdo para os totens de destaques e planejamento diario de
ferramentas de interacdo nos stories, culminando na entrega técnica e no fechamento dos
ativos em perfil de cor RGB nativo para telas digitais, ordenados em um cronograma
estratégico capaz de consolidar a credibilidade e o posicionamento institucional do

estabelecimento.
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Fase 1: Diagnostico Digital (Wheeler/Gabriel)

Reunido consultiva com a proprietdaria e auditoria técnica da identidade visual existente

para reversdo da inatividade desde agosto de 2025

A fase de imersdo iniciou-se por uma reunido consultiva com a proprietaria e uma auditoria
técnica da identidade visual existente, visando reverter a inatividade do perfil no Instagram,
estagnado desde agosto de 2025. A luz da metodologia de Alina Wheeler (2019), essa etapa
foi essencial para diagnosticar que, apesar de a clinica possuir uma marca consolidada com
uma paleta estdvel de tons azuis e verdes, faltava o desdobramento desses ativos para a

linguagem das midias digitais.

Durante o alinhamento, a cliente apontou a necessidade de repaginar o perfil, reestruturar os
destaques e organizar trés frentes principais de conteudo no feed: a apresentagao do corpo de
especialistas (fonoaudiologia, neuropsicopedagogia, psicopedagogia e psicologia); a
prospeccao corporativa focada no aluguel de salas para novos profissionais; e postagens
institucionais de avisos e recessos. Adicionalmente, definiu-se a criagdo de um fluxo diario
nos stories focado na divulgacao da escala de atendimento das especialistas. Esse diagnéstico
transformou as diretrizes estdticas do manual da clinica em metas claras de design de

informacdo orientadas a conversdo e a presenca digital.
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Figura 111 - Logo vertical e horizontal Clinica Integrar.
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Fonte: Enviado pelo cliente.

Figura 112 - Elemento Clinica Integrar.
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Fonte: Enviado pelo cliente.
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Figura 113 - Paleta de cores Clinica Integrar.
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Fonte: Enviado pelo cliente.
Fase 2: Painel Semantico
Varredura visual de benchmarking

A pesquisa analitica iniciou-se com uma varredura visual de benchmarking direcionada as
midias sociais dos estabelecimentos concorrentes situados no municipio de Sdo Bento. O
mapeamento concentrou-se em perfis digitais de clinicas locais que ofereciam uma grade
multidisciplinar de especialistas similar ou correlata & da Clinica Integrar (abrangendo
psicologia, fonoaudiologia e psicopedagogia). O diagndstico competitivo revelou uma
saturagdo e homogeneidade visual cronica na regido: a quase totalidade das marcas
concorrentes baseia sua comunicagdo em composicoes repetitivas fundamentadas estritamente
em tons terrosos e beges. Sob a oOtica do design estratégico, essa padronizacdo gera
indiferenciacdo de mercado, fazendo com que os perfis de saude integrativa locais dividam a

mesma atmosfera estética e percam o potencial de fixagdo de marca na mente do publico.
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Figura 114 - Benchmarking Clinica Integrar.
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Fonte: Autoria propria.
Definicdo da atmosfera estética baseada no segmento de saude integrativa local

Identificada a saturagdo cromadtica da concorréncia local, procedeu-se a construcdo de um
painel semantico (moodboard) estruturado para guiar a nova estética de postagens,
distanciando-se intencionalmente do padrdo geografico observado. Para romper com o uso
massivo de tons terrosos e beges presentes no segmento regional, o direcionamento visual
apropriou-se estrategicamente dos ativos estaveis do manual de identidade da Clinica Integrar.
O painel consolidou referéncias digitais e layouts pautados na combinac¢ao harmdnica e fria de
azuis e verdes institucionais. Essa curadoria foi essencial para edificar uma atmosfera que
evoca o rigor técnico da area da saide sem perder o acolhimento integrativo, garantindo que o
perfil da clinica se destaque como uma alternativa auténtica, moderna e de alto valor

percebido na plataforma digital.
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Figura 115 - Moodboard Clinica Integrar.

Fonte: Autoria propria.

Fase 3: Arquitetura de Grid (Wheeler):

Desenvolvimento de malha geométrica normatizada para acomodar fotografias e blocos de

conteudo no feed

Para organizar o universo digital da marca e assegurar o ritmo visual defendido por Wheeler
(2019), desenvolveu-se uma malha geométrica normatizada para o feed em trés colunas,
documentada no arquivo abaixo. Essa matriz modular foi planejada para intercalar
harmonicamente fotografias das especialistas com blocos de texto e comunicados de locacgao
de salas. A rigidez do grid estabeleceu margens de seguranca e zonas de respiro fixas, para

evitar a polui¢do e garantir o equilibrio por meio da alternancia de contraste.

Complementarmente, estendeu-se o planejamento para a interface dos stories, estruturando
um grid modular vertical na propor¢ao 16:9 (1080 x 1920 pixels) amparado no conceito de

consisténcia de pontos de contato de Wheeler (2019). A fun¢do primordial desta malha foi
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delimitar zonas de corte para os elementos nativos do aplicativo e gerenciar a exibi¢cdo em
tempo real da escala diaria e semanal de profissionais. A divisdo matematica em quadrantes
eliminou o risco de sobreposi¢des, oferecendo um layout de navegacao limpo, previsivel e de

rapida decodificag¢do para o usuario.

Figura 116 - Diagramacao de grid para posts versao do feed.

Fonte: Autoria propria.

Figura 117 - Diagramagao de grid para posts versao do storie.

Fonte: Autoria prépria.
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Fase 4: Design de Informacao (Gabriel):

Diagramacdo das pecas grdficas finais (carrosséis e posts estdticos) focadas em clareza

comunicativa para atragdo de pacientes e especialistas

A implementacdo pratica do ecossistema visual da Clinica Integrar concentrou-se no design
de informag¢do voltado para a clareza comunicativa, convertendo dados clinicos densos de
saude em pilulas informativas esteticamente atraentes e de facil leitura para telas de
smartphones. Orientando-se pelas diretrizes de marketing digital e arquitetura de canais de
Gabriel (2018), o desdobramento do projeto cobriu formatos estratégicos especificos no feed:
os carrosséis foram diagramados de maneira continua, utilizando o grid guia de margens
amplas para sequenciar conteudos sobre psicologia e desenvolvimento infantil, estimulando a

interatividade e a reteng¢ao do usuario, conforme registrado no arquivo abaixo.

Paralelamente, os posts estiticos receberam estruturas limpas de alto contraste para
comunicados institucionais, avisos de recessos e captagdo de novas especialistas para a
locacdo de salas. O projeto grafico estendeu-se a padronizagdo estrutural dos totens de
destaques, como botdes de interface de navegacdo simplificada em tons institucionais
(organizando dados de localizacdo, contatos e profissionais). Por fim, os arquivos
diagramados para a rotina didria nos stories, estruturando molduras fixas para a escala
semanal das profissionais atuantes (fonoaudiologia, neuropsicopedagogia, psicopedagogia e
psicologia). Esse conjunto articulado de pecas gerou consisténcia e legibilidade para o publico

B2C (pacientes) e B2B (parceiros), consolidando a autoridade digital da clinica.

Fase 5: Interface de Navegacao:
Estruturagdo visual e organizacdo dos destaques institucionais

A organizacdo do ecossistema digital da Clinica Integrar estendeu-se para a reformulagao das
interfaces secundarias do perfil, atuando diretamente na arquitetura da informacao para guiar
a experiéncia do usuario. Pautando-se nas diretrizes de pontos de contato digitais de Martha

Gabriel (2018), estruturou-se uma linha de totens de destaques institucionais padronizados.

A solucdo de design consistiu em normatizar as capas dos destaques através de uma
iconografia vetorial limpa em tons institucionais de azul e verde, transformando-as em botdes

de navegacao simplificados para o publico B2C e B2B. A ordenagdo logica segmentou as
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informagdes mais latentes coletadas no diagnéstico: um tétem exclusivo para sanar duvidas
frequentes (Informativos), um para a escala fixa de atendimento (Agenda da Semana), um
dedicado a infraestrutura para atragao de novas profissionais (Salas/Localiza¢gdo) e um canal
direto de conversdo (Contatos), eliminando o ruido de navegacdo e retendo o usudrio na

plataforma.

Figura 118 - Destaques para Instagram Clinica Integrar.

Fonte: Autoria propria.

Planejamento criativo para engajamento didrio nos stories

Para reverter o quadro de inatividade da clinica e estabelecer uma comunicagao sincrona com
a audiéncia, estruturou-se um planejamento criativo voltado a constancia e ao engajamento
didrio nas ferramentas interativas da plataforma. O fluxo estratégico de conteudo foi

fragmentado em duas vertentes complementares:

e Grade do Feed: Delimitou-se a publicacdo de conteudos cientificos e institucionais
com a frequéncia de, no minimo, uma vez por semana. Esses posts operam de forma
estatica ou em carrossel para consolidar a autoridade conceitual e visual da marca.

e Roteirizacao dos Stories: Configurou-se um fluxo de postagens diarias e dinamicas
utilizando as diretrizes de matriz do grid vertical. A programacgado didria ativa exibe a
agenda matutina e vespertina das especialistas integradas (fonoaudiologia,
neuropsicopedagogia, psicopedagogia e psicologia), destacando suas competéncias
clinicas e facilitando o agendamento de consultas. Adicionalmente, inseriu-se uma
dindmica de prova social por meio do repost de conteudos gerados pelas proprias

profissionais durante os atendimentos, humanizando o ponto de contato digital.
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Para potencializar o alcance organico do perfil, o projeto englobou a produ¢do audiovisual
voltada para a ferramenta reels. Foram desenvolvidos videos dindmicos registrando a rotina
de atendimentos praticos na clinica, sob estrita autorizagdo legal dos pais. Com o intuito de
preservar o sigilo terapéutico e a ética clinica, os materiais foram editados sem o dudio
original das consultas, recebendo uma trilha sonora animada de fundo, o que resultou em

pilulas de entretenimento informativo de alto valor estético, acolhedor e comercial.

Figura 119 - Carrossel com grid Clinica Integrar.
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Fonte: Autoria propria.

Figura 120 - Especialistas Stories Clinica Integrar.
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Fonte: Autoria propria.
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Figura 121 - Agenda do dia storie Clinica Integrar.
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Fonte: Autoria propria.
Fase 6: Entrega e Arte-finalizacio:

Validacdo técnica do ecossistema

A etapa conclusiva do projeto consistiu na validacdo técnica de todo o ecossistema digital
desenvolvido para a Clinica Integrar. Pautando-se nos principios de controle de qualidade e
gestdo de pontos de contato de Wheeler (2019), essa fase submeteu os leiautes a simulagdes

de usabilidade e responsividade diretamente nas interfaces do aplicativo Instagram.

O processo avaliou o comportamento da mancha grafica, o contraste dos textos ¢ a
visualizacdo dos botdes de interface nos totens de destaques em telas de smartphones de
variadas dimensdes. A verificagdo sistémica garantiu que o fluxo didrio planejado para os
stories e a frequéncia semanal do feed atuassem em perfeita consondncia com as restri¢des
ergondmicas de leitura rapida da plataforma, validando a eficacia do reposicionamento

comercial e institucional perante a cliente.
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Fechamento dos arquivos finais nos formatos nativos da plataforma (RGB)

Apbés a aprovagdo formal do ecossistema, procedeu-se ao fechamento técnico e
arte-finalizacdo das pecas graficas. Todos os elementos criados foram convertidos em curvas

para blindar sua integridade geométrica contra distor¢des de exibigao.

Os ativos finais foram renderizados no sistema de cor RGB e exportados em resolugdes
nativas otimizadas. A entrega técnica foi consolidada por meio de um pacote de arquivos
organizados de forma cronoldgica, acompanhados de um cronograma estratégico de
publicagdo. Essa entrega estruturada muniu a proprietaria com ferramentas autossuficientes

para reativar o canal institucional com coesdo, clareza e autoridade estética.

Figura 122 - Mockup de carrossel Clinica Integrar.

Fonte: Autoria propria.
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Figura 123 - Aplica¢des em redes sociais Clinica Integrar.

Fonte: Autoria propria.
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3.10. Identidade Visual Corporativa
3.10.1. Redesign de Identidade Visual e Sinalizacdo de Ambiente: RCL Trainer

Categoria: Identidade Visual e Design Ambiental. Ano: 2023 Atuacio: Profissional /

Mercado.

Tematica: Redesign de marca corporativa, gestdo de transi¢do de espaco fisico e

desdobramento de identidade para sinalizag¢ao arquitetonica.
Método adaptado: Alina Wheeler.

Este projeto aplica a metodologia classica de gestdo e posicionamento de marcas de Alina
Wheeler (2019), focando de forma estrita nas etapas de diagndstico de transi¢ao, alinhamento
estratégico, concepgao e estruturacao sistémica de marcas e fechamento de arte-final técnica,
integrando-as de modo interdisciplinar aos principios de sinaliza¢do criativa aplicada ao
espaco arquitetonico e ambiental. Inicialmente, a condugdo de um diagndstico de transi¢ao
associado a uma reunido de alinhamento presencial amparada em Wheeler permitiu mapear as
dores mercadologicas da expansdo da academia fitness e conduzir uma defesa consultiva para
contornar a resisténcia do cliente em relagao ao logotipo antigo, demonstrando a necessidade
técnica de uma evolugdo visual completa alinhada a nova sede. Na sequéncia, a transposi¢ao
para a légica projetual orientou a fase de pesquisa competitiva local e varredura visual de
concorréncia no municipio para a consolidacio de um painel semantico definidor da
atmosfera estética, avangando para a etapa de concepgdo visual e estruturagdo sistémica sob
as diretrizes de Wheeler, onde a geometria tridimensional do conceito de "caixa" (box) foi
estilizada em harmonia com malhas construtivas, grids tipograficos modernos e regras
normatizadas de assinatura da marca. O processo prosseguiu com a sessao consultiva de
apresentacao e co-criacao para a validagdo das alternativas via mockups realistas de vestuario
e brindes, expandindo-se para a fase de design de sinalizagdo e ambientacdo do espago para
setorizar de forma integrada as modalidades esportivas da nova sede arquitetonica,
culminando na entrega técnica e na arte-finalizagdo rigorosa com a exportacao de todos os
arquivos vetoriais nos perfis cromaticos adequados para a reproducdo digital e para a

producdo em serralheria e engenharia grafica fisica da RCL Trainer.

Fase 1: Diagnostico de Transicao (Wheeler)
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Entrevista presencial com proprietdrio para alinhamento

A etapa inicial fundamentou-se no diagndstico de transicdo de ativos marcarios, sob as
diretrizes metodologicas de Alina Wheeler (2019) para a gestdo de pontos de contato em
periodos de expansdo corporativa. Conduzi uma reunido presencial consultiva com o
proprietario da academia RCL Trainer com o objetivo de alinhar o reposicionamento da marca
a mudanca para a nova sede planejada e ampla, agendada para janeiro de 2023. Durante a
sessdo, mapeei a evolugdo do modelo de negoécios da empresa, que deixaria um espago
limitado voltado apenas a funcional e cross para oferecer uma infraestrutura completa com

musculagdo e danga, exigindo uma nova escala de posicionamento visual mercado.

Diante do crescimento comercial, identifiquei uma resisténcia inicial do cliente, que solicitava
apenas a modernizagao tipografica do logotipo antigo, mantendo o simbolo original. Por meio
de uma defesa técnica fundamentada no valor e na reprodutibilidade da marca, demonstrei
que a nova estrutura fisica e a diversificagdo de modalidades exigiam um redesign completo
da identidade. Consegui convencé-lo e conquistar a abertura para desenvolver uma proposta
inédita e autoral; o conceito desenvolvido preservou a esséncia historica do negdcio ao fazer
alusdo a classica estrutura de uma "caixa" (box) no icone, mas sob uma roupagem minimalista
e sofisticada, orientada pelos pilares de lideranca, ousadia e modernidade identificados no

briefing.

Fase 2: Benchmarking Local e Moodboad:
Varredura visual nas redes sociais e andlise dos concorrentes em Sdao Bento

Dando continuidade ao processo projetual e com o intuito de fundamentar as minhas decisoes
de redesign, realizei uma varredura visual de benchmarking focada no cenario concorrencial
das academias atuantes no municipio de Sdo Bento. Através do mapeamento e da analise
técnica das midias sociais de marcas locais — como FJ Personal, Quality Fit, Studio Diego
Diniz e FitCorpus Academia —, diagnostiquei uma forte saturagdo e homogeneidade estética
no segmento fitness regional. A investigacdo revelou clichés estéticos cronicos na cidade: a
quase totalidade das concorrentes baseia sua comunicagdo em layouts genéricos pesados,
composic¢des escuras com alto contraste fotografico e tipografias de bloco sem personalidade

e repetitivas.
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A identificagdo dessa padronizagdo de mercado foi o fator decisivo para guiar o meu
direcionamento criativo na contramao dos clichés de Sao Bento. Essa pesquisa me orientou a
trabalhar no desenvolvimento de um icone autoral e de uma tipografia exclusiva que gerassem
diferenciacdo competitiva, quebrando o padrdo visual agressivo ou comum adotado pelas
outras academias locais para garantir um alto potencial de destaque comercial para a nova

infraestrutura e posicionamento da RCL Trainer.

Figura 124 - Benchmarking RCL.

| puncionaL

Fonte: Autoria propria.

Definicao da atmosfera estética e alinhamento conceitual

A consolidagdo dos insumos coletados na pesquisa de benchmarking local impulsionou a
estruturacdo de um painel semantico (moodboard). O objetivo dessa etapa foi estabelecer a
atmosfera estética para guiar o redesign da RCL Trainer, estabelecendo uma ruptura
intencional com os padrdes formais e as composi¢des saturadas observadas na concorréncia
de Sao Bento. Busquei edificar uma identidade visual que traduzisse os atributos de lideranca
e ousadia, mas sob uma abordagem contemporanea, descontraida e divertida, coerente com a

nova fase de expansao da marca para as novas modalidades.

O painel semantico organizou referéncias visuais que mimetizam o dinamismo ¢ a energia do
ambiente de treino através de composicoes de alto impacto. A atmosfera estética apropriou-se

do contraste entre fotografias com a vibra¢do do laranja institucional em degradé, integrando
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texturas e grafismos geométricos marcantes. Essa curadoria visual me direcionou a projetar
solugdes que equilibram o rigor profissional da marca com uma linguagem jovial e
descontraida. O mapeamento semantico gerou as bases para desdobrar a nova marca de forma
flexivel e integrada, garantindo uma transi¢do consistente da identidade visual para os
mockups de vestudrio e, principalmente, para o sistema de sinalizacdo criativa dos ambientes

do novo prédio planejado.

Figura 125 - Moodboard RCL.

Fonte: Autoria propria.
Fase 3: Concepc¢io Visual e Estrutura Sistématica (Wheeler):
Desenvolvimento prdtico das alternativas visuais da marca

Apoiando-me nas diretrizes de Alina Wheeler (2019) para o desenvolvimento de alternativas
de marca e pontos de contato, elaborei duas propostas independentes fundamentadas em

caminhos estratégicos distintos para apresentar ao cliente.

Na primeira proposta, documentada nos arquivos abaixo, segui estritamente a solicitagdo
inicial do proprietario. Dediquei-me a realizar um ajuste geométrico sutil no logotipo original
sem promover alteragdes drasticas em sua estrutura historica. Como o icone ja carregava

muita for¢a e peso visual, selecionei e apliquei uma tipografia institucional mais leve e limpa,
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estabelecendo um contraste harménico capaz de transmitir sensacdes de equilibrio,
profissionalismo e confianga. Para complementar o sistema visual desta alternativa, associei
as cores preto, cinza, branco e o laranja em degradé a subpaletas cromaticas de apoio,
planejando desdobramentos especificos da assinatura para cada uma das areas fisicas da nova
sede (musculagdo, cross, funcional, danga..). O padrao de suporte para essa identidade foi

estruturado a partir da repeticdo modular e preenchida do proprio icone ajustado.

Figura 126 - Logo antiga RCL.
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Fonte: Enviado pelo cliente.
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Figura 127 - Alternativa 1 RCL.
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Fonte: Autoria propria.

Figura 128 - Paleta de cores 1 RCL.
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Figura 129 - Padrao 1 RCL.

Fonte: Autoria propria.

Por outro lado, a segunda proposta — documentada abaixo — foi direcionada de forma livre
ao meu estilo pessoal de criacdo, focando em inovacdo de mercado. Mantive o conceito
classico de "caixa" ou box da marca original, mas desconstrui sua forma para projetar um
cubo puramente geométrico, minimalista e alinhado as tendéncias visuais contemporaneas
mais aceitas no design corporativo atual. Para a tipografia, decidi manter a mesma familia
tipografica leve escolhida para a primeira alternativa, porém diagramada de maneira
totalmente diferente em relacdo ao simbolo, preservando o posicionamento focado em
equilibrio, confianca e profissionalismo. Embora tenha preservado a mesma paleta de cores
institucional, alterei drasticamente a logica do padrdo visual de apoio: em vez de repetigdes
preenchidas, desenvolvi uma padronizacao linear baseada no icone estilizado de forma vazada
e apenas com contornos, agregando uma atmosfera estética leve, ousada e descontraida ao

projeto de identidade da RCL Trainer.
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Figura 130 - Alternativa 2 RCL.
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Fonte: Autoria propria.

Figura 131 - Paleta de cores 2 RCL.
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Figura 132 - Padrao 2 RCL.
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Fonte: Autoria propria.
Fase 4: Apresentacao, Co-criaciao e Troca:
Reunido para defesa técnica das propostas, troca colaborativa e refinamento final

Finalizada a concepg¢do das alternativas, conduzi uma reunido estratégica com o proprietario
para a defesa técnica das duas propostas desenvolvidas, amparando-me na fase de
apresentacao e decisao de Alina Wheeler (2019). Durante a sessdo, utilizei simulagdes
realistas e defesas conceituais para demonstrar o valor de marca de cada caminho. Diante da
exposi¢do, o cliente abriu mao de manter o icone antigo e aceitou a modernizagdo completa

do simbolo, optando pela aprovagao da segunda proposta conceitual.

A partir dessa escolha, iniciamos uma troca colaborativa para definir os refinamentos finais
do projeto. O primeiro ajuste concentrou-se na paleta de cores institucional: o proprietario
optou por preservar a esséncia cromatica histdrica da marca — composta por preto, cinza,
branco e laranja —, mas solicitou a adicdo de um degradé dinamico e vibrante ao tom de
laranja para conferir maior modernidade. O segundo refinamento abrangeu a arquitetura de

marca e seus desdobramentos de sinalizagdo para o novo espaco fisico. Ficou decidido que a
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assinatura corporativa principal manteria o nome RCL Trainer na fachada e nas identificag¢des
institucionais do prédio. A partir dela, estruturei as submarcas e extensdes nominais para
segmentar as areas ¢ modalidades internas da academia, delimitando os setores de
Musculagao RCL, Cross RCL, Funcional RCL, Danca RCL, Hiit RCL e Funcional Kids RCL.
Esse processo consultivo refinou a identidade de maneira precisa, unindo o direcionamento de

mercado as necessidades espaciais da expansao.
Fase 5: Design de Sinalizacao e Ambientac¢ao:
Desdobramento da marca para a sinalizagdo criativa

Com a aprovacdo do sistema de identidade visual, dediquei-me ao planejamento
tridimensional e ao desdobramento da marca para a sinalizagdo criativa, integrando os ativos
graficos diretamente ao espago arquitetonico da nova sede da academia. Amparando-me nos
conceitos de design ambiental de David Calori (2015), com o intuito de estruturar uma
comunica¢do visual limpa, intuitiva e harmonica, capaz de setorizar o ambiente espagoso de
forma estratégica. A assinatura corporativa principal foi projetada em escala monumental para

conferir alto impacto e autoridade na identificacdo externa do edificio.

A partir do acesso principal, utilizei as submarcas aprovadas para segmentar as zonas de
atendimento e as praticas esportivas da RCL Trainer. Desenvolvi solucdes tipograficas junto
com aplicacdes do padrdo nas paredes para organizar visualmente a transi¢ao entre os
ambientes internos, dialogando com a natureza ritmica de cada modalidade, orientando de
forma clara o usudrio final ao transitar entre os setores. Essa engenharia visual aplicada ao
espaco fisico ndo apenas facilitou o wayfinding no interior da academia, mas consolidou a
atmosfera moderna e ousada definida no briefing como um diferencial competitivo tangivel

no ambiente construido.
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Figura 133 - Aplicacdo de sinalizagdo da fachada RCL.

Fonte: Enviado pelo cliente.

Figura 134 - Aplicagdo sinalizacdo interna 1 RCL.

Fonte: Enviado pelo cliente.
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Figura 135 - Aplicacdo de sinalizagdo lojinha RCL.

Fonte: Enviado pelo cliente.

Figura 136 - Aplicacdo de sinalizagdo area kids e danca RCL.

Fonte: Enviado pelo cliente.
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Figura 137 - Aplicacdo de sinalizagdo area cross RCL.

Fonte: Enviado pelo cliente.

Figura 138 - Aplicacdo de sinalizagdo area cross RCL.

Fonte: Enviado pelo cliente.
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Fase 6: Entrega e Arte-finalizacio:
Refino final

Com a definicdo da proposta definitiva e dos desdobramentos nominais decididos em
conjunto com o proprietario, realizei o refino final de todo o ecossistema identitario para
assegurar sua maxima precisdo formal. Orientando-me pelas diretrizes de consisténcia
marcaria de Alina Wheeler (2019), revisei minuciosamente o desenho do novo cubo
geométrico, calibrando as espessuras das linhas de contorno em sua versao linear vazada e

ajustando os pontos de ancoragem das curvas.

Nessa etapa, apliquei o degradé de laranja solicitado no simbolo principal e fixei o
alinhamento da tipografia institucional para as extensdes de marca corporativas (Musculacao
RCL, Cross RCL, Funcional RCL, Danga RCL, Hiit RCL e Funcional Kids RCL). Esse
minucioso controle de qualidade garantiu simetria, equilibrio estético e perfeita harmonia
visual em todas as variagdes assinadas, blindando a integridade da marca antes de sua

transicao para as midias fisicas e digitais da academia.
Fechamento técnico dos arquivos vetoriais e arquivos para producgdo grdfica

A etapa de encerramento do projeto consistiu no fechamento técnico rigoroso de todos os
ativos visuais criados, preparando-os para a implementacdo pratica e reproducdo sem
distor¢cdes. Converti todas as fontes institucionais ¢ elementos estruturais em curvas nos
softwares vetoriais nativos, impedindo qualquer alteracdo tipografica acidental durante a

manipulagdo por terceiros.

Organizei e segmentei o pacote de entrega técnica em duas frentes cromaticas distintas: gerei
os arquivos em perfil de cor RGB e formato .png transparente para suprir a presenga e
propagacao digital da empresa; paralelamente, fechei as matrizes em vetor escalavel no
sistema CMYK, incluindo especificagdes técnicas de aplicacdo de cor para guiar os
fornecedores de comunicagao visual. Essa padronizagdo detalhada muniu o proprietario com
arquivos em alta resolugdo prontos para a produgdo e instalagdo fisica da identidade visual na
fachada e nos adesivos ambientais internos, consolidando de forma profissional a expansao de

mercado da RCL Trainer.



Figura 139 - Mockup de aplicagao em garrafas RCL.

Fonte: Autoria propria.

Figura 140 - Mockup de aplicagdo bandeira RCL.

Fonte: Autoria propria.
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Figura 141 - Mockup de aplica¢do da sinalizagdo aérea cross RCL.

Fonte: Autoria propria.

Figura 142 - Mockup de aplicagdo dos uniformes RCL.

Fonte: Autoria propria.
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Figura 143 - Aplica¢dao Redes Sociais RCL.

Fonte: Autoria propria.

Figura 144 - Aplicacdo bandeira RCL.

Fonte: Autoria propria.
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CONSIDERACOES FINAIS

A elaboracdo deste Trabalho de Conclusiao de Curso (TCC) cumpriu o objetivo
académico de demonstrar a inseparabilidade entre teoria e pratica por meio da sistematizacdo
de um portfolio documental. Mais do que um registro de producdes, este trabalho evidencia o
impacto direto da formagao oferecida pelo curso de Tecnologia em Design Grafico do IFPB
na estruturacdo do pensamento projetual e na autonomia cientifica, refletindo o

amadurecimento técnico obtido ao longo da graduagao.

A importancia das metodologias empregadas cumpre papel central nessa validagdo. A
associacao entre a pratica empirica e a estrutura teorica de referéncias fundamentais da éarea
— aplicados ao design editorial, a tipografia digital e ao design de superficie — permitiu
consolidar a compreensdo de que o design se estrutura como uma ciéncia voltada a resolucdo
de problemas. A aplicacdo rigorosa desses métodos foi o elemento determinante para
transformar intui¢do criativa em solugdes graficas mensuraveis, capacitando a defesa técnica
de cada artefato com base em critérios de funcionalidade, ergonomia visual e viabilidade de

mercado.

Sob essa perspetiva, a transi¢do entre os projetos desenvolvidos em ambiente
académico e aqueles aplicados diretamente ao mercado real de trabalho evidencia a eficacia
do instrumental metodolégico assimilado. A capacidade de responder as necessidades de
clientes reais, lidando com prazos, or¢gamentos e limitacdes técnicas sem abdicar do rigor
conceitual de autores como Lupton, Cheng e Wong, comprova que a formacdo universitaria
ndo se limitou a teoria abstrata. Pelo contrario, favoreceu a pratica profissional de uma base
estratégica que diferencia a atuagao do designer grafico no mercado, elevando o nivel de

entrega através de solugdes justificaveis e validadas.

A curadoria e a andlise reflexiva dos projetos selecionados confirmam, portanto, de
que modo a matriz curricular da graduagdo preparou essa transi¢do profissional. A
fundamentagdo adquirida nas disciplinas forneceu o instrumental analitico necessario para
conduzir discussGes técnicas com autoridade e embasamento critico. Sendo assim, a
conclusdo deste portfolio consolida uma ferramenta estratégica de comunicagdo que atesta a
versatilidade académica desenvolvida no IFPB, reiterando a prontiddo técnica obtida para

responder com rigor cientifico as complexas demandas do mercado de design gréfico.
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Link do Portf6lio: https://xn--portifolio-driely-arajo-joc.my.canva.site/portifolio-driely
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