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RESUMO

O presente trabalho ¢ um portfolio académico elencando dez projetos elaborados ao longo da
graduagdo no curso superior tecndlogo em Design Grafico do IFPB Campus Cabedelo, visto
que, para ser possivel graduar e receber diploma ¢é necessario que o aluno entregue o trabalho
de conclusdo do curso (TCC), sendo o portfélio uma opgao. Tais projetos foram divididos em
quatro areas do design: identidade visual, ilustrag¢do, design de embalagem e design editorial.
A ordem escolhida para apresentagao foi cronoldgica, para ficar evidenciada a evolucao entre
os trabalhos no decorrer do curso. Cada trabalho teve problematizagdo, metodologia e
apresentacgao descritas de forma detalhada para auxiliar o interlocutor a compreender a linha de
pensamento e geracao de ideias de forma clara, resultando no produto final. Os dez projetos
foram elaborados com base na metodologia do Design Thinking. O objetivo deste portfolio ¢
evidenciar a trajetoria e a progressao de habilidades ao longo dos anos como discente. Apos
revisitar e analisar os trabalhos em ordem cronologica, ¢ perceptivel a evolugdo dos projetos,
ficando demonstrado uma jornada satisfatoria dentro do curso, que vai muito além de aprender

a usar programas de edi¢ao.

Palavras-Chave: design grafico, portfolio académico, design thinking



ABSTRACT

The present work is an academic portfolio listing ten projects elaborated throughout the
graduation in the technical superior course in Graphic Design of the IFPB Campus Cabedelo,
since, in order to be able to graduate and receive a diploma, the student must deliver the Final
Paper, with the portfolio being an option. Such projects were divided into four areas of design:
visual identity, illustration, package design and editorial design. The order chosen for
presentation was chronological, to highlight the evolution between the works during the course.
Each work had problematization, methodology and presentation described in detail to help the
interlocutor to understand the line of thought and generation of ideas in a clear way, resulting
in the final product. The ten projects were prepared based on the Design Thinking methodology.
The purpose of this portfolio is to highlight the trajectory and progression of skills over the
years as a student. After revisiting and analyzing the works in chronological order, the
evolution of the projects is noticeable, demonstrating a satisfactory journey within the course,

which goes far beyond learning to use editing softwares.

Keywords: Graphic design, academic portfoliom, design thinking
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1. INTRODUCAO

O presente trabalho ¢ um portfolio contendo dez projetos elaborados ao longo da
graduacdo, mostrando minha histdria académica no tecndlogo em Design Grafico do IFPB
Campus Cabedelo. Orientadora Luciana Dinoa.

Tais projetos foram divididos em quatro areas do design: identidade visual, ilustracao,
design de embalagem e design editorial. A ordem escolhida para apresentacao foi cronoldgica,
para ficar evidenciada a evolugdo entre os trabalhos no decorrer do curso.

Cada trabalho teve problematizacdo, metodologia e apresentagdo descritas de forma
detalhada para auxiliar o interlocutor a compreender minha linha de pensamento e geracao de
ideias de forma clara, resultando no produto final.

Dessa forma, o objetivo deste portfolio ¢ evidenciar minha trajetoria e a progressao de
habilidades que tive ao longo desses anos enquanto discente do curso. Para isso, foi necessario
revisitar trabalhos académicos antigos, selecionar os considerados mais relevantes, organizar
todos os documentos necessarios e, por fim, os elencar neste portfolio.

Link para o portfélio on-line: https://www.alvesdesignstudio.com/barbara-brunet



https://www.alvesdesignstudio.com/barbara-brunet
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1.1 Justificativa

Quando pesquisamos no Google por “portfolio significado dicionario portugués”, o
primeiro endereco de web que aparece ¢ o site Dicio (Dicionario Online de Portugués) que
conceitua o referido termo como o “agrupamento, ou listagem, dos produtos ou servigos
oferecidos por uma empresa, para divulgacdo” e como a “reunido dos trabalhos de um artista,
com fotos, para divulgacdo; buque”. O segundo conceito se refere mais especificamente ao
portfolio de um fotografo, mas outros profissionais também utilizam essa ferramenta, como por
exemplo, o designer grafico.

De acordo com Hetzel (2010), o portfolio ¢ uma ferramenta que reune os trabalhos de
um profissional, servindo como um resumo de suas habilidades, e ¢ utilizado como um
instrumento de apresentacdo em busca de novos trabalhos ou emprego. Particularizando para o
portfolio na area de Design, Myers (2013) orienta que os projetos elencados devem demonstrar
sua experiéncia e evidenciar suas habilidades no design, bem como sua capacidade de
conceitualizar e resolver problemas, para ser possivel criar um portfolio coerente que passe a
mensagem de como vocé ¢ como profissional. Além de constatar seu talento, ¢ importante
divulgar o seu potencial de crescimento.

Assim, segundo Batista (2018), o portfélio de design ¢ uma forma do profissional se
autopromover e divulgar seu trabalho para potenciais clientes ou empregadores. E com tal
ferramenta que ele pode provar suas capacidades profissionais, credibilizar suas competéncias
e demonstrar se ¢ capaz de desenvolver o tipo de projeto que o cliente/empregador esta

idealizando.

Em suma, o portfélio é um projeto em constante evolucdo que acompanha o designer,
permitindo dar a conhecer o individuo, atribuir credibilidade as suas capacidades,
revelar novas oportunidades e dar a perceber de que modo este se destaca, sendo
crucial face a competitividade. (BATISTA, 2018, p. 11).

Estando concluindo o curso superior tecnélogo em Design Grafico do IFPB Campus
Cabedelo, saindo da vida académica e entrando no mundo do trabalho, se torna essencial a
criagdo de um portfolio listando os projetos feitos ao longo do curso para poder apresenta-los
para possiveis clientes e empregadores, destacando meus conhecimentos e habilidades na area.

Ademais, o presente trabalho de conclusdo do curso (TCC) busca comprovar, através
dos trabalhos elaborados ao longo da graduacdo e abaixo elencados, que evolui gradualmente e

estou apta a trabalhar no mercado de trabalho como uma designer profissional.
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2. PORTFOLIO DE PROJETOS
2.1. Identidade Visual

2.1.1. Identidade Visual Psicologo, Trabalho como Freelancer

e Problematizagao

Em 2022, enquanto cursava a disciplina de Planejamento Visual I, o meu psicélogo
me pediu para fazer um logotipo para ele como profissional. Ele s6 queria para poder incluir

na plaquinha de PIX, ndo tinha interesse em cartdo de visita ou algo para redes sociais

Deixou claro que preferia cores frias (azul, verde), minimalismo e que ndo gostava
de logotipos com arvores, borboletas e fontes “handwritting” que sao muito comuns nas

identidades visuais dessa area.

e Apresentagdo e Metodologia

Esse foi o meu primeiro projeto como freelancer, fazendo algo para ser usado na

vida real, em vez da entrega de um trabalho académico para um professor.

Design Thinking
Ellen Lupton (2013)

Defini¢do do Problema Geracao de Ideias Criacao de Formas

Figura 1 - Fluxograma Design Thinking
Fonte: Arquivo Pessoal

A metodologia utilizada para desenvolver o trabalho foi a do “Design Thinking”, da
autora Ellen Lupton, que faz referéncia “aos processos de concepgao, pesquisa, prototipagem
e interacdo com o usudrio” (Lupton, 2013, p. 5). Ela divide o processo do “Design Thinking”

em trés fases: Defini¢do do Problema, Geragdo de Ideais e Criacdo de Formas.
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Primeiro, na Defini¢do de Problema, elenquei o que ele tinha falado que gostaria e nao
gostaria no logotipo, além de levar em conta as minhas proprias experiéncias como sua paciente.
Ele ¢ um profissional dindmico, que consegue se conectar com jovens e tem uma abordagem
mais “direta e dia a dia” do que filosofica. Ao mesmo tempo que ndo pediu nada especifico
para redes sociais, ele cresceu muito com atendimento on-line através da pandemia (eu
inclusive so tive sessdes on-line com ele), e sempre comentava que qualquer problema era
s6 mandar mensagem que respondia (e sempre me respondeu).

Com isso em mente, fui para fase seguinte de Geracao de Ideias e esbocei rascunhos,
utilizando a técnica “brain dumping visual” em que se cria pequenos desenhos e testes rapidos
dentro de um limite de tempo, sem parar para refinar ou ficar pensando muito numa mesma
ideia.

Chegando a algo que me agradasse e combinasse com o que foi pedido pelo cliente,
passei para a fase de Criagdo de Formas, em que refinei a ideia e a apliquei em mockups para
melhor visualizagao.

Pelo foco no atendimento on-line, a ideia foi trazer a inclusdo do baldo de mensagens
dentro do logotipo, combinando com o atendimento do profissional e diferenciando a marca
das outras do mesmo ramo. Os baldes mostram uma conversa entre o profissional e o paciente,
que através das mensagens o paciente melhora de humor e tem sua aflicdo sanada (saindo de

um emoticon de “carinha triste” para um icone representando o brilho do pensamento).

= ANDRE
= MATURANO

Figura 2 — Logotipo Psicélogo Variagdo 1
Fonte: Arquivo Pessoal

Na segunda variacdo do logotipo, a frase “Seu psicologo favorito!” foi adicionada
embaixo. Era algo que estava na biografia do Instagram e Whatsapp do profissional, ja fazendo

parte da sua identidade visual.
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- ANDRE MATURANO

Seu psicologo favoritol

Figura 3 — Logotipo Psicologo Variagao 2
Fonte: Arquivo Pessoal

As fontes aplicadas foram a “Junegull Regular” e a “Caviar Dreams Regular”, ambas

sem serifa para passar a ideia de modernidade, combinando com a utilizagdo de aplicativos de

mensagens no atendimento do profissional.

JUNEGULL REGULAR

AABBCCDDEEFF GGHH Il JJKKLLMMNN OO PP
QA RRSS TTUUVV WW YY ZZ P10#$48*()-+

Caviar Dreams Regular
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp
Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Yy Zz ?l@#5%&*(0)-+

Figura 4 — Fontes escolhidas para o logotipo psicologo
Fonte: Arquivo Pessoal

A cor principal do logotipo ¢ a turquesa, com as outras escolhidas por harmonizar bem

com ela e passar a ideia desejada: roxo representando uma mensagem triste e amarelo uma

mensagem feliz.

EFTECRD lt:-m"ﬁ FEOCEBE #4245 B TESET R S0P 0FE
L 3o FR T M YT B CROMOTIIRD | O Mla VSl LA MEITOKD  CR PrITEd CALMA] Yi1 00
Figura 5 — Cores escolhidas para o logotipo psicologo
Fonte: Arquivo Pessoal



e Mockups

Figura 6 — Mockup Cartao de Visita Psicologo Variagao 1
Fonte: Arquivo Pessoal

Figura 7 — Mockup Cartdo de Visita Psicologo Variagao 2
Fonte: Arquivo Pessoal
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Figura 8 Mockup Postagem no Instagram Psicologo Variagéo 1
Fonte: Arquivo Pessoal

Figura 9 — Mockup Postagem no Instagram Psicologo Variagéo 2
Fonte: Arquivo Pessoal
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2.1.2. Evento Ficticio y2*pop 2022, Planejamento Visual I

e Problematizagao

Na referida disciplina do 3° Periodo, semestre 2021.2, a professora Renata Cadena
solicitou que os estudantes desenvolvessem a proposta de logotipo para um evento ficticio
em Jodo Pessoa, um evento que o proprio estudante gostaria de ir. Também requereu

linguagem visual secundaria para a marca (ilustragdo, textura, padronagem).

e Apresentacdo e Metodologia

Design Thinking
Ellen Lupton (2013)

Definicdo do Problema Geracao de Ideias Criacao de Formas

Figura 1 — Fluxograma Design Thinking
Fonte: Arquivo Pessoal

A metodologia utilizada para desenvolver o trabalho foi a do “Design Thinking”, da
autora Ellen Lupton, que faz referéncia “aos processos de concepg¢ao, pesquisa, prototipagem
e interagcdo com o usudrio” (Lupton, 2013, p. 5). Ela divide o processo do “Design Thinking”
em trés fases: Defini¢do do Problema, Geragdo de Ideais e Criagdo de Formas.

Como a professora definiu que o publico-alvo seria o “proprio aluno”, por gostar da
moda, musica e designs dos anos 2000, que voltou a ser tendéncia, decidi criar o logotipo de
uma feirinha voltada para a venda de pegas de roupa com inspiracao “y2k” (year 2000, anos
2000), venda de CDs e outros formatos de midia da época e que também teria a possibilidade
das pessoas cantarem no karaokeé.

Assim, montei um painel semantico com as cores e elementos que eu gostaria que

aparecessem no logotipo e na identidade visual do evento.
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Figura 10 — Painel Semantico “y2*pop”
Fonte: Arquivo Pessoal

Na fase de Geragao de Ideias, se utilizou a técnica do “brain dumping visual” com a
criacdo de varios esbogos e rascunhos em um curto espago de tempo. Escolhendo um para
refinar e prosseguir para a proxima fase.

Por fim, na ultima fase de Criacdo de Formas, se chegou no resultado do logotipo e

linguagem secundaria da marca, com posterior aplicacdo em mockups.

——
an 2

Figura 11 — Logotipo evento “y2*pop”
Fonte: Arquivo Pessoal
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etk G o b S g

Figura 12 — Linguagem secundaria da marca “y2*pop”
Fonte: Arquivo Pessoal

A fonte escolhida foi a “Pricedown” especialmente pelo seu asterisco se assemelhar a
uma flor. Na linguagem secundéria da marca ha seis asteriscos/flores, pois 0 nome do evento

possui seis letras (incluindo o asterisco).

PRIcedown
A3 Bb cc od EB FF GG Hh 11 JJ KK L MM 0 oo Pp
0 AR 55 GG UL VW WW VY 2Z 2IE#5%E%[] -+

Figura 13 — Fonte escolhida para o logotipo evento “y2*pop”
Fonte: Arquivo Pessoal

As cores selecionadas foram baseadas no painel semantico, algo colorido que

representasse o evento como algo divertido e obviamente, “anos 2000”.

FHUFER B5ATFSE
25 T11 KD CET H32 767 E16

Figura 14 — Cores escolhidas para o logotipo evento “y2*pop”
Fonte: Arquivo Pessoal



Mockups
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Figura 15 — Mockup cartaz do evento “y2*pop”
Fonte: Arquivo Pessoal
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Figura 16 — Mockup totebag do evento “y2*pop”
Fonte: Arquivo Pessoal

Figura 17 — Mockup bottons do evento “y2*pop”
Fonte: Arquivo Pessoal
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2.2 Ilustraciao

2.2.1. Ilustracio e Estamparia — O Menino e O Mundo, Desenho 111

e Problematizagao

Na referida disciplina do 3° Periodo, semestre 2021.2, o professor Daniel Lourengo
propds como avaliacdo a criacao de rapport (estamparia) baseado em filmes. Cada grupo
ficou responsavel pela criagdo de duas estampas (feitas através de ilustracdes, podendo

utilizar 1apis de cor, giz de cera, tinta aquarela, entre outros) baseadas no filme indicado.

e Apresentagdo e Metodologia

O trabalho foi em grupo com as alunas Brenda Dala Paula Cordeiro e Maria Luiza da
Penha Silva. Nosso grupo ficou responsavel pela criagdo de duas estampas do filme “O
Menino e O Mundo”. Todas desenharam elementos que estdo nas estampas finais, porém,

mostrarei apenas meus rascunhos e a estamparia que organizei.

Design Thinking
Ellen Lupton (2013)

Definicdo do Problema Geracao de Ideias Criacdo de Formas

Figura 1 — Fluxograma Design Thinking
Fonte: Arquivo Pessoal

A metodologia utilizada para desenvolver o trabalho foi a do “Design Thinking”, da
autora Ellen Lupton, que faz referéncia “aos processos de concepgao, pesquisa, prototipagem
e interagdo com o usuario” (Lupton, 2013, p. 5). Ela divide o processo do “Design Thinking”
em trés fases: Definigao do Problema, Geragdo de Ideais e Criagdo de Formas.

Primeiramente, nosso grupo assistiu o filme e buscou informagdes sobre ele. Se trata de
uma animagao brasileira em que os cendrios e personagens foram feitos utilizando lapis de cor,
giz de cera, colagem e pinturas, para que o telespectador enxergue tudo que nem o personagem
principal: de forma infantil e inocente. Adoramos o filme e, como fas de itens de papelaria,

decidimos que nossos rapports seriam para capas de caderno.
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Na fase de Geracao de Ideias, fizemos varios rascunhos ¢ esbogos tentando imitar o
estilo do desenho do filme, mas na parte de desenhar os personagens procuramos algo mais
autoral. A trama explora o éxodo rural e um cenario que se destaca muito ¢ o campo, em que a

terra ¢ completamente branca e cheia de plantas e flores coloridas por toda sua extensao.

Figura 18 — Desenho de elementos para a estamparia “O Menino e o Mundo”
Fonte: Arquivo Pessoal

Figura 19 — Desenho do campo “O Menino ¢ o Mundo”
Fonte: Arquivo Pessoal
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Na fase final de Cria¢do de Formas, digitalizamos e editamos os desenhos para posterior
organiza¢cdo da estamparia. Escolhemos elementos importantes para a historia e elementos

estéticos que representam o mundo do filme.

Figura 20 — Modulo da estamparia “O Menino e o Mundo”
Fonte: Arquivo Pessoal

Aproveitando uma ilustragao do campo feita com giz de cera que haviamos descartado

da estamparia, a digitalizamos e editamos para aplicacdo em um mockup de produto diferente.
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Figura 21 — Ilustragdo campo com titulo “O Menino e o Mundo”
Fonte: Arquivo Pessoal

A unica tipografia utilizada no trabalho foi a do titulo do filme. Como requerido pelo
professor, tudo foi ilustrado pela equipe e feito a mao usando lapis de cor e giz de cera, o que

ajudou a passar a mensagem da animacao (que foi feita da mesma forma).

Figura 22 — Titulo do filme e Tipografia “O Menino e 0 Mundo”
Fonte: https://coolturalblog.wordpress.com/2016/02/09/por-que-assistir-ao-filme-o-menino-e-o-mundo/



e Mockups

Figura 23 — Mockup Estojo Ilustragdo campo em giz de cera “O Menino e o Mundo”
Fonte: Arquivo Pessoal

Figura 24 — Mockup Caderno estamparia elementos “O Menino e o Mundo”
Fonte: Arquivo Pessoal
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Figura 25 — Mockup Caderno Ilustragdo campo lapis de cor “O Menino ¢ o Mundo”
Fonte: Arquivo Pessoal
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2.3 Design de Embalagem

2.3.1 SO SUCO - Projeto de Embalagem de Suco, Planejamento Visual II

e Problematizagao

Na referida disciplina do 4° Periodo, semestre 2022.1, a professora Raquel Rebougas
propds como o primeiro trabalho com nota a criacdo de uma embalagem de suco, no formato
caixa ou lata, com conceito irreverente, contemporaneo, lidico e/ou classico, e publico-alvo
e quantidade a depender da escolha do aluno. Nas etapas de projeto ela exigiu: briefing,
estudo de campo, estratégia de projeto (painel semantico), desenho de detalhamento e
implantacao (mockups).

Por ser o primeiro trabalho, ela deixou claro que era obrigatorio as seguintes
informacgdes técnicas na embalagem: descricdo do produto, tabela nutricional, ingredientes,

conteudo, lote e data de validade, e SAC.

e Apresentacdo e Metodologia

O tipo de embalagem escolhida foi “caixa”, entdo o presente projeto ¢ a criagdo da

embalagem de um suco de caixa.

Design Thinking
Ellen Lupton (2013)

Definigao do Problema Geracao de Ideias Criacao de Formas

Figura 1 — Fluxograma Design Thinking
Fonte: Arquivo Pessoal

A metodologia utilizada para desenvolver o trabalho foi a do “Design Thinking”, da
autora Ellen Lupton, que faz referéncia “aos processos de concepgao, pesquisa, prototipagem
e interacdo com o usudrio” (Lupton, 2013, p. 5). Ela divide o processo do “Design Thinking”

em trés fases: Defini¢do do Problema, Geragdo de Ideais e Criacdo de Formas.
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Na primeira fase, se escolheu o conceito contemporadneo e minimalista para a
embalagem do suco de caixa, com a ideia de ser simples e direto ao ponto: suco de frutas
e/ou vegetais com o minimo de conservantes € corantes possiveis.

Tanto que o nome dado foi SO SUCO, uma bebida saudavel para aqueles que querem
desacelerar da rotina agitada. Cuidar da prépria satde fisica tomando uma bebida de
qualidade com varios nutrientes e vitaminas, ¢ da saide mental, longe das telas digitais e
redes sociais, aproveitando o momento.

O publico-alvo sao mulheres jovens e adultas que buscam cuidar da satde fisica e
mental, aproveitando mais as pequenas coisas da vida longe da tela do computador/celular e
das redes sociais. Elas cuidam da propria saude, fisica e mental, através de: exercicios fisicos
(corrida, caminhada, pilates, yoga, entre outros.) ¢ atividades manuais (cozinhar, desenhar,
pintar, skincare, etc.). Buscam por autoconhecimento na terapia, meditacdo e journaling

(escrevem em um diario). Tudo ¢ voltado para o self-care e a melhorar a qualidade de vida.

SO SUCO

Figura 26 — Logo “SO SUCO”
Fonte: Arquivo Pessoal

Determinado o publico-alvo, um dos elementos fundamentais do “Design Thinking” ¢
a empatia para com o cliente/publico-alvo, sendo necessario se colocar no lugar de outra
pessoa e compreender seus problemas, vontades ou desejos para que seja possivel encontrar
uma solucao.

Assim, um painel semantico foi criado com intuito de “visualizar” o publico-alvo:
mulheres jovens e adultas que querem cuidar da saude fisica e mental, passando menos tempo
nas telas digitais e mais tempo aproveitando as pequenas coisas da vida, fazendo exercicios,

curtindo seus hobbies e comendo alimentos naturais.
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Figura 27 — Painel Semantico “SO SUCO”
Fonte: Arquivo Pessoal

Na fase seguinte (Geragdo de Ideias), foi utilizada a técnica “brain dumping visual” ao
qual Lupton instrui a esbogar pequenos desenhos rapidos dentro de um limite de tempo sem
parar, “em vez de apagar e refinar um esbogo, crie formas alternativas de uma mesma ideia”
(Lupton, 2013, p. 63). ApoOs varios esbogcos e rascunhos, uma ideia foi escolhida,
prosseguindo para a ultima fase

Na Criagao de Formas, houve a criagdo da embalagem e sua aplicagdo em mockups.
A planificacdo incluiu todas as informagdes técnicas obrigatdrias exigidas pela professora:
descricao do produto, tabela nutricional, ingredientes, contetido, lote e data de validade, e
SAC. Também ha o selo FSC e o selo do Ministério da Agricultura. Pelo tempo e proposta,
foi possivel criar duas variagdes/sabores além da unica embalagem que era obrigatdria para

a entrega.
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A tipografia utilizada na logo da “SO SUCO” foi a Caviar Dreams, com altera¢io do

Figura 28 — Planificacio Embalagem Completa “SO SUCO”
Fonte: Arquivo Pessoal

“0”, ja que a fonte ndo possui acento.

Caviar Dreams
Aa Bb Ce Dd Ee Ff Cg Hh i Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp
Qg Rr Ss Tt U Wy Ww Yy 2z

Figura 29 — Fontes escolhidas para a embalagem “Moon Bunny”
Fonte: Arquivo Pessoal
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J4 as tipografias utilizadas na embalagem foram a Retroica Regular e Poppins (Regular

e Bold), ambas sem serifa e legiveis, conversando com o conceito minimalista, contemporaneo

e “direto ao ponto” do projeto.

Retroica Regular
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Yy Zz

Poppins Regular
Ad Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI M Nn Oo Pp

QqRr $s TtUu Vv Ww Yy Zz ? | @#5%8*() -+

Poppins Bold
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li J] Kk LI Mm Nn Oo Pp

Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Yy 2z ?1@#$%&*()-+

Figura 30 — Fontes escolhidas para a embalagem “SO SUCO”
Fonte: Arquivo Pessoal

A embalagem possui duas cores, a depender do sabor do suco: a “cor do sabor” e branco.
Para a planificacdo e mockup (como entrega principal) foi escolhido o “sabor beterraba” com

cor vinho. Para as varia¢des, a cor verde (sabor espinafre) e amarelo (sabor abacaxi).

#HFFFFFF #AF2044
C0 M0 yD KO C22 Ma7 Y57 K14

Figura 31 — Cores escolhidas para as embalagens de sabores diferentes “SO SUCO”
Fonte: Arquivo Pessoal




Mockups

WETEDD LEA, a4
BETERRABA #

Figura 32 — Mockup Lateral Direita, Frente ¢ Lateral Esquerda “SO SUCO”
Fonte: Arquivo Pessoal

Figura 33 — Mockup Lateral Direita dos trés sabores “SO SUCO”
Fonte: Arquivo Pessoal

Figura 34 — Mockup Consumidora segurando a emi)alagem “SO SUCO”
Fonte: Arquivo Pessoal
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2.3.2. COLORI - Projeto de Embalagem Linha, Planejamento Visual I

e Problematizagao

Na referida disciplina do 4° Periodo, semestre 2022.1, a professora Raquel Reboucas
apresentou o briefing da Empresa Linha que fabrica material de escritorio e precisava lancar
uma nova cole¢do de produtos no mercado. Os alunos possuiam liberdade de escolher duas
opgdes de produtos (lapis grafite, nanquim, lapis de cor, lapis hidrocor, giz de cera, carvao
e/ou marcadores) e publico-alvo, mas as embalagens precisavam ter formatos diferentes e a
colecdo um conceito inovador.

Além disso, era necessario entregar pelo menos um modelo impresso, a escolha do

aluno, no tamanho real (escala 1/1).

e Apresentagdo e Metodologia

Os produtos escolhidos para montar a colegao foram lapis de cor e giz de cera, para

o publico infantil.

Design Thinking
Ellen Lupton (2013)

Defini¢do do Problema Geracao de Ideias Criacao de Formas

Figura 1 — Fluxograma Design Thinking
Fonte: Arquivo Pessoal

A metodologia utilizada para desenvolver o trabalho foi a do “Design Thinking”, da
autora Ellen Lupton, que faz referéncia “aos processos de concepgao, pesquisa, prototipagem
e interacdo com o usudrio” (Lupton, 2013, p. 5). Ela divide o processo do “Design Thinking”
em trés fases: Defini¢do do Problema, Geragdo de Ideais e Criacdo de Formas.

Na fase de Definigdo do Problema, o conceito escolhido para a colecdo foi o ludico,
para criar uma linha infantil de produtos de arte, voltados para criangas que ja sao
interessadas em pintar e desenhar. O nome escolhido foi “COLORI”.

Foi levado em consideragdo que no inicio da vida artistica, sendo jovem ou mais

idoso, a pessoa comeca porque gosta de desenhar ou pintar algo ou um tema em especifico.
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Assim, a linha infantil de produtos de arte “COLORI” foca em selecionar as cores mais
usadas em determinados temas, criando um produto com variagdes diferentes de cores e que
cada tipo corresponda a algo que a crianga gosta de desenhar e pintar. Por exemplo, para
pintar carrinhos € importante que cores vibrantes e acessas como vermelho e laranja estejam

presente no produto. Ja para pintar o céu, ndo podemos deixar de fora as cores azul e amarela.

w2
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Figura 35 — Logo “COLOR{”
Fonte: Arquivo Pessoal

Pensando no que chamaria a atencdo do publico-alvo e dos seus responsaveis nas
prateleiras do mercado, na elaboragdo das ilustragdes para as embalagens a ideia era representar

desenhos “simples” que as criangas normalmente criam quando estdo comegando a desenhar e

a forma que pintam as imagens.
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Figura 36 — Painel Semantico “COLOR{”
Fonte: Arquivo Pessoal
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A partir do painel semantico, seguindo para a fase de Geragado de Ideias e utilizando a
técnica de “brain dumping visual”, rascunhos e esbogos foram criados até ser escolhido um
deles para refinar e utilizar no trabalho.

Na terceira fase, Criagdo de Formas, as embalagens foram criadas e aplicadas em
mockups. Na parte da frente da embalagem do Lapis de Cor e do Giz de Cera ha ilustragdes
com as cores dos lapis/gizes que estdo disponiveis no produto, junto com a logo ¢ a quantidade.
Nas laterais a repeticdo da logo e da quantidade, enquanto na parte de cima hé as cores dos
lapis/gizes. Na parte de trds temos a descri¢do do produto, composicao, aviso de nao ser

recomendavel para criangas de até trés, onde e por quem foi fabricado e SAC.
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Figura 37 — Planificacio Lapis de Cor “COLOR{”
Fonte: Arquivo Pessoal
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Figura 38 — Planifica¢io Giz de Cera “COLORI”
Fonte: Arquivo Pessoal

A fonte escolhida para a marca foi a “Atma”, regular, medium e semibold, por ser sem
serifa e passar uma ideia descontraida, combinando com a proposta. Ela também foi utilizada

em outros elementos da embalagem (quantidade e descri¢do do produto). A fonte auxiliar

29 ¢

utilizada no “aviso de nao ser recomendavel para criangas de até trés”, “onde e por quem foi

fabricado” e “SAC”, ¢ a “Catamaran”, regular ¢ medium, por também ser sem serifa, ter boa

legibilidade e harmonizar com a “Atma”.

Atma Regular
Aa Bb Ce Dd Be FF Gg Hb 1§ Jj Kk LI Mm Nn Qo Pp
Qg Rr Ss Tt Du Vv wiw Yy Z2 M@ 968+ (-

Atma Medium
Aa B Cc Dd Ea Ff Gg Hh 1§ Jj Kk LI Mm Nn Oa Pp
0g Rr S5 Tt gu v ww Yy Zz H@ws%E *0-

Atma Semibold
Aa Bb Cc Dd Ee FF Gg Hh 1i Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp

aq Rr §s Tt Qu Vv Ww Yy 2z @5 %&*0-+

Catarnaran Regular
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm Wn Oo Pp
Og Ar 55 Tt Uu Wy Wi Yy 22 eS8 -+

Catamaran Medium
ha Bb Ce Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp
Qg Rr 55 Tt Uu Vv W Yy Zz @& 5%E" -+

Figura 39 — Fontes escolhidas para a embalagem “COLORI”
Fonte: Arquivo Pessoal
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As cores que aparecem em ambas as embalagens sdo as cores dos lapis e gizes que estido
nos produtos. As escolhas foram pensando quais cores as criangas mais teriam interesse em usar
para pintar carros e outros veiculos terrestres, em relagdo a embalagem de lapis de cor, e o céu

e veiculos aéreos, em relagdao a embalagem de gizes de cera.

wiio{1% Lriih ] w5l Brgn wfE7om
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Figura 40 — Cores escolhidas para a embalagem de Lapis de Cor “COLORI”
Fonte: Arquivo Pessoal
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Figura 41 — Cores escolhidas para a embalagem de Giz de Cera “COLOR{”
Fonte: Arquivo Pessoal

e  Mockups

Figura 42 — Mockup Modelo Impresso detalhe “COLOR{”
Fonte: Arquivo Pessoal



Figura 43 — Mockup Modelo Impresso em pé “COLORI”

Fonte: Arquivo Pessoal
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Figura 44 — Mockup Giz de Cera “COLORI”
Fonte: Arquivo Pessoal
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2.3.3. Moon Bunny - Projeto de Embalagens de Higiene Pessoal,

Planejamento Visual 11

e Problematizacao

Na referida disciplina do 4° Periodo, semestre 2022.1, a professora Raquel Rebougas
colocou como trabalho para avaliacdo a criacdo de embalagem para um produto de higiene
pessoal, podendo o aluno escolher entre: shampoo, condicionador, creme especial, creme de
pentear, gel, sabonete liquido, sabonete em barra ou hidratante. Ao escolher o produto,
também era necessario selecionar um adjetivo para nortear o conceito, podendo ser: humor,
irreveréncia, energia, forca, equilibrio, luxo, romantismo, passado, futuro ou social. No dia
da exposi¢ao dos trabalhos, além de apresentar a embalagem, a professora colocou como
requisitos apresentar briefing com publico-alvo e conceito, painel semantico, painel com

referéncias visuais, planificagdo e modelo 3D (mockups).

e Apresentagdo e Metodologia

Para este projeto, o produto escolhido foi o sabonete em barra e o adjetivo norteador

foi “social”.
Design Thinking
Ellen Lupton (2013)
Defini¢do do Problema Geracao de Ideias Criacao de Formas

Figura 1 — Fluxograma Design Thinking
Fonte: Arquivo Pessoal

A metodologia utilizada para desenvolver o trabalho foi a do “Design Thinking”, da
autora Ellen Lupton, que faz referéncia “aos processos de concepgao, pesquisa, prototipagem
e interagdo com o usuario” (Lupton, 2013, p. 5). Ela divide o processo do “Design Thinking”
em trés fases: Definigao do Problema, Geragdo de Ideais e Criagdo de Formas.

Na primeira fase, se estabeleceu que a ideia era criar um sabonete em barra vegano
(nenhum dos ingredientes ¢ de origem animal) e cruelty-free (nenhum dos ingredientes foi

testado em animais), por isso o adjetivo que norteia o conceito € “social”.
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O publico-alvo seriam pessoas que ndo sdo veganas ou vegetarianas, mas amam
animais e estdo interessadas na causa animal. Estando dispostas, mesmo que aos poucos, a
mudar seus habitos seja consumindo menos carne ou comprando produtos que sejam veganos
e sem testes em animais.

Para a identidade visual e nome da marca foi escolhido um coelho por ser um animal
comumente usado em experimentos para medir a corrosividade ou grau de irritagdo causado
por varias substancias, ¢ também em selos que indicam que o produto € vegano ou cruelty-
free. Ja a palavra “moon”(lua, em inglés), faz referéncia ao video “Save Ralph” em que um
coelho narra suas experiéncias de cobaia de testes de produtos cosméticos, falando como se
fosse um ser humano. No video ele diz que tudo bem os coelhos serem usados dessa maneira,
mesmo que fiquem com sequelas e machucados (queimaduras, cegueira, alergia, entre outros
tormentos), pois, em compara¢dao com os humanos, os coelhos nao sao tdo importantes assim,
por exemplo, eles ndo foram para a lua como o homem. Por isso, 0 nome escolhido para a
marca foi “moon bunny” (coelhinho lunar, em inglés). Na ilustracdo da logo hd um coelho

com o “capacete” que os astronautas usam.

moon bunny

Figura 45 — Logo “Moon Bunny”
Fonte: Arquivo Pessoal

Por se tratar de uma embalagem de sabonete em barra, a inteng¢do era que o produto se
diferenciasse logo a primeira vista, chamando a atencao do cliente no mercado e fazendo com
que pegue o sabonete e veja que é vegano e cruelty-free (sendo o maior motivo da escolha e
compra). Por isso, na fase de Geracao de Ideias, tanto no Painel Semantico, como no Painel
com Referéncias Visuais, as fotos escolhidas buscaram “fugir” das embalagens dos sabonetes
em barra que comumente estdo nos mercados. Também foi utilizada a técnica de “brain

dumping visual”, gerando esbogos e rascunhos, ajudando a gerar a embalagem do sabonete.
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Figura 46 — Painel Semaéntico “Moon Bunny”
Fonte: Arquivo Pessoal

Figura 47 — Painel com Referéncias Visuais “Moon Bunny”
Fonte: Arquivo Pessoal

Na terceira fase, depois de escolher e refinar determinado esboco, criou-se a embalagem
do sabonete e posterior aplicagdo em mockups. Na parte da frente da embalagem temos o nome
da marca, a identifica¢do de que ¢ um sabonete em barra, os selos de que o produto ¢é cruelty-

free e vegano, a fragrancia e gramas do sabonete.
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Figura 48 — Planificacdo Parte da Frente “Moon Bunny”
Fonte: Arquivo Pessoal

No verso temos SAC, selo FSC, fabricagao, validade, lote, codigo de barras, onde e por
quem foi fabricado, ingredientes, um texto explicando os selos que estdo na parte da frente e o

slogan da marca “Nossos coelhinhos estdo ocupados se aventurando na lua!”

LA SR Pia priodiog B0 dhesde Lobonede ribo howdse Teibe
mmm ﬁ & aremai e e o de npiedlentes de
EaliE IR A i
& Temaebn e
MO ot 0 Brupatos e
FO00/22
LOTE 0000
V 00/24
36 7B 7TEHBATEE mo-on by
RERRC A O (AT AR pe g ol Al Manza Sare gl Deoevees Palrsa G

e (5%

AR T LI LMY, B TSRALE A0 PO | Mol Verreisim ‘adsr Mdsarels S Dhoride Ghwssin
M (= o= L= LR AP enlleds Hylidale |ldele Aol Adis Mat® Vil di
fremiiich Bogiaginka Nl PESCEEMIT ORGANICD  mnem o e

Figura 49 — Planificacdo Verso “Moon Bunny”
Fonte: Arquivo Pessoal



Nas laterais, a fragrancia do sabonete e 0 nome da marca.

Figura 50 — Planificagdo Embalagem Completa “Moon Bunny”
Fonte: Arquivo Pessoal
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Para o nome da marca, a fonte escolhida foi a “MOON GET! Heavy”, por ter um estilo
mais de “cartoon”, combinando com a logo que € o rosto de um coelho desenhado a mao e com
a embalagem que também tem um coelho desenhado. Para as outras informagdes na embalagem
a selecionada foi a “Asap”, regular e semibold, que tem boa legibilidade e por ser sem serifa,

combina com o projeto.

Asap Regular
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh 1i Jj Kk LLMm Nn Oo Pp
Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Yy Zz 21 @#3%&"()-+

Asap Semibold
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LLMm Nn Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Yy Zz 1@ #3%&"()-+

Figura 51 — Fontes escolhidas para a embalagem “Moon Bunny”
Fonte: Arquivo Pessoal

As cores foram selecionadas de acordo com o que foi exposto no Painel Semantico,
sendo o maior foco nas cores rosa ¢ preto para ajudar a realgar a diferenga entre o “Moon

Bunny” e os outros sabonetes em barra que vendem nos mercados, através da embalagem.

#56B576
C&7 MO Y57 KO

#120D0B
C78 M73 Y63 K91

Figura 52 — Cores escolhidas para a embalagem “Moon Bunny”
Fonte: Arquivo Pessoal



Mockups
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Figura 53 — Mockup Frente, Lateral Superior e Inferior “Moon Bunny”
Fonte: Arquivo Pessoal

Figura 54 — Mockup Lateral Superior e Inferior “Moon Bunny”
Fonte: Arquivo Pessoal



Figura 55 — Mockup Embalagem Aberta “Moon Bunny”
Fonte: Arquivo Pessoal

Figura 56 — Mockup Embalagem em Cenario “Moon Bunny”
Fonte: Arquivo Pessoal

51



52

2.4 Design Editorial

2.4.1. O Selvagem e o Menino Refinado — Diagramacao de conto e livro,

Ilustracao

e Problematizacao

Na referida disciplina do 4° Periodo, semestre 2022.1, o professor Daniel Lourengo
demandou como avalia¢do um projeto grafico e de ilustragdo do livro “Contos de Criangas
Chinesas” da autora Sun Sin Far. Na turma, cada grupo ficou responsavel por ilustrar um dos
contos do livro, mas todos deveriam diagramar seus respectivos capitulos e criar capa,
lombada e contracapa para o livro. O professor também deixou claro que ndo queria
“esteredtipos” da cultura chinesa, os alunos deveriam buscar passar a “mensagem” do
conteudo do livro sem colocar “elementos asiaticos 6bvios”.

Apesar do livro trazer histdrias com criangas protagonistas, ndo se trata de um livro
infantil. O material conta com temadticas mais profundas como preconceito, questdes sociais,

imigracao, tradi¢des e as morais chinesas.

e Apresentagdo e Metodologia

O trabalho foi em grupo, as alunas Brenda Dala Paula Cordeiro e Maria Luiza da
Penha Silva fizeram as ilustragcdes enquanto eu fiquei responsavel pela diagramacao do

capitulo, capa, lombada e contracapa e elaboracdo do sumario.

Design Thinking
Ellen Lupton (2013)

Definigao do Problema Geracao de Ideias Criacao de Formas

Figura 1 — Fluxograma Design Thinking
Fonte: Arquivo Pessoal

A metodologia utilizada para desenvolver o trabalho foi a do “Design Thinking”, da

autora Ellen Lupton, que faz referéncia “aos processos de concepg¢ao, pesquisa, prototipagem
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e interagcdo com o usudrio” (Lupton, 2013, p. 5). Ela divide o processo do “Design Thinking”
em trés fases: Defini¢do do Problema, Geragado de Ideais ¢ Criagdo de Formas.

Este trabalho teve como foco o conto “O Selvagem e o Menino Refinado”, que retrata
dois personagens de diferentes posi¢des sociais em uma conversa. Para cumprir o que foi
requerido pelo professor, na fase de Defini¢do de Problema identificamos o publico-alvo
como adultos interessados em histérias profundas e um tanto macabras. Tais temas deveriam
ficar refletido na parte exterior do livro, chamando a ateng¢do do publico-alvo quando o
encontra numa livraria ou em algum site da internet.

Assim, varios esbogos ¢ testes foram feitos na fase de Geragao de Ideias, resultando
em ilustragdes feitas manualmente utilizando aquarela e nanquim liquido. As cores no geral
estdo pouco saturadas e ou em tons de cinza, a ndo ser pela cor vermelha, representando o
sangue na roupa do selvagem em contraste com a cor da roupa do menino refinado. A cor
vermelha também foi utilizada em elementos da diagramagdo do livro: sumaério, abertura de
capitulo e “plano de fundo” de certas ilustragdes.

Como fiquei responsavel pela diagramagao da parte externa e miolo do livro, grande
parte da fase de Criacdo de Formas foi de minha autoria. Por ser um livro de contos (que em
sua maioria sdo curtos) o tamanho da fonte e o espacamento entre linhas ndo precisava ser
demasiadamente pequeno, sendo possivel aproveitar as areas de respiro junto com as

ilustracdes. Houve posterior aplicagdo em mockups.

L CRIAMCAS CHINLSAS

CONTOS DE CRIANCAS
CHINESAS

Figura 57 — Contracapa, Lombada e Capa “O Selvagem ¢ O Menino Refinado”
Fonte: Arquivo Pessoal
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Figura 58 — Sumario “O Selvagem e O Menino Refinado”
Fonte: Arquivo Pessoal
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Fonte: Arquivo Pessoal
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Figura 60 — Sumario “O Selvagem e O Menino Refinado”
Fonte: Arquivo Pessoal
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Figura 61 — Sumario “O Selvagem e O Menino Refinado”
Fonte: Arquivo Pessoal

A fonte utilizada na capa (titulo, nome do autor, nome do tradutor, indica¢do de se
tratar de um projeto visual dos alunos do IFPB), na lombada (titulo do livro), no cabecalho
do sumario e no titulo de cada conto foi a “Asul”, regular e bold. Ela foi escolhida por ser

sem serifa, legivel, e fugir do estereotipo de “tipografia oriental”. J& a fonte utilizada no texto
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da contracapa do livro (sinopse), sumadrio e no texto corrido do livro foi a “Basic”, regular,
por também ser sem serifa, ter boa legibilidade, ser agradavel para leitura de textos longos e

ficar harmonica com a fonte “Asul”.

Asul Regular
Aa Bb Cc Dd Ee FT Gg Hi 11 )] Kk L1 Mm Mn Do Pp
Qg Rr 55 Te Uu Vi Wiw Yy Zz L&)+

fAsul Bold
Aa Bb Cc Dd Ee FF Gg Hh 1i Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Yy 22 21@E$%E5()-+

Basic Regular
fa Bb Cc Dd Ee FF G Hi i ) Kk LI Mm Nn Qo Pp
Qq Rr S5 Tt Uu Vv W Yy 22 RS 9%6*0 -+

Figura 62 — Fontes escolhidas para o projeto “O Selvagem ¢ O Menino Refinado”
Fonte: Arquivo Pessoal

As cores escolhidas para passar a mensagem do livro através das ilustragdes foram o
branco, preto, tons de cinza e vermelho, o que acabou por refletir nas cores utilizadas na

diagramagdo, para que o projeto ficasse coeso e harmdnico.

#FFFFFF #7c2529 #2c0ele
CO MO Y0 KO C31 M9 Y73 K42 56 MET Y67 K83 0 Y KA
Figura 63 — Cores escolhidas para o projeto “O Selvagem e O Menino Refinado”
Fonte: Arquivo Pessoal




Mockups

Figura 64 — Mockup Contracapa, Lombada ¢ Capa “O Selvagem e O Menino Refinado”
Fonte: Arquivo Pessoal

L CRIARNCAS CHIMESAS

CONTOS DE CELIAMCAS
CHIMES

Figura 65 — Mockup 2 Contracapa, Lombada ¢ Capa “O Selvagem e O Menino Refinado”
Fonte: Arquivo Pessoal
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L2

Figura 66 — Mockup Sumario “O Selvagem e O Menino Refinado
Fonte: Arquivo Pessoal
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Figura 67 — Mockup Abertura do Conto e Capa “O Selvagem e O Menino Refinado”
Fonte: Arquivo Pessoal
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Figura 68 — Mockup Capa e parte do conto “O Selvagem e O Menino Refinado”
Fonte: Arquivo Pessoal

Figura 69 — Mockup Capa e segunda parte do conto “O Selvagem ¢ O Menino Refinado”
Fonte: Arquivo Pessoal
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2.4.2. Releitura Cartaz Companhia Maritima — Leviathan SS 1917,

Planejamento Visual 111

e Problematizacao

Na referida disciplina do 5° Periodo, semestre 2022.2, a professora Turla Alquete
colocou como avaliagdao desenvolver pecas graficas a partir do tema “Releitura de Cartazes
das Companhias Maritimas do Século XIX”.

Cada aluno ficou responsavel por fazer a releitura de um Cartaz diferente e elaborar
mais 4 pecas graficas (panfleto, pagina de revista, pagina de livro e pagina de jornal) em grid
de colunas (2 layouts diferentes) ou modular (3 layouts diferentes), contendo os seguintes

elementos compositivos: titulo, subtitulo, bloco de texto, imagens e/ou graficos.

e Apresentagdo e Metodologia

Fiquei responsavel pela releitura do cartaz que fazia propaganda do navio de
passageiros “Leviathan SS”, operado pela “United States Lines”. No presente portfolio

mostrarei apenas as pecas graficas do cartaz, pagina de revista, pagina de livro e pagina de

jornal.
Design Thinking
Ellen Lupton (2013)
Defini¢do do Problema Geracao de Ideias Criacao de Formas

Figura 1 — Fluxograma Design Thinking
Fonte: Arquivo Pessoal

A metodologia utilizada para desenvolver o trabalho foi a do “Design Thinking”, da
autora Ellen Lupton, que faz referéncia “aos processos de concepgao, pesquisa, prototipagem
e interacdo com o usudrio” (Lupton, 2013, p. 5). Ela divide o processo do “Design Thinking”
em trés fases: Defini¢do do Problema, Geragdo de Ideais e Criacdo de Formas.

Como proposto pela professora, o “problema” ¢ a releitura do cartaz de uma
companhia maritima, datado de 1917, que faz propaganda do navio Leviathan SS,

especificamente da sua rota para a Europa. A partir disso, ficou definido elaborar um cartaz
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do mesmo navio, fazendo viagem para a Europa, mas que combine com a estética dos anos
atuais para alcangar um publico-alvo composto por jovens mulheres que gostam de tirar
fotos, viajar, compartilhar momentos nas redes sociais e que buscam, ao viajar, um descanso
das suas preocupacgdes do dia-a-dia.

Seguindo para a fase seguinte, de Geragdo de Ideias, se decidiu criar um cartaz
ilustrado, entdo utilizando a técnica “brain dumping visual” esbogos e rascunhos foram criados
até chegar em um que combinasse com a ideia inicial, sendo posteriormente refinado.

Depois de refinar o rascunho criado na fase anterior, na Criagdo de Formas se dispos a
ilustragdo em vetor e “pintura flat” com tipografia, resultando na releitura do cartaz de 1917. O
desenho buscou representar o publico-alvo: uma jovem mulher usando uma boina vermelha na
cabega (fazendo referéncia ao esteredtipo da moda francesa) e uma bolsa com vérios bottons
com bandeiras de paises europeus diferentes. Ela estd dentro do navio olhando para o horizonte
em que somente se enxerga o azul do mar, acompanhado da frase “your worries out of sight”
(suas preocupagdes fora de vista, em inglés). As cores, tipografia e moldura da releitura sao

uma referéncia ao cartaz de 1917.

TOEUROFPE EELEATTI:

o b -

= — - = STy,

Hnmn'ﬁgﬁi LINES

UHITED STATES LIMES

Figura 70 — Cartaz Original Leviathan SS (1917) e sua releitura (2022)
Fonte: Arquivo Pessoal
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Para fazer a grade do navio ao qual a personagem esta apoiada no cartaz, usou-se como
base fotos de uma réplica em miniatura do navio, ja que nao foi possivel encontrar fotos com

qualidade necessaria para analisar esse detalhe.

Figura 71 — Replica em miniatura do navio Leviathan SS
Fonte: https://www.modelshipmaster.com/products/ocean_liners/Leviathan-ocean-liner.htm

Além do cartaz, como pedido pela professora, foram elaborados pagina de jornal, pagina
de revista e pagina de livro. Seguindo com o tema, todos fazem referéncia ao navio Leviathan
SS e possuem grid modular (pagina de revista) ou grid de colunas (pagina de jornal e pagina de

livro).

— e —

JORNAL DA NAVEGACAO
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Figura 72 — Pagina de Jornal Leviathan SS
Fonte: Arquivo Pessoal
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Figura 73 — Péagina de Revista Leviathan SS
Fonte: Arquivo Pessoal
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Figura 74 — Péagina de Livro Leviathan SS
Fonte: Arquivo Pessoal
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A fonte utilizada no titulo do cartaz foi a “Tourney Extrabold” e a da parte debaixo foi

a “Alata Regular”, ambas escolhidas pela semelhanga com as fontes do cartaz de 1917. Ja a
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fonte “Just Another Hand Regular” foi utilizada na frase “your worries out of sight” por fazer

contraste com as outras tipografias e ornar com a ilustragao.

Tourney Extrabold
Ra Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Hk L1 Mm Nn Do Pp
Oq Rr Ss Tt Uu Uv Nw Yy Zz 71@#S%3°[)-+

Alata Regular
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Qo Pp
Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Yy Zz ?I@# $ % 8%() -+

st Mg ook e
P B Ce DA B F Gy H T 3 L o s
Qe 3Tl e WYy 1 o

Figura 75 — Fontes escolhidas para o Cartaz do Leviathan SS
Fonte: Arquivo Pessoal

As fontes utilizadas na pagina do jornal foram selecionadas por terem uma boa
legibilidade e, apds pesquisa e comparacdo com outros jornais, se assemelharem com as que
sdo usadas nos projetos graficos em circulacao (on-line e fisicos). A fonte do corpo do texto foi

a “Minion Pro Regular”.

Cambria Regular
Aa Bb Co [d Ee Ff Gz Hh i Jj Kk LI Mm Nn Go Pp
Oq Rr 8s Tt Uu ¥y Ww Yy Zz TIE0 1 $%8 *()-+

Cambria Bold
Aa Bb Ce Dd Ee FI Gg Hh 1 Jj Kk LI M Nn Oo Pp
Qg Rr 55 Tt Un Vv Ww Yy 72 71 @#S0%%&[)-+

Basic Reguiar
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Il )| Kk LI Mm Nn Oo Pp

Qg Rr Ss Tt Uu Vv Wiw Yy Zz P@a 5% -+

blimbon Pro Regualar
Ax Bb Ce Dd Ee F{ Gg Hh 1 Jj Kk LI Mm No Oo Pp
g Br 5 Tv U Vv Wiw Yy Zz H@asss () -+

Gotham Bold
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn ©o Pp
Gq Rr 55 Tt Uu Vv Ww Yy Zz PlaH$%a " ()-+

roithar Light Nalic
AaBL Cc M Ee A GgHh A Kk LI Mm N Oo Po
Chy Br Ss Te U Ve W Yie Z2 NEeS%s -+

Figura 76 — Fontes escolhidas para o jornal do Leviathan SS
Fonte: Arquivo Pessoal



65

As fontes utilizadas na pdgina do jornal foram selecionadas por terem uma boa
legibilidade e, apds pesquisa e comparagdo com outros jornais, se assemelharem com as que
sao usadas nos projetos graficos em circulagao (on-line e fisicos). A fonte do corpo do texto foi
a “Minion Pro Regular”.

A ideia para a pagina de revista era diagramar o inicio de uma matéria sobre o luxo
dentro dos navios a vapor antigos. Por isso, a fonte “Advent Pro Regular” foi utilizada no
titulo da matéria por passar um ar de sofisticacdo. Em relacdo ao corpo do texto, a fonte

“Catamaran” foi aplicada pela sua legibilidade e harmoniza¢do com imagens e titulo.

Advent Pro Requler
Aa Bb Cc Dd Ee Ff GCg Hh i Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp
Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Yy Zz ANe#$28*()-+

Catamaran Regular
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp
Qg Rr Ss Tt Uu VW Ww Yy Zz P@aS%E -+

Catamaran Light
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Yy Zz P@#5%E -+

Figura 77 — Fontes escolhidas para a revista do Leviathan SS
Fonte: Arquivo Pessoal

Para a pagina de livro, foi diagramado a abertura de um capitulo. Na parte superior
direita ¢ possivel ver o titulo ficticio do livro: “The most famous steamships” (Os navios a
vapor mais famosos, em inglé€s), ou seja, cada capitulo falaria de um navio a vapor diferente.
Como a maioria das fotos dos navios sdo preto e branco, a identidade visual do livro também
seria nessas cores, € por tratar de algo de época, fontes com serifa foram selecionadas para

compor a pega grafica.
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Century Schoolbook
Aa Bb Ce Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk L1 Mm Nn Oo Pp
Qq Br 5s Tt Uu Vv Ww Yy Zz M@H8%& *()-+

Bookman Old Style Repular
Aa Bb Cec Dd Ee FIf Gg Hh Ii Jj Kk L1 Mm Nn Oo Pp
Qg Rr 8s Tt Uu Vv Ww Yy Zz PLE#$%84()-+

Bookman Old Style Italic
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Il Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp
Qg Rr Ss Tt Uu Vv Wi Yy Zz Plal 3%&Y)-+

Bookman 0ld Style Bold
Aa BEb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk L1 Mm Nn Oo Pp
Qq Rr 8s Tt Un Vv Ww Yy Zz ?la#$%&*)-+

Georgia Regular
Aa Bb Ce Dd Ee Ff Gg Hh [i Jj Kk L1 Mm Nn Oo Pp

Qq Rr Ss Tt Un Vv Ww Yy Zz 1@ # 8%&*()-+

Figura 78 — Fontes escolhidas para o livro do Leviathan SS
Fonte: Arquivo Pessoal

A paleta de cores utilizada teve grande referéncia da paleta de cores do cartaz original.

Tirando as utilizadas em pequenos elementos da ilustragdo, as principis foram colocadas abaixo.

#FFFFFF #EG312S
[0 MO YO KO C0 M3 YBB KD CI00 M3O Y50 KZ8 O MO YO KI0D

Figura 79 — Cores escolhidas para o projeto “Releitura Cartaz Companhia Maritima - Leviathan SS 1917~
Fonte: Arquivo Pessoal
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e Mockups

Figura 80 — Mockup Releitura do Cartaz Leviathan SS
Fonte: Arquivo Pessoal

Figura 81 — Mockup Pagina de Jornal Leviathan SS
Fonte: Arquivo Pessoal
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Figura 82 — Mockup Pagina de Revista Leviathan SS
Fonte: Arquivo Pessoal

Figura 83 — Mockup Pagina de Livro Leviathan SS
Fonte: Arquivo Pessoal
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2.4.3. De Primeira — Criacio do encarte de CD e LP do album “De Primeira”

da cantora Marina Sena, Planejamento Visual III

e Problematizacao

Na referida disciplina do 5° Periodo, semestre 2022.2, a professora Turla Alquete
propds que a turma criasse um encarte de CD e LP, completamente diferente do original, do
album “De Primeira” (2021) da cantora Marina Sena. Ela também orientou a ndo usar foto
da cantora no projeto e que deveriamos ouvir as musicas para ter ideias, em vez de pesquisar
e nos basear na identidade visual do 4lbum que ja existe. O CD e o LP poderiam ter “o mesmo
design” aplicado, obviamente em mockups diferentes, mas foi desenvolvido um design

diferente para cada um.

e Apresentagdo e Metodologia

Design Thinking
Ellen Lupton (2013)

Defini¢do do Problema Geracao de Ideias Criacao de Formas

Figura 1 — Fluxograma Design Thinking
Fonte: Arquivo Pessoal

A metodologia utilizada para desenvolver o trabalho foi a do “Design Thinking”, da
autora Ellen Lupton, que faz referéncia “aos processos de concepgao, pesquisa, prototipagem
e interacdo com o usudrio” (Lupton, 2013, p. 5). Ela divide o processo do “Design Thinking”
em trés fases: Defini¢do do Problema, Geragdo de Ideais e Criacdo de Formas.

Na primeira fase, Definicdo do Problema, ao ouvir o 4lbum a primeira palavra
associada foi “transbordar”, um mergulho nas emogdes (a cantora faz referéncias ao mar,
inclusive). Entdo surgiu a ideia de colocar “agua” e liquidez nos encartes, relacionando com
as emocoes sentidas e para alcangar isso.

A partir disso, na fase de Geragdo de Ideias, varios rascunhos e esbocos de formas
abstratas que passem as emogdes sentidas enquanto ouvimos as musicas da cantora foram

elaborados, até escolher um que se encaixasse com o projeto. Por fim, escolhendo e refinando
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a ideia da fase anterior, houve a Cria¢do de Formas, ou seja, o encarte do CD e do LP, com

aplicacao das planificagdes em mockups.

Encarte CD

Para a capa do CD, a ideia era desenhar um rosto abstrato com nariz, olho fechado e
lagrimas. A bolacha, parte que fica atras do CD dentro da jewel case e na parte detras do CD,
segue o tema de liquidez e com formas que lembrassem agua e gotas. Na capa de tras a

intengao era fazer o rastro que acontece quando se pula na agua e afundamos.

2
’I

Figura 84 — Encarte do CD “De Primeira”
Fonte: Arquivo Pessoal

Encarte LP

Para a capa do LP, mantendo a identidade visual que se propds no CD, novamente um
rosto abstrato, mas desta vez com o olho aberto, mais lagrimas e uma boca. No disco de vinil
ha a repeticdo do desenho que estava na bolacha do CD, colocado num fundo verde para ter
contraste com o resto do vinil na cor vermelha. Também repeticdo da ilustragdo que estava

dentro da jewel case do CD na parte de tras do LP.

o
QO

Figura 85 — Encarte do LP “De Primeira”
Fonte: Arquivo Pessoal

A fonte escolhida foi a “Averia Sans Libre”, regular e italico, por ter uma aparéncia de
algo escrito a mao, individualizado, assim como sentimentos. Sem serifa exatamente por esse

motivo e por passar a ideia de algo mais atual.
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Averia Sans Libre Regular
Aa Bb Ce Dd Ee Ff Gg Hh 1i Jj Kk LI Mm Nn Oa Pp
Qq Rr 58 Tt Uu Vv W Yy 22 M@#E%A"()-+

Averig Sans Libre [falic
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh 1i Jj Kk LI Mm Nn Qe Pp
Qg Rr 55 Tt Uu Vv Ww Yy Zz PI@28%E"()-+

Figura 86 — Fonte escolhida para o projeto “De Primeira”
Fonte: Arquivo Pessoal

A escolha da cor vermelha foi para fazer referéncia ao encarte oficial do CD e o
vermelho ser comumente utilizado com sentimentos de amor e paixao. A cor verde foi escolhida
para fazer contraste com as figuras em vermelho, mas nesse tom mais mostarda para ndo ficar

com tema natalino.

#FFFFFF #ES2936 #ABRIF24
CO MD ¥0 KD CO M%3 YT5 KO CZ3 M98 YB3 K18

Figura 87 — Cores escolhidas para o projeto “De Primeira”
Fonte: Arquivo Pessoal

e Mockups

Figura 88 — Mockup Bolacha em cima “CD De Primeira”
Fonte: Arquivo Pessoal



Figura 89 — Mockup Frente e Bolacha “CD De Primeira”
Fonte: Arquivo Pessoal

Figura 90 — Mockup Parte Interna “CD De Primeira”
Fonte: Arquivo Pessoal
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Figura 91 — Mockup Frente “LP De Primeira”
Fonte: Arquivo Pessoal

Figura 92 — Mockup Atras “LP De Primeira”
Fonte: Arquivo Pessoal
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2.4.4. Projeto Editorial — Livro Capitaes da Areia, Planejamento Visual III

e Problematizagao

Na referida disciplina do 5° Periodo, semestre 2022.2, a professora Turla Alquete
solicitou como ultimo trabalho o projeto editorial de um livro. O tema era livre (podendo ser
algo de sua autoria ou um livro ja existente), nas especificagdes era necessario usar o
programa InDesign, ter texto e imagem, utilizar até duas tipografias e como componentes
minimos ela elencou: capa (1% e 4* capas), folha de rosto, sumario, abertura de capitulo, um
capitulo completo (diagramado), referéncias bibliograficas (a depender do género) e colofao.
J& para os elementos da pagina, ela especificou a necessidade de: titulos e subtitulos, massa
de texto, legendas para fotos, ilustracdes e gravuras (a depender do género), citagdes (a
depender do género), marcadores de pagina e folio.

Na data final, além do livro diagramado no arquivo do programa InDesign, era

necessario entregar o livro impresso.

e Apresentagdo e Metodologia

Design Thinking
Ellen Lupton (2013)

Definicdo do Problema Geracao de Ideias Criacao de Formas

Figura 1 — Fluxograma Design Thinking
Fonte: Arquivo Pessoal

A metodologia utilizada para desenvolver o trabalho foi a do “Design Thinking”, da
autora Ellen Lupton, que faz referéncia “aos processos de concepcao, pesquisa, prototipagem
e interacdo com o usudrio” (Lupton, 2013, p. 5). Ela divide o processo do “Design Thinking”
em trés fases: Defini¢ao do Problema, Geracao de Ideais e Criacdo de Formas.

Por o tema do trabalho ser livre, na fase de Definicao de Problema se escolheu fazer
o projeto editorial do livro “Capitaes da Area” de Jorge Amado, pois, ao pesquisar pelo livro
na internet, se verificou que as edi¢gdes disponiveis para compra estdo ha anos no mercado.

Assim, a ideia era criar um projeto diferente € minimalista.



75

ORGE ANMADC

Figura 93 — Capas de edigdes do livro “Capities da Areia”, anos 2008 e 2009
Fonte: https://www.amazon.com.br/Capit%C3%A3es-areia-Jorge-Amado/dp/8535911693
https://www.amazon.com.br/Capit%C3%A3es-areia-Jorge-Amado/dp/8535914064

Seguindo para a fase de Geragado de Ideias, além dos rascunhos e esbogos para capa, e
testes de diagramacdo no programa InDesign, foi necessério escolher o material para o livro

fisico, como tipo de papel, gramatura e cor.

10RCF  T10ORGF
AMADU AMADU

Figura 94 — Testes de cor para a capa do livro
Fonte: Arquivo Pessoal

Na terceira fase, Criagdo de Formas, houve a impressao e encadernagdo do livro, e sua
aplicagdo em mockups. Optou-se pelo tamanho A5 e a cor escolhida para a capa do livro foi de
um tom que lembrasse ao de areia, fazendo referéncia ao titulo. Foram feitos testes, mas a cor
selecionada foi o papel “Cor Areia” com gramatura de 240 g/m? encontrado na grafica (que se
assemelha com a segunda capa da Figura 1). O tipo de papel escolhido para a impressdao do

miolo foi papel polen, que possui uma tonalidade amarelada.
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A falsa folha de rosto possui somente a tipografia “Capitdes da Areia” e foi impressa
em papel vegetal para ser possivel enxergar a folha de rosto, que ¢ a mesma tipografia do titulo,

com o nome do autor.

T10RCF _—
AMADLUO

Figura 95 — Capa, Falsa Folha de Rosto, Folha de Rosto e Abertura de Capitulo
Fonte: Arquivo Pessoal

Figura 96 — Livro Impresso mostrando a Folha de Rosto em papel vegetal
Fonte: Arquivo Pessoal
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Foi utilizada a fonte “Alexandria” na tipografia JORGE AMAD O, por ser sem serifa e
ter um peso maior, para fazer essa “brincadeira” de corte e adicionar Capitaes da Areia (na fonte

“Asap”) entre o nome do autor.

TORCF

Lo . {13 Aisis

ANADO

Figura 97 — Tipografia da Capa do Livro
Fonte: Arquivo Pessoal

Por se tratar ainda de um livro que foi langado em 1937, a fonte “Georgia” com serifa
foi utilizada na diagramagdo textual do miolo do livro. Fazendo referéncia a algo classico.
Porém, na abertura dos capitulos ainda foi utilizado a mesma fonte do titulo do livro

(“Alexandria”) com um elemento grafico embaixo.

Alexandria Semibold
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Il J] Kk LI Mm Nn Oo Pp

Qg Rr 55 Tt Uu W Wi Yy Z2 M@ 5%8 () -+

Alexandria Medium
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li 3j Kk LI Mm Nn O Pp
Qg Rr 55 Tt L Vv W Yy Zz HEs SWhE()-+

Alexandria Reqular
Aa Bb Ce Dd Ee FFGg Hh 11 J) Kk LI Mm NA 0o Pp
Qq Rr 5s Tt Uu W Wha Yy Tz Tt S9687 ()

Alexandria Light
Aa Bb Co 0d Ee Ff Gg Hh 12 KK LI Mm MnOo PR
Qg A Ss T U W Whae Yy 2z M SH6E5 <

dsap Aepular
&d Bb Cc Dd Ee FY G Hh 1 Jj Kk LL Mim Mn Qo Pp
g Rr 55 TE U W W Ty Z7 i #8350 ()-«

Asop Halic
Aa Bir Cc Dd Ee FF Gig Hh 11 Jj Kk LT Mim M Do Pp
Qg Br 53 TE Ui Wy Wi Yy 22 ZHD#S5G " (-+

Gearga Regalar
Aa Bb Cr Dd Ee Ft Gg Hh It Jj Kk L1 Mm Nn Oo Pp
q Br 5 Tt Uu Vv Ww Yy Zz P1E @ $5%8 50+

Figura 98 — Fonte escolhida para o projeto editorial “Capitaes da Areia”
Fonte: Arquivo Pessoal



Por ter uma proposta minimalista, o livro focou na cor do papel utilizada na capa,

utilizando a mesma tonalidade nos elementos graficos de abertura de capitulo e inicio do

capitulo em si.

#FFFFFF #000000
CO MO Y0 KO CO MO YO0 K100

Figura 99 — Cores escolhidas para o projeto “De Primeira”
Fonte: Arquivo Pessoal

Mockups
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Figura 100 — Mockup Contracapa, Lombada e Capa Livro Capitaes da Areia
Fonte: Arquivo Pessoal
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Figura 101 — Mockup Abertura de Capitulo Livro Capitdes da Areia
Fonte: Arquivo Pessoal

Figura 102 — Mockup Inicio de Capitulo Livro Capitdes da Areia
Fonte: Arquivo Pessoal

Figura 103 — Mockup Péaginas do Livro Capitdes da Areia
Fonte: Arquivo Pessoal
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CONSIDERACOES FINAIS

Apos revisitar e analisar os trabalhos em ordem cronolégica, € perceptivel a evolugdo
dos projetos ao longo dos anos. Ha uma grande diferenca entre o primeiro trabalho apresentado
no comeco de 2022 e o ultimo no final de 2023.

Logo, fica demonstrado minha trajetoria dentro do curso superior tecndélogo em Design
Grafico, que vai muito além de “aprender a usar programas de edi¢do” ou “fazer uma artezinha”.
O profissional de design ndo depende somente da sua criatividade, sendo alguém que estuda
atentamente a melhor forma de desenvolver um projeto, analisando o que esta a sua volta e a
sociedade no todo, para entregar, ndo uma “artezinha” e sim, a melhor solugdo para o problema
que lhe foi apresentado.

Ainda analisando meus projetos, sei que melhorei, mas sei que posso crescer ainda mais.
Tal profissdo requere que nunca paremos de estudar, j4 que novos programas e midias irdo
surgir gradualmente, juntamente com pessoas nos procurando para solucionar os problemas

gerados por essas novas tecnologias.
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