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RESUMO

A cerveja artesanal € uma bebida conhecida ha séculos e que atualmente, tem-se
observado uma extraordindria mudanca no habito dos consumidores de cerveja.
Deste modo, surgiu o seguinte questionamento: porque apenas alguns produtores de
cervejas artesanais (cervejeiros) possuem registro de suas marcas? O presente
estudo tem por objetivo analisar a viabilidade do registro de marca das cervejas
artesanais produzidas na Paraiba, de maneira a contribuir com informagdes aos
produtores de cervejas artesanais do Estado, proporcionando assim um ponto
positivo, com ganho indireto, através da introducao neste ambiente, da importancia da
cultura da inovacédo, apresentando a viabilidade do registro de marca das cervejas
artesanais produzidas, assim como, de seus respectivos produtos. A metodologia da
pesquisa dar-se através de pesquisa bibliografica, documental, exploratéria e
descritiva, um estudo prospectivo com mineracao de dados, com analise macro, meso
e micro, trazendo um levantamento do quantitativo de cervejarias artesanais
existentes, com recorte da situacao da Paraiba neste contexto, além de uma pesquisa
quantiqualitativa com coleta de dados, por meio de questionarios semi-estruturados.
Com base nos resultados obtidos, foi desenvolvido uma cartilha pratica informativa,
que permitira, através de um passo a passo detalhado, a realizagdo de um registro de
marca por qualquer cervejeiro artesanal, possibilitara também, o incentivo a
importdncia da cultura da inovacdo e da propriedade intelectual dentre os
interessados.

Palavras-chave: Propriedade Intelectual. Cervejeiro. Cervejaria. Inovagéo.



ABSTRACT

Craft beer has been a well-known drink for centuries; currently, there has been an
extraordinary change in the habits of beer consumers. Therefore, the following
question arose: why do only some craft beer producers (brewers) have their brands
registered? The present study aims to analyze the feasibility of registering a brand for
craft beers produced in Paraiba, in order to contribute information to craft beer
producers in the State, thus providing a positive point, with indirect gain, through the
introduction in this environment, the importance of the culture of innovation, presenting
the feasibility of registering the brand of craft beers produced, as well as their
respective products. The research methodology is through bibliographical,
documentary, exploratory and descriptive research, a prospective study with data
mining, with macro, meso and micro analysis, bringing a survey of the number of
existing craft breweries, with an overview of the situation of Paraiba in this context, in
addition to a quantitative and qualitative research with data collection, through semi-
structured questionnaires. Based on the results obtained, an informative practical
booklet was developed, which will allow, through a detailed step-by-step guide, the
realization of a brand registration by any craft brewers, it will also make it possible to
encourage the importance of the culture of innovation and ownership intellectual
among those interested.

Keywords: Intellectual Property. Brewer. Brewery. Innovation.
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1 INTRODUGAO

Com a evolugdo mercadoldgica e social atual, e dentro de um ambiente
empresarial e competitivo, é cada vez mais relevante, a criagéo e registro de uma
marca, como ativo intangivel e de grande valor para um produto, e
consequentemente para seu detentor. Bem como, torna-se uma forma primordial de
distingdo do produto e/ou servigo, sendo também algo agregador na estratégia
empresarial. Como fator facilitador e determinante na identificagcao e distincdo de
produtos e/ou servigos, as marcas detém uma significativa importancia no contexto
organizacional, podendo chegar a ser o bem mais importante e de maior valor.

A marca é amparada pela Constituicdo Federal em seu artigo 5°, inciso XXIX,
sendo definida e regulamentada como propriedade intelectual, inicialmente pela Lei
Federal de Propriedade Intelectual - LPIl, n°® 9.279/1996, através do disposto no
artigo 122 e 123, como também por resolugdes do Instituto Nacional de Propriedade
Industrial — INPI (BRASIL, 1996).

Considerando os preceitos inseridos no contexto da Inovagdo, que se
caracteriza em linhas gerais, observa-se a importancia de introduzir o conceito da
inovacédo e propriedade intelectual junto aos produtores de cervejas artesanais.
Assim sendo, tem-se nas cervejas artesanais, um nicho de mercado que ganha cada
vez mais notoriedade junto aos seus consumidores.

A cerveja artesanal € um produto produzido e conhecido ha séculos, mas que
nao se tem um consenso quanto a sua origem. Relatos indicam que as primeiras
cervejas artesanais surgiram através da fermentacdo de paes em aguas
(BELTRAMELLI, 2012). No entanto, outros relatos, apresentam uma versao de que
a bebida, sendo o resultado de graos de cevadas molhados dentro de um recipiente
por algum tempo e que fora consumida por engano, surgindo assim as primeiras
cervejas artesanais (APCV, 2012).

Atualmente o mercado consumidor de cervejarias tem crescido
consideravelmente. Conforme dados do Ministério da Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento — MAPA, em 2020, foram 1.383 cervejarias registradas, sendo que,
204 novas cervejarias e outras 30 cancelaram seus respectivos registros, gerando
um aumento de 174 cervejarias em relagao ao ano anterior.

A concentragdo de cervejarias na regiao sul-sudeste se apresenta ao longo

dos anos da seguinte forma: Nos anos de 2017 e 2018 as cervejarias existentes
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tiveram uma concentracdo nesta regido, com um percentual de 83,4% e 83,7%
respectivamente. Nos anos de 2019 e 2020 estes numeros foram de 85,3% e 85,6%.
(MAPA, 2020). O Estado com maior numero de registro foi Sdo Paulo com 285
cervejarias, seguido por Rio Grande do Sul tendo 258 registros, Minas Gerais com
178, Santa Catarina e Parana, fechando o TOP-5 com 175 e 146 respectivamente. A
regido Nordeste se destaca com a presenca dos Estados da Bahia, Rio Grande do
Norte, Ceara e Pernambuco. Em 2020, a Paraiba possuia 8 cervejarias registradas
junto ao MAPA, ficando na 62 posi¢ao na Regido Nordeste.

Em 2021, houve um acrescimento nos quantitativos de estabelecimentos
produtores de cerveja registrados no MAPA, quando foi atingido 1.549 cervejarias,
um aumento de 12% em relagdo ao ano anterior. Novamente a regido Sul e Sudeste
tem destaque com 1.329 cervejarias, representando 85,8% do total no pais, seguido
pelo Nordeste com 7,2% das cervejarias. Ocorreu alteragdo entre os cinco primeiros
do ranking das cervejarias, liderado por Sdo Paulo com 340, seguido por Rio Grande
do Sul com 285, ocorrendo mudanga na terceira posicdo, com Santa Catarina
ultrapassando Minas Gerais, com 195 e 189 respectivamente, e finalizado o TOP-5
com Parana com 158 cervejarias (MAPA, 2021).

Ainda conforme o MAPA, em 2021 a Regido Nordeste teve como destaques
os mesmos estados do ano anterior, no entanto, o estado para Paraiba teve um
registro cancelado, empatando em numero de registros com Alagoas, com 7
cervejarias.

Seguindo a projecédo de crescimento ao longo dos anos, em 2022, houve um
aumento de 11,6%, praticamente o mesmo crescimento do ano de 2021, com um
quantitativo de 1.729 cervejarias registradas junto ao MAPA, um acrescimento de
180 novos estabelecimentos cervejeiros. Novamente ocorrendo mudangas entre os
cinco primeiros, no entanto, Sdo Paulo permanece com 387 cervejarias, seguido por
Rio Grande do Sul e Minas Gerais, respectivamente com 310 e 222, onde o Estado
de Santa Catarina com 215 foi ultrapassado por Minas Gerais. O TOP-5 se completa
com Parana tendo 161 estabelecimentos produtores de cerveja (MAPA, 2022).

Neste cenario, a Regido Nordeste permanece com os mesmos Estados em
destaque dos anos anteriores, no entanto, no espago regionalizado da Paraiba
observa-se o retorno a 62 posi¢gdo, novamente com 8 estabelecimentos cervejeiros
registrados no MAPA, mesma posi¢ao de 2020, indicando uma estabilidade no

quantitativo de cervejarias existentes com registros no MAPA.
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Nesse sentido, este estudo buscou desenvolver uma cartilha pratica
informativa onde sera apresentado a importancia da inovagao e da propriedade
intelectual, através do registro de marca, bem como apresentando os procedimentos
de realizagao do registro da marca junto ao INPI, auxiliando os produtores de
cervejas artesanais e promovendo a importancia da cultura da inovacdo e da
propriedade intelectual.

1.2. Problema da Pesquisa

Com a analise de dados dos registros de marcas das Cervejas Artesanais
produzidas no Estado da Paraiba, através de um levantamento estatistico, busca-se
poder melhorar a competitividade e a visibilidade de seus produtos, com o
incremento da cultura de inovacdo no ambiente produtivo. Os produtores estédo
convencidos da importancia de registrar suas marcas e sabem como proceder para
o registro? Como a analise estatistica pode contribuir para o incremento da cultura

da inovacao?

1.3. Hip6tese

A cultura da inovacado e da propriedade intelectual, evidenciado aqui pelo
registro da marca, é fundamental para o desenvolvimento empresarial das cervejas
artesanais do estado da Paraiba, proporcionando a ampliacdo da visibilidade, o
fortalecimento da competitividade, para os produtores (cervejeiros) que ainda nao

detém os produtos registrados.

1.4 Objetivos

1.4.1 Objetivo Geral

O objetivo geral deste estudo € realizar um mapeamento dos registros de
marcas das Cervejas Artesanais produzidas no estado da Paraiba, buscando

compreender o comportamento dos produtores de cervejas artesanais quanto ao

registro de marcas.
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1.4.2 Objetivos Especificos

Como obijetivos especificos, tem-se:
- Criagao de uma cartilha pratica informativa sobre a importancia dos registros
de marcas das cervejas artesanais junto ao INPI, na forma de passo a passo
para o registro;
- Realizar busca de anterioridade junto ao INPI, afim de identificar possiveis
marcas para registro;
- Inserir e enfatizar junto aos produtores de cervejas artesanais a importancia
da cultura da Inovagdo e da Propriedade Intelectual, através da cartilha
informativa;
- Orientar a realizagdo dos registros de marcas das cervejas artesanais e
subprodutos identificados que ndo possuem seus respectivos registros junto ao
INPI, como forma de valoriza-los, protege-los e possibilitar expandir negocios.

1.5. Justificativa

A cerveja artesanal € um produto que vem em crescente ascensado no
mercado consumidor brasileiro. De acordo com dados do Sindicato Nacional das
Industria da Cerveja - SINDICERV (2015), o Brasil ocupa a terceira posi¢ao no
mundo em consumo de cerveja. Atualmente, o consumidor vem adquirindo cada vez
mais o prazer em degustar diferentes estilos de cervejas, que trazem diferentes
aromas, cores, sabores e teores de alcool, caracterizados pela produgao das
cervejas artesanais.

Assim percebe-se um crescimento bastante expressivo na producdo das
cervejas artesanais nos ultimos anos no Brasil, seja pelo hobby de produzi-las ou
desejo pelo conhecimento do ramo cervejeiro. Por conta disso o mercado encontra-
se muito competitivo, com uma grande adeséo de novos consumidores, fabricantes,
restaurantes e bares buscando o acesso a este produto, e a essa nova experiéncia
de oferecer a cerveja artesanal em seu portfoélio.

Diante disso, este estudo justifica-se buscando inserir a importancia do
registro de marca no Instituto Nacional de Propriedade Industrial — INPI, como

propriedade intelectual, junto aos produtores de cervejas artesanais, em virtude do
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baixo numeros de registros de marcas das respectivas cervejas artesanais, bem
como, seus subprodutos.

Conforme dados coletados ao longo da pesquisa, obteve-se um quantitativo
de 57 estabelecimentos cervejeiros em todo o Estado da Paraiba, com apenas 12
(doze) possuindo seus respectivos registros de marcas junto ao Instituto Nacional de
Propriedade Industrial — INPI. Gerando um baixo percentual de marcas registradas,
de aproximadamente 21%. Tendo a concentragdo dos registros, entre as duas
maiores cidades do Estado, sendo 50% de registros na cidade de Jo&o Pessoa e
regido e 33% na cidade de Campina Grande.

Percebeu-se uma baixa visibilidade das cervejas artesanais produzidas no
referido estado, em relagdo aos concorrentes em nivel regional e nacional, gerando
baixa competitividade em relacdo a outros mercados consumidores de outros

Estados e consequentemente baixa rentabilidade.

1.6. Aderéncia

O estudo apresentado tem por objetivo principal, realizar uma analise dos
registros de marcas das Cervejas Artesanais produzidas na Paraiba, com isso
esclarecer e propor a importancia da inovagao e da protecao intelectual das marcas
dos produtores de Cervejas Artesanais do Estado da Paraiba e a apresentacéo de

um Relatério Técnico Conclusivo.

1.7. Impacto

O impacto é alto, uma vez que busca inserir a compreensao por parte do
publico alvo de praticas voltadas a inovagao, com a adogao da protecio intelectual
junto ao INPI de suas respectivas marcas.

A iniciativa da criacdo desta proposta de TCC nasceu a partir da identificagao
de que muitos produtores de Cervejas Artesanais ndo possuiam 0s seus respectivos
registros de marcas, e tendo um mercado cada vez mais crescente, promissor e
competitivo, a importancia da protecdo desse ativo se apresenta como sendo

bastante relevante na busca por mais visibilidade e competitividade.
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1.8. Complexidade

Entende-se que esta € uma produgdo de média complexidade, pois ja existe
um conhecimento mediano por parte do publico alvo a notoriedade do registro da
marca, mas como pouco interesse ou proveito efetivo dos produtores envolvidos,
pelo fato da falta de conhecimento ainda existente acerca da protecdo da
propriedade intelectual e da cultura da inovacao. Assim sendo, para buscar alcancgar
os objetivos proposto nesse projeto, foi essencial a adaptacdo de conhecimento ja
existente, integrando com as necessidades e compreensdes do publico alvo.

Para implementar os objetivos propostos foi realizado levantamento, e
posterior mapeamento das cervejas artesanais existentes e produzidas para fins de
comercializacdo ou producdo em forma de escambo, busca prévia de anterioridade
registro de marcas no site do INPI, busca por periddicos CAPES, Google Académico
para fomentar todo estudo. Diante de todo conhecimento assimilado, pesquisas
efetuadas e atores envolvidos, busca-se a producdo e disponibilizacdo de um
material produzido na forma de cartilha informativa, intitulado: “Cartilha Informativa:

A importancia do Registro de Marca das Cervejas Artesanais”.

1.9. Aplicabilidade

A aplicabilidade ¢é alta em virtude da facilidade que se pode reaplica-la, com a
producdo técnical/tecnolégica de abrangéncia elevada e/ou potencial elevado,
conforme o0s objetivos tracados. Quanto a abrangéncia realizada: Elevada;
Apresentacao explicativa através da cartilha informativa da importancia da cultura da
inovacao e da propriedade intelectual, inser¢do dessa cultura junto ao publico alvo, a
realizagcao de registro das marcas pelos produtores de cervejas artesanais mediante
orientagdo passo a passo de como realizar o registro no INPI. Quanto a abrangéncia
potencial: Elevada; por meio da “Cartilha Informativa: A importancia do Registro de
Marca das Cervejas Artesanais”, orientar a difuséo e propagac¢ao dos conhecimentos
e conceitos demonstrados, o entendimento estratégico que o registro da marca pode
proporcionar. Quanto a replicabilidade; Elevada; Mediante a distribuicao da “Cartilha
Informativa sobre Registro de Marcas no INPI para Cervejeiros Artesanais da

Paraiba”, busca alcangcar um considerado quantitativo de produtores de cervejas
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artesanais com a divulgagao da cultura da inovagédo e os aspectos de protecédo da
propriedade intelectual por meio do registro da marca.

1.10. Inovagao

Produgdo com médio teor inovativo, com a combinagdo de conhecimentos
pré-estabelecidos, levando em consideracdo que o material produzido tem médio
conteudo de inovagao, visto que as informagdes disponibilizadas ja sao existentes,
como as leis, decretos, orientacbes e manuais do INPI, buscando a facilitagdo da
propagacéao destas informagdes de forma simplificada, pratica e direta, possibilitando
um melhor entendimento em relagdo a protecdo e valoragao dessa ativo intangivel

(marca) junto ao publico alvo.
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2 REFERENCIAL TEORICO

A comprovacdo da relevancia da Marca no ecossistema de inovacéo,
organizacional, empresarial competitivo ou de consumo se observa na influéncia do
poder de compra de cada cidaddo consumidor, na procura por produtos ou servigos,
impulsionando sua compra, convencendo-o a adquirir um bem ou servigo, nao
apenas pelo produto em si, mas por todo aquilo que o envolve, como também no
aspecto do marketing envolvido para representar este produto.

A marca traz inserida no seu contexto a distingdo, ou seja, permite ao
consumidor a determinacdo e identificagdo do produto e/ou servico no ato da
escolha, contribuindo assim, para a aquisicdo do produto e/ou servico, buscando
atender ao desejo, necessidade, qualidade e valor buscado pelo cliente (KOTLER,
2006).

A marca como propriedade intelectual & regida pela Lei Federal de
Propriedade Intelectual - LPI, n°® 9.279/1996, conforme os artigos 122 e 123, como
também por resolucdes do Instituto Nacional de Propriedade Industrial — INPI
(BRASIL, 1996). O Manual de Marcas instituido pelo INPI, tem por finalidade
constituir as diretrizes e procedimentos de analise de marcas, bem como instrucdes
para formulagdo de pedidos de registro acompanhamento de processos, sendo
estabelecido como sendo a referéncia para examinadores, procuradores e usuarios
em geral.

No que tange os artigos 122 e 123 da LPI, temos os sinais registraveis e para
efeitos da Lei, a distingdo dos tipos de marca:

Art. 122. Sao suscetiveis de registro como marca os sinais
distintivos visualmente perceptiveis, ndo compreendidos nas
proibi¢cdes legais.

Art. 123. Para os efeitos desta Lei, considera-se:

| - Marca de produto ou servigo: aquela usada para
distinguir produto ou servigo de outro idéntico, semelhante ou
afim, de origem diversa;

Il - Marca de certificagdo: aquela usada para atestar
a conformidade de um produto ou servigo com determinadas
normas ou especificagdes técnicas, notadamente quanto a
qualidade, natureza, material utilizado e metodologia
empregada; e
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Il - Marca coletiva: aquela usada para identificar
produtos ou servicos provindos de membros de uma
determinada entidade.

Conforme o referido manual, a utilizagdo de uma marca pode ser uma
conexao com os clientes, proporcionando uma relagao mais fidelizada e afetiva com
base na confianca e qualidade do produto e/ou prestacdo do servigo realizado. As
marcas se estabelecem seguindo suas definicdes, sendo quatro formas de
apresentacao: nominativa, figurativa, mista e tridimensional. A marca nominativa ou
verbal que é constituida pela utilizagdo de uma ou mais palavras; a marca figurativa
ou emblematica caracterizada pela utilizagdo de desenho, imagem, figura e/ou
simbolo; ainda a marca mista ou composta é caraterizada pela utilizacdo dos
elementos nominativa e figurativa; e a marca tridimensional esta associada ao
formato do produto que representa (INPI, 2021).

A distingdo de produtos e/ou servigos que possuem a mesma origem se faz
pelos sinais distintivos atribuidos a marca (CESARIO,2012). Tais sinais distintivos
sao definidos, como sendo os meios fonéticos ou visuais, em especial as palavras
ou imagens que sao atribuidos aos produtos e/ou servigos, como o0 objetivo de
diferencia-los, estabelecendo experiéncias agradaveis e de bem-estar ao
consumidor e possibilitando fidelizagdo do mesmo.

O poder da marca se traduz diante da medicido das experiéncias que os
clientes e potenciais interessados adquirem. Com o objetivo de ter essas
experiéncias de forma positiva, € necessario que a marca trabalhe para todos os
seus pontos de contato com o consumidor, gerando os ciclos de contato (KOTLER,
2006).

Qualquer sinal ou combinagado de sinais, capaz de especificar um produto
e/ou servico de uma entidade empresarial da outra, podera assim, constituir uma
marca. Tais sinais, em sua particularidade, usando apenas as palavras, inclusive
nomes proprios, letras, numerais, elementos figurativos e mistura de cores, bem
como qualquer combinagdo desses sinais, sendo suscetiveis de registro como
marca todos os sinais distintivos visualmente perceptiveis e que ndo sejam proibidos
(Lei n®9.279/1996 - Lei de Propriedade Industrial).

A marca permite estabelecer uma concordancia, uma compatibilidade e uma
troca intangivel entre pessoas e produtos. O que se qualifica pelo produto € o que a

empresa fabrica, ja o que o individuo interessado na aquisicdo compra é a marca.
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Os produtos ndo se expressam sozinho, para isso, existem as marcas que se
expdem, sugerindo o significado e estabelecendo uma relagédo por eles com os
consumidores (TAVARES, 1998).

O direito de protecdo de uma marca possui principios legais baseados na
territorialidade, especialidade e sistema atributivo. Assim sendo, para que uma
marca tenha seu direto de exclusividade protegida amplamente no territério nacional,
se faz necessario o depdsito do registro no INPI. Com todo esse arcabougo
legislativo que compreende a protecdo das marcas, a insergao deste entendimento
junto ao processo de registro de marcas de cervejas artesanais se faz relevante, por
se tratar de um produto em ascensdo no Brasil e de grande aceitagdo entre seus
apreciadores.

Dentre as diversas variedades de bebidas alcéolicas consumidas no Brasil, a
cerveja é bastante relevante, pois seu mercado consumidor é o maior e cada vez
mais crescente dentre todas as bebidas alcéolicas (SINDICERV, 2022). Além de sua
importancia social, cultural e histérica, de acordo com dados do SEBRAE, o Brasil é
o terceiro maior produtor de cerveja do mundo, atrds apenas da China e dos
Estados Unidos (SEBRAE, 2014).

O setor cervejeiro brasileiro € o terceiro maior produtor do mundo, com
produgao de cerca de 15 bilhdes de litros por ano para atender mais de 2,11% em
postos de trabalho, em relacdo as demais atividades produtivas existentes, com
impacto de cerca de 2% do PIB nacional, e contribui com pouco mais de 49 milhdes
de reais em impostos anualmente, tendo o setor empregando 2 milhdes de pessoas
de forma direta e indireta. Apesar de a cerveja ser a bebida alcodlica mais
consumida no territério brasileiro, ainda ha uma disparidade entre o potencial
produtivo/consumidor de cervejas industrializadas e artesanais, que tem alcangado
importancia e mercado nos ultimos anos (SINDICERV, 2022).

Nesse sentido, compreender a cerveja artesanal como um processo de
producao de um produto por meios de métodos caseiros, menos industrializados,
mas com grande perfeicdo e em alguns casos requintes, com etapas de processos
de elaboragao bastante rigorosas, buscando manter o mais alto indice de padrao de
qualidade da bebida, introduzindo uma selecdo com os melhores ingredientes
naturais, sejam eles: a agua, o malte e o lupulo, mantendo uma produgdo em escala

nao industrial.
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As cervejas artesanais rudimentares, foram produzidas na Idade Média, com
o0 objetivo de elaborar uma bebida mais agradavel e nutritva. Os monges
degustavam a bebida em jejum, como forma de abstinéncia a alimentos sdlidos. Foi
a partir desse momento que buscou utilizar de algumas sementes e plantas
aromatizantes que atuavam com excelentes conservantes naturais, aprimorando o
processo produtivo e o sabor da bebida (MEGA, NEVES ANDRADE, 2011).

As primeiras cervejas artesanais que chegaram no Brasil, vieram trazidas da
Europa, ainda no periodo colonial, em meados de 1830, mas demorou a ser
apreciada pelos brasileiros da época, devido a influéncia portuguesa, que apreciava
mais o vinho. Apenas no final do século XIX, que a importagdo do produto ganhou
fora e adeptos, devido ao aumento dos impostos inseridos na cerveja, gerando um
aumento da producao (CLUBE DO MALTE, 2016).

Brasil o nicho de mercado de cerveja artesanal é relativamente novo, com seu
desenvolvimento no fim da década de 1980, motivado por estratégias
desempenhadas nos EUA e Europa (KALNUN; CASAROTTO FILHO; CASTRO,
2002). O decorrer dos anos, o mercado brasileiro teve um significativo aumento no
numero de cervejarias artesanais, informagdes do Instituto da Cerveja Brasil (2016)
demonstram que, nos ultimos anos, a taxa de crescimento de cervejarias artesanais
estd acima de 50 novos empreendimentos por ano, o que equivale uma nova
cervejaria por semana.

A cerveja como bebida alcodlica ingerida desde antes da Idade Média e que
possui muita aprovagao popular devido as suas caracteristicas, traz além de suas
vantagens para a saude, boa quantidade nutritiva e variedade de aspecto
(BAMFORTH, 2009). Nao se sabe exatamente quais eram os ingredientes das
cervejas na época, mas muito provavel que eram feitas de cevada, tdmaras, uvas ou
mel, sendo considerada uma das bebidas mais antigas da humanidade
(VENTURINI, 2005).

Atualmente as cervejas artesanais vém ganhando destaques no mercado
consumidor brasileiro, se tornando cada vez mais comum em estabelecimento nos
centros urbanos, geralmente produzidas por microcervejarias. Essas cervejas s&o
mais encorpadas, com sabor e aromas especificos e proprios, sendo caracterizadas
como sendo cervejas ideais para um publico mais seleto (ARAUJO; SILVA e MINIM,
2016).
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Tem-se observado, nos ultimos anos, uma consideravel mudanga no
comportamento de consumo dos apreciadores de cerveja, 0s quais vem se
mostrando mais sofisticados, exigentes e conscientes em relagdo aos termos de
qualidade, habitos de consumo e até a cultura do produto.

Esses consumidores correspondem um segmento que busca a qualidade dos
ingredientes utilizados na producdo da bebida, as caracteristicas desses
ingredientes, assim estdo propensos a pagar pregos considerados acima do
mercado tradicional por entenderem que sao produtos especiais, denominadas
cervejas artesanais (CARVALHO, 2015).

O acréscimo do consumo da cerveja artesanal no Brasil, se deve a mudanga
de comportamento do consumidor, que possui acesso mais viavel a tecnologia e
com isso, consegue obter informagbdes dos produtos que consome, influenciando
diretamente na escolha dos produtos, evitando assim produtos industrializados com
alta carga de produtos quimicos e dando preferéncia para produtos com menor teor
de conservantes, mais naturais.

Com a mudanca de perfil de consumo, surge também alternativas regionais,
como as microcervejarias, que produzem cervejas caseiras com rotulos
independentes, sendo produzidas por mestres cervejeiros, que s&o apreciadores de
bebidas e produzem por hobby. Entende-se com cervejas artesanais, aquelas que
mesmo produzidas por microcervejarias, utilizam em sua elaboragdo ingredientes
basicos, muito selecionados, que sao naturais e ndo quimicos, empregando a “Lei
da Pureza Alema de 1526”, ou seja, produgdo com agua, malte e lupulo
(BELTRAMELLI, 2012).

A aprovacgao e aceitagao da qualidade das cervejas artesanais produzidas no
pais, aumenta a cada dia, sendo o diferencial em relagdo as cervejas
industrializadas, o processo de fabricagdo. As cervejas artesanais s&o elaboradas e
produzidas seguindo um processo de fermentacao relativamente lento, com foco na
qualidade dos ingredientes e produto final, variedades de tipos de cervejas

elaborados cuidadosamente conforme aroma e sabor (CARVALHO, 2015).
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3 METODOLOGIA E DESENVOLVIMENTO DA PESQUISA

Este estudo se caracteriza por uma pesquisa bibliografica, documental,
exploratdria, descritiva, com abordagem quantitativa com coleta de dados.

A pesquisa foi desenvolvida com base em material existente constituido de
livros e artigos cientificos sobre o tema, através de revisdo bibliografica utilizando:
Portal Periédicos CAPES, Google Académico.

Estudo prospectivo através da mineracdo de dados, com levantamento
quantitativo das cervejarias artesanais existentes, através da coleta de dados do
Anuario da Cerveja, produzido anualmente pelo Ministério de Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento — MAPA, com a insercao de informacgdes da Associag¢ao Brasileira de
Cervejas Artesanais — ABRACERVA, bem como, o confronto e insergdo de dados
junto a Associagao dos Cervejeiros da Paraiba — Acerva Paraibana. Mapeamento
das cervejarias artesanais com CNPJ, através de busca no site da Receita Federal.
Busca de registro junto ao site do Ministério de Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento — MAPA. Realizado busca na base de dados no site do INPI, com
levantamento estatistico das cervejas artesanais com ou sem registros de marcas no
INPI, organizada em forma de planilha eletrbnica, apresentagdo de uma analise
SWOT e um plano CANVAS.

Elaboragao de Cartilha Pratica Informativa sobre Registro de Marcas no INPI
para Cervejeiros Artesanais da Paraiba, com a demonstragdo passo a passo de
como realizar um registro de marca no INPI, com a apresentagédo das telas de cada
etapa de execugéo de um registro.

A metodologia de pesquisa possui caracteristicas quantitativas a partir da
coleta de dados, obtendo informacdes através de ferramentas de pesquisa, tendo
seus dados coletados e analisados de forma estatisticas, apresentando e
organizando os dados mais relevantes, estabelecendo regras para cada situagéo
analisada (GUNTHER, 2006).

A pesquisa foi desenvolvida por meio de revisao de literatura e um estudo
prospectivo, com levantamento do quantitativo de cervejarias artesanais existentes,
junto as entidades ja mencionadas acima, com recorte da situagdo da Paraiba neste
contexto. Foi realizado estudo prospectivo com uma analise macro das cervejarias
com marcas em ambito nacional, posteriormente uma visdo meso com informacoes

regionalizadas, e por fim, a analise micro, apresentando a situagcdo das cervejarias
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artesanais da Paraiba, além de uma pesquisa quantiqualitativa com coleta de dados,
por meio de questionarios semiestruturados como instrumento para obtencdo dos
dados (Apéndice F).

A metodologia é todo o processo utilizado para se alcangar um objetivo, todas
as técnicas que determinam a forma de proceder em um processo de pesquisa
(SOUZA, FIALHO, OTANI, 2007).

A partir das informacgbes descritas e agrupando-as visando a elaboragédo de
uma cartilha pratica informativa, obteve-se um produto como resultado, visto que foi
produzido material escrito contendo imagens que descrevem e demonstram o passo
a passo para execucdo dos procedimentos necessarios para realizagdo do registro
de marca que satisfagam os objetivos dos interessados. Para o desenvolvimento do
produto proposto foi utilizado o site do INPI, nos sistemas e-INPI para cadastro, e-
Marcas para o registro, coletando as telas de cada etapa em forma de “print screen’,
gerando uma imagem grafica que facilita a obteng&o da informacgéo.

Vale destacar que a cartilha pratica informativa produzida podera sofrer
alteragdes ao longo do tempo, de modo que possa aprimorar as informagdes ali
contidas, adequando para futuras demandas, objetivando manter a facilidade na
execugao dos procedimentos de realizagado de um registro de marca no INPI.
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3.1 Analise SWOT

A andlise SWOT é uma técnica de planejamento organizacional, em nivel
estratégico, que busca auxiliar na identificacdo das forgas, fraquezas, oportunidades
e ameacgas relacionadas a competicdo em negocios, através de uma avaliagéo
subjetiva das carateristicas externas (oportunidades e ameacgas) e internas (forgas e
fraquezas). Sua sigla origina-se do inglés: Strenghts, Weaknesses, Oppurtunities,
and Threats — Forgas, Fraquezas, Oportunidades e Ameacgas (VEIGA, 2017 apud
KANGAS et al, 2003).

O resultado obtido a partir da analise do SWOT pode possibilitar o
embasamento de planos estratégicos e especificar fatores chave que podem
necessitar de uma atencgao especial (VEIGA, 2017 apud KURTILA et al, 2000).

Uma analise SWOT bem elaborada €& fundamental para descobrir o ajuste
perfeito entre as forgcas e fraquezas, variaveis controlaveis pela organizagao,
caracterizadas por pertencer ao ambiente interno da organizagdo, bem como, as
variaveis incontrolaveis, oportunidades e ameacas, que sdo ligadas ao ambiente
externo.

As forgas sdo as vantagens internas do empreendimento, os diferenciais
competitivos, em comparagdo aos seus concorrentes. Algumas informagdes
importantes podem guiar nessa fase: Quais nossos melhores recursos e produtos.
Quais nossas melhores atividades e processos? Qual a vantagem competitiva? E o
que os clientes se agradam? As fraquezas € o oposto, as desvantagens internas do
negocio, que pode interferir e prejudicar os negocios negativamente. O que nao
agrada aos clientes, a qualificagdo e capacitagdo da mao-de-obra, a qualidade dos
produtos utilizados e dos processos realizados inferem diretamente na questao.

Quanto as oportunidades, trata-se de tudo de forma externa que influencia o
negocio positivamente, ndo podem ser controlaveis, mas aproveitadas. As ameagas,
também de caracteristicas externas, impactam o negoécio de forma negativa,
podendo interferir tanto no planejamento estratégico quanto nos resultados.

A analise SWOT fornece um mecanismo, pelo qual todos os fatores internos
relacionados e controlados pela organizagdo, assim como, os externos, alheios a
organizagédo e relacionados ao ambiente, possam estar destacados e analisados

para uma melhor atuagao e elaboragao de projeto (VEIGA, 2017).



Tabela 1: SWOT

MATRIZ SWOT (FOFA)

AJUDA

ATRAPALHA

INTERNA
(Organizagao)

FORGAS

Utilidade de insumos legitimos;
Qualidade da Cerveja;
Diferenciagao do Produto;
Quadro de funcionarios enxutos;
Delivery;

Baixo custo com propaganda;
Producao sob encomenda.

FRAQUEZAS

Investimento considerado alto
para inicio da atuagdo no
mercado;

Elevado custo de produgéo;
Preco do produto final elevado
para a realidade econ6mica do
pais;

Espaco fisico;
Complexidade do
dos efluentes;
Insumos de qualidade mais
caros;

Baixo poder de barganha com
fornecedores;

Auséncia do Registro da Marca;

tratamento

EXTERNA
(Ambiente)

OPORTUNIDADES

Perspectiva de crescimento do

mercado;

Eventos e feira de degustacéao de

cervejas artesanais;
Novos
apreciadores;
Crescimento por
qualidade.

Consumidores

cervejas de

AMEACAS

Regulamentacéo do setor;
Alta carga tributaria;

Concorréncia e “guerra de
precos”;
Sazonalidade do setor de
bebidas;

Dificuldade de obtengao do
registro do MAPA;

Novos entrantes em potencial;
Poder de barganha das
grandes cervejarias;
Concorréncias regional e
nacional;

Economia afetada no momento
no pais.

Fonte: Préprio autor, 2022.

26



27

3.2 Plano de Negécio (CANVAS)

O Plano de Negdcios é o relatério de sustentagdo de um negécio ao longo de
seus primeiros anos, sendo primordial na reducdo dos riscos, tendo aspectos
relevantes como a missao, objetivos, elementos chaves de sucesso, exposigdo dos
servicos prestados, analise de concorréncia, fornecedores e clientes, analise de
mercado (segmentos de mercado), a estratégia, a implementagcdo e a analise
financeira.

Em resumo, o Plano de Negdcio € um instrumento relevante para qualquer
empreendedor, que pretende criar seu negdécio ou expandi-lo, sendo elaborado de
uma forma especifica para cada segmento e/ou negdcio, no entanto, para atender as
caracteristicas individuais de cada cervejeiro do referido estudo, foi realizado um
plano Canvas mais abrangente. A utilizagdo deste instrumento permite a
especificacdo dos principais componentes do processo, que sao identificados no
caso de uma cervejaria artesanal:

e Parceiros Chave — sao todos os parceiros necessarios e possiveis para
favorecer o negocio, tais: Associagcdo de Cervejeiros Artesanais, Sindicato
Nacional da Industria da Cerveja, Fornecedores de insumos, Distribuidores de
cerveja, Pontos de venda especializados;

e Atividades Chave - produgdo da cerveja artesanal, comercializagao;
divulgagao; compras de insumos;

e Proposta de Valor - produzir cervejas diferenciadas com qualidade superior a
fim de oferecer uma alternativa as cervejas com sabor padronizado e inferior;

e Relagdo com o cliente — os eventos a serem realizados, tais como: festivais e
concursos de cervejas, eventos de degustagcdo de cervejas, divulgagdo nos
diversos meios de comunicacao;

e Segmento de Mercado — o foco de atendimento de clientes que se busca no
mercado;

e Recursos Chave - tudo aquilo necessario para producdo da cerveja,
equipamentos, insumos especiais selecionados, garrafas, tampas,
colaboradores;

e Canais de Distribuicdo — onde se deseja encontrar o determinado produto;
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e Estrutura de Custos — toda a infraestrutura necessaria, aquisicdo de

equipamentos, insumos, manutencao, custos fixos;

e Linhas de Receita — as vendas das cervejas produzidas.

Tabela 2:CANVAS

Parceiros Atividades Chave Proposta de | Relagdio com o | Segmentos de
Chave Valor Cliente Mercado
Associacao Produzir Relacionamento de | Homens e
Brasileira de | Produgéo da cerveja | localmente proximidade com o | Mulheres entre
Cervejas artesanal; cerveja cliente; 18 e 50 anos, de
Artesanais; Comercializacao; artesanal Promocéao e | classe média;
Associagcao Divulgacao; diferenciada e | participacao de | Apreciadores de
Paraibana de | Compras de | com qualidade | Festivais de | Cervejas de
Cerveja insumos; utilizando Cervejas qualidade e
Artesanal; matérias Artesanais, diferenciadas;
Sindicato primas de | Eventos de
Nacional da exceléncia. Degustagao,
Industria da Concursos de
Cerveja; Cervejas
Fornecedores Artesanais,
de matéria Redes Sociais.
prima de
qualidade;
Empresas e
aplicativos  de
Delivery.

Recursos Chave Canais

Equipamentos

Insumos de Lojas de Cervejas;

qualidade; Bares,

Fabricacao; restaurantes e

Garrafas; supermercados.

Tampas.
Estruturagcao de Custos Receitas
Investimento em infraestrutura;
Aquisi¢do de equipamentos para produgao; Vendas das Cervejas Artesanais
Compra de Insumos; produzidas.

Manutencéo de equipamentos;
Custos fixos e variaveis;

Fonte: Préprio autor, 2022.
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4 RESULTADOS ALCANCADOS

Dentre os resultados alcangcados, apods realizacdo de todas as etapas e

atividades relacionadas ao Mestrado PROFNIT, principalmente no que aborda as

pesquisas para o desenvolvimento dos produtos tecnoldgicos propostos, podemos

citar os seguintes produtos:

Produtos Bibliograficos:

a. Artigo cientifico enviado para publicaggo na Revista Ft

Multicientifica — ISSN: 1678-0817 — “Qualis B2, com o titulo
‘LEVANTAMENTO DOS REGISTROS DE MARCAS DE
CERVEJAS ARTESANAIS PRODUZIDAS NA PARAIBA:
COMPARATIVO COM A REALIDADE NACIONAL E REGIONAL,
ENTRE OS ANOS DE 2000 A 2022” (Apéndice C);

. Trabalho de Conclusado de Curso, no formato de Relatério Técnico

Conclusivo em formato fisico para catalogagao na Biblioteca do

IFPB-CG, bem como no formato digital;

. Cartilha Pratica Informativa sobre Registro de Marcas no INPI para

Cervejeiros Artesanais da Paraiba em formato fisico para
catalogagdo na Biblioteca do IFPB-CG e disponibilizada para a
Associagao dos Cervejeiros Artesanais da Paraiba — ACERVA
Paraibana, com também em formato digital (Apéndice A),
disponibilizada também no enderego eletrénico:
https://drive.google.com/drive/folders/1F6b70lisoUOF CpFUK5ANY9
XQM gSXgO2;

Orientagdo e acompanhamento de pedido inicial de dois registros de
marca de dois cervejeiros. Processos n° 931326834 e n°® 931339790, com
situacao atual dos registros: Aguardando Exame de Mérito (Apéndice B);

Proposta de Curso Pratico de Registro de Marca junto ao INPI, a ser
apresentado em local e data a ser definido pela Associacdo dos

Cervejeiros Artesanais da Paraiba — ACERVA Paraibana (Apéndice E).

Os resultados propostos para o desenvolvimento deste estudo foram

alcangados, com a criagdo da Cartilha Pratica Informativa sobre Registro de Marcas

no INPI para Cervejeiros Artesanais da Paraiba, que facilitara e permitira a execugao
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de qualquer busca de anterioridade de uma marca, bem como, possibilitara a
realizagcao de registro de marca junto ao INPI, por qualquer cervejeiro artesanal que

demonstrar interesse em registrar sua marca.

5 RESULTADOS E DISCUSSAO

Apds a execugao das buscas e analise das informagdes obtidas, com base na
metodologia aplicada, verificou-se a existéncia de mais de 1.729 cervejarias
registradas em todo o territdrio nacional, com base nos dados do Ministério de
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento — MAPA. Depois da analise, foram
observados o quantitativo de Cervejarias e as informagdes extraidas estdo plotadas

a seguir:
Figura 1 — Total de Estabelecimentos de Cervejarias no territorio nacional
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Fonte: Elaborado pelos autores deste artigo com base nos dados obtidos no Anuario da Cerveja —
2022 (Ministério de Agricultura, Pecuaria e Abastecimento - MAPA).
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Conforme os dados coletados por meio do estudo apresentado pelo Ministério
da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento — MAPA no Anuario da Cerveja 2022 e
apresentados através da figura 1, observa-se um crescimento vertiginoso e muito
considerado ao longo dos anos das cervejarias e microcervejarias artesanais em

todo o territério nacional.

Figura 2 — Distribuigdo das Cervejarias por Estados Federativos - 2022
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Fonte: Elaborado pelos autores deste artigo com base nos dados obtidos no Anuario da Cerveja —
2022 (Ministério de Agricultura, Pecuaria e Abastecimento - MAPA).

Para tal, percebe-se uma predominancia do Estado de Sao Paulo (1?2 posigéo)
na quantidade de Cervejarias registradas no Ministério de Agricultura, Pecuaria e

Abastecimento - MAPA, com 387 cervejarias.

Com numeros interessantes, tem-se os Estados do Rio Grande do Sul (22
posicao) e Minas Gerais (32 posi¢ao), com 310 e 222, respectivamente. Fechando as
seis posicoes iniciais tem-se respectivamente os Estados de Santa Catarina, Parana
e Rio de Janeiro, com quantitativos de 215, 161 e 120 unidades cervejeiras.
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Observa-se uma forte representacdo dos Estados das Regides Sudeste e Sul. A
Paraiba neste cenario aparece na 182 posicao (Figura 2).

Figura 3 — Quantidade de Cervejarias na Regiao Nordeste - 2022
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Fonte: Elaborado pelos autores deste artigo com base nos dados obtidos no Anuario da Cerveja —
2022 (Ministério de Agricultura, Pecuaria e Abastecimento - MAPA).

o

O grafico da Figura 3 ilustra o perfil dos Estados com maior presenca de
Cervejarias na Regido Nordeste do pais. Nessa regido ha uma presencga de cerca de
120 cervejarias registradas no MAPA, conforme dados levantados na pesquisa.
Destaque para os Estados da Bahia (12 posi¢cdo), com 30 Cervejarias existentes,
seguida pelos Estados do Rio Grande do Norte e Ceara, 22 e 32 posi¢des
respectivamente, empatados na quantidade de cervejarias registradas com 20
unidades. Os Estados de Pernambuco e Maranhao, fecham o TOP-5, com 14 e 10

respectivamente.

Observa-se que neste cenario o Estado da Paraiba encontra-se em 6° lugar
com o quantitativo de 8 Cervejarias registradas no MAPA, porém se faz necessario
ressaltar que o MAPA nao leva em consideracdo as Cervejarias Artesanais
“Caseiras” e “Ciganas”, que produzem para eventos com o apoio da Associagado dos
Cervejeiros Artesanais da Paraiba — ACERVA PB, neste aspecto o numero de

cervejarias apresenta um salto significativo.
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Figura 4 — Quantidade de Cervejarias Artesanais, Caseiras e Ciganas por cidades

da Paraiba
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Fonte: Elaborado pelos autores deste artigo com base nos dados obtidos através da ACERVA PB,
2022.

Observa-se na figura 4 a distribuicdo das cervejarias artesanais, cervejarias
artesanais “caseiras” e “ciganas” por cidades, observa-se que o quantitativo
diferencia em muito em relacdo aos dados coletados através do MAPA, por este nao
considerar as cervejarias artesanais “caseiras” e “ciganas” em seu levantamento

anual.

Neste cenario tem-se que o Estado detém um quantitativo de cervejarias
artesanais maior que o apresentado pelo MAPA, com uma quantidade de 57
unidades cervejeiras. Destaque para a capital Jodo Pessoa e regido, com
aproximadamente 62% das cervejarias artesanais, caseiras e ciganas do Estado.
Seguido pela cidade de Campina Grande, em segundo lugar, com 15 cervejarias

artesanais.

Tendo ainda, registro de microcervejarias artesanais na Cidade de Cadebelo
com 3 unidades, e embora esta cidade geograficamente encontra-se na regiao
metropolitana da capital Jodo Pessoa, para este estudo ela foi apresentada

separadamente. As Regides do Sertdo e Brejo também possuem representacao,
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com 3 unidades de cervejarias artesanais para a Regidao do Sertdo do Estado e uma

para a Regido do Brejo Paraibano.

Na tabela 3, estdo descritas as situagbes das marcas das Cervejarias
Artesanais, Microcervejarias Artesanais, “Caseiras” e “Ciganas” encontradas na

pesquisa, registradas ou ndao no INPI.

Tabela 3 — Situagédo das Marcas Registradas no INPI

Situagao das Marcas Quantidades
Registros de Marcas Vigente no INPI 12
Nao possui Registros de Marcas no 41

INPI

Definitivamente Arquivados no INPI

Extinto 0
Indeferido — Aguardando recurso 1
Aguardando Exame de Mérito 1
Aguardando Oposigao 1
Outros casos 1

Fonte: Elaborado pelos autores deste artigo com base nos dados obtidos no site do INPI, 2023.

Observa-se que, a quantidade de registros de marcas vigentes vinculadas as
Cervejarias Artesanais existentes ainda é muito pequena, um total de 12 registros
em um universo de 57 possiveis, que nos apresenta um percentual de
aproximadamente 21% do total de Cervejarias Artesanais, Microcervejarias

Artesanais, “Caseiras” e “Ciganas” no territorio paraibano.

No sentido oposto com percentual bem relevante de aproximadamente 72%
de marcas que nao possuem seus respectivos registros junto ao INPI, nem tao

pouco iniciados os processos de registros de marcas.



Tabela 4 — Cervejarias Artesanais com Marcas Registradas no INPI

Marca

ERSTE SONNE BIER

VIER BRAUER

PHILIPEIA CERVEJA
ARTESANAL

CERVEJA ARTESANAL
REALIDADE
ALTERNATIVA

Quebra Quilos
Cervejaria

Turmalina

Cervejaria DeLaCruz

Cervejaria Cangacerva

JD Artesanal Beer

DO CHEFE

Vaik

Voiller

Fonte: Elaborado pelos autores deste artigo com base nos dados obtidos no site do INPI, 2023.

Numero do
Registro

924538350

914809628

919156819

921330952

919609333

910712212

913984841

911592911

921917325

917886674

911278036

914546201

Data do
Registro

24/01/2023

16/04/2019

20/10/2020

14/09/2021

02/02/2021

13/03/2018

29/01/2019

17/03/2020

21/12/2021

18/08/2020

15/05/2018

21/05/2019

Cidade

Cabedelo

Cabedelo

Cabedelo

Joao Pessoa

Joao Pessoa

Joao Pessoa

Patos

Sousa

35

Campina Grande

Campina Grande

Campina Grande

Campina Grande

Na tabela 4, estdo descritas as Cervejarias Artesanais existentes com seus

respectivos registros de marcas e datas de concessao, conforme dados extraidos do

INPI por cada Cervejaria.

Salienta-se a prevaléncia de Cervejarias com registros de suas respectivas

marcas concentradas na regido litordnea do Estado, em Jodo Pessoa e Cabedelo,
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com um total de 6 Cervejarias Artesanais com suas marcas registradas no INPI, um
sinal das perspectivas da concentragdo industrial da regido, e maturidade do
conhecimento e importancia da obtencao do registro da marca com importante bem

de propriedade intelectual.

Valendo destacar que, no contexto mercadoldgico, relacionado a atuagao
mais ativa no mercado para vendas em quantitativos mais significativos e com
pontos préprios de vendas, do universo das 57 cervejarias existentes no Estado,
apenas 11 cervejarias artesanais possuem este perfil. Das quais apenas 9 possuem
seus respectivos registros de marcas junto ao INPI. Destas, 5 estdo localizadas em
Joao Pessoa e Cabedelo, outra localizada em Campina Grande, que por sinal, e por
fim duas localizada no Sertdo paraibano, nas cidades de Patos e Sousa, conforme

tabela 3 abaixo.

Tabela 5 — Cervejarias Artesanais com atuagado no mercado e suas Marcas
Registradas no INPI

Numero do . Classificagao
Marca Registro Cidade NCL
924538350
ERSTE SONNE BIER Cabedelo NCL 32
VIER BRAUER 914809628 Cabedelo NCL 32
PHILIPEIA CERVEJA
ARTESANAL 919156819 Cabedelo NCL 32
CERVEJA
ARTESANAL ~
REALIDADE 921330952 Joao Pessoa NCL 32
ALTERNATIVA
Quebra Quilos 919609333 Jodo Pessoa NCL 32
Cervejaria
Cervejaria DeLaCruz 913984841 Campina Grande NCL 32

Vaik 911278036 Patos NCL 32
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Voiller 914546201 Sousa NCL 32

Bucho de Sapo 926252399 Joao Pessoa NCL 35

Fonte: Elaborado pelos autores deste artigo com base nos dados obtidos no site do INPI, 2023.

H4& um aspecto relevante encontrado no estudo, em que ha uma cervejaria
artesanal com sua respectiva marca registrada no INPI, porém na classificagéo
internacional NCL 35, na qual faz referéncia ao campo de atuagdo em servigos e
negocios, porém deveria ser registrada na classificagdo internacional NCL 32, que

se refere a classificagéo do produto cerveja (Tabela 5).

No resultado desta etapa, os autores ndo identificaram nenhum trabalho
académico que destacava os numeros de cervejas artesanais, bem como, se estas
como caracteristicas inovadoras protegem estrategicamente a sua identidade

através dos registros da marca.

Importante destacar que nao ha agdes e politicas publicas de destaque,
sejam elas federais, estaduais ou municipais que permitam e possibilitam o
fortalecimento da pratica de produgao de cervejas artesanais, sejam estas, de forma
empreendedora ou como hobby, pelo prazer de produzir uma boa cerveja, com

ingredientes selecionados e diferenciados, produzindo uma artesanal de qualidade.

O que se toma perceptivo pela pesquisa ser um ambiente inovador, porém
realizado de forma muito independente, através dos esforgos dos préprios
cervejeiros artesanais e da Associacdo que os representa, a ACERVA PB, sem
fomento de entidades publicas que possibilitam a ampliagdo do conhecimento e de
mecanismo de atendimento com agdes voltadas nesse sentido. Embora para alguns
casos haja a presencga de incentivos, estes sdo mais pela insisténcia do cervejeiro
artesanal em busca formas de valorizacdo, do que, propriamente a existéncia de

acdes ou politicas que favorecem nesse sentido.

Ja quanto ao pequeno numero de registros de marcas solicitadas no INPI,
pode se dar em virtude de auséncia de politicas publicas de incentivo ao registro das

marcas tanto por parte do Governo Federal através do proprio Instituto Nacional de
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Propriedade Industrial, como também, auséncia de politicas estaduais e municipais
voltadas para este fim.

Percebe-se um movimento inicial que possibilita o surgimento de novas
cervejarias artesanais e “caseiras”, porém sem a existéncia de mecanismos reais de
fomento, valorizagdo e apoio desta pratica junto as associagbes representativas

deste segmento.

Verificou-se que apesar da existéncia de 57 cervejarias artesanais, caseiras e
“ciganas” no espaco territorial paraibano, o numero de registros de marcas junto ao
orgao competente, INPI, é bastante baixo, tendo um quantitativo de apenas 12

registros de marcas realizados.

Nao se observou uma tendéncia de evolugao de novos registros de marcas, e
sim uma possibilidade de desinteresse em realizar o respectivo registro da marca,
devido, possivelmente, ao fato do desconhecimento da importancia do registro da
marca como propriedade intelectual e garantia de protecdo desse bem intangivel.
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6 Apresentacao dos dados obtidos no questionario

Os dados obtidos através das repostas dos entrevistados no tocante a
primeira parte do questionario, “Caracterizacdo do Cervejeiro”, com perguntas que
busca identificar o cervejeiro. A segunda parte, temos “Aspectos de Produgéo”,
visando identificar sua produgédo e por fim “Aspectos Técnicos para Registro da
Marca”.

O universo da pesquisa obtido através das informagdes da ABRACERVA -
Associacao Brasileira de Cerveja Artesanal e a AcervA Paraibana — Associagédo dos
Cervejeiros Artesanais da Paraiba, cruzando com os registros de marcas do Instituto
Nacional da Propriedade Industrial — INPI, e apresentados através do artigo:
‘Levantamento dos Registros de Marcas de Cervejas Artesanais produzidas na
Paraiba: comparativo com a realidade nacional e regional, entre os anos de 2000 a
20227, apresentou no espago amostral do territério paraibano, um quantitativo de 57
cervejeiros artesanais. Dos quais, apenas 7 demonstraram interesse em responder o

questionario, possibilitando os seguintes resultados.

6.1. Caracterizagao do Cervejeiro

Tabela 6. Identificagdo do Cervejeiro, sua Marca e Escolaridade

Caddigo cervejeiro/criador Sua Marca de Cerveja
da cerveja artesanal Artesanal
Oiticica Cerveja Artesanal
JDartesanalbeer
La Borborema
Cervejaria Senko
CAOS BEER
Nao tenho marca

Heaven
Fonte: Elaborado pelos autores deste estudo, 2023. Os asteriscos foram usados para preservar as
identidades dos participantes.

OMMmOI0|wm| >

Dos cervejeiros entrevistados, apresentados na Tabela 6, percebe-se que
dentro deste universo especifico, tem-se em sua maioria preocupacao na criagao da
sua marca, com cerca de 86% com marca propria. E 100% com nivel de
escolaridade Superior completo acima.
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Tabela 7. Identificagdo do Cervejeiro, aspectos do consumo de sua cerveja

L ual é o tipo
Qual é o tipo Q P
de
de . L
. . consumidor | Como é vista a
Na sua opinido o que consumidor -
, de sua aceitacao de
Ly define um produtor de de sua : )
Caddigo : ) cerveja sua cerveja
cerveja cerveja
- artesanal, por parte dos
artesanal/cervejeiro? artesanal, - :
~ com relacdo | consumidores?
com relacao
ao poder de
ao sexo?
compra?
Um amante de cervejas meédio poder
A . J Ambos ) X Boa
boas e caseiras aquisitivo
Produgao em litragem
reduzida e
equipamentos
caseiros/limitados isso
para um cervejeiro
B caseiro, para uma Ambos Indiferente Boa
cervejaria artesanal,
seria mais a questao do
trato mais artesanal das
receitas e como trata a
producao.
Aquele que faz meédio poder
C queie g Ambos ) X Boa
periodicamente aquisitivo
Alucinado por cervejas. meédio poder
D oPp J Ambos ) X Excelente
E isso. aquisitivo
Aquele que faz uma
producdo com insumos
adequados e
respeitando o tempo .
E P P Ambos Indiferente Boa
adequado do processo
sem acelerar o mesmo
para obter um resultado
mais rapido.
Paixao pelo produto e
F pelo processo de Masculino Indiferente Boa
preparagao da cerveja
O que me define como
cervejeiro caseiro é
produzir minha prépria
G cerveja de forma Ambos Indiferente Boa
artesanal em pequenos
lotes e para consumo
proprio.

Fonte: Elaborado pelos autores deste estudo, 2023

Na tabela 7, dos cervejeiros entrevistados, no aspecto de consumidores de

cerveja artesanal quanto ao sexo, majoritariamente ndo ha distingdo de sexo,
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havendo abrangéncia para ambos os sexos. Quanto ao poder de compra, pode-se
caracteriza como indiferenga, no entanto, havendo a possibilidade da caracterizagao
para “médio poder aquisitivo”. E por fim, quanto a aceitagdo majoritariamente se

indicam como de “boa aceitacio”.

6.2 Aspectos de Producgao

Tabela 8. Processo de produgao

Vocé iniciou sua
Como sedao producgao por Adaquiriu Ha quanto
processo de hobby e vontade ex eric(]ancia na tempo vocé
Cddigo producao de de produzir Fodu 50 de produz
sua cerveja colocando em P a0 e cerveja
artesanal? pratica sua cervejar artesanal?
conhecimentos?
A Artesapal / Sim 4 3 anos
Caseira
B Artesapal / Sim 5 8 anos
Caseira
C Artesanal / Sim 5 7 anos
Caseira
D Semi Industrial Sim 3 +10 anos
E Artesapal / Sim 5 2 anos
Caseira
F Artesanal / Sim 5 5 anos
Caseira
G Agzssae?raal / Sim 5 12 anos

Fonte: Elaborado pelos autores deste estudo, 2023

Na tabela 8, tem-se aspectos da producédo, como destaque para cerca de
86% de producdo artesanal/caseira, e apenas 1 produtor deste universo, com

producgao caracterizada como sendo semi industrial.

Ainda, destaca-se pela motivagado que gerou a produgao, caracterizando pelo
hobby e colocar em pratica seus conhecimentos, tendo ainda, aquisicdo de
experiéncia no ato de produzir cerveja. Ainda apresentando uma média de
aproximadamente 7 anos de produgao de cerveja entre os entrevistados, tendo na

maioria mais de 5 anos de producao de cervejas artesanais.



6.3 Aspectos Técnicos para Registro da Marca

Tabela 9. Aspectos do Registro da Marca

42

Ja di Para vocé o quanto A sua marca
Cddigo a divulgou a € importante possui registro no
marca? .
divulgar a marca INPI?

A Sim 3 Nao

B Sim 4 Sim

C Sim 5 Sim

D Sim 4 Nao

E Nao 5 Nao

F Nao 2 Nao

G Nao 3 Nao

Fonte: Elaborado pelos autores deste estudo, 2023

Na tabela 9, apresenta aspectos quanto ao registro da marca e divulgacao da

mesma, onde cerca de 57% ja teve sua marca divulgada, sendo que 43% n&o. Para

a maioria € importante divulgar a marca, no entanto, apenas cerca de 28%, ou seja,

dois produtores de cervejas artesanais possuem suas

registradas no INPI.

Tabela 10. Quanto ao Pedido do Registro da Marca

Vocé tem
conhecimento que
Se NAO houve o Voqe tem poc!e realizar o
o registro da c.onhectmepto da registro de sua
Caodigo importancia do Marca no INPI
marca, o que . ,
) . registro de sua | apenas realizando
impediu?
marca? 0 pagamento das
taxas, sem
intermediarios?
A _Falta de 2 Sim
interesse
B Marpa ja e 5 Sim
registrada
Ja respondido Sim
D _Falta de Sim
interesse
Pelo fato de ndo
comercializar de
E forma legal 5 Sim
(registro no
MAPA) Néo fizo
registro da

respectivas marcas
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marca.

E _Falta de 4 Sim
interesse

G _Falta de 3 NZo
interesse

Fonte: Elaborado pelos autores deste estudo, 2023

Na tabela 10, apresenta-se que a maioria, cerca de 86%, tem conhecimento
de que pode realizar o registro da marca sem intermediarios e apenas realizando o
pagamento das devidas taxas e o acompanhamento do processo. Bem como, cerca
de 72% destaca a importancia de realizar o registro da marca. No entanto, a maioria,
cerca de 72% n&o demonstram interesse em realizar o registro de sua marca junto

ao Instituto Nacional de Propriedade Industrial - NPI.
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7 CONSIDERAGOES FINAIS

A importancia do registro de marca como forma de protecéo da propriedade
intelectual permite a identificacdo, representacdo do produto e capacidade de
valoracdo do bem ou servigo prestado. Bem como, pela possibilidade de identidade
unica dada ao produto ou servigo, gerando distintividade do bem intangivel, gerado
pelo sinal distintivo que individualiza o produto e servigo dentro os demais produtos
e servigos de determinado segmento. No universo cervejeiro este entendimento nao
e diferente, tendo no elemento distintivo da marca, a individualizagdo da cerveja
artesanal gerando identificagdo e uma possivel fidelizagdo com o produto.

Inserir o contexto da inovagdo como propriedade intelectual, através do
registro da marca junto ao universo dos cervejeiros artesanais, pode ser um
diferencial inovador, em um segmento que cresce exponencialmente, com um
publico consumidor muito exigente e que busca uma identificagdo com o produto.

Salienta-se que o desenvolvimento deste estudo, teve como pressuposto a
elaboragcdo de uma Cartilha Pratica Informativa sobre Registro de Marcas no INPI
para Cervejeiros Artesanais da Paraiba, que traz um passo a passo da realizagdo do
registro da marca no INPI, com o intuito de facilitar esse processo junto aos
interessados.

Foi diagnosticado dentro do espago amostral, que apesar de um quantitativo
relativamente interessante de cervejeiros artesanais dentro do territério paraibano, o
numero de protecdo dos respectivos registros de marcas no INPI & considerado
baixo, com cerca de 21%. Tal diagndstico também pode ser constatado através das
respostas apresentadas no questionario desenvolvido para buscar uma explicacao
sobre este ponto. Sendo possivel constatar que, 57% dos entrevistados ja tiveram
suas marcas divulgadas. Apesar dos entrevistados demonstrarem a compreenséo
de que o registro da marca € um importante, 72% nao tiveram interesse em realizar
o registro da sua marca junto ao Instituto Nacional de Propriedade Industrial.

Apresentado o exposto acima, entende-se que o desenvolvimento da Cartilha
Pratica Informativa sobre Registro de Marcas no INPI para Cervejeiros Artesanais da
Paraiba possibilitara um melhor entendimento relativo a importancia da protecéo da
marca. A disponibilizacdo da Cartilha Informativa busca ajudar ao cervejeiro
artesanal no processo de petigao inicial do registro da marca, favorecendo aqueles

que assim decidirem registra-la.
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Entende-se que os objetivos gerais e especificos definidos ao longo do
estudo foram alcangados, com a criacdo da Cartilha Pratica Informativa, bem como,
a orientagdo e realizagdo de dois registros de marcas de cervejeiros, com 0s
processos n° 931326834 e n° 931339790, que se encontram em processo de
registro junto ao INPI, com status de: Aguardando Exame de Mérito.

Conclui-se que, de forma geral, esta Cartilha Informativa serve como suporte
pratico para os cervejeiros artesanais, tendo fungcdo de orientar e direcionar a
realizacao do pedido de registro da marca. Contudo, é indispensavel destacar que
esta Cartilha Informativa ndo esta totalmente concluida, podendo haver a
possibilidade de incremento de novas informagdes. Assim, podera receber
atualizacbes para que seja satisfaga as demandas dos usuarios.

Como proposta futura tem-se a aplicagdo de um curso pratico de registro de
Marcas no INPI para Cervejeiros Artesanais, que ilustra de forma simples e didatica
0 passo a passo para o registro. O referido curso nao foi realizado ao longo do
periodo de desenvolvimento deste trabalho, em virtude de falta de datas disponiveis
pela ACERVA Paraibana em alinhamento com os associados. A ser realizado em

momento oportuno e em conformidade com os interessados.



46

REFERENCIAS

ARAUJO, F. B.; SILVA, P. H. A;; MINIM, V. P. R. Perfil sensorial e composigao
fisico-quimica de cervejas provenientes de dois segmentos do mercado brasileiro.
Ciéncia e Tecnologia de Alimentos, v. 23, n. 2, p. 121-128, 2016.

ABRACERV. Associagao Brasileira de Cerveja Artesanal. Numero de cervejarias
artesanais no Brasil cresce 37,7% em  2017. Disponivel  em:
<http://abracerva.com.br/numero-de-cervejarias-artesanais-no-brasil-cresce-377-em-
2017>. Acesso em: 15 mai. 2022.

ABRASEL. Associacao Brasileira de Bares e Restaurantes. Cerveja gourmet cai no
gosto brasileiro. Disponivel em: <http://rs.abrasel.com.br/index.php/noticias/184-
cerveja-gourmet-cai-no-gosto-brasileiro>. Acesso em: 15 mai 2022.

APCV - Associagao Portuguesa dos Produtores de Cerveja. A histéria da cerveja.
Disponivel em: <http://www.apcv.pt/cervejacultura.php>. Acesso em: 15 mai 2022.

BAMFORTH, C.W. Beer carbohydrates and diet. Journal of the Institute of Brewing,
v. 11, n. 3, p.259-264, 2009.

BELTRAMELLI, Mauricio. Cervejas: Brejas & Birras. 2. ed. Consolagdo, Sao
PauloSP: Leya Editora Ltda. 2012.

BRASIL. Constituicdo (1988). Constituicdo da Republica Federativa do Brasil.
Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/constituicao/constituicao.htm
Acesso em 15 mai 2022.

BRASIL. Lei n° 9.279 de 14 de maio de 1996. Regula direitos e obrigacdes relativos
a propriedade industrial. Disponivel em:< http://www. planalto. gov. br/ccivil_03/leis
L, v. 9279, 1996>. Acesso em: 20 jun. 2022.

BRASIL. Decreto n° 2.314, de 4 de setembro de 1997. Regulamenta a lei n 8.918 de
14 de julho de 1994, que dispde sobre a padronizagao, a classificagao, o registro, a
inspecao, a producdo e a fiscalizagdao de bebidas. Diario Oficial da Republica
Federativa do Brasil, Brasilia, 5 set. 1997.

BRASIL. Decreto N° 10.033, de 1° de outubro de 2019. Promulga o Protocolo
referente ao Acordo de Madri sobre 0 Registro Internacional de Marcas, firmado em
Madri, Espanha, em 27 de junho de 1989. Disponivel em:
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019- 2022/2019/decreto/D10033.htm

BRASIL. Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento. Decreto n° 6.871, de
04 de junho de 2009. Regulamenta a Lei n°® 8.918, de 14 de julho de 1994, dispbe
sobre a padronizagao, a classificagdo, o registro, a inspec¢ao, a produgdo e a
fiscalizagdo de bebidas. Disponivel em: Acessado em: 20 jun. 2022.

CAJUEIRO, Roberta Liana Pimentel. Manual para elaboracdo de trabalhos
académicos: Guia pratico de estudante. 22 Ed. Petropolis: Vozes, 2014.



47

CARVALHO, B. N. Cerveja artesanal: pesquisa mercadoldgica e aceitabilidade
sensorial. Vigosa - Minas Gerais, 2015.

CERVBRASIL - Associagao Brasileira da Industria da Cerveja 2018. Disponivel
em:<http://cervbrasil.org.br>. Acesso em: 18 mai. 2022.

CESARIO, K. P. F.; MORO, M. C. F. Uma breve revisita as funcdes marcarias. 2012.
Disponivel em: http://www.publicadireito.com.br/artigos. Acesso em: 20 de junho de
2022.

CESARIO, Kone Prieto Fortunato. O Que Sao as Marcas de Posicéo. 2013. Revista
da ABPI n° 149. Jul/Ago 2017.

CHURCHILL JUNIOR, Gilbert A.; PETER, J. Paul. Marketing: criando valor para os
clientes. Sdo Paulo: Saraiva, 2000.

CLUBE DO MALTE. Vocé sabe como a cerveja surgiu no Brasil? Disponivel
em:<http://blog.clubedomalte.com.br/cervejarias/voce-sabe-como-a-cerveja-surgiu-
no-brasil>. Acesso em: 18 mai. 2022.

COBRA, Marcos. Administracdo de Marketing. 2. ed. Sdo Paulo: Atlas 1992.

COBRA, Marcos. Marketing Basico. 4. ed. Sao Paulo. Atlas 1997.
CUP. Convengao da Uni&do de Paris ,1883. - Estocolmo (1967).

GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. 4. ed. S&o Paulo: Atlas,
2002. p.159.

GUNTHER, H. Pesquisa qualitativa versus pesquisa quantitativa: esta é a questao?
Psicologia: Teoria e Pesquisa, v.22, n.2, p.201-209, 2006.

INSTITUTO DA CERVEJA. Como esta o mercado atual de Cervejas no Brasil?
Disponivel em: <http://institutodacerveja.com.br/blog/3>. Acesso em: 18 mai. 2022.

INPI. Instituto Nacional de Propriedade Industrial. Manual de Marcas. Diretoria de
Marcas, Desenhos Industriais e Indicagbes Geograficas — INPI, 3% Edicdo. 2019.
Disponivel em http://manualdemarcas.inpi.gov.br. Acesso em 19 mai. 2022.

INPI. Instituto Nacional de Propriedade Industrial. A Criacao de uma Marcas. Cartilha
Marcas. 2019. Disponivel em http://www.gov.br/inpi/pt-
br/composicao/arquivo/cartiihasmarcas. Acesso em: 19 mai. 2022.

INPI. Instituto Nacional de Propriedade Industrial. Manual de Marcas. Disponivel em:
http://manualdemarcas.inpi.gov.br. Acesso em 19 mai. 2022.

INPI. Instituto Nacional de Propriedade Industrial. A criagdo de uma marca: uma
introducdo as marcas de produtos e servigos para as pequenas e médias empresas.
Rio de Janeiro: INPI, 2013. Disponivel em: <http://www.inpi.gov.br/sobre/arqui
vos/01_cartilhamarcas 21 01_2014_0.pdf>. Acesso em: 19 mai. 2022.



48

INPI. Instituto Nacional de Propriedade Industrial. Legislagdo — Marca. Disponivel em
<http://www.inpi.gov.br/menu-servicos/marcas/legislacao-marca>. Acesso em: 19
mai. 2022.

INPI. Instituto Nacional de Propriedade Industrial. Pedido de Registro de Marca.
Disponivel em: < https://gru.inpi.gov.br/emarcas/gru>. Acesso em: 19 mai. de 2022.

INPI. Instituto Nacional de Propriedade Industrial. Guia basico de marcas. Disponivel
em: <http://www.inpi.gov.br/menu-servicos/marcas>. Acesso em: 19 mai. 2022.

IBGE. INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA. Pesquisa
nacional por amostra de domicilios (PNAD 2014). Disponivel em:
https://ww2.ibge.gov.br/home/estatistica/pesquisas/pesquisa_resultados.php?id
_pesquisa=40. Acesso em: 12 mai. 2022.

KOTLER, Philip; KELLER, K. L. Administragdo de marketing. 14a ed. Sao Paulo:
Pearson Pentice Hall, 2013.

KOTLER, Philip. Marketing para o século XXI: Como criar, conquistar e dominar
mercados. 162 ed. Sdo Paulo: Futura, 2006.

KOTLER, Philip, ARMSTRONG Gary. Principios de marketing. 9. ed. Sdo Paulo:
Prentice Hall, 2006.

LAKATOS, Eva Maria; MARCONI, Marina de Andrade. Técnicas de pesquisa:
planejamento e execugcdo de pesquisas, amostragens e técnicas de pesquisas,
elaboracao, analise e interpretacdo de dados. 5. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2002.

MAPA. Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento. A cada dois dias uma
nova cervejaria abre as portas no Brasil. 2019. Disponivel
em:<http://www.agricultura.gov.br/noticias/a-cada-dois-dias-uma-nova-cervejaria-
abre-as-portas-no-brasil>. Acesso em: 12 mai. 2022.

MAPA. Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento. Anuario da Cerveja.
2020. Disponivel em: https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/noticias/com-
crescimento-de-14-4-em-2020-numero-de-cervejarias-registradas-no-brasil-passa-
de-1-3-mil/anuariocerveja4.pdf. Acessado entre 01 jun. 2023 a 14 de jan. 2024.

MAPA. Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento. Anuario da Cerveja.
2021. Disponivel em: https://www.gov.br/agricultura/pt-
br/assuntos/inspecao/produtos-vegetal/publicacoes/anuario-da-cerveja-2021.pdf.
Acessado entre 01 jun. 2023 a 14 de jan. 2024.

MAPA. Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento. Anuario da Cerveja.
2021. Disponivel em: https://www.gov.br/agricultura/pt-
br/assuntos/inspecao/produtos-vegetal/publicacoes/anuario-da-cerveja-2022.
Acessado entre 01 jun. 2023 a 14 de jan. 2024.

MARCONI, Marina de A.; LAKATOS, Eva M. Fundamentos de metodologia cientifica.
7. ed. Sédo Paulo: Atlas, 2010.



49

MEGA, J. F.; NEVES, E.; ANDRADE, C. J. de. A Producdo de Cerveja no Brasil.
Revista Citino, Mato Grosso, v. 1, n. 1, p.34-42, dez. 2011.

MORO, M. C. F. A protegédo dos sinais distintivos como promog¢édo da ética e da
sustentabilidade em um mercado de livre concorréncia. Pensar — Revista de
Ciéncias Juridicas, v.22, n.1, p.335-352, 2017.

OLIVEIRA, N. B. Marcas Sonoras: Uma analise sobre a figura da marca sonora a
partir de documentos da Organizagdo Mundial da Propriedade Intelectual — OMPI.
Dissertacdo (Mestrado Profissional em Propriedade Intelectual e Inovagéo).
Academia de Propriedade Intelectual, Inovacao e Desenvolvimento - Divisdo de Pds-
Graduacgao e Pesquisa, Instituto Nacional da Propriedade Industrial — INPI. Rio de
Janeiro, 2019. Disponivel em: https://www.gov.br/inpi/pt-
br/servicos/academia/arquivo/arquivos-biblioteca/oliveira-natalia-bonela-de.pdf.
Acesso em 20 de junho de 2022.

SEBRAE. Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas.
Microcervejarias ganham espago no mercado nacional. Disponivel em:
<http://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/microcervejarias-ganham-
espaco-no-mercado-nacional>. Acesso em: 15 mai. 2022.

SEBRAE. Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas. Como
elaborar um Plano de Negdcios. Brasilia, 2014. Disponivel em: Acessado em: 15
mai. 2022.

SINDICERV. Sindicato Nacional Industria da Cerveja. O mercado nacional. 2005.
Disponivel em:<http://www.sindicerv.com.br>. Acesso em: 20 mai. 2022.

SINDICERV. Sindicato Nacional da Industria da Cerveja. O Setor em numeros.
2022. Disponivel em: https://www.sindicerv.com.br/o-setor-em-numeros/. Acessado
em 05 de Jan. de 2024.

SOUZA, Anténio Carlos; FIALHO, F. A. P; (Francisco Antdnio Pereira); OTANI, Nilo.
TCC: Métodos e Técnicas. Visual Books, 2007.

STEFENON, R. Vantagens Competitivas Sustentaveis na Industria Cervejeira: O
caso das cervejas especiais. Revista Capital Cientifico — Eletrénica (Rcce), 2012.
Disponivel em: Acessado em: 21 mai. 2022.

TAVARES, M. C. Gestao de Marcas: construindo marcas de valor. Sdo Paulo:
Harbra, 2008.

TAVARES, M. C. A forga da Marca. Como construir e manter marcas fortes. Séo
Paulo: Harbra, 1998.

VEIGA, R. F. Priorizagao de diretrizes da Gestao Estratégica de um Microcervejaria.
8f, Dissertagdo (Bacharel em Engenharia de Producdo). Universidade Federal de
Santa Maria (UFSM-RS). Santa Maria, 2017.



50

VERGARA, S. C. Métodos de pesquisa em administragdo. Sao Paulo: Atlas, 2005.

VENTURINI, W. G. Cerveja. In: Tecnologia de Bebidas. 1.ed. Sdo Paulo: Edgard
Blucher, 2005.

ZOBARAN, Eduardo. Numero de cervejarias no Brasil cresce 17,5% no primeiro
semestre de 2017. Disponivel em:<http://blogs.oglobo.globo.com/aqui-se-
bebe/post/numero-de-microcervejarias-no-brasil-cresce-175-no-primeiro-demestre-
de-2017>. Acesso em: 18 set. 2022.



APENDICE

51



52

APENDICE A - Cartilha Pratica Informativa sobre Registro de Marcas no INPI
para Cervejeiros Artesanais da Paraiba
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Esta publicacao é um produto desenvolvido dentre as atividades
realizadas para a obtencao do Titulo de Mestre pelo Programa de
Pés-Graduacao de Propriedade Intelectual e Transferéncia de
Tecnologia para Inovagcao - PROFNIT, pelo Instituto Federal de
Educacao, Ciéncia e Tecnologia da Paraiba, Ponto Focal Campina
Grande.
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Esta cartilha é um produto criado para atender as necessidades
de realizacao de registros de marca do publico alvo, produtores
de‘cervejas artesanais da Paraiba, como também, requisito para
conclusao do Mestrado Profissional em Propriedade Intelectual e
Transferéncia de Tecnologia para Inovagcao — PROFNIT. Tem por
objetivo informar e conscientizar sobre a importancia do registro
de Marca junto aos Cervejeiros Artesanais da Paraiba.

Tendo em vista que, o crescimento do consumo de cervejas
artesanais como produto inovador e que atende ao publico cada
vez mais exigente. Havendo a insercao de temas de identidade
visual para identificar e distinguir o produto e o cervejeiro
produtor, estendendo-se em nivel de definicées da logo, cores e

usos do desigh da marca.
Observa-se que a marca é cada vez mais considerada um elemento

distintivo e um dos principais ativos intangiveis. A marca como
sendo um bem imaterial, de natureza juridica da propriedade
intelectual, logo a protecao legal desse ativo torna-se
indispensavel.

A presente cartilha foi desenvolvida pelo autor, estudante do
Curso de Pés-Graduacao do Mestrado Profissional em Propriedade
Intelectual em Transferéncia de Tecnologia para Inovacgao
(PROFNIT) do ponto focal Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e
Tecnologia da Paraiba — IFPB Campus Campina Grande, buscando
o facilitar entendimento e a compreensao dos principios basicos
da propriedade intelectual, do conceito de Marca, e as orientacoes
necessarias para a realizacao do registro de uma Marca junto ao
INPI.
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A Propriedade industrial é o ramo da propriedade intelectual que aborda as
criacoes intelectuais voltadas para as atividades de industria, comércio e
prestagao de servicos, englobando a protecao das invengdes, desenhos
industriais, MARCAS, indicac6es geograficas e relagcées concorrenciais.

O INPI é o Instituto Nacional de Propriedade Industrial, érgao responsavel
por realizar o registro e a protecao da Propriedade Industrial, tais como: as
marcas e outros tipos de propriedade industrial.

A marca é todo o sinal distintivo composto por palavras ou simbolos que
identificam um produto e/ou servico, que permite a distincao,
identificando-o e diferenciando-o de produtos semelhantes ou de

procedéncia diversa.
Uma importante funcao da marca é estabelecer um vinculo entre o produto

ou servico e o consumidor, na medida em que este percebe uma série de
caracteristicas que o farao escolher um artigo em detrimento de outro.

A marca registrada no INPI tem abrangéncia nacional; enquanto que o
registro na Junta Comercial tem abrangéncia apenas estadual. Além disso, o
registro da marca no INPI pode cancelar o registro na Junta Comercial.

Nao podem ser registradas marcas que possuem sinais perceptiveis por
outros sentidos que nao a visao, além das que incidam sobre qualquer
proibicao legal, contrariando a ordem publica e os bons costumes.

A lei que estabelece os critérios e definidos sobre o registro da marca é a Lei
de Propriedade Industrial — LPI (Lei n? 9.279/1996). E extremamente
importante seu conhecimento para realizar a solicitagao do registro, além
de saber sobre as classificacoes e formas de apresentacao.



O registro da marca é .indispensavel, ja que confere ao titular do bem
intangivel, o direito exclusivo de uso, bem como o direito de impedir que
qualquer pessoa use marcas idénticas ou similares para produtos ou
servicos semelhantes, ou seja, dentro da mesma classificacao NCL.

Possui uma lista de 45 classes, com informacées sobre os diferentes tipos
de produtos e servicos dentro de cada classe. Sendo dividido entre
produtos, que as classes 01 a 34, e servicgos listados entre as classes 35 a 45.
Para o produto “Cerveja”, a Classificagcao Nice (NCL) sera a classe 32.

depositada no Brasil, por pessoa domiciliada no pais.

depositada no Brasil, mas por pessoa hnhao

domiciliada no pais ou aquela depositada em pais sighatario do

Protocolo de Madri, que é o tratado internacional que permite o
registro de marcas em outro pais sighatario.

Marca de Produto ou de Servicos;
Marca Coletiva;
Marca de Certificacao

Destina-se identificar e distinguir produtos e/ou servicos de outros
semelhantes. (art. 123, inciso | da LPI). Quanto mais distintiva for a marca e
mais conhecida ela se tornar, maior sera a sua protecao em relacao a de
seus competidores.
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Destina-se identificar‘e distinguir produtos ou servigos originarios de uma
determinada entidade, pessoa juridica, podendo ser: (associacao,
cooperativa, sindicato, consércio, federacao, confederacao, entre outros)
de produtos ou servicos iguais ou semelhantes (art. 123, inciso Ill da LPI).

 coletiva tem objetivo diferente da marca de produto ou servico,
indica ao consumidor aquele produto ou servico que provém de
embros de uma determinada entidade.

Destina-se para confirmar a adequacao de um produto ou servico com
determinadas normas ou qualificacdes técnicas, atestando sua qualidade,
durabilidade, pureza, etc (art. 123, inciso Il da LPI).

RESUMO QUANTO A SUA NATUREZA:

MARCA DE PRODUTO:

MARCA DE SERVICO:

MARCA COLETIVA:

MARCA DE CERTIFICACAO:




€ o sinal composto por uma ou mais palavras no sentido amplo do alfabeto
romano, abrangendo também, os neologismos e as combinagdes de letras
e/ou algarismos; desde que esses elementos nhdao se apresentem em forma
fantasiosa ou figurativa. Exemplo: AMSTEL, ANTARTICA, SKOL, BOHEMIA,
etc. f

E o-sinal composto por um desenho, imagem, figura ou qualquer forma
estilizada de letra e numero.

(A

Também conhecida como Marca composta, € o sinal constituido pela
combinacao de elementos nominativos e figurativos ou mesmo apenas por
elementos nominativos cuja grafia se apresente sob forma fantasiosa ou
estilizada.

e -mu-
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Constituida pela configuracao fisica de produto ou embalagem, tendo
carater distintivo por.si mesma.

Para ser registravel, uma Marca tem que atender alguns requisitos, tais
como: distintividade, novidade, veracidade e licitude. Os sinais registrados
como marca sao todos aqueles visualmente perceptiveis e nao
compreendidos pelas proibi¢oes legais (art. 122 da LPI).

A marca nao precisa ser nova em si, podendo ser idéntica ou semelhante a
outra em uso, desde que disponha sobre produtos ou servicos diferentes e
em areas de atuacgao distintas, ou seja, desde que estejam em Classificacao
Nice (NCL) diferentes, nhao geram confusdao ou associacao. Por veracidade
entende-se nao induzir o consumidor ao equivoco ou erro por falsa
indicacao. Por licitude nao ser contrario a moral, aos bons costumes, a
ordem publica ou proibida por lei.

As proibicdes para registro de marcas, sao definidos no art. 124 da LPI, onde
destaca-se como marca nao registraveis:

Art. 124. Nao sao registraveis como marca:

| - brasao, armas, medalha, bandeira, emblema, distintivo E monumento
oficiais, publicos, nacionais, estrangeiros ou internacionais, bem como a
respectiva designacao, figura ou imitacao;

Il - letra, algarismo E data, isoladamente, salvo quando revestidos de
suficiente forma distintiva;

Il - expressao, figura, desenho ou qualquer outro sinal contrario a moral e
aos bons costumes ou que ofenda a honra ou imagem de pessoas ou atente
contra liberdade de consciéncia, crenca, culto religioso ou ideia e
sentimento dignhos de respeito e veneragao;

IV - designacao ou sigla de entidade ou érgao publico, quando nao requerido
o registro pela propria entidade ou 6rgao publico;

V - reproducao ou imitacao de elemento caracteristico ou diferenciador de
titulo de estabelecimento ou nome de empresa de terceiros, suscetivel de
causar confusao ou associacao com estes sinais distintivos;



VI - sinal de carater geneérico, necessario, comum, vulgar ou simplesmente
descritivo, quando_tiver relagcao com o produto ou servigo a distinguir, ou
aquele empregado comumente para designar uma caracteristica do produto
ou servico, quanto a natureza, nacionalidade, peso, valor, qualidade e época
de producao ou de prestacao do servico, salvo quando revestidos de
suficienteé forma distintiva;

VII - sihal ou expressao empregada apenas como meio de propaganda;

VIIK- cores e suas denominagoées, salvo se dispostas ou combinadas de modo
peculiar e distintivo;

IX - indicacao geografica, sua imitacao suscetivel de causar confusao ou sinal
que possa falsamente induzir indicacao geografica;

X - sinal que induza a falsa indicagcao quanto a origem, procedéncia, natureza,
qualidade ou utilidade do produto ou servi¢co a que a marca se destina;

Xl - reproducao ou imitacao de cunho oficial, regularmente adotada para
garantia de padrao de qualquer género ou natureza;

XIl - reproducao ou imitagcao de sinal que tenha sido registrado como marca
coletiva ou de certificagcao por terceiro, observado o disposto no art. 154;

XIll - nome, prémio ou simbolo de evento esportivo, artistico, cultural, social,
politico, econémico ou técnico, oficial ou oficialmente reconhecido, bem
como a imitagao suscetivel de criar confusao, salvo quando autorizados pela
autoridade competente ou entidade promotora do evento;

XIV - reproducao ou imitacao de titulo, apdélice, moeda e cédula da Uniao, dos
Estados, do Distrito Federal, dos Territérios, dos Municipios, ou de pais;

XV - nome civil ou sua assinatura, nome de familia ou patronimico e imagem
de terceiros, salvo com consentimento do titular, herdeiros ou sucessores;
XVI - pseudénimo ou apelido notoriamente conhecidos, nome artistico
singular ou coletivo, salvo com consentimento do titular, herdeiros ou
sucessores;

XVII - obra literaria, artistica ou cientifica, assim como os titulos que estejam
protegidos pelo direito autoral e sejam suscetiveis de causar confusao ou
associacao, salvo com consentimento do autor ou titular;

XVIIl - termo técnico usado na industria, na ciéncia e na arte, que tenha
relacao com o produto ou servico a distinguir;

XIX - reproducao ou imitacao, no todo ou em parte, ainda que com acréscimo,
de marca alheia registrada, para distinguir ou certificar produto ou servico
idéntico, semelhante ou afim, suscetivel de causar confusao ou associagao
com marca alheia;

XX - dualidade de marcas de um sé titular para o mesmo produto ou servico,
salvo quando, no caso de marcas de mesma natureza, se revestirem de
suficiente forma distintiva;
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XXl - a forma necessaria, comum ou vulgar do produto ou de
acondicionamentoysou, ainda, aquela que nao possa ser dissociada de efeito
técnico;

XXIl - objetofque estiver protegido por registro de desenho industrial de
terceiro; e

XXIIl - sinal que imite ou reproduza, no todo ou em parte, marca que o
requerente evidentemente nao poderia desconhecer em razao de sua
atividade, cujo titular seja sediado ou domiciliado em territério nacional ou
em pais com o qual o Brasil mantenha acordo ou que assegure reciprocidade
de tratamento, se a marca se destinar a distinguir produto ou servico
idéntico, semelhante ou afim, suscetivel de causar confusao ou associacao

com aquela marca alheia.

O Registro da Marca garante ao titular o direito de exploracao da marca,
impedindo que terceiros imitem, reproduzam, importem, vendam ou
distribuam produtos com sua marca sem sua autorizagao.

O INPI é a entidade publica responsavel pelo registro e protecao da Marca,
sendo estas registraveis por classes que reunem produtos e servigos com
semelhancgas. Assim, pode-se ter um Marca “X&W?” registrada para uma
empresa de Mdveis, cuja classificacao é NCL 20, e para outra na classe
Cerveja, cuja NCL é 32.

O INPI cobra uma taxa para realizar o procedimento de peticao e analise de
um registro de marca, no valor de R$ 142,00. Sendo este valor apenas para
a realizacao do pedido e a analise do mérito e da viabilidade do registro da
marca. Apds este processo inicial e a marca ser deferida, deve-se realizar o
pagamento do decénio, no valor de R$ 298,00. Este valor refere-se ao
periodo de 10 anos de vigéncia da marca. Lembrando que este periodo é
renovavel indefinidamente com o pagamento de cada decénio.



Importante salientar que estes valores sao, no caso, de todo o
procedimento de pedido nao apresentar oposi¢cao contra a marca ou
recurso contra indeferimento.

O Registro de Marca é concedido por periodos de dez anos e pode ser
renovado indefinidamente. Porém o titular da marca deve solicitar a
renovacao do seu registro a cada decénio, durante o nono ano de vigéncia
do registro, caso contrario pode perder a marca

Se faz necessario realizar uma Busca de Anterioridade para verificar a
existéncia de marcas semelhantes ja registradas no INPI, que
eventualmente possam impedir o registro.

O processo tera quatro Etapas: Busca de Anterioridade da Marca;
Realizacao do Cadastro do requerente; Geracao do Boleto (Guia GRU) para
pagamento e Efetivo Registro da Marca.

12 Passo: Acessar o site do INPI: www.inpi.gov.br

o
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»
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§
i

22 Passo: Acessar o link de Busca de Marcas conforme abaixo:

11



& 2 Q5 wwwgoubyinpUptbr
[ Cuves 03 Bancos [ Angelwana [ PROINT Q) Mipw//hodserpro.. T CONNECT @ SCOP € SIAF - Sitema inte... 8 fbbecombel & angelo - Google Dr...

W Orgaos doGovemo  Acessoa biomacho  Legslaglo  Acessiiidade g, @
= ¢

X Instituto Nacional da Propriedade Industrial

Acess0 2 Informacao 5 Patentes
Canais de Alendimenta > Desenhos Industnais Custos e Pagamento
Governanca > | Indicacses Geograficas Sistema ¢-Marcas
Uso Estratégico da Pi » | Programas e Computador Diwidas
Projetos Estratégicos » | Topografias de Circlitos Protocola de Madri
Central de Contetido 5| Integrados Classificacio
| Contratos de Tecnclogia e de
Franguia

Legislagio de marcas
W ? | Academia do INPI
Consultas Publicas

Matenais de Consulta e Apoio

Cépla de Documentos de Marcas.

pePI - Pesquisa em Propriedade Industrial

Semhar
Continuee =
s ity o Cadame. oo apa
Fageecr Leiinic $enbin” Cliie aqui

Parn realizar & ANGATMEE SPELE ApEREt 0

Thotho Conthussr..

onmlhl-lﬂes-hl ko ¢ obrigatdria,

Entretants, irh wmnmm“pﬁ
de dotismenton.

Entrar com GOV.ER

Consuta Base de Dados do INPI

HOTA:

mmm-mmuwmmhmmm.mammem

relacionados s atiidades da

-umm»mﬂmm-wuﬂm:wmmmzamhm&mmm
publicados i da Proprcdade Tndustrial.




Corsuiia b Baae de Dadas do 1P

{ i | &pede? | i | Cnmmrese w, |
 Coepater por Baks Maicas | Pesquitin Bisicn | ues | Dhiar | Cod Figurn | Fmstam Seade

T R
Ll

e - TR m

Lo FcANT Q) bitpwiboanpen T CONRECT 0 SO0 G S Saiemaiie. B [omin] i angels

[ e | B | e £ CaBaarresn mae |

APl Srecevin g g 5|
[ommpiam =] (Wmm!

ing Mapee cege b Cevme i CEP 29080 018

pePl - Pesquisa em Propriedade Industrial

Logia:
Senha:
Cootocar «
ke o bige” Cabuaranm s -
Faquntws Ut Seuza” Clrgan

Para realizar & Pesuin snonimamente aperie spenas o




REALIZANDO CADASTRO NO INPI

S ]
Eire Stme D spran Qe @t T G R B i ] B i e
m = ol s Femmmadskrminhs Ugilits sttt B 0

= Instituto Macional da Propriedade Industrial

T - Caambgsae-BF

Cadastro no e-INP|

Comprive § K n

A 1 IR 3 ot O LAALERE B TRNY BTN DL ot N9, 3 EAtiasny e S2zte Pt o sriaclic S bae logn i pevha o
e, e e (S R G W SO ) LNt i ¢ Chus O Pttt tha vk ST 0 pmticeramants
A VN S ST TG firiagir daall o O ST RIS G i

Corfpemmet Corala D0 Tor 1) (0 0w s Sl o201 STIRIL SO00NCT) [0 QEELc O Proprsaoe iPaUmtiie]. Hesommmatio 2 6 m s
et et i il B0 it 30 TN, St e (320 BTl (4 St (DL R0 BTN S b ERAILI HIDD [T Dol
DDA D RERCHD SICTA [0r M O THTVLLIMIST SENITMads ErTIVICD TATENTE ke 03 e

= Irstituto Naclonal da Propriedads Industrial

e SR | s e LA VA [

S £ TR AT
I n Marag

Pavs sooremar o Salenh o-Aietim, ¢ MeCOmUne urh Celete pive 1o o- DL
Cnenl T ACHES

#lmﬂﬂ

EFTH 000 IR RO -CONTD P B B B PO BCAASE T [ DA PR LR FHOCOMNTE G000 ADE%IG0 305 SIEma

= institute Nacional da Propriedade Industrial

Chmnte - Pz %aica o Rrien dmictlads ri st us i3 pasius im pserador
= O 0 PYEROO inbemeatn @ Cil b Caclisliid pund e i o st cdaitne-or agul

Achngusia (u FarEEos 1 Com  EmSneS S AT [ TR S cibped POt paTgE S aso
- T AT o S 0 T T e i s e e ) S, it o

I o s alierigibe do cadastm oo e S Sl e

Tt i R e s oL G S S AT ) L, SewRis A age o Paurtar Freqasnet wohie Aseut 0%
Soteman




IN & B G

Atngaal
m—-cmibﬂun_h_ﬂﬂh—-ﬂmqﬂwm_mm
L A ek AT DRRUN L oMM O ) O bt § 0 P 08 10 LR MO OO vt D § B O 00

Bt iarn erbpos S WSATR LCHYRN WRMCI 00 B00 b T % T KRR NGEN O Salems Smano B STRIL SSICue 26
A na epuie 6 0pn B secRa Becomende s pir molive e egange. umhﬂ‘&-#—

[T popiarn. 1on 53 s S0 L W1 2 08 DESRo] § L s 08 rerbealiln ComtoTs Dieveto nd Rayelon ko INEL NS

Bl

Do inumirues
e e, Choeoaiers
Frogramas de Compuladen
“Topograter 08 CaTUton PO 0 00 Maa
Irtegraony Omssicacho
Eontrslo o Teoaoioga § oa Malnrias s Eonsaiti s Aposs
Fearmpa
Lgpuiacia ma maseat
ez g oo BN
Coonmuiies Puslcs

G O DOCLATNEN: 1% Mt al

= Instituto Macional da Propriedade Industrial
Putiiesdo em LU

Acpess o Sistema o MAC e
I ﬁm‘

P S0t 0 B0 f MAMESL & HOCEILY LM Cadatis At ri g IND
2 ks bunha scesse

I Cacashio ma g-INPI

Erm i) o clunicind S0 SO0 FOCUDerar S CEs0 a0 Senio0t @ Dulrts. ACHSe 3 pEnd O Pedguntas Froquanties 1obne ACrF0 80¢ Sistormas




Entrar com GOV.BR

E-MARCAS 505

Seja bemovede | St do SHitm

nmiwwnmw # nipcasiitia & wrrsdo m 8
Htobemmy & Undy (GAL) e gl e 1 AAAEE B 3R pReluadn DD
o chid OF NEIE SOACEIRGD 8 5 v o reobo, O MEUES: Sormenie FNE SapeniRTaas N § eiilnd gads g

S PrECUTROT tu LT BROCLINESor B B1S1E0N0 coni:
’ 4 -

e s T U b Uk MO
Nosso Nimaca (n® da GRUJ: | A 5|

Formulario de login

Cadasire-se agu

Eafumcni LiuieaSerda’  cioue ags

At i dw Calazbo @ wnila O et chous sow
Tadnlin o4 chests p Pt Cous B

oy
Wm M b A Teato e Qe Pt @ A Cmunm

Sola bam-vindo AngeiofD2T ewom e G AR Sehs e e Shiess




Seja bom-vindo Angefo202F  Gewoay  MetsdGEIN G Sehe S S

Dados da Chente

crcmssene N
weas I

Dados do
T e Sarvign: ]

[

| Fes on et o e —
| Padeb g ey da A S pae Sl e de P — e [ 4T 8
R
Dados do Servl fegs s rsagi o
{
| Frrret, zmvdn g i g S mrcs 8 gkt A carian fu res - rertaschs Sagd oo,
T o Barvpm: | wemnnary - e per i 070
| frrrere ettt e o 3 TIRPT S S § e & rTALE SRR Ak nans s mate i
BRTNE pias gn et 08 M A SIRCRCAG DU-AISH) - SR PO B (W)

Dados do Senvigo
LT LT R —

iy dn regieies Ou manch. foom postiicacks Stb-aoeovisda - i por clesas (108)

1SR Wbt ERTIRY 5 8415158 #5158 (1 A BEES M) (S TIESS COM B S e e, St § B et "L e S
i e ) e e wnpe e, § sl g e 1) g LT e e s, e i e e S Ber—
A AR T i ik A N bl e R gt il ] R Syl o i B F i i

Poemetat e ey 08 Mar o el Pre mreraia| ¢ Ve e 1oimer

_—) oD e =T




18

Gerar Boleto (Guia GRU)

G === - s - .

12345678912345678 -

Gerar Boleto GRU e anotar Numero da Guia gerada.
Salvar e imprimir Boleto para pagamento.

Lembre-se de iniciar o processo de registro com sua guia GRU ja paga e
como seu comprovante de pagamento.

H BancopoBrasiL | oo | ©0150.00009 02940517235 12410.339176 1 B5580000014200
ﬂBﬂn:umBmu | o018 | CO180 00005 02540 517236 12419 335178 1 9520000014200

| PACAVEL EM SUALDUER BANCO ATE © VENSIMENTD

Apos realizar a geracao da sua Guia de Pagamento (GRU) e com a mesma ja
paga e com o comprovante, acesse hovamente o sistema e-Marcas, para
iniciar efetivamente o Registro da Marcas.

12 Passo: Acessar Aba Servigos do site INPI
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Finalizado o processo de pedido inicia de Registro de Marca. Gerar o
Protocolo e aguardar a expedicao do pedido de registro na Revista do INPI,
que ocorre 30 dias apods a realizacao do protocolo.

N, - e mamcas

Apos a efetivacao do protocolo e a publicacao do pedido na Revista INPI,
apos os 30 dias, se dara o inicio do prazo de “Oposicao do Pedido de
Marca”, onde qualquer interessado pode manifestar oposicao a sua marca.
Este prazo de oposicao é de 60 dias. Havendo pedido de oposicao é
importante realizar a manifestacao contra o pedido de oposicao, através do
codigo 339 - Manifestacao, com base nas alegacdes apresentadas pela
oposicao e efetuando o pagamento da taxa de manifestacao contra a
oposicdo, no valor de R$112,00. Nao sendo necessario a realizacdo deste
procedimento por intermediarios, mas com atencao em esclarecer o que foi
exposto no pedido de oposicao, seguindo o fluxo para analise do INPI.

Caso nao haja nenhuma oposicao apés o prazo de 60 dias, o processo
seguira o rito e entrara na fase de analise de mérito que demora cercade 8 a
12 meses. Apds este periodo a marca sendo deferida, se fara necessario a
emissao de nova Guia de Recolhimento da Uniao — GRU para pagamento do
decénio, com validade por 10 anos.
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MINISTERIO DA ECONOMIA
INSTITUTO NACIONAL DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL

TABELA DE RETRIBUICOES DOS SERVICOS PRESTADOS PELO INPI

Portaria MDIC n® 39 de 07/03/2014, Portaria ME n°®516, de 24/09/201 e Resolugdo INPI n” 251 de 02/10/2019.
SERVICOS RELATIVOS A MARCAS

Codigo Servigo Valor (em Real Valor com desconto (*

(I) Pedido de registro de marca

389 Pedido de registro de marca (com especificagio pré- 355.00 142,00
aprovada) - valor por classe
394 Pedido (_ie registro de marca (com especificacio de livre 415.00 166,00
preenchimento) - valor por classe
3001 |Divisdo de processo 870,00
138 Cumpn.memo de.ex1genc1a decorrente de exame formal 140,00
em pedido de registro
182 Cumpnnl']ento de mfl%encm decorrente de exame de 140,00
conformidade em petigiio
381 |Apresentagio de documentos 70,00
332 |Oposigio - valor por classe 355,00 142,00
339 |Manifestagio 280,00 112,00
340 |Cumprimento de exigéncia 140,00 56,00
379 |Aditamento a petigdo 70,00
386 |Reivindicagdo suplementar de prioridade 70,00

(II) Concessio e prorrogacio do registro de marca

Primeiro decénio de vigéncia de registro de marca e
expedigio de certificado de registro
372 - retribui¢io paga no prazo ordindrio - valor por classe 745,00 298,00
173 - retribuigdo paga no prazo extraordinario - valor por 1.115.00 446,00
classe
Prorrogagio de registro de marca e expedigio de
certificado de registro
374 - retribuigfio paga no prazo ordindrio - valor por classe 1.065,00 426,00
375 - retribuigdo paga no prazo extraordinario - valor por 1.610,00 644.00
classe
382 Cumprimento de exigéncia decorrente de exame de 140,00

conformidade em ieticz‘m

133 Rec_urso de ‘marcas (exceto contra indeferimento de 475.00 190,00
pedido de registro de marca)

Recurso contra indeferimento de pedido de registro de

3000 475,00
marca - valor por classe
Recurso com divisdo de processo
3003 - Uma classe 1.345,00
- Classes adicionais Para cada classe adicional deve-se acrescentar RS 475,00 ao valor do
servigo.
3015 [Contrarrazdes ao recurso/nulidade. 280,00
376  |Manifestagio sobre parecer proferido em grau de recurso Isento
3016 [Cumprimento de exigéncia em grau de recurso/ nulidade 140,00
382 Cumprlnl'nento de exigéncia decorrente de exame de 140,00
conformidade em petigio
379 |Aditamento a petigiio 70,00
381 |Apresentagio de documentos 70,00

(IV) Nulidade administrativa
Nulidade administrativa de registro de marca - valor por

336 590,00 236,00
classe

3015 |Contrarrazdes ao recurso/nulidade. 280,00

3016 [Cumprimento de exigéncia em grau de recurso/ nulidade 140,00

382 Cumpm‘rllento de exigincia decorrente de exame de 140,00
conformidade em petigio

379  |Aditamento i petigdo 70,00

381 Apr tagio de doc tos 70,00

- Pagina 1de 4




TABELA DE RETRIBUICOES DOS SERVICOS PRESTADOS PELO INPI

Portaria MDIC n® 39 de 07/03/2014, Portaria ME n°516, de 24/09/201 e Resolugiio INPIn® 251 de 02/10/2019.

Servico Valor (em Real) Valor com desconto (*)
Caducidade - valor por classe 590,00 236,00
339 Manifestagio 280,00 112,00
340  |Cumprimento de exigéncia 140,00 56,00

Cumprimento de exigéncia decorrente de exame de

140,00
B conformidade em peti¢io
379  |Aditamento a peti¢io 70,00
381 |Apresentagio de documentos 70,00

sferéncias, Alteracoes de Cadastro, outras Anotacies e Corregies

348  |Alteragio de nome, sede e/ou enderego 35,00
380 |Anotagio de limitagio ou dnus 70,00
Anotagio de transferéncia de titular
- Primeiro processo 180,00
349 - Processo adicional (desde que o conjunto de 85,00
cessionarios e o conjunto de cedentes sejam os mesmos)
3002 Anotagio de transferéncia parcial de titular com divisio 1.050,00
de processo
378 F?orre(;éo de dados no processo devido & falha do 70,00
interessado
166 Renﬁ_caq:ﬁo por emo de publicagio na Revista da Tsento
Propriedade Industrial (RPI)
379 |Aditamento a peti¢io 70,00
381 |Apresentagio de documentos 70,00
340 |Cumprimento de exigéncia 140,00 | 56,00
182 Cumprimento de exigéncia decorrente de exame de 140,00

conformidade em petigio

coes relativas a procurador

385 |Nomeacio, destituicio ou substituigio de procurador 70,00
387 |Renincia a mandato de procuragio 70,00
381 |Apresentagio de documentos 70,00
340  |Cumprimento de exigéncia 140,00 | 56,00
382 Cumprimento de exigéncia decorrente de exame de 140,00

conformidade em petigio

(VIII) Desisténcias e Rentincia

383  |Desisténcia de pedido de registro Isento
384  |Desisténcia de petigdo Isento
388 |Renincia a registro de marca Isento
3017 |Desisténcia parcial de pedido de registro 140,00
3018 |Renuncia parcial a registro de marca 140,00
379  |Aditamento a peti¢io 70,00

(IX) Devolugio de Prazo

342 |Pedido de devolugio de prazo por falha do INPI Isento
141 Pedldo de devolugiio de prazo por impedimento do 95,00
interessado
340 [Cumprimento de exigéncia 140,00 56,00
182 Cumprimento de exigéncia decorrente de exame de 140,00

conformidade em petigio

(X) Certificado, Certiddes, Copias Oficiais e Copias reprogrificas

Certidio de atos relativos ao processo (dispensado de

350 e 85,00
petigio)

377 Cert.ldau de busca de marca por classe de produto ou 60,00
Servigo

347  |Certiddo de busca de marca por titular 35,00

152 Co'p1a‘ oficial para efeito de reivindicagio de prioridade 140,00
unionista
Capia reprogrifica simples

824 - Até 4 (quatro) paginas 7,00

- Acima de 4 (quatro) paginas

Para cada pagina adicional devera ser pago RS 0,20 por meio do

servigo de Complementagiio de retribuigio (codigo 800).
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TABELA DE RETRIBUICOES DOS SERVICOS PRESTADOS PELO INPI

Portaria MDIC n® 39 de 07/03/2014, Portaria ME n°516, de 24/09/201 e Resolugdo INPI n® 251 de 02/10/2019.

Caodigo Servico Valor (em Real) | Valor com desconto (*)
Copia reprografica autenticada
875 - Até 4 (quatro) paginas 14,00

- Acima de 4 (quatro) paginas

Para cada pagina adicional devera ser pago R$ 0,40 por meio do
servigo de Complementagiio de retribuigio (codigo 800).

Expedigio de segunda via de certificado de registro de

Al marca (dispensado de petigio) 140,00
158 Consul_ta a comissio de classificagio de elementos 170,00
figurativos de marca
Consulta a comissao de classificagdo de produtos e
servigos
357 - Até 5 (cinco) produtos ou servigos 170,00

- Acima de 5 (cinco) produtos ou servigos

(XII) Alto Renome

Para cada produto ou servigo adicional deve-se acrescentar R$ 20,00
ao valor do servigo.

3004

393  |Pedido de reconhecimento de alto renome 37.575,00

362  |Recurso com fundamento em alto renome 2.345,00

3015 |Contrarrazdes ao recurso/nulidade. 280,00

3016 |Cumprimento de exigéncia em grau de recurso/ nulidade 140,00

361 |Manifestagdo com fundamento em alto renome 710,00

340  |Cumprimento de exigéncia 140,00 56,00
379  |Aditamento a petigdo 70,00

381  |Apresentagio de documentos 70,00

382 Cumprimento de exigéncia decorrente de exame de 140,00

conformidade em ietiq:ﬁo

Certificagio de pedido internacional para transmissdo a
Secretaria Internacional (Artigo 2 - Protocolo de Madri) -
valor por classe

406,00

3005

Corregio de inconsisténcias em certificagio de pedido
internacional ( Regra 9 - Regulamento do Protocolo de
Madri)

313,00

3006

Manifestagdo  sobre  irregularidade em  pedido
internacional comunicada pela Secretaria Internacional
(Regras 11, 12 e 13 - Regulamento do Protocolo de

Madri)

313,00

3007

Validagdo e transmissdo de solicitagio de transferéncia
de Inscrigio Internacional & Secretaria Internacional
(Artigo 9 - Protocolo de Madri)

180,00

3008

Transformagio de designagiio recebida em pedido
nacional, decorrente de cancelamento da Inscrigéo
Internacional (Artigo 9quinquies - Protocolo de Madri)

510,00

3009

Anotacio de substituigdo de registro nacional em
designagio recebida (Artigo 4bis - Protocolo de Madri)

510,00

3010

Corregio de dados em pedido internacional devido a
falhas na certificagio (Regra 28 - Regulamento do
Protocolo de Madri)

Isento

3011

Designagio recebida (Artigo 3ter - Protocolo de Madri) -
valor por classe

415,00

3012

Concessio de registro e expedigio de certificado
(Artigo 8(7) a ii - Protocolo de Madri e Regra 34 (3)
Regulamento do Protocolo de Madri) - valor por
classe

745,00

3013

Prorrogaciio (Artigos 7 e 8(7)a ii - Protocolo de Madri e
Regra 30 - Regulamento do Protocolo de Madri) - valor
por classe

1.065,00

3014

Designagio recebida, concessiio de registro e expedigio

de certificado (Artigo 8(7) - Protocolo de Madri)

1.160,00
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TABELA DE RETRIBUICOES DOS SERVICOS PRESTADOS PELO INPI

Portaria MDIC n® 39 de 07/03/2014, Portaria ME n°®516, de 24/09/201 e Resolugio INPI n® 251 de 02/10/2019.

Caodigo Servigo Valor (em Real)

Con tagdo de retribuigdo
800  |E necessario informar o nimero da guia de recolhimento Variavel
inicial ou preliminar (*Nosso Nimero”).
Restituigio de retribuigio

801  |E necessario informar o nimero da guia de recolhimento Isento
inicial ou preliminar (*Nosso Nimero”).

(*) Retribui¢do com desconto: Redugio de até 60% no valor de retribuigiio a ser obtida por: pessoas naturais (somente se eslas ndo
detiverem participagio societiria em empresa do ramo a que pertence o item a ser registrado); microempresas, microempreendedor|
individual e empresas de pequeno porte, assim definidas na Lei Complementar n® 123, de 14 de dezembro de 2006; cooperativas, assim
definidas na Lei n® 5.764, de 16 de dezembro de 1971; instituigdes de ensino e pesquisa; entidades sem fins lucrativos, bem como érgéos
publicos, quando se referirem a atos proprios, conforme estipulado nessa resolugio. O desconto nio incide sobre todos os codigos.
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APENDICE B - Orientacdo e acompanhamento de pedido inicial de dois
registros de marca de dois Cervejeiros Artesanais

Processo: 931339790 — INPI
Marca: NEGO PRETO CERVEJA ARTESANAL
Situacao: Aguardando Exame de Mérito

88



24/10/2023, 09:30

BRASIL

Acesso a informacao

INPI

Participe Servicos Legislacao Canais

Consulta a Base de Dados do INPI

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cod. Figura ]

N° do Processo:

Marca:

Situagdo:

Apresentagdo:

Natureza:

931339790

NEGO PRETO CERVEJA ARTESANAL

Aguardando exame de mérito

Mista

Produtos e/ou Servigo

Classificacdo de Produtos / Servigos

Classe de Nice
NCL(12) 32

Situagdo da Classe
Vide Situagdo do Processo

Classificagao Internacional de Viena

[ Inicio | Ajuda? ]
1/0

Marca

CERVEJA ARTESANAL

Especificacao
Bebida fermentada nédo alcodlica;Bebidas de frutas secas nao ...

Edigdo Codigo Descrigdo
4 2751 Letras apresentando um grafismo especial
4 16.3.13 éculos, armacbes de dculos
4 22.5.13 Esculturas representando um homem
4 11.3.3 Canecas de chope, copos com asa
Titulares
Nome
Titular(1): CARLOS ALBERTO DE SOUZA FILHO
Representante Legal
Nome
Datas
Data de Depdsito Data de Concessdo Data de Vigéncia
31/07/2023
Peticdes
Pgo Protocolo Data Img Servigo Cliente Delivery  Data
v 850230358606 31/07/2023 - 389 CARLOS ALBERTO DE SOUZA FILHO -
Publicagdes
. Inteiro
RPI Data RPI Despacho Certificado Teor Complemento do Despacho
Publicagdo de
pedido de
istl
2746 22/08/2023 reglsors(i) gzra } _ Detalhes do despacho: Realizada a alteragdo do elemento nominativo de acordo com a imagem da
(Zxarie marca anexada no formulario, em conformidade com o item 4.2.4 do Manual de Marcas
formal
concluido)

Dados atualizados até 24/10/2023 - N° da Revista: 2755

Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910

- Fak'(i)

https://busca.inpi.gov.br/pePl/serviet/MarcasServletController? Action=detail&CodPedido=5401583
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Processo: 931326834 — INPI
Marca: Maioral
Situacao: Aguardando Exame de Mérito

90



24/10/2023, 09:31 INPI

BRASIL Acesso a informacao Participe Servigos Legislagao Canais

Consulta a Base de Dados do INPI
[ Inicio | Ajuda? ]

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cod. Figura ] 1/0
Marca

Ne do Processo: 931326834

Marca: Maioral

Situagdo: Aguardando exame de mérito

Apresentagdo: Nominativa

Natureza: Produtos e/ou Servigo

Classificagdo de Produtos / Servigos

Classe de Nice Situagdo da Classe Especificagdo
NCL(12) 32 Vide Situagdo do Processo Agua desmineralizada para beber;/\gua gaseiﬁcada;Agua gaseif...
Titulares
Nome
Titular(1): ANDREY OLIVEIRA DE SOUZA

Representante Legal

Nome
Datas
Data de Depdsito Data de Concessé&o Data de Vigéncia
28/07/2023
Peticoes
Pgo Protocolo Data Img Servigo Cliente Delivery Data
v 850230507691 19/10/2023 - 332 CORADINI ALIMENTOS LTDA. -
v 850230356579 28/07/2023 - 389 ANDREY OLIVEIRA DE SOUZA -
Publicacoes
- Inteiro
RPI  Data RPI Despacho  Certificado Teor Complemento do Despacho
Publicagdo de
pedido de

registro para
2746 22/08/2023  oposicdo - -

(exame
formal
concluido)
Dados atualizados até 24/10/2023 - N°© da Revista: 2755
-
Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910 FHIE(D

https://busca.inpi.gov.br/pePl/serviet/MarcasServletController? Action=detail&CodPedido=5400467

7



92

APENDICE C - Levantamento dos Registros de Marcas de Cervejas Artesanais
produzidas na Paraiba: comparativo com a realidade nacional e regional, entre
os anos de 2000 a 2022.
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RESUMO: Em um cenario contendo uma economia cada vez mais
dinamica e globalizada, a Marca € um importante instrumento para
induzir a aquisicdo de um produto e/ou servico. E através de uma Marca
que o consumidor pode distinguir um produto e/ou servico que deseja
optar no ato de sua escolha, influenciando no seu nivel de necessidade,
desejo e satisfacao. Este artigo realiza um levantamento sobre os
registros de Marcas de Cervejas Artesanais ou Caseiras produzidas no
Estado da Paraiba, apresentando uma analise quantitativa e um
comparativo da posicao desse Estado no cenario nacional e na regiao

Nordeste, através de informacdes coletadas junto ao banco de dados
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da ABRACERVA - Associagao Brasileira de Cerveja Artesanal (2017) e a
AcervA Paraibana — Associacao dos Cervejeiros Artesanais da Paraiba,
juntamente com o Anuario da Cerveja, levantamento anual produzido
pelo Ministério de Agricultura, Pecuaria e Abastecimento - MAPA do
Governo Federal, entre os anos de 2000 a 2022, cruzando com os
registros de marcas do Instituto Nacional da Propriedade Industrial —
INPI. Ao longo da pesquisa observa-se a existéncia de cervejarias
artesanais nao registradas no MAPA, sendo caracterizadas como
cervejarias “ciganas”, também denominadas de cervejarias caseiras,
mas que possuem registro de marcas no Instituto Nacional de
Propriedade Intelectual — INPI. Diante da coleta de informacdes foi
identificado que o Estado da Paraiba se encontra na 18 posi¢cao no
ranking nacional, tendo uma colocagao também modesta quando
analisado no ambito regional, se colocando na 6 posicao, atras de
Estados economicamente mais fortes como Bahia, Ceara e
Pernambuco, porém também atras dos Estados do Rio Grande do
Norte e Maranhdo. Na analise foram encontradas as cervejarias
artesanais no territério paraibano, destacando-se as cidades de Joao
Pessoa e Campina Grande, com a maior concentracao de produtores
de cervejas artesanais no Estado, no entanto, ha registros de cervejeiros

artesanais nas regides do Brejo e Sertao Paraibano.

Palavras chaves: Marca, Propriedade Intelectual, Levantamento,

Cerveja Artesanal.

ABSTRACT: In a scenario containing an increasingly dynamic and
globalized economy, the Brand is an important instrument to induce
the acquisition of a product and/or service. It is through a Brand that
the consumer can distinguish a product and/or service that they wish
to opt for when choosing, influencing their level of need, desire and
satisfaction. This article carries out a survey on the records of Craft or
Homemade Beer Brands produced in the State of Paraiba, presenting a

quantitative analysis and a comparison of the position of this State on

https://revistaft.com.br/levantamento-dos-registros-de-marcas-de-cerv...
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the national scene and in the Northeast region, through information
collected from the database of the ABRACERVA - Brazilian Craft Beer
Association (2017) and AcervA Paraibana — Association of Craft Brewers
of Paraiba, together with the Beer Yearbook, an annual survey
produced by the Ministry of Agriculture, Livestock and Supply - MAPA
of the Federal Government, between the years of 2000 to 2022, crossing
with the trademark registrations of the National Institute of Industrial
Property — INPI. Throughout the research, it was observed the existence
of craft breweries not registered with MAPA, being characterized as
“gypsy” breweries, also called home breweries, but which have
trademark registration at the National Institute of Intellectual Property
—INPI. Through the collection of information, it was identified that the
State of Paraiba is in 18th position in the national ranking, also having a
modest position when analyzed at the regional level, placing itself in
6th position, behind economically stronger states such as Bahia, Ceara
and Pernambuco, but also behind the states of Rio Grande do Norte
and Maranhao. In the analysis, craft breweries were found in the
territory of Paraiba, highlighting the cities of Joao Pessoa and Campina
Grande, with the highest concentration of craft beer producers in the
State, however, there are records of craft brewers in the regions of Brejo

and Sertdao Paraibano.

Keywords: Brand, Intellectual Property, Survey, Craft Beer.

1 - INTRODUCAO

1.1 - Cerveja Artesanal

A cerveja artesanal € um produto existente ha séculos, no entanto nao
é possivel precisar sua origem até hoje. Porém ha relatos de que foram
paes fermentados em aguas que originaram as primeiras cervejas
(BELTRAMELLLI, 2012). De outro modo, relatos indicam que uma bebida,
consumida por acaso, resultante de graos de cevadas molhados dentro

de um recipiente que ficaram por um determinado temypo, teria
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possibilitado a origem das primeiras cervejas artesanais (APCV, 2012).

As primeiras cervejas artesanais foram produzidas na Idade Média,
quando a inten¢ao era criar uma bebida bem mais agradavel e
nutritiva. Os monges consumiam a bebida em jejum, em abstinéncia a
comida sdlida. Foi a partir dessa época que se buscou utilizar algumas
sementes e plantas aromaticas que atuavam como bons conservantes
naturais, gerando um aperfeicoamento do sabor da bebida (MECA;

NEVES; ANDRADE, 2011).

O consumo elevado de cerveja artesanal ou cerveja caseira, se
configura pela mudanca do perfil econémico do pais conforme
analisam alguns especialistas do setor. Com o aumento do consumo
por parte da classe média, mais adeptos comecaram a buscar por seus
produtos, os quais possibilitam um paladar mais atraente, mercado

esse onde encontram-se as cervejas artesanais. (ABRASEL, 2012).

Atualmente, verifica-se uma expressiva mudanca no comportamento
dos consumidores de cerveja, 0s quais tém se apresentado com um
nivel mais elevado de consciéncia, sofisticacao e exigéncia em relacao
a0s habitos de consumo e apreciacao da qualidade da bebida
desejada. Esses consumidores representam um nicho que busca levar
em consideracao as qualidades e caracteristicas do produto a ser
consumido, bem como, dos ingredientes utilizados na elaborac¢ao da
bebida, estando dispostos a pagar precos acima do mercado mais
convencional por entenderem os produtos diferenciados, denominadas

cervejas artesanais (CARVALHO, 2015).

O mercado da cerveja artesanal, nos ultimos anos, teve um novo
momento de ressurgimento com novas maneiras de apreciacao. Com o
facil acesso a tecnologia, o consumidor consegue obter com mais
facilidade informacdes sobre os produtos que deseja consumir.
Informacdes estas, com grande influéncia na escolha dos produtos.

Com isso, o consumidor mais exigente, vem evitando os produtos
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industrializados quimicos e dando preferéncia para os produtos com
menos conservantes, mais naturais e consequentemente mais

artesanais (ABRASEL, 2012).

Além dos produtos serem diferenciados, o sabor e aparéncia,
inicialmente, muitas vezes nao agradam ao paladar individual dos
Novos apreciadores, que estao mais acostumados em consumirem as
cervejas industrializadas. O reconhecimento da percepc¢ao da
qualidade dessas cervejas artesanais, aumenta a cada dia conforme o
consumo, e o que difere da cerveja industrializada é o processo de

fabricacao (CERVBRASIL, 2018).

As cervejas artesanais caracterizam-se pela forma de producao, em um
processo de fermentacao relativamente lento, com variagcao de técnicas
e manejo da insercao dos ingredientes, proporcionando diferenciacao
em comparagao com as cervejas comerciais mais comercializadas. A
sua elaboracao artesanal, tem por objetivo a qualidade do produto final,
observando as especificidades e as qualidades dos ingredientes, o que
proporciona uma producao diversificada, que gera diversos tipos de
estilos de cerveja, sendo minuciosamente elaboradas oferecendo
qualidade final ao produto com um melhor aroma e diferenciado sabor
a bebida (CARVALHO, 2015).

A diferenca entre a cerveja artesanal e cerveja industrializada é
verificada através do processo de fabricacao. A cerveja tida
industrializada € a qgue comumente conhecemos nas prateleiras dos
supermercados e demais pontos de varejo. Possuem producao em
escala elevada, devido sua alta distribuicdo. Comumente, utilizam em
suas receitas 60% de malte, acrescido de outros cereais, diminuindo os
custos de producao, sendo entregue aos consumidores com precos

relativamente baixos (BRASSEURS, 2016).

Destaca-se a nao existéncia de uma classificacao oficial para as

cervejarias por seu porte, assim, por nao existir definicao legal para
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distinguir as grandes cervejarias € as microcervejarias por porte ou
meétodos de producgao, entende-se que, as microcervejarias tem por
caracteristicas, na sua grande maioria, uma producao baseada em
pequenas quantidades de cerveja, produzidas com ingredientes
selecionados e especiais, uma presenca maior de quantidade de malte
por hectolitro e com micro indUstrias de origem familiar. O termo

“cerveja artesanal” ainda nao foi amplamente e legalmente discutido, e
nesse trabalho é utilizado fazendo referéncia aos cervejeiros caseiros e
microcervejarias. As cervejas artesanais tém apresentado um forte
crescimento e muita presenca no gosto de consumidores mais

exigentes (SEBRAE, 2017).

A producao de uma cerveja artesanal é feita com um maior zelo e
cuidado, ja na selecao dos ingredientes a serem utilizados. O aroma e o
sabor sao considerados aspectos muito importantes, que possibilitam
uma melhor qualidade do produto. O periodo de fermentacao e de
maturagao no processo de producao acontece sem pressa, sem a
necessidade de aditivos ou coadjuvantes para acelerar o processo. Por
serem diferenciadas, saborosas e marcantes, as cervejas artesanais sao
consideradas de maior valor agregado, devido ao seu diferenciado
custo de fabricacao. Entretanto, cada vez mais atende as expectativas

dos paladares mais exigentes (BRASSEURS, 2016).

Vale ressaltar ainda a existéncia do termo “cervejarias ciganas’, dentro
do universo das cervejarias artesanais, sao aquelas que mesmo se
apresentando de forma legalizada, nao possuem estrutura produtiva
propria e terceirizam etapas da produ¢cao em outras microcervejarias,
responsaveis dessa forma pelo registro do produto. Dados do Instituto
da Cerveja, segundo publicacdao do Sebraeg, indicam que a média de
producao das cervejarias artesanais, sejam elas, micro cervejarias,
“caseiras” ou “ciganas” gira em torno de mais de 20 mil litros por més, o
que ainda representa uma peqguena parcela do total da producao

nacional, alcancando menos de 1% (SEBRAE, 2017).

https://revistaft.com.br/levantamento-dos-registros-de-marcas-de-cerv...

29/02/2024, 07:48



LEVANTAMENTO DOS REGISTROS DE MARCAS DE CERVE]J...

7 of 26

1.2 - Marca

As marcas € um recurso indispensavel na identificacdo de produtos e/
Oou servicos e atualmente, se tornou um importante instrumento de
propriedade intelectual, que promove a associa¢cao de produtos e
servicos com inumeros valores intangiveis. No entanto, mais do que a
relevancia do bem ou servico, que atrai a aceitacao de um determinado
individuo consumidor, a marca representa recurso de elevada
importancia para o segmento comercial, assim sendo, torna-se um
ativo de consideravel valor para as empresas, exercendo relevante

funcao no desenvolvimento econdmico de um pais (MOREIRA, 2006).

A marca € um expressivo ativo para toda e qualquer organizacao, sendo
que na atual conjuntura inovadora, com desenvolvimento de novas
formas de empreender, que possibilitaram o surgimento das
Cervejarias Artesanais, como um atrativo a mais para os adeptos
apreciadores das cervejas, a insercao da importancia, da marca como
propriedade industrial e inovadora, propicia um diferencial para os
produtores de cervejas artesanais, sejam estes para fins de
concorréncia mercadoldgica na concorréncia e diferenciacao seus

produtos, ou apenas como identificacao de seu produto como hobby.

A constatacao da importancia da Marca no ambiente do consumo se
verifica na influéncia do poder de compra de cada individuo, na busca
por produtos ou servicos, induzindo sua compra, Nao apenas pelo
produto em si, mas por todo o marketing envolvido para representar
este produto (KOTLER, 2006).

A atribuicao fundamental de uma marca para o consumidor, € a
distincdo, ou seja, proporcionar a diferenciacdo do produto e/ou servico
no momento da escolha, além de, facilitar a aquisicao, atendendo ao
nivel de desejo do cliente, necessidade, indicar sua origem, qualidade e
valor. O poder da marca é estabelecido a partir das experiéncias que

elas proporcionam aos seus clientes e potenciais interessados. Para que
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essas experiéncias sejam positivas, no entanto, € essencial que a marca
trabalhe todos os seus pontos de contato com o consumidor, formando

assim os seus ciclos de contato (KOTLER, 2006).

A distincdo de produtos e/ou servicos que possuem a mesma origem

se faz pelos sinais distintivos atribuidos & marca (CESARIO, 2012).

Para Albert Chavanne e Jean-Jacques Burst (1998, p.471) os sinais
distintivos “sao os meios fonéticos ou visuais que permitem a clientela
reconhecer os produtos, servicos ou estabelecimentos que ela procura
e de os distinguir dos produtos, servicos ou estabelecimentos

similares”.

A propriedade intelectual como forma de protecao, através das marcas,
traz os sinais distintivos como sendo, 0s nomes empresariais, os titulos
de estabelecimentos, as insignias, e demais formas nominativa e
figurativa de distincao. O artigo 5°, inciso XXIX, da Constituicao Federal,
assegura a protecao aos sinais distintivos no ordenamento juridico,
observando, em tal dispositivo, assegurar de forma igual a protecao a
outros sinais distintivos, que nao sejam necessariamente as marcas e
nomes empresariais. “Outros sinais distintivos” podem referir as
distintas formas de identificacdo de uma empresa, seus produtos e

servicos.

Como sinal distintivo, a marca permite a diferenciacdo de produtos e/
ou servicos dentro de um segmento de mercado, proporcionando o
seu reconhecimento pelo publico-alvo. Essas caracteristicas das
marcas, que permite a identificacao, constituem um bem intangivel e

uma forma valorosa apresentacao de uma empresa (MORO, 2017).

Qualquer sinal ou combinac¢ao de sinais, capaz de diferenciar um
produto e/ou servico de uma empresa da outra, podera constituir uma
marca. Sinais estes, em particular palavras, inclusive nomes proprios,

letras, numerais, elementos figurativos e mistura de cores, bem como
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alguma combinacao desses sinais, sendo suscetiveis de registro como
marca todos os sinais distintivos visualmente perceptiveis e que nao

sejam proibidos (Lei n° 9.279/1996 - Lei de Propriedade Industrial).

A marca permite estabelecer uma relacao e uma troca intangivel entre
pessoas e produtos. O que se caracteriza pelo produto é o que a
empresa fabrica, ja o que o consumidor compra é a marca. Os produtos
NAao se expressam por si, No entanto, as Mmarcas é que se expdem,

indicando o significado e se comunicando por eles (TAVARES, 1998).

Isto significa que, o que as marcas produzem sao traduzidos como o
valor mercadologico que as mesmas podem oferecer, assim, deve-se
entender como valor intangivel de um direito de propriedade
industrial, a capacidade de gerar ganho, lucro em um nicho de

mercado especifico onde a empresa tem sua atuacao.

Em virtude da exclusividade da utilizacao de um sinal distintivo, ou o
emprego exclusivo de uma tecnologia; assim a quantia capitalizada da
expectativa da receita decorrente destes direitos exclusivos originara o

valor real da patente ou da marca (BARBOSA, 2003).

Ao contrario do que muitos empreendedores pensam ao registrar suas
empresas na junta comercial das suas regides, este procedimento nao
garante a protecao industrial, referentes aos elementos capazes de
identifica-las e distingui-las. Assim, 0 nome de uma empresa registrada
Nna junta comercial traz referéncia para o empreendedor junto a seus
pares e a administracao publica, ja o registro da marca junto ao INPI
tem o objetivo de referenciar o produto ou servico ofertado com o
objetivo de identifica-lo ou diferencia-lo de outros de mesma categoria

(INPI, 2021).

2 - METODOLOGIA

Buscando aprofundar sobre o tema das cervejas artesanais produzidas
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surgiu o interesse de fazer um levantamento das quantidades, areas de
atuacao e dos registros de marcas no Instituto Nacional de Propriedade
Industrial — INPI, deste tipo de empreendimento criativo existente em

Nosso pais, buscando sempre enfatizar o estado da Paraiba.

Visando apoiar em instrumentos mensuraveis, utilizou-se de métodos
documental e bibliografico, que tem como caracteristicas fornecer
fontes de dados independentes da forma em que esteja palpavel ou
nao, como também, oferecer ao pesquisador um olhar mais agucado

em relacao ao que ja foi dito sobre algum tema estudado.

A metodologia de pesquisa possui caracteristicas quantitativas a partir
da coleta de dados, obtendo informacdes através de ferramentas de
pesquisa, tendo seus dados coletados e analisados de forma
estatisticas, apresentando e organizando os dados mais relevantes,
estabelecendo regras para cada situacao analisada (GUNTHER, 2006). A
pesquisa foi caracterizada por uma abordagem quantitativa, a qual
permite, ao pesquisador, utilizar de procedimentos matematicos
estatisticos para tratar, coletar e quantificar todo o procedimento

realizado.

A pesquisa baseou-se na extracao de informacdes em trés niveis

diferentes: macro, meso e micro.

Através da analise de nivel macro, buscou a analise dos documentos

com a quantidade de cervejarias no ambito nacional.

A analise nivel mesmo buscou analisar registros de cervejarias
existentes no espaco amostral regionalizado. E, apds, o nivel micro foi
realizado levantamento quantitativo dos registros de cervejarias
artesanais instaladas no Estado da Paraiba com depdsitos de registros

de registros de marca no INPI.

Desta forma, foi coletada através do site da Associacao Brasileira de
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Cervejas Artesanais - ABRACERVA, Associacao dos Cervejeiros
Artesanais da Paraiba - ACERVA Paraibana e Anuario da Cerveja
produzido anualmente pelo Ministério de Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento - MAPA, que tem a funcao de estimular, representar e
promover as cervejas industriais e artesanais produzidas no territorio
brasileiro, com o objetivo de alavancar o potencial deste tipo de

empreendimento tecnoldgico.

Por fim, através das logomarcas das cervejas artesanais, extraidas junto
a Associacao dos Cervejeiros Artesanais da Paraiba - ACERVA

Paraibana, e em alguns casos, o proprio CNPJ das cervejeiras artesanais
com presenca no mercado cervejeiro, foi realizada busca no site do INPI

através da Guia Marcas aprofundando os dados analisados.

3 - RESULTADOS E DISCUSSAO

ApOs a execucao das buscas e analise das informacdes obtidas, com
base na metodologia aplicada, verificou-se a existéncia de mais de 1.729
cervejarias registradas em todo o territério nacional, com base nos
dados do Ministério de Agricultura, Pecuaria e Abastecimento - MAPA.
Depois da analise, foram observados o quantitativo de Cervejarias e as

informacdes extraidas estao plotadas a seguir:

Figura 1-Total de Estabelecimentos de Cervejarias no territério

nacional
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Fonte: Elaborado pelo autor deste artigo com base nos dados obtidos

no Anuario da Cerveja — 2022 (Ministério de Agricultura, Pecuaria e

Abastecimento — MAPA).

Conforme os dados coletados por meio do estudo apresentado pelo
Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento - MAPA no Anuario
da Cerveja 2022 e apresentados através da figura 1, observa-se um
crescimento vertiginoso e muito considerado ao longo dos anos das

cervejarias e microcervejarias artesanais em todo o territério nacional.

Figura 2 — Distribuicao das Cervejarias por Estados Federativos — 2022
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Fonte: Elaborado pelo autor deste artigo com base nos dados obtidos
no Anuario da Cerveja — 2022 (Ministério de Agricultura, Pecuaria e

Abastecimento — MAPA).

Para tal, percebe-se uma predominancia do Estado de Sao Paulo (1°
posicao) na quantidade de Cervejarias registradas no Ministério de

Agricultura, Pecuaria e Abastecimento — MAPA, com 387 cervejarias.

Com nUmeros interessantes, tém-se os Estados do Rio Grande do Sul

https://revistaft.com.br/levantamento-dos-registros-de-marcas-de-cerv...

(2° posicao) e Minas Gerais (3° posicao), com 310 e 222, respectivamente.

Fechando as seis posi¢cdes iniciais tem-se respectivamente os Estados

de Santa Catarina, Parana e Rio de Janeiro, com quantitativos de 215, 161

e 120 unidades cervejeiras. Observa-se uma forte representacao dos

Estados das Regides Sudeste e Sul. A Paraiba neste cenario aparece na

18? posicao (Figura 2).

Figura 3 — Quantitativo de Cervejarias na Regiao Nordeste — 2022

13 of 26
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Fonte: Elaborado pelo autor deste artigo com base nos dados obtidos
no Anuario da Cerveja — 2022 (Ministério de Agricultura, Pecuaria e

Abastecimento — MAPA).

O grafico da Figura 3 ilustra o perfil dos Estados com maior presenca de
Cervejarias na Regido Nordeste do pais. Nessa regiao ha uma presenca
de cerca de 120 cervejarias registradas no MAPA, conforme dados
levantados na pesquisa. Destaque para os Estados da Bahia (17 posi¢cao),
com 30 Cervejarias existentes, seguida pelos Estados do Rio Grande do
Norte e Ceara, 2° e 3° posicoes respectivamente, empatados na
qguantidade de cervejarias registradas com 20 unidades. Os Estados de
Pernambuco e Maranhao, fecham o TOP-5, com 14 e 10 cervejarias

respectivamente.

Observa-se que neste cenario o Estado da Paraiba encontra-se em 6°
lugar com o quantitativo de 8 Cervejarias registradas no MAPA, porém
se faz necessario ressaltar que o MAPA nao leva em consideracao as
Cervejarias Artesanais “Caseiras” e “Ciganas”, que produzem para
eventos com o apoio da Associacao dos Cervejeiros Artesanais da
Paraiba - ACERVA PB, neste aspecto o numero de cervejarias apresenta

um salto significativo.

Figura 4 — Quantitativo de Cervejarias Artesanais, Caseiras e Ciganas
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Fonte: Elaborado pelo autor deste artigo com base nos dados obtidos

através da ACERVA PB, 2022.

Observa-se na figura 4 a distribuicao das cervejarias artesanais,
cervejarias artesanais “caseiras” e “ciganas” por cidades, observa-se que
o quantitativo diferencia em muito em relagcao aos dados coletados
através do MAPA, por este nao considerar as cervejarias artesanais

“caseiras” e “ciganas” em seu levantamento anual.

Neste cenario tem-se que o Estado detém um quantitativo de
cervejarias artesanais maior que o apresentado pelo MAPA, com uma
guantidade de 57 unidades cervejeiras. Destaque para a capital Joao
Pessoa e regiao, com aproximadamente 62% das cervejarias artesanais,
caseiras e ciganas do Estado. Seguido pela cidade de Campina Grande,

em segundo lugar, com 15 cervejarias artesanais.

Tendo ainda, registro de microcervejarias artesanais na Cidade de
Cadebelo com 3 unidades, e embora esta cidade geograficamente
encontra-se na regiao metropolitana da capital Joao Pessoa, para este
estudo ela foi apresentada separadamente. As Regides do Sertao e
Brejo também possuem representacao, com 3 unidades de cervejarias

artesanais para a Regiao do Sertao do Estado e uma para a Regiao do
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Brejo Paraibano.

Na tabela 1, estao descritas as situacdes das marcas das Cervejarias
Artesanais, Microcervejarias Artesanais, “Caseiras” e “Ciganas”

encontradas na pesquisa, registradas ou nao no INPI.

Tabela 1- Situacao das Marcas Registradas no INPI

Situacao das Marcas Quantidades
Registros de Marcas Vigente no INPI 12
Nao possui Registros de Marcas no 41

INPI

Definitivamente Arquivados no INPI

Extinto 0
Indeferido — Aguardando recurso 1
Aguardando Exame de Mérito 1
Aguardando Oposicao 1
Outros casos 1

Fonte: Elaborado pelo autor deste artigo com base nos dados obtidos

no site do INPI, 2023.

Observa-se que, a quantidade de registros de marcas vigentes
vinculadas as Cervejarias Artesanais existentes ainda € muito pequena,
um total de 12 registros em um universo de 57 possiveis, que nos
apresenta um percentual de aproximadamente 21% do total de
Cervejarias Artesanais, Microcervejarias Artesanais, “Caseiras” e

“Ciganas” no territorio paraibano.

No sentido oposto com percentual bem relevante de
aproximadamente 72% de marcas que nao possuem seus respectivos
registros junto ao INPI, nem tao pouco iniciados os processos de

registros de marcas.
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Tabela 2 — Cervejarias Artesanais com Marcas Registradas no INPI

Marca

ERSTE SONNE BIER

VIER BRAUER

PHILIPEIA CERVEJA
ARTESANAL

CERVEJA ARTESANAL
REALIDADE
ALTERNATIVA

Quebra Quilos Cervejaria

Turmalina

Cervejaria DeLaCruz

Cervejaria Cangacerva

JD Artesanal Beer

DO CHEFE

Vaik

Voiller

Numero do

Registro
924538350

914809628

919156819

Data do
Registro

24/01/2023

16/04/2019

20/10/2020

921330952

919609333

910712212

913984841

911592911

921917325

917886674

911278036

914546201

14/09/2021

02/02/2021

13/03/2018

29/01/2019

17/03/2020

21/12/2021

18/08/2020

15/05/2018

21/05/2019

Cidade

Cabedelo

Cabedelo

Cabedelo

Jodo Pessoa

Jodo Pessoa

Jodo Pessoa

Campina Grande

Campina Grande

Campina Grande

Campina Grande

Patos

Sousa

Fonte: Elaborado pelos autores deste artigo com base nos dados

obtidos no site do INPI, 2023.

Na tabela 2, estao descritas as Cervejarias Artesanais existentes com

seus respectivos registros de marcas e datas de concessao, conforme

dados extraidos do INPI por cada Cervejaria.

Salienta-se a prevaléncia de Cervejarias com registros de suas

respectivas marcas concentradas na regiao litoranea do Estado, em

Joao Pessoa e Cabedelo, com um total de 6 Cervejarias Artesanais com

suas marcas registradas no INPI, um sinal das perspectivas da

concentracao industrial da regido, e maturidade do conhecimento e
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importancia da obtencao do registro da marca com importante bem

de propriedade intelectual.

Valendo destacar que, no contexto mercadolodgico, relacionado a

atuacao mais ativa no mercado para vendas em quantitativos mais

significativos e com pontos proprios de vendas, do universo das 57

cervejarias existentes no Estado, apenas 11 cervejarias artesanais

possuem este perfil. Das quais apenas 9 possuem seus respectivos

registros de marcas junto ao INPI. Destas, 5 estao localizadas em Joao

Pessoa e Cabedelo, outra localizada em Campina Grande, que por sinal,

e por fim duas localizada no Sertao paraibano, nas cidades de Patos e

Sousa, conforme tabela 3 abaixo.

Tabela 3 - Cervejarias Artesanais com atuacao no mercado e suas

Marca

ERSTE SONNE BIER

VIER BRAUER
PHILIPEIA CERVEJA

ARTESANAL

CERVEJA ARTESANAL
REALIDADE
ALTERNATIVA

Quebra Quilos Cervejaria

Cervejaria DeLaCruz

Vaik

Voiller

Bucho de Sapo

Marcas
\omereao  cidade
924538350 Cabedelo
914809628 Cabedelo
919156819 Cabedelo
921330952 Joao Pessoa
919609333 Joao Pessoa
913984841 Campina Grande
911278036 Patos
914546201 Sousa
926252399 Joao Pessoa

Classificacao
NCL

NCL 32

NCL 32

NCL 32

NCL 32

NCL 32

NCL 32

NCL 32

NCL 32

NCL 35

Fonte: Elaborado pelos autores deste artigo com base nos dados

obtidos no site do INPI, 2023.
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Ha um aspecto relevante encontrado no estudo, em que ha uma
cervejaria artesanal com sua respectiva marca registrada no INPI,
porém na classificacao internacional NCL 35, na qual faz referéncia ao
campo de atuacao em servicos e negocios, porém deveria ser
registrada na classificacao internacional NCL 32, que se refere a

classificacao do produto cerveja (Tabela 3).

No resultado desta etapa, os autores nao identificaram nenhum
trabalho académico que destacava os numeros de cervejas artesanais,
bem como, se estas como caracteristicas inovadoras protegem

estrategicamente a sua identidade através dos registros da marca.

Importante destacar que nao ha acdes e politicas publicas de
destaque, sejam elas federais, estaduais ou municipais que permitam e
possibilitam o fortalecimento da pratica de producao de cervejas
artesanais, sejam estas, de forma empreendedora ou como hobby, pelo
prazer de produzir uma boa cerveja, com ingredientes selecionados e

diferenciados, produzindo uma artesanal de qualidade.

O gue se toma perceptivo pela pesquisa ser um ambiente inovador,
porém realizado de forma muito independente, através dos esforcos
dos proprios cervejeiros artesanais e da Associacao que os representa, a
ACERVA PB, sem fomento de entidades publicas que possibilitam a
ampliacao do conhecimento e de mecanismo de atendimento com
acoes voltadas nesse sentido. Embora para alguns casos haja a
presenca de incentivos, estes sao mais pela insisténcia do cervejeiro
artesanal em busca formas de valorizacao, do que, propriamente a

existéncia de acdes ou politicas que favorecem nesse sentido.

Ja quanto ao pequeno numero de registros de marcas solicitadas no
INPI, pode se dar em virtude da auséncia de politicas publicas de
incentivo ao registro das marcas tanto por parte do Governo Federal
através do proprio Instituto Nacional de Propriedade Industrial, como

também, auséncia de politicas estaduais e municipais voltadas para
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este fim.

Percebe-se um movimento inicial que possibilita o surgimento de
novas cervejarias artesanais e “caseiras’, porém sem a existéncia de
mecanismos reais de fomento, valorizacao e apoio desta pratica junto

as associagoes representativas deste segmento.

CONCLUSAO

Verificou-se que apesar da existéncia de 57 cervejarias artesanais,
caseiras e “ciganas” no espaco territorial paraibano, o numero de
registros de marcas junto ao érgao competente, INPI, é bastante baixo,

tendo um quantitativo de apenas 12 registros de marcas realizados.

Nao se observou uma tendéncia de evolucao de novos registros de
marcas, e sim uma possibilidade de desinteresse em realizar o
respectivo registro da marca, devido, possivelmente, ao fato do
desconhecimento da importancia do registro da marca como

propriedade intelectual e garantia de protecao desse bem intangivel.
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de Marcas no INPI para Cervejeiros Artesanais

istro de Marca no

Pontos relevantes do Curso

e é o Instituto Nacional de Propriedade Industrial e
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O que é o Instituto Nacional de Propriedade Industrial?

Criado em 1970, o Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI)

7

uma autarquia federal vinculada ao Ministério do Desenvolvimento,

Comércio e Servigos, responsavel pelo aperfeicoamento,

stdo do sistema brasileiro de concessao e
intelectual para a industria.

Propriedade Intelectual

propriedade intelectual refere-se ao conhecimento que o
como produzir a sua criacao.

ao de propriedade intelectual,
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Porque Registrar sua Marca?

ok Solid + Heart Touching  Enjoyment Matters

NI Nikon (i

C , S CO m ﬁ] HEWLETT
lenovo

VISA E Got 816 "emw
L 2 Dintered D 103
0SHIBA %

SONY msn

" Adobe MBLI: BenQ PHlI.lPS

s o NOKIA
Panasonic Canon @ LG
oracLe PayPal

. Nao preciso me preocupar...




06/02/2024

A marca é uma representacao nominal e/ou figurativa de um
produto ou servico. Assim, ela é uma parte muito importante
omunicacao com o publico, sendo que o registro garante

UCHO
%ESAP

ABY:5,8% - IBU: 40
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TIPOS DE MARCA

separa-las em 4 categorias, sendo elas:

Marca Nominativa

aquela que possui caracteristicas estritamente
e sentido, ndo existem figuras ou
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CASIO

Marca Figurativa

Uma marca figurativa é aquela que possui apenas o simbolo, que
forma visual consegue representar o negoécio. Nesse modelo,
lavras inteiras, mas representacdes graficas e
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Marca Mista

E expressa como a jungdo da marca nominativa e da figurativa em
uma unica representacdo visual. Assim, tanto o simbolo que

representa a marca quanto seu nome sao unidos para formar a
marca.

CEREVISIA

[ F W - ]
——

Marca Tridimensional

Os formatos de embalagens e suas caracteristicas compdem
marcas tridimensionais. Com isso, a organizagao pode registrar um
modelo original de identidade para seus produtos, como € o caso
das garrafas de Coca-Cola.

efetivamarcas.com.br
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Qual é o prazo do registro de uma marca

os tipos de marcas apresentam um registro com

do INPI e todas as

Valores a serem pagos ao INPI

o inicial
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Como fazer o registro da marca e documentacao necessaria

ite do INPI (usuario), com informacdes de dados

reco, Procuragao
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Consulta Base de Dados do INPI
[Ajuda? | Login | Cadastre-se aqui. ]

‘ Marca u Patente
g Desenho Industrial Indicagdo Geografica
[=] ] Zoeme Y O ncegrado
Loy Tenaiogaciade o ) iormacko Reamiteln

NOTA:

- Para efeitos legais a Revista Eletrnica da Propriedade Industrial (RPT) o nico canal destinado a publicar os atos, despachos e decises
relacionados s atividades da Autarguia.

- 0 acervo contido na base de dados est restrito a documentos publicados a partir do ano 2000, e a partir de outubro de 2009 para contratos
de tecnologia, cujos dados foram publicados ofici; na Revista da Propriedade Industrial.

usca.inpi.gov.br/pePl/jsp/contratos/CantratoSearchBasicojsp ro - R P 200
a it b
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c 2% busca.inplgov.br/pePl/jsp/marcas/Pesquisa_num_processojsp ¥ 3 & O 2
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.serpro... 1" CONNECT €9 SCDP &5 SIAFI - SistemaInte.. 2 [bb.combr] & angelo - Google Dr... » [ Todos os fa
BRASIL Acesso a informagdo Participe Servigos Legislagdo Canais

Instituto Nacional da

Propriedade Industrial

Ministério da Economia

Consulta a Base de Dados do INPI

[ Inicio | Ajuda? | Login | Cadastre-se aqui. ]
» Consultar por: Base Marcas | Pesquisa Bésica | Marca | Tiular | Cad Figura | Finalizar Sessdo
Fomegs abaix a2 chaves oe pesquizs desejadss.

ou
Ne Guia de Recalhimento da Unigo -GRU:_ |
ou
b ]
ou
N° daInscrigho Internacional| |
[pesquisar » | [fimpar

-
Rua Mayrink Veiga, 9- Cenlro - R - CEP: 20090-910 Fa[e@

P - = - i nno
c 2% busca.inpigov.br/pePl/jsp/marcas/Pesquisa_classe_basica.jsp * o} J O 2
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.serpro... 1 CONNECT €9 SCDP &5 SIAFI-Sistemainte.. 2 [bbeombr] & angelo - Google Dr... » [3 Todos os fa
BRASIL Acesso a informagao Participe  Servicos  Legislagio  Canais

Instituto Nacicnal da

Propriedade Industrial

Ministério da Economia
Consulta & Base de Dados do INPI
[ inicio | Ajuda? | Login | Cadastre-se agui. ]
» Consultar por: Base Marcas | Pesquisa Basica | Marca | Titular | Cad: Figura | Finalizar Sessio

Fomega sbaixo 52 chaves de pesquiss desejadas.
Utilize s Pasquisa Avangada pars criar consuliss szpecificss
Evite o uso de frases ou palévras genéricas

Tipa de Pesquisa: ® £xsta () Radical

Marca: ]

Classificac@io de Nice - NCL:| « Classificacdo de Nice »

N® de Processos por Pagina (20 %

[ pesauisar = | [limpar |

-
Rua Mayrink Veiga: 3 - Centro - R - CEP: 20090-910 :FHECD
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CADASTRO E LOGIN

as (INPI)

c 23 busca.inpi.gov.br/pePl/jsp/marcas/Pesquisa_num_processo.jsp b4 ] & O 2 £

[3 Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ httpsi//hodserpro... ¥ CONNECT @) SCDP &5 SIAFI - SistemaInte... 2 [bbcombr] &4 angelo - Google Dr... » [T Todos os favoritos

Acesso & informagho Participe Servigos Legislagdo Canais
1onal da

Propriedade Industrial

M

10 da Economia

pePI - Pesquisa em Propriedade Industrial

Login:

Senha: |
Conmn;a;/

Nio possui login? Cadastre-se aqui.

Esquecen Usurio: Senha? Clique aqui

Para realizar a Pesquisa anonimamente aperte apenas o
botde Continuar....

0 preenchimento do Login e Senha néo ¢ obrigatdrio.
Entretanto, ird permitir acessos a mais Servigos, como por
‘exemplo, a disponibilizacdo de documentaos.

15
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(&} www.gov.br/inpi/pt-br/cadastro-no-e-inpi v ) b O &
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.serpro... 1" CONNECT €9 SCDP &5 SIAFI - SistemaInte.. 2 [bb.combr] & angelo - Google Dr... » [ Todos os fa
g “b Orgaosdo Governo  Acesso a Informagdo  Legislagdo  Acessibilidade e O
= Instituto Nacional da Propriedade Industrial O que vocé procura? Q
A& - Cadastro noe-INPI
Cadastro no e-INPI
dlo em 10/04/2015 17H07 3 08h52 compartihe: § X in © @

Seja bem-vindo ao inicio da jornada de utilizacac dos servicos prestados pelo INPL © cadastro no Sistema e-INPI, com a criacao de seu login e senha de uso
pessoal e Intransferivel. € imprescindivel para que voce tenha acesso aos sistemas de emissao da Guia de Recothimento da Uriiao (GRU). de peticionamento

eletronico, de acompanhamento processual e de vista eletrénica de peticces.

Conforme consta do Termo de Adesdo ao Sistema e-INPI, “o sistema eletronico de gestdo de propriedade industrial, deneminado e-INPI, € um sistema
eletronico gue permite aos usuarios do INPI. diretamente ou per intermedio de seus procuradores. demandarem servicos e praticarem atos processuais que

dependam de peticao escrita, por melo de formularios eletrénicos proprios, fazendo uso da internet”

Recordamos gue. nesta etal
P

c 23 www.gov.br/inpi/pt-br/cadastro-no-e-inpi I & & O 2
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.serpro... 1 CONNECT €9 SCDP &5 SIAFI-Sistemainte.. 2 [bbcombr] & angelo - Google Dr... » [3 Todos os fa
= Instituto Nacional da Propriedade Industrial 0O que vocé procura? Q

Cliente - Pessoa fisica ou juridica domiciliada no pais que nao possua um procurador

- Se voce e o propric interessado, e deseja se cadastrar para criar login e senha, cadastre-se aqui.

Advogado ou Pessoa fisica com o instrumento de procuracao para representar um cliente nos servigos solicitados
- Se voce e um Advogado ou Pessoa fisica com o instrumento de procuracao para representar um cliente junto ao INPI, cadastre-se aqui.

Para alteracado de cadastro no e-INPI. clique agui

Em caso de duvidas sobre como recuperar senha, acesso aos servicos e outros, acesse a pagina de Perguntas Frequentes sobre Acesso aos
Sistemas

Compartilhg f *x in © @
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> C 2 www.gov.br/finpi/pt-br

ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.seipro... 1" CONNECT @) SCDP &5 SIAFI - Sistema Inte.. 2% [bbcombr]  # angelo - Google Dr... »

Orgdosdo Governo  Acesso a Informacdo  Legislagdo  Acessibilidade e © 2 Entrar com o gov.br

'8 |

= Instituto Nacional da Propriedade Industrial

€7 Servicos recomendados paravocé

INSTITUTO
NACIONAL DA
A PROPRIEDADE

INDUSTRIAL

MARCAS

Proteja o nome, imagem ou outros
sinais que identificam seu produto

1 cenyic
gowbr/inpi/pt-br#

PATENTES

Garanta exclusividade sobre sua_
invengad ou modelo de utilidage’

o Servicos mais acessados do govbr W

¥ O & 0O 2

[3 Todos os far

0 que vocé procura? (2]

Servicos em destaque dogovbr W

¥

INDICAGOES GEOGRAFICAS
Reconheca um neme geografico
como denominagao dearigem ou
indicagao de procedencia seia pare
produtos ou servigos

DESENHOS INDUSTRIAIS
Proteja os aspectos ornamentais de
seu produte, come formase
estampas

> C 2% www.gov.br/inpi/pt-br

ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.serpro... 1 CONNECT €9 SCDP &5 SIAFI-Sistemainte.. 2 [bbeombr] & angelo - Google Dr... »

Orgéos do Governc  Acesso a Informacéo  Legislacdo  Acessibilidade e © A Entrar com o govbr

'S me M
g-.\ff“ i D

X Instituto Nacional da Propriedade Industrial

Servigos

Acesso a Informacao
Canais de Atendimento
Governanca

Uso Estrategico da Pl
Projetos Estrategicos

Central de Conteudo

govbr

govbr/inpi/pt-br/servicos/marcas/e-marcas

‘ Marcas
> | Patentes
» | Desenhos Industriais
> Indicacoes Geograficas
> Programas de Computador

> Topografias de Circuitos
Integrados

Contratos de Tecnologia e de
Franquia

* Academia do INPI

¥ O 40O 2

[ Teodos os fa

O que voce procura? Q

il Guia Basico
> Busca
» Custos e Pagamento
:
> Duwvidas
> | Protocolo de Madri
Classificacac
* | Materiais de Consulta e Apoio
Legislagao de marcas

Consultas Publicas

Copia de Documentos de Marcas

T T
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a 23 www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/marcas/e-marcas ﬁ :]‘ .i. o &
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.serpro... 1" CONNECT €9 SCDP &5 SIAFI - SistemaInte.. 2 [bb.combr] & angelo - Google Dr... » [ Todos os fa
= Instituto Nacional da Propriedade Industrial 0O que vocé procura? Q

o em 14/05/2020 16h51 | Atualizado em 21/07/2020 16h40 compartire. ¥ X in © @

Acesse o Sistema e-Marcas:

e-Marcas

Para acessar o Sistema e-Marcas, € necessario um cadastro ativo noe-INPI.

Caso nao tenha. acesse:

Cadastro no e-INPI

Em caso de duvidas sobre como recuperar senha, acesso acs servicos e outros, acesse a pagina de Perguntas Frequentes sobre Acesso aos Sistemas

Compartilhe f X in ® @&

P, nno
c 2% www.gov.br/inpi/pt-br/cadastro-no-e-inpi T o & O 2
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitps//hod.serpro.... ™1 CONNECT @ SCDP s SIAFI - Sistema Inte.. 2% [bbcombr] & angelo - Google Dr... » [ Teodos os fa
g “b Orgdosdo Governo  Acessoa Informagdo  Legislacdo  Acessibilidade e O Entrar com o govbr
= Instituto Nacional da Propriedade Industrial 0O que vocé procura? Q
“ Cadastro no e-INPI
doem 10/04/201517h07 At doem 18/08/2023 08h52 Compartilhe f X in ® @ '
Seja bem-vindo ao inicio da jornada de utilizacac dos servicos prestados pelo INPL © cadastro no Sistema e-INPI. com a criagac de seu login e senha de uso
pessoal e Intransferivel, € imprescindivel para que vocé tenha acesso aos sistemas de emissao da Guia de Recolhimento da Uniao (GRU), de peticionamento
eletrénico, de acompanhamento processual e de vista eletrénica de peticoes
Conforme consta do Termo de Adesao ao Sisterna e-INPI, *o sisterna eletronico de gestao de propriedade industrial, deneminado e-INP|, € um sistema
eletrénico gue permite aos usuarios do INPI. diretamente ou por intermedio de seus procuradores. demandarem servicos e praticarem atos processuais que
dependam de peticao escrita, por melo de formularios eletrénicos proprios, fazendo uso da internet”
Recordamos gue. nesta etapa. se
P

18



06/02/2024

[ e X & Cadastrono e-INPIl —Institut. X [ INPI % | € 11Etapas Do Registro De Mare X | + -

&) www.gov.br/inpi/pt-br/cadastro-no-e-inpi 175 D .i. o 4

Cursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.serpro... 1" CONNECT @ SCDP &5 SIAFI - SistemaInte.. 2 [bb.combr] & angelo - Google Dr... » [ Todos os
= Instituto Nacional da Propriedade Industrial 0O que vocé procura? Q

Cliente - Pessoa fisica ou juridica domiciliada no pais que nac possua um procurador
- Se vocé € o proprio interessado, e desela se cadastrar para criar login e senha. cadastre-se aqui.

Advogado ou Pessoa fisica com o instrumento de procuragao para representar um cliente nos servigos solicitados

- Se vocé e um Advogado ou Pessoa fisica com o instrumento de procuracao para representar um cliente junto ao INPI, cadastre-se aqui

Para alteragdo de cadastro no e-INPI, cligue aqui

Em caso de duvidas sobre como recuperar senha, acessa aos servicos e outros, ac

se a pagina de Perguntas Frequentes sobre Acesso aos
Sistemas.

Compartilhe f X'in @

c 23 meu.inpi.gov.br/e-inpi/termo/Termo.jsp?action=28 1w o} s O &
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ https//hod.serpro.... ™1 CONNECT @ SCDP 6 SIAFI - Sistema Inte... 2 [bbcombr] & angelo - Google Dr... » [ Todos os fa

BRASIL Acesso a informagdo

INSTITUTO GUIA DE
54 PROPRiETADE RECOLHIMENTO
INDUSTRIAL bA UNIAD

Atengao!

Antes de se cadastrar no sistema e-inpi. leia com atencdo as condigdes estabelecidas no presente Termo de Adesdo, que deverd ser do seu
conhecimento e prévia aceitagio

A0 acessar o sislema e-inpi, 0 usudrio fica ciente que estard aderindo s condigies de uso do Termo de Adesdo e estara sujsilo as normas
legais vigentes e as licbes de uso abaixo i

TERMO DE ADESAQO AO SISTEMA e-INPI
CLAUSULA PRIMEIRA - DA DEFINICAD DO SISTEMA, DO OBJETIVO, DO USUARIO

1.1. 0 sistema eletrdnico de gestdo de propriedade industrial, denominado e-INPI
& um sistema eletrénico que permitird aos USUARIOS do INPI, diretamente ou por
intermédio de seus procuradores, demsndarem servicos & praticarem stos processusis
que dependam de peticdo escrita, por meio de formuldrios eletrdnicos préprios,
fazendo wso da 'Internet’.

1.3 0 sistema e-INPI, a sus marca e a sua operacionalidade, pertencem ao

Instituto Nacional da Propriedade Industrial, Autarquia Federal, criada em 1970,
vinculads ao Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior,

doravante denominado apenas como INPI.

1.3: 0 objetivo do e-INPI & permitir, progressivamente, a disponibilizacdo em X
ambiente virtual dos servicos prestados pelo INPI, de forma a lhe proporcionar maior |

Aceito Nio aceito

ro - Rio de Janeiro |

Praga Maus, T - Cantro - Fio de Janairo / f

- [ nno 31-27
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govb

c meu.inpi.gov.br/e-inpi/serviet/ClienteAgenteController?action=28 b g ) b O &
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.seipro... 1" CONNECT @) SCDP &5 SIAFI - Sistema Inte.. 2% [bbcombr]  # angelo - Google Dr... » [ Todos os fa
INSTITU! GUIA DE
’ H 5 EROPRiEDADE RECOLHIMENTO
porelec o DA UNIAO
Atengio!
Recomendames o preenchimento de todos os campos. de forma a pedermos enirar em contato, quando necessario, o mais breve possivel
A senha deve ser pessoal e sigilosa, contende o minimo de seis e 0 maximo de 10 caracteres. podendo conler lefras e nimeros ou 0s dois
itens, sem espagos. Nao ufilize caracteres especiais do fipo & !, %. 2. hifens ou aspas. O sislema difersncia as letras mailsculas das
mindsculas no registro da login @ senha. Recomenda-se, por molivo de seguranca, a loca da senha periadicamente
Cliente
Natureza Juridica: Escolha 2 Natureza Juridica v
CNPJ:
Razdo Social {nome empresarial): |
Pais: Brasil v
Estado: Escolha um Estado v
Cidade: Escolha uma Cidade ¥ |
Enderego: |
Cep:
Telefone: (opcional) |
Fax: {opcional) |
E-Mail: | |
Login: | Senha: | Confirmar Senha: |
Declaragao
|_IDeclaro, sob as penas da Lei, fazer juz aos beneficios & reducio de retribuicdo, conforme previsto na Resolucio INPT N®
274/2011.
Salvar Voltar
-
L e e ]
c 23 www.gov.br/inpi/pt-br/cadastro-no-e-inpi/cadastro-no-e-inpi-2 b4 D .‘l_’. o 2
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.serpro... 1 CONNECT €9 SCDP &5 SIAFI-Sistemainte.. 2 [bbeombr] & angelo - Google Dr... » [3 Tedos os fa

X Instituto Nacional da Propriedade Industrial

Q

Orgéos do Governe.  Acesso a Informacdo  Legislacdo

O que voce procura?

Servigos » | Marcas bl Guia Basico

Acesso a Informacao
Canais de Atendimento
Governanca

Uso Estrategico da Pl
Projetos Estrategicos

Central de Conteudo

govbr

ww.gov.br/inpi/pt-br/servicos/marcas/e-marcas
P

> Patentes

> Desenhos Industriais

> Indicacoes Geograficas

> Programas de Computador

> Topografias de Circuitos

, Integrados

Contratos de Tecnologia e de
Franquia

* Academia do INPI

» | Busca

» Custos e Pagamento
 ssomastarcas |
> Duwvidas

> Protocolo de Madri

Classificacac

Materiais de Consulta e Apoio
Legislagao de marcas

Consultas Publicas

Copia de Documentos de Marcas

e BRI SO e e e |
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* O & 0O 2

www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/marcas/e-marcas
[3 Todos os far

> C
% [bb.combr] €& angelo - Google Dr... »

uisos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.seipro... 1" CONNECT @) SCDP &5 SIAFI - Sistema Inte...

Q

= Instituto Nacional da Propriedade Industrial 0O que vocé procura?

Compartilhe 'f X in o @

Acesse o Sistema e-Marcas:

e-Marcas

ema e-Marcas, € necessario um cadastro ativo no e-INPI.

ar o

Para ac

Caso nao tenha, ace:

Cadastro no e-INPI

pagina de Perguntas Frequentes sobre Acesso aos Sistemas

W

205 services e oulros, acesse

Em caso de duvidas sobre como recuperar

Compartilhe 'f X in o @

nno

r O & O &

c 2% gruinpigov.brfemarcas/
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [J PROFNIT @ hitps//hod.serpro.... ™1 CONNECT @ SCDP s SIAFI - Sistema Inte.. 2% [bbcombr] & angelo - Google Dr... » [ Teodos os fa

BRASIL Acesso a informagao

ot e Formulsrio
= Eletronico

DA PROPRIEDADE
INDUSTRIAL

Versa 4

Login:

Digital

/@/‘ Cartificads
-]

Senha:
MNao possu login? cadastre-se aqui

Esquecew Usuaro/Zenha? clique aqui
| Acessar>=

Entrar com GOV.BR

G Fale(i)

- Geniro - Rig de Janeire / R4 - G

Gentre - Rin de

nno 7155
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c gruinpi.gov.br/emarcas/gru e ) b O &
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.serpro... T CONNECT €9 SCDP &5 SIAFI - Sistema Inte.. 2 [bb.combr] & angelo - Google Dr... » [ Todos os fa
BRASIL Acesso a informagao
msTITUTO 5%
\ NACIONAL Formularic
IN & € MARAS 5
INDUSTRIAL
eja bem-vindo | Sair do Sistema
Sr(a) Requerente,
Antes de preencher os dados relafivos ao seu Pedido de Registro de Marca ou Peticdo & necesséria a emisséo e o
pagamento da Guia de Recolhimento da Unido (GRU), através da qual serd solicitado o servico a ser efetuado pelo
INPL No caso de estar solicitando a 2° via do recibo, 0 mesme somente serd disponibilizado se o usuério logado for o
requerente, seu procurador ou um procurador de escritorie contratade.
Suguslﬁe@
Niooossu suz GRU 7 QEre sua guia aqui
Nosso Numero (n° da GRU): Avangar >>
:F lecT)
-Rio de Janeirg | Ri - CEP: 20080-910 | Praga Maud. 7 - Cantrn - Ria de o /RJ- CEP: 20081-240 dled |
P - - nno
c 2% meuwinpi.gov.br/pag/ w o & O 2
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitps//hod.serpro.... ™1 CONNECT @ SCDP s SIAFI - Sistema Inte.. 2% [bbcombr] & angelo - Google Dr... » [ Teodos os fa
BRASIL Acessa & informagio Participe  Servigos Legislagio Canais

GUIA DE
RECOLHIMENTO
DA UNIAO

A« Aumentar Fonte &, Tamanho Normal 2= Diminuir Fonte ¢ Alto Contraste

Formulario de login

[ |

<

Acessar =>

Esqueceu Usuari

Alteracio de cadastro e emissdo de

Cadastro de clien

INSTITUTO
NACIONAL
A DA PROPRIEDADE
INDUSTRIAL

Cadastre-se aqui

0/Senha?  clique agui

recibo cligue aqui

e por procurador. clique aqui

Catrar man £AM DD

Rua Sdo Bento, 1- CEP: 20090-010 | Rua Mayrink Veiga, 9 - CEP: 20090-910 | Praca Maud, 7 - CEP: 20081-240 .

Centro - Rio de Janeiro/RJ | CNPJ: 42 .521.088/0001-37
Tel: {21) 3037-3000 | Fax: {21) 3037-3398 - twitter: @inpibrasil | facebook: INPI Brasil
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c meu.inpi.gov.br/pag/gru/gerar b g 3 & O a2
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.seipro... 1" CONNECT @) SCDP &5 SIAFI - Sistema Inte.. 2% [bbcombr]  # angelo - Google Dr... » [ Todos os fa
FSY srAsIL Acessa & informagéo Participe Servigos Legislagéo Canais
GUIA DE
mffﬂ'ﬁ%"m P« Aumentar Fonte 2. Tamanho Normal 2= Diminuir Fonte ¢ Alio Contraste
Seja bem-vindo Ange,’oZOZ‘S Gerar GRU Minhas GRUs Alterar Senha Sair do Sistema
Dados do Cliente
CPFICNPJININPI: 03274770400
Nome: ANGELOQ JUSTINO PEREIRA
Enderego: Rua Maria da Sacorro Farias, 14 Bodocongd
Cep: 58430253
Cidade: Campina Grande
Estado: PB
Pais: Brasil
Dados do Servigo
Tipo de Servigo: _Selecione— 7
Servigo: .
a it a - nno
INPI X @ Formulario Eletrénico X @ pag x  + =
c 2% meuwinpi.gov.br/pag/gru/gerar w H ] R |
Cursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ httpsi//hod.serpro... 1 CONNECT €9 SCDP &5 SIAFI - Sistemainte.. % [bb.combr] & angelo - Google Dr... » [3 Tedos os

Seja bem-vindo Angelo2023

Gerar GRU

Dados do Cliente

CPFICNPJ/NINPL:
Nome:

Enderego:

Cep:

Cidade:

Estado:

Pais:

Dados do Serv

Tipo.de Servigo:

Servigo:

03274770400
ANGELD JUSTINO PEREIRA

Minhas GRUs Alterar Senha Sair do Sistema

Rua Maria do Socomro Fanas, 14 Bodocongd

58430253

Campina Grande

—-Selecione—
Administraco Geral

Indicac
Marcas

Patente de Invencéc e Modelo
Registro de Desenho Industrial
Registro de Programas de Computador

Geograficas

Contratos de Transferéncia de Tecnologia
Dacumentacdo e Informacéo Tecnolbgica

e Utilidade

Registro de Topografia de Circuitos Integrados

—Selecione—
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> C

meu.inpi.gov.br/pag/gru/gerar

ursos [ Bancos [ Angela-Ana  [3 PROFNIT

CPF/CNPJININPIL:
Nome:

Enderego:

Cep:

Cidade:

Estado:

Pais:

Tipe de Servigo:

Servigo:

Total de classes:

JHSTITUTD

‘ NACIONA
A D4 PROPRIEDADE
INDUSTRIAL

@ https/fhodseipro... 1 CONNECT @) SCDP &5 SIAFI - Sistema Inte.. 2% [bbcombr] &4 angelo - Google Dr... »

03274770400
ANGELQ JUSTIND PEREIRA

Rua Maria do Socorro Farias, 14 Bodocongo

Pedido de reconhecimento de alto renome (393)

Pedido de registro de marca (com especificacdo de livre preenchimento) - valer por classe (394)

Pedido de registro de marca (com especificacio pré-aprovada) - valor por classe (389)

Dados do Servi Peticio de traducdo (395)

Primeiro decénio de vigéncia de registro de marca e expedicao de ceriificado de regisiro - retribuigdo paga no prazo
extraordindrio - valor por classe (373)

Primeiro decénio de vioéncia de reqisiro de marca e expedicdo de cerfificado de registro - rétribuicio paoa no prazo ordindrie -
Pedido da ragistro de marca (com especificacdo pré-aprovada) - valer por classe (389) -

Rua 530 Bentn, L % CEP 20090010 | Rua Maynnk Veiga, 9 - CEP: 20090910 | Praca Maua, 7 - CEP: 20081240
A vidor € Centro - Rio de Janeiro/RJ | CNPJ: 42.521.088/0001-37

Tel: (21) 3037-3000 | Fax: {21) 3037-3398 - twitter: @inpibrasil | facebook: INPI Brasil

[3 Todos os far

nno

> C meu.inpi.gov.br/pag/gru/gerar

ursos [ Bancos [ Angela-Ana  [J PROFNIT

CPF/CNPJININPI:
Nome:

Enderego:

Cep:

Cidade:

Estado:

Pais:

Tipo de Servigo:

Servigo:

Total de classes:

INSTITUTO

‘ NACIONAL
A DA PROPRIEDADE
INDUSTRIAL

Dados do Servigo

¥ 0

»

4,

&

o =

@ nttpsi//hod.serpro... 1 CONNECT €9 SCDP &5 SIAFI - Sistemainte.. 2 [bbicombr] € angelo - Google Dr... [ Todos os fa

03274770400
ANGELO JUSTINC PEREIRA
Rua Maria do Socorro Farias,

58430253

14 Bodocongd
Campina Grande

FB

Brasii

Marcas

Pedido de registro de marca (com especificacdo pré-aprovada) - valor por classe (389) v

' l

Rua 530 Bento, 1 - CEP: 20090010 | Rua Maynnk Veiga, 9 - CEP: 20090910 | Praca Maua, 7 - CEP: 20081240
A vidor . Centro - Rio de Janeiro/RJ | CNPJ: 42.521.088/0001-37

Tel: (21) 3037-3000 | Fax: {21) 3037-3398 - twitter: @inpibrasil | facebook: INPI Brasil

nno

24
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Bolete de Pagamento

GRU gerada com sucesso
29409172312419339

nublad

c meu.inpi.gov.br/pag/gru/gerar w 3 & O a2
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.seipro... 1" CONNECT @) SCDP &5 SIAFI - Sistema Inte.. 2% [bbcombr]  # angelo - Google Dr... » [ Todos os fa
Dados do Servigo
Tipo de Servigo: =
Servigo: Pedido de registro de marca (com especificacdo pré-aprovada) - valor por classe (389) -
Total de classes: 1
Cod. Servico Valor
389 Pedido de registro de marca (com espe: ré-aprovada) - valor por classe 142,00
Valor total: 142,00
Cancelar Senvico
P
L= c 25 meunpigov.br/pag/gru/finalizada w H L O
[3 Cursos [ Bancos [ Angels-Ana [ PROFMIT @ httpsi//hod.serpro.. 1 CONNECT @) SCDP &5 SIAFI - Sistemalnte.. #¥ [bb.combr] & angelo - Google Dr... » 3 Tad
BRASIL Acessa & informagéo Participe  Servigos Legislagio  Canais
GUIA DE
W:{Eﬁu’;""m #£e Aumentar Fonle A, Tamanho Normal /8= Diminuir Fonte ¢ Alio Coniraste
Seja bem-vindo AQQEJOZOQS Gerar GRU Minhas GRUs Alterar Senha Sair do Sistema

25
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c @ Arquive  E/PENDRIVER16G/Anpad_PROFIAP_PROFINIT/PROFNIT_TCC/0%20-%20Curso_ACERVA_Registro-Marca/29409172312419339_BOLETO-TREINAME... ¥r 3 & O 2

rsos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ httpsi//hodseipro... I CONNECT @) SCDP &5 SIAFI - Sistema Inte.. 2% [bbcombr] & angelo - Google Dr... »

29409172312419339_BOLETO-TREINAMENTO.pdf / 100%  + =

BANCODOBRASIL | 0019 |

)]

00190.00009 02940.917236 12419.339176 1 95680000014200

Noma o PagatonGPFIONP JEnGaa;o
ANGELO JUSTINO PEREIRA CPF/CNPJ: 032.747.704-00

29400172312419339

& Nome do Banaficiario/CPF GNP Ends
INSTITUTO NACIONAL DA PROPRIEDADE INDUST CPFICNPJ: 42.521.088/0001-37

RUA MAYRINK VEIGA 9 24 ANDAR ED WHITE MARTINS , RIO DE JANEIRO - RJ CEP: 20090910

29409172312419339 18/12/2023

AQENGAICHIN0 00 Benshioin |
2234-9 /3330281

& BancopoBRrasiL | 001-9 |

RUA MARIA DO SOCORRO FARIAS 14 BODOCONGO, CAMPINA DE -PB CEP:58430253
Sacadsopvalsta
Posso-Humar Rir Oocument fa o Wencimeaio § Vali da Desumento i =) Viltr Fago

142,00

00190.00009 02940.917236 12419.339176 1 95680000014200

Lacat oe Pagamenta =
iFAGAVEL EM QUALQUER BANCO ATE O VENCIMENTO

Nome do Barafiidtio CREICHR.

INSTITUTO NACIONAL DA PROPRIEDADE INDUST CPF/CNPJ: 42 521.088/0001-37

Data g Docusnento. Nr. Documento Espace DOC A Data 30 Procassamanta
§ 19/11/2023 szmasmmzumg DS N 19/11/2023

Usa dg Banca Carsira Espdin Quantxade w¥alor
§1mnewzmzusaza 17 i !

Informaghes g Respansanidads a3 Baneficiiro

fas prevalecs sobre o prazs legal.

tiliszr & nimess da CRU o

ficagza pré-aprovads) - v

Name 0 PagadonCPRCNPIENseca
ANGELO JUSTINO PEREIRA CPF/CNP.J: 032.747.704-00
RUA MARIA DO SOCORRO FARIAS 14 BODOCONGO,
CAMPINA GRANDE-PB CEP.58430253

Sacadonavalie,

Duta 8a Vancimanto
18/12/2023

;N;tn:ulcbﬂlgodnkmi:iirin
2234-9/333028-1
Neasodiman
29409172312419338
(=) Vior dha Dacutienic

§ 142,00
) Dascontorabatmanto

(4] durosmurs

Em Valcr Cotraty

Céage oe Bsirs

nno

c 2 www.gov.br/inpi/pt-br

govbr
= Instituto Nacional da Propriedade Industrial

€ Sservigosrecomendados paravocé W o Servicos mais acessados do govbr

INSTITUTO

NACIONAL DA

A PROPRIEDADE
INDUSTRIAL

MARCAS
Proteja o nome, imagem ou outros
sinais que identificam seu produte

PATENTES
Garanta exclusividade sobre s

invengat ou modelo ¢ estampas

gowbr/inpi/pt-br#

ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.serpro... 1 CONNECT €9 SCDP &5 SIAFI-Sistemainte.. 2 [bbeombr] & angelo - Google Dr... »

~ Servicos em destaque dogovbr v

DESENHOS INDUSTRIAIS
Proteja os aspectos ornamentais de
seu produte, como formas e

¥ O 40O 2

[ Teodos os fa

Orgaosdo Governo  Acesso a informagdo  Legislacdo  Acessibilidade e © Entrar com o gov.br

QO gue vacé procura? Q

INDICACOES GEOGRAFICAS
Reconheca um nome geografico
como denominagao dearigem ou
indicagio de procedéncia seja para
produtos ou servigos

7310

26
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c 2 www.gov.br/finpi/pt-br

ursos [ Bancos [ Angela-Ana

govbr

Acesso a Informacgao
Canais de Atendimento
Governanca

Uso Estrategico da Pl
Projetos Estrategicos

Central de Conteudo

govbr

ww.gov.br/inpi/pt-br/servicos/marcas/e-marcas

[ PROFNIT

>

b3

>

>

>

@ https//hodseipro... 1" CONNECT

Orgéos do Governe

X Instituto Nacional da Propriedade Industrial

Patentes

Desenhos Industriais
Indicacoes Geograficas
Programas de Computador

Topografias de Circuitos
Integrados

Contratos de Tecnologia e de
Franquia

Academia do INPI

€ scop

Acesso & Informacdo

»

b3

Legislacdo

Servigos > | Marcas il Guia Basico

Busca

Custos e Pagamento

&5 SIAFI - Sistema Inte...

% [bb.combr] €& angelo - Google Dr...

Acessibilidade e ©

O que voce procura?

3 Sistema e-Marcas

>

>

Duvidas
Protocolo de Madri

Classificacao

Materiais de Consulta e Apoio

Legislacao de marca

Consultas Publicas

S

o Mte A

» [3 Todos os far

com o gov.br

Q

o

Copia de Documentos de Marcas

e I S e e |

a b
c 2% www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/marcas/e-marcas b4 o & O 2
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.serpro... 1 CONNECT €9 SCDP &5 SIAFI-Sistemainte.. 2 [bbeombr] & angelo - Google Dr... » [3 Tedos os fa

govb

“ Servigos Marcas

Sistema e-Marcas

Instituto Nacional da Propriedade Industrial

Sistema e-Marcas

Orgdosco Governo  Acesso a Informagdo  Legislacdo

Acessibilidade @ @ & Entrar com o gov.br

Q

QO gue vacé procura?

Acesse o Sistema e-Marcas:

e-Marcas

Para acessar o Sistema e-Marcas, & necessario um cadastro ativo no e-INPI.

Caso nao tenha. acesse
P . = z = «

Compartilhe

f Xin® @

nno

7711
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* O & 0O 2

» [3 Todos os far

c 2% gruinpi.gov.br/emarcas/

ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.seipro.. 1" CONNECT @) SCDP &5 SIAFI - Sistema Inte.. 2% [bbcombr] & angelo - Google Dr...

BRASIL Acesso a informagao
msTITUTO ez
NACIONAL Formuliric
A DA FROPEIkpaDE C- Eletronica
INDUSTRIAL

Verso 4

Login:

/@/‘ Certificado

Digital

e
Senha:

Niooossu login? cadastre-se aqui

Esqueceu Usudro/Senha” clique aqui

Acessar >

Entrar com GOV.BR

Praga Maus, 7 - Centro - Rio g2 Janeiro / R -

- nno 7311

c 2 gruinpi.gov.br/emarcas/gru @ I o & O 2
» [ Teodos os fa

ursos [ Bancos [ Angela-Ana [J PROFNIT @ hitps//hod.serpro.... ™1 CONNECT @ SCDP s SIAFI - Sistema Inte.. 2% [bbcombr] & angelo - Google Dr...

BRASIL Acesso a informagao

I

INSTITUTO .z
NACIONAL Formulario
G FrGPRIEBADE e- Eletronisn
INDUSTRIAL
Seja bem-vinds | Sair do Sistema

Sr(a) Requerente,
Antes de preencher os dados relaivos 2o seu Pedido de Registro de Marca ou Pelicdo & necessdria a emissdo e o

pagamento da Guia de Recolhimento da Unido (GRU), atraves da gual seréd solicitado o servico a ser efetuado pelo
INPlL No caso de estar solicitando a 2* via do recibo, 0 mesme somente serd disponibilizado se o usuario logado for o

requerente, seu procurador ou um procurador do escritorio contratado.
Sugeslﬁn@

N30 oossw suz GRU 7 OErE SUa guia aqui

Nosso Namero (n° da GRU): .Avan;ar >
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c gruinpi.gov.br/emarcas/gru e ) b O &
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.serpro... T CONNECT €9 SCDP &5 SIAFI - Sistema Inte.. 2 [bb.combr] & angelo - Google Dr... » [ Todos os fa
BRASIL Acesso a informagao
msTITUTO e
\ NACIONAL Formularic
I N & E-MARXAS S
INDUSTRIAL
Seja bem-vindo | Sair do Sistema
Sr(a) Requerente,
Antes de preencher os dados relafivos ao seu Pedido de Registro de Marca ou Peticdo & necesséria a emisséo e o
pagamento da Guia de Recolhimento da Unido (GRU), através da qual serd solicitado o servico a ser efetuado pelo
INPL No caso de estar solicitando a 2° via do recibo, 0 mesme somente serd disponibilizado se o usuério logado for o
requerente, seu procurador ou um procurador de escritorie contratade.
Sugeslﬁa@
Niooossu suz GRYU 7 QEre sua guia aqui
Nosso Namero (n° da GRU): 29409172312419339| l Avangar >>
:F lecT)
- Centro o /RJ - CEP: 20081-240 el L
P - - nno
c 23 gruinpi.gov.brfemarcas/formularic/pedido b4 D .i. o 2
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitps//hod.serpro.... ™1 CONNECT @ SCDP s SIAFI - Sistema Inte.. 2% [bbcombr] & angelo - Google Dr... » [ Teodos os fa
‘ INSTITUTO s
NACIONAL Formulario
1. P ..., €-MARXAS G
INDUSTRIAL
Seja bem-vindo ANGELO JUSTING FEREIRA | Sair do Sistema
Objeto doPedido: (389) Pedido de registro de marca (com especificagao pré-aprovada) - valor par
classe
Nosso Nimero: 29409172312419338
Dados Gerais
Nome ou Razdo Social: ANGELO JUSTINO PEREIRA CPF; 03274770400
Endereco: Rua Maria do Socorro Farias, 14 Bodocongd Cidade. Campina Grande
CEP: 58430253 Pais: Brasil
Situacdo Juridica: Pessoa Fisica
Dados da Marca
Apresentacdo da Marca: i
Selecions
Natureza da Marca:
<% Voltar Terminar outra hora Avangar >>
-
yrink Veiga, 8- RJ:CEP: 20080910 | Praga Maus, 7~ Centro - Fio de Janeiro / RJ - CEF: 20081:240 GFH’E(D
P = - i nno

29
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&)

gru.inpi.gov.br/femarcas/formularic/pedida

ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.seipro... 1" CONNECT @) SCDP &5 SIAFI - Sistema Inte.. 2% [bbcombr]  # angelo - Google Dr...

I

NsTITUTO s

NAGIONAL Formularic
D FEOPRREERARE e' Eletronico
INDUSTRIAL

Seja bem-vindo ANGELO JUSTING PEREIRA. | Sair de Sistema

Objeto do Pedide: (389) Pedido de registro de marca (com especificagao pré-aprovada) - valor por

classe
Nosso Niamero: 29409172312419338
Dados Gerais
Nome ou Razdo Social: ANGELO JUSTINO PEREIRA CPF: 03274770400
Endereco: Rua Maria do Socorro Farias, 14 Bodocongd Cidade: Campina Grande
CEP: 58430253 Pais: Brasil

Situagdo Juridica: Pessoa Fisica

Dados da Marca

Apresentacao da Marca:
Natureza da Marca:

Selecions

<< Voltar Terminar outra hora Avangar >>

R - CEP: 20080910 |

RJ - CEP: 20081-240 :Fale(b

¥

£}

»

+

(it}

o

[3 Todos os far

P - nno
c 2 gruinpi.gov.br/emarcas/formularic/pedido b4 o & O 2

ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitps//hod.serpro.... ™1 CONNECT @ SCDP s SIAFI - Sistema Inte.. 2% [bbcombr] & angelo - Google Dr...

INSTITUTO 2
\ NACIONAL e Formulario
A DA PROPRIEDADE ] Eletronica
INDUSTRIAL

Seja bem-vindo ANGELO JUSTINO PEREIRA | Sair do Sistema

Objeto do Pedido: (389) Pedido de registro de marca (com especificacéo pré-aprovada) - valor por
. el

asse
Nosst  Selecione Natureza e Apresentagio da marca ®
TR Ao alterar a natureza elou apresentagio, sera necessario preencher novaments o formulério,
atos LeE  jnciuindo eventuais documentes anteriormente anexados.
Nome L i =
Selecions a presentagio: [ Apzmnagis =)
Endet pi —
. Selecione a natureza: —- Natureza — ~|
CEP
Situai
Dados da b
Apres -
Selecione
Natur

P

»

[ Teodos os fa

nno

7318
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[0 Bancos

gru.inpi.gov.br/femarcas/formularic/pedida

* 0

[3 Angela-Ana [J PROFNIT @ hitpsi//hod.seipro.... 71" CONNECT € SCDP &5 SIAFI - Sistema Inte.. Z¥ [bb.combr] €& angelo - Google Dr... »

INSTITUTO

\ NAGIONAL Formularic

A DA FROPRIEDADE e' Eletronica
INDUSTRIAL

VO PEREIRA | Sair do Sistema

Seja bem-vindo ANGELO 4

Objeto do Pedide: :2588} Pedido de registro de marca (com especificacao pré-aprovada) - valor por
£

asse

Nosst  Selecione Natureza e Apresentagao da marca x®

Tados ok Ao alterar a natureza e/ou apresentagdo, serd necessario preencher novamente o formulario,
atos BER  jneiuindo sventuais documentos anteriormente anexados.

Nome s - &
Selecione a apresentacio: | —- Apresentacio — v |

Endet =
cpp  Selecione a natureza: — Apresentacio — |
Nominativa
gt Figurativa
Mista
Dados da N Tnd\mensmna.i "
Marca de Posicio
Apres —
Selecione
Natur

Sim N&o

P — = - a i

[3 Todos os far

vy BRIE

gru.inpi.gov.br/emarcas/formularic/pedida

[3J Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ httpsy//hod.serpro... 1" CONNECT €y SCDP s SIAFI - Sistema Inte.. 2% [bbcombr] & angelo - Google Dr... »

e Formulario
| Eletronica

TINO PEREIRA | Sair do Sistema

INSTITUTO
NACIONAL
A DA FROPRIEDADE
TNDUSTRIAL

Seja bem-vindo ANGELO

(389) Pedido de registro de marca (com especificacéo pré-aprovada) - valor por
“lasse

Objeto do Pedido:

Nosst  Selecione Natureza e Apresentagio da marca ®

TR Ao alterar a natureza elou apresentagio, sera necessario preencher novaments o formulério,
ados GeL  nciuindo eventuais documentes anteriormente anexados.

Nome

i Selecione a apresentagao: | - Apresental
ndel = L
cep.  Selecione a natureza: —Apresentacio —
Nominativa
Situa Figurativa
Tridimensional
Dados da b
Marca de Posicdo
Apres
B Selecione
Natur

Sim Nao

P

[ Teodos os fa
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a 2% gruinpi.gov.br/femarcas/formulario/pedido T 5:]‘ .L o &
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.serpro... 1" CONNECT €9 SCDP &5 SIAFI - SistemaInte.. 2 [bb.combr] & angelo - Google Dr... » [ Todos os fa
wsTITUTO
' NAGIONAL Formulario
1. P&, €-MARIAS G
INDUSTRIAL
Seja bem-vindo ANGELO 4 VO PEREIRA | Sair do Sistema
Objeto do Pedide: ijgfifedldu de registro de marca (com especificacao pré-aprovada) - valor por
Nosst  Selecione Natureza e Apresentagao da marca x®
Tados ok Ao alterar a natureza e/ou apresentagdo, serd necessario preencher novamente o formulario,
atlos BET  jnciuindo eventuais documentos anteriormente anexados.
Noes Selecione a apresentacao: | — Apresentacio — ¥
Endet i
CEP: Selecione a natureza: Natureza — -
=2l
Produto e/ou servico
Certificacao
Dados da b
Apres =
Selecione
Natur
Sim N&o
-
:FaleC')
a b - = = - i nno 14
c 23 gruinpi.gov.brfemarcas/formularic/pedido b4 D .i. o 2
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitps//hod.serpro.... ™1 CONNECT @ SCDP s SIAFI - Sistema Inte.. 2% [bbcombr] & angelo - Google Dr... » [ Teodos os fa
INSTITUTO ‘
NACIONAL e Formuldrio
A OA FROPRIEDADE * Eletronica
INDUSTRIAL
Seja bem-vindo ANGELO JUSTING FEREIRA | Sair do Sistema
Objeto do Pedido: :r.";gfifedldo de registro de marca (com especificacéo pré-aprovada) - valor por
Nosst  Selecione Natureza e Apresentagio da marca ®
TR Ao alterar a natureza elou apresentagio, sera necessario preencher novaments o formulério,
ados GeL  nciuindo eventuais documentes anteriormente anexados.
:0;1& Selecione a apresentagéo: | —- Apresentaciio — v |
ndel e e ——
cep  Selecione a natureza:
Situai
Dados da b
Apres -
Selecione
Natur
» Sim Nao
-
:FaleC')
a b nno 14
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ursos

[3J Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ httpsy//hod.serpro... 1" CONNECT €y SCDP s SIAFI - Sistema Inte.. 2% [bbcombr] & angelo - Google Dr...

Adicionar requerente

Dados da Marca

Apresentacdo da Marca: Mista
Natureza da Marca: Produto efou servico

Alterar

Elemento Nominativo da Marca:
(O marca possui elementos em idioma estrangeiro.

Imagem Digital da Marca: + Adicionar

Especificagio de Produtos ou Servigos, segundo a classificagdo de NICE e Listas Auxiliares

Nimero de Classes regueridas: El
Escolha a(s) classe(s) e respectivo(s) produto(s) e/ou servigo(s) reivindicados no presente pedido:

Exibir lista de classes

Declaragao de Atividades

[C] Em cumprimento ao disposto no art. 128 da Lei 9270/96, o(s) requerente(s) do presente pedido declara(m), sob a8 penas
da Lei, que exerce(m) efetiva e licitamente atividade compativel com os produtos ou servicos reivindicados, de modo direto ou
através de empresas controladas direta ou indiretamente.

Reivindicacao de Prioridade Unionista

[l o presente pedido reivindica prioridade prevista na Convencdo da Unido de Paris.

Classificagao dos Elementos Figurativos da Marca - CFE, segundo a Classificagao de Viena

Selecione:

Exibir lista de classes = OU Pesquisa por Palavra-chave

»

c 25 gruinpi.gev.br/emarcas/formularic/pedido w 3 & O a2
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.serpro... 1" CONNECT €9 SCDP &5 SIAFI - SistemaInte.. 2 [bb.combr] & angelo - Google Dr... » [ Todos os fa
nsTITUTD o
‘ MAGIONAL Formulario
1."Pl::E E-MARIAS &
INDUSTRIAL
Seja bem-vindo ANGELO JUSTING FEREIRA | Sair do Sistema
Objeto do Pedido: (389) Pedido de Registro de Marca de Produto efou Servico (Mista)
Nosso Nimero: 29409172312419339
Dados Gerais
Nome ou Razdo Social: ANGELO JUSTING PEREIRA CPF: 03274770400
Endereco: Rua Maria do Socorro Farias, 14 Bodocongd Cidade: Campina Grande
CEP: 58430253 Pais: Brasil
Situacdo Juridica: Pessoa Fisica
Dados do(s) requerente(s)
Nome ou Razdo Social: ANGELO JUSTING PEREIRA CPF- 03274770400
Endereco: Rua Maria do Socoro Farias, 14 Bodecongd Cidade: Campina Grande
CEP: 58430253 Pag@irasil
Situagdo Juridica: Pessoa Fisica
Adicionar requerente
Dados da Marca
Apresentacéo da Marca: Mista
3 Alterar
Natureza da Marca: Produto efou servico
Elemento Nominativo da Marca:
[C) Marca possui elementos em idioma estrangeiro.
P - = = - o= nno 7317
c 23 gruinpi.gov.br/emarcas/fermularic/pedida w o & O 2

[ Teodos os fa
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c gru.inpi.gov.br/femarcas/formularic/pedida w 3 & O a2
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.serpro... 1" CONNECT €9 SCDP &5 SIAFI - SistemaInte.. 2 [bb.combr] & angelo - Google Dr... » [ Todos os fa
Adicionar requerente
Dados da Marca
Apresentagao da Marca: Mista
3 Alterar
Natureza da Marca: Produto efou servico
Elemento Nominativo da Marca: QOutro Patamar] ]
(O marca possui elementos em idioma estrangeiro.
Imagem Digital da Marca: ** Adicionar ’
* Formato de arquivo valide: JPG
i 4 i ifi * Tamanho minimo sugerido. 945x845px(Exgem).
Especificagéo de Produtos ou Servigos, segundo a classifi | Resalugio miima sogerida: 300dpi
Niimero de Classes requeridas: * Tamanha maximo permifido para imagem (2MBytes)
_ | *Afs) figura(s) ndo podera(do) conler simbolos de marca registrada tais como
Escolha a(s) classe(s) e respectivo(s) produto(s) efou servigol TMR.
Exibir lista de classes
Declaragao de Atividades
(] Em cumprimento ao disposio no art. 128 da Lei 8279/98, ofs) requersnte{s) do presente pedido declaraim, sob as penas
da Lei, gue exerce(m) efetiva e licitamente atividade compativel com os produtos ou servicos reivindicados, de moda direto ou
através de empresas controladas direta ou indiretamente
Reivindicacio de Prioridade Unionista
Oo presente pedido reivindica prioridade prevista na Convengdo da Unido de Paris.
Classificagao dos Elementos Figurativos da Marca - CFE, segundo a Classificagao de Viena
Selecione:
Exibir lista de classes = OU Pesquisa por Palavra-chave
P = 7310
c gru.inpi.gov.br/emarcas/formularic/pedida w o & O 2
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.serpro... 1 CONNECT €9 SCDP &5 SIAFI-Sistemainte.. 2 [bbeombr] & angelo - Google Dr... » [3 Tedos os fa

CEP: 58430253 Pais: Brasil
Situagdo Juridica: Pessos Fisica

Adicionar requerente

Dados da Marca

Apresentagdo da Marca: Mista

" Alterar
Natureza da Marca: Produto efou servico

Elemento Nominativo da Marca: Qutro Patamar
(O marca possui elementos em idioma estrangeiro.

Imagem Digital da Marca: ** Adicionar

A 2l daformaga desta imagem, com e
anexada, terd sido resultade da necessiria adequacdo acs padries requisitados para 2 | REMOVEr
publicagdo da marca na RPL Assim, @ imagem ao lado somesponde ag sinal que
efetivaments ser3 objeto de exame e publicag3o, ressalvada 3 hipotese de subsHtuigS
da imagem decorente de exg Fortanio, se @ mesma ndo
comesponder 3 imagem desej registro o substituz-s. antes de finalzaro
Pesfido/Peticio, observando as espaciicagdes constantes do Manual do Usudric

o & canstante do arquiv originaiments

Especificagio de Produtos ou Servigos, segundo a classificagao de NICE e Listas Auxiliares
Nimero de Classes regueridas:
Escolha a(s) classe(s) e respectivo(s) produto(s) e/ou servigo(s) reivindicados no presente pedido:

e T T T
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Adicionar requerente
Dados da Marca
Apresentagao da Marca: Mista
3 Alterar
Natureza da Marca: Produto efou servico
Elemento Nominativo da Marca: Qutro Patamar
(I marca possui elementos em idioma estrangei
Imagem Digital da Marca:
Especificagio de Produtos ou Servigos, segundo a classificagdo de NICE e Listas Auxiliares
Numero de Classes requeridas: El
Escolha a(s) classe(s) e respectivo(s) produto(s) efou servigo(s) reivindicades no presente pedido:
Exibir lista de classes Indique em que classe ¢ especificagiolcBes) ofs) produta(s) ou servigals)
relacionado(s) a sua marca s& enguadra(m).
Declaragao de Atividades
(] Em cumprimento ao disposio no art. 128 da Lei 8279/98, ofs) requersnte{s) do presente pedido declaraim, sob as penas
da Lei, gue exerce(m) efetiva e licitamente atividade compativel com os produtos ou servicos reivindicados, de moda direto ou
através de empresas controladas direta ou indiretamente
Reivindicacio de Prioridade Unionista
Oo presente pedido reivindica prioridade prevista na Convengdo da Unido de Paris.
Classificagao dos Elementos Figurativos da Marca - CFE, segundo a Classificagao de Viena
Selecione:
Exibir lista de classes = OU Pesquisa por Palavra-chave
P — Z = - o= nno 730
c 23 gruinpi.gov.br/emarcas/fermularic/pedida w o & O 2
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.serpro... 1 CONNECT €9 SCDP &5 SIAFI-Sistemainte.. 2 [bbeombr] & angelo - Google Dr... » [3 Tedos os fa
Busca de Especificacao de Produtos ou Servigos =
Digite um termo para filtrar I Pesquisar Limpar

Classe 1- Substancias quimicas destinadas a industria, 8s ciéncigs, 8 1.

Classe 2 - Tintag, vernizes, lacas; preservativos contra oxidacdo e cont.

Classe 3 - Preparaces para branquear & outras substdncias para uso

Classe 4 - Graxas e oleos indusiriais; lubrificantes: produtes para absor

Classe 5 - Produtos farmacéutices, medicinais e veterinarios, preparac

Classe 6 - Metais comuns e suas ligas; minérios; materiais de metal pa

Classe 7 - Maguinas & ferramentas mecénicas, motores (exceto para v

Classe 8 - Ferramentas e instrumentos manuais (propulsdo muscutar);

Classe 9 - Aparelhos e instrumentos cientificos, nduticos, geodésicos, T

Classe 10 - Apareihos & instrumentos cirirgicos, médicos, odontologico.

Classe 11 - Aparelhos para iluminacdo, aguecimento, producgo de vap.

Classe 12 - Veiculos; aparelhos para locomogdo por terra, ar ou dgua.

Classe 13 - Armas de fogo; municdes e projéteis: explosivos; fogos de

P

nno
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Busca de Especificacao de Produtos ou Servigos

Classe 25 - Vesiuario, calcados e chapelaria

Classe 26 - Rendas e bordados, filas e lacos, botbes, colchetes e ilhos.

Classe 27 - Carpetes, tapetes, capachos e esteiras, lindleo & outros rev.

Classe 28 - Jogos, joguetes e bringuedos; aparelhos de videagame: art.

Classe 29 - Came, peixe; aves e caca, exiraios de came; fruias, legum

Classe 30 - Café, chd, cacau e suceddneos destes; Arroz, massas, ma.

Classe 31 - Produtos agricolas, horticolas, florestais e de aquacultura c.

Classe 32 - Cervejas, Bebidas nde alcodlicas; Aguas minerais e gasos...

Classe 33 - Bebidas alcodlicas (excelo cervejas)

Classe 34 - Tabaco; arfigos para fumantes; fosforos.

Classe 35 - Propaganda; gestdo de negocios; administracdo de negoci

Classe 36 - Seguros; negocios financeiros; negocios monelarios; nego. ..

Classe 37 - Construgdo civil; reparos; services de instalacgo.

Classe 38 - Telecomunicacdes

1" CONNECT

€ SCOP &5 SIAFI - Sistema Inte... 2 [bbcombr] & angelo - Google Dr... » 03 Todosos

Cervejas: Bebidas ndo alcotlicas Aguas minsrais & gasosas: Bebidas de frta &
sucos de fruta: Xaropes e outras preparacies para fazer bebidas nio
alcodlicas.

[ Bancos

gru.inpi.gov.br/emarcas/formularic/pedida

[ Angela-Ana [J PROFNIT @ hitps//hod.serpro....

Busca de Especificacao de Produtos ou Servigos

Classe 25 - Vestuario, calcados & chapelaria

Classe 26 - Rendas e bordados, filas e laces; bot@es, colchetes e ilhos. ..
Classe 27 - Carpetes, tapetes, capachos e esteiras, findleo e outros rev..
Classe 28 - Jogos, joguetes e brinquedos; aparelhos de videogame: art
Classe 29 - Came, peixe; aves e caca, extratos de came; frulas, legum
Classe 30 - Café, chd, cacau e stceddneos desles; Arroz, massas, ma.
Classe 31 - Produtos agricolas, horticolas, florestais e de aquacultura c
Classe 32 - Cervejas; Bebidas ndo alcoslicas; Aguas minerais e gasos_
Classe 33 - Bebidas alcodlicas (excelo cervejas)

Classe 34 - Tabaco; arfigos para fumantes; fosforas

Classe 35 - Propaganda; gestdo de negocios; administracdo de negoci
Classe 36 - Seguros; negdcios financeiros; negocios moneldrios; nego.
Classe 37 - Construgdo civil; reparos; servicos de instalacgo.

Classe 38 - Telecomunicaces
PN

1" CONNECT

¥ D |k

[ Teodos os fa
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Digite um termo para filtrar Pesquisar Limpar

Daz- Acal smoothie [bebida & base de acai]

[[)32 - Achocolatado em po para bebida [preparacBes para fazer bebidas]
Oaz- Agua clorada para beber

(32 - Agua de seitz

(D22 - Agua de soda

Caz- .f\gua desmineralizada para beber

(32 - Agua gaseificada

Oaz- Agua gasefficada por adicdo de gds carbonico
22 - Agua litinada

()22 - Agua mineral [bebida]

[ 32 - Agua potavel para beber

(032 - Agua-de-coco

(032 - Aguas [bebidas]

Oaz2- Aguas minerais engarrafadas

Oa2- Aperitivas ndo alcodlicos

[T)32 - Bebida de caldo de cana-de-aciicar

[C)32 - Bebida em xarope

(32 - Bebida energética ndo alcodlica

(032 - Bebida fermentada néo alcoblica

nno 7731
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Classe 26 - Rendas e bordados, fitas e lagos; botbes, colchetes e ilhods,

Classe 27 - Carpstes, tapetes, capachos e ssteiras, lindleo e outros rev._

Classe 28 - Jogos, joguetes e brinquedos; aparelhos de videogame, art..

Classe 29 - Carne, peixe, aves e caca, exiratos de came; fulas, legum....

Clasze 30 - Café, cha, cacau e sucedaneos destes: Arroz, massas, ma
Classe 31 - Produtos agricolas, horticolas, florestais e de aguacultura c..
Classe 32 - Cervejas, Bebidas ndo alcodlicas, Aguas minerais e gasos..
Clazze 33 - Bebidas alcoblicas (exceto cervejas)

Classe 34 - Tabaco; arfigos para fumantes; fosforos

Classe 35 - Propaganda; gestdo de negdcios, administragdo de negoci. .
Classe 36 - Seguros; negdcios financeiros; negdcios monetdrios; nego. .
Classe 37 - Construcdo civil; reparos; servicos de instalacio.

Classe 38 - Telscomunicaghes

Classe 39 - Transporie, embalagem e armazenagem de produtos; orga...

@ SCOP &5 SIAFI - Sistema Inte... 2 [bbcombr] & angelo - Google Dr...

g2~ BEOIUES SNIgenEs
()32 - Bebidas isoténicas

(7)32 - Bebidas ndo alcodiicas

(7132 - Bebidas ndo alcodiicas & base de fruta

(1132 - Bebidas n&o alcodlicas & base de mel

(7132 - Bebidas ndo aicodiicas com sabor de café

[T)32 - Bebidas no alcodiicas com sabor de chd

[0 32 - Bebidas para esportistas enriguecidas com proteinas
[0 32 - cajuina

(732 - cajuina [hebida n&o sicodiica & base de caju]

32 - Cerveja

Oaz- Cerveja de gengibre

Oaz- Cerveja ndo fermentada [mosto de cerveja]

[0 32 - cerveja sem alcool

Oaz- Coquetéis 8 base de cerveja

Daz- Coguetéis 8 base de cerveja ndo alcodlica

Oaz- Coguetéis ndo alcodlicos

(032 - Esséncias ndo alcodlicas para fazer bebidas

(232 - Exiratos de fruta ndo alcodlices

(2132 - Extratos de lipulo para Tazer cerveja

[Ezp Garapa [bebida de caldo de cana-de-agticar]

[ Todos os

gru.inpi.gov.br/emarcas/formularic/pedida

[3 Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ https//hod.serpro... ™1 CONNECT

L1855e 2/ - USPE1es, 18petes, Capacnos & eSteiras, IN0IS0 & oUtros fav.
Classe 28 - Jogos, joguetes e bringuedos; aparelhos de videcgame; art.
Classe 29 - Came, peixe, aves e caca; extralos de came; fruias, legum...
Clazse 30 - Café, chd, cacau e suceddneos destes: Armoz, massas, ma
Classe 31 - Produtos agricolas, horticolas, floresiais e de aguacultura o
Classe 32 - Cervejas, Bebidas nde alcodlicas, Aguas minerais e gasos. ..
Classe 33 - Bebidas alcoblicas (exceto cervajas)

Classe 34 - Tabaco; arfigos para fumantes: fosforos

Classe 35 - Propagands; gestdo de negocios, administracio de negoci. ..
Classe 36 - Seguros; negbcios financeiros; negdcios monetdrios; negd. .
Classe 37 - Construcdo civil, reparos: servicos de instalacio

Classe 38 - Telecomunicacdes

Classe 39 - Transporte; embalagem e armazenagem de produtos; orga...

@ SCOP &5 SIAFI-SistemaInte.. 2 [bbeombr] & angelo - Google Dr...

e e P L A UGt
()32 - Produtos para fazer dgua gaseificada por adicdo de gds carhdnico
(0132 - Refrigerante [ebidal

(0 32 - Refrigerantes

O32- Salsaparrilna [bebida ndo alcoslical

Oa2- Shandy [cervejas misturadas com bebidas ndo alcodlicas]

(132 - sidra o alcoblica

122 - smoothies [bebida a base de frutas & legumes]

(122 - Substancia para fazer bebida n&o alcotlica

D22 - Suco de caju

(O32- Suco de fruta

(032 - Suco de tomate [pehida]

(D32 sucos de frutas

(132 - Sucos de frutas, verduras e legumes [bebidas]

[0 32 - Vinho de cevada [cerveja]

[C132 - Xarope de fruta

[J)22 - Xarope de guarand para bebidas

Caz- Xaropes para bebidas

(132 - xaropes para imonada

[ Todos os fa
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|_Marca possui elementoes em idicina estrang

Imagem Digital da Marca: ¥ Adicionar

Especificacéo de Produtos ou Servigos, segundo a classificacao de NICE e Listas Auxiliares

Numero de Classes requeridas: El
Escolha a(s) classe(s) e respectivo(s) produto(s) efou servigo(s) reivindicados no presente pedido:

Exibir lista de classes
[C]classe escolhida - NCL{12) 32 Remover

L 4 Cerveja g

Declaragao de Atividades
/ Em cumprimento ao disposto no art. 128 da Lei 9279/96, o(s) requerente(s) do presente pedido declara(m), sob as penas

da Lei, que exerce(m) efetiva e licitamente atividade compativel com os produtos ou servicos reivindicados, de modo direto ou
através de empresas controladas direta ou indiretamente.

Reivindicacao de Prioridade Unionista

[l o presente pedido reivindica prioridade prevista na Convengdo da Unido de Paris.

Classificagéo dos Elementos Figurativos da Marca - CFE, segundo a Classificagio de Viena

[3 Todos os far

Selecione:
Exibir lista de classes = OU Pesquisa por Palavra-chave
Anexos
P — = - - . nno 7372
c 23 gruinpi.gov.br/emarcas/fermularic/pedida w o & O 2
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitps//hod.serpro.... ™1 CONNECT @ SCDP s SIAFI - Sistema Inte.. 2% [bbcombr] & angelo - Google Dr... » [ Teodos os fa
|- | Classe escolhida - NCL{1Z) 32 | Remaver |
L4 Cerveja g

Declaragao de Atividades

Em cumprimento ao disposio no art. 128 da Lei 9279/96, o(s) requerente(s) do presente pedido declara{m), sob as penas
da Lei, que exerce(m) efetiva e licitamente atividade compativel com os produtos ou servigos reivindicados, de mode direto ou
afravés de empresas confroladas direta ou indiretamente

Reivindicacao de Prioridade Unionista

[l o presente pedido reivindica prioridade prevista na Convengdo da Unido de Paris.

Classificagio dos Elementos Figurativos da Marca - CFE, segundo a Classificagao de Viena

Selecione:
" ; e s | have
Indique em que Categaria(s) / Divisio(es)/ Sessiofes) se enquadra(m) ojs}
elemento(s) figuralive(s) de sua marca
*Atencdo! Essa acdo deve estar relacionad: aimagem
Anexos ‘da marca reivindicada & nao aos produtos ou servicos reivindicados
Opcionais: —Escolha um lipo de Anexo — v ¥ Adicionar
Outros: Descreva o anexo..  Adicionar
Declaracao

[T) Declarn, sob as penas da lei, que todas as informacdes prestadas neste formuldrio 530 verdadeiras

nno
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|- |Crasse escolhida - NCL{12) 52 | Remover |
L 4 Cerveja &

Declaragiao de Atividades

Em cumpnmento ao disposto no art. 128 da Lei 9279/98, o(s) requerente(s) do presente pedido declara(m), sob as penas
da Lei, gue exerce(m) efetiva e licitamente atividade compativel com os produtos ou servicos reivindicados, de mode direto ou
afravés de empresas coniroladas direla ou indiretamente.

Reivindicacao de Prioridade Unionista

Oo presente pedido reivindica prioridade prevista na Convengdo da Unido de Paris.

Classificagio dos Elementos Figurativos da Marca - CFE, segundo a Classificagao de Viena

Selecione:
[ Exibir lista de classes ] ou | Pesquisa por Palavra-chave
Anexos
Opcionais: | Escolna um tipo de Ansxo — v |+ Adicionar |
Qutros: | Descreva o anexo..
Declaracao v

(T} Declaro, sob as penas da lei, que todas as informacées prestadas neste formuldrio 80 verdadeiras

a = - nno 7795
> C 2% gruinpigov.briemarcas/formularic/pedida T o & O 2
rsos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.serpro... 1 CONNECT €9 SCDP &5 SIAFI-Sistemainte.. 2 [bbeombr] & angelo - Google Dr... » [3 Todos os fa

Busca de Classificacdo Internacional de Elementos Figurativos

1 - Corpos celestes, fendmenos naturais, mapas geograficos Seres humanos
2 - Seres humanas
3 - Animais
4 - Seres sobrenaturais, fabulosos, fantasticos ou ndo identificdveis
5 - Plantas
6 - Paisagens
7 - Construciies, suportes de cartazes, portaveis ou barreiras
Eil 8 - Produtos alimenticios
S - Téxteis, roupas, artigos ou acessorios de costura, chapéus, calcados
10 - Tabacos, artigos para fumantes, fasforos, artigos para viagem, ventarolas, artigos de toalete
11 - Utensilios domésticos
12 - Mebiliane, instaldveis sanitérias
13 - Iluminagde, vélvulas de radio, equipamento de aguecimento, culindna ou refrigeracdo, magquinas de lavar e equlpamenln{
14 - Ferragens, ferramentas, escadas
15 - Maguinaria, motores, engenhos
16 - Telecomunicagdes, gravacdo ou reproducdo de som, Otica
17 - Instrumentos de relojoana, jdias, pesos e medidas
18 - Transporte, equipamento pars animais
15 - Recipientes, embalagens, representacies de produtos diverses
20 - Artigos para escrita, desenho ou pintura, artigos de escritério, papelaria, livraria
il 21 - Jogos, brinquedos, artigos esportivos, carrosséis

22 - Instrumentos mMUsicals & seus acessarios, acessorios pars musica, sinos, quadros, esculturas
23 - Armas, municdes, armaduras
24 - Herdldica, moedas, emblemas, simbolos

R L e e S e e e e T

‘;“ Cam:elar‘

nno
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Busca de Classificac&o Internacional de Elementos Figuralivos por Palavra-chave
clsbubit il bbb S W
Digite o termo para busca: | copo liaqu' or |

Ha um limite de 5 (cinco) classificacbes para cada pedido de registro de marca

Escolha Cédigo Descrigio
[0 871 | Sopas ou bebidas (em prato, em xicars, em tigela, em sopeira, em copo, ete.)
1.32 Copos com ou sem pés, sem asa

[J |[11.33 | Canecas de chope, copos com asa

nno

> C 2% gruinpigov.briemarcas/formularic/pedida T o & O 2
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Declaracao de Atividades

Em cumprimento ao disposto no art 128 da Lei 9279/96, ofs) requerente(s) do presente pedido declara{m), sob as penas
da Lei, que exerce(m) efetiva € licitamente atividade compativel com os produtos ou servicos reivindicados, de modo direto ou
alravés de empresas coniroladas direta ou indiretamente.

Reivindicagao de Prioridade Unionista

Oo presente pedido reivindica prioridade prevista na Convencdo da Unido de Paris.

Classificacao dos Elementos Figurativos da Marca - CFE, segundo a Classificagao de Viena

Selecione:
Exibir lista de classes i ou | Pesquisa por Palavra_chave
CFE(4)
% 113 2 Copos com ou sem pés, sem 283 &
Anexos
Opcionais: | —Eseolna um tipe de Anexc — v | 4 adicionar |
Qutros: [ ‘
utros: | Comprovants Pagamento + Adi onar |
Declaragao

Declaro, sob as penas da lel, gue todas as informacdes prestadas neste formuldrio so verdadeiras.

pru.inpigov.br/emarcas/formulario/pedido® |

o it = a . nno 7330
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Declaracao de Atividades

Em cumprimento ao disposto no art 128 da Lei 9279/96, o(s) requerente(s) do presente pedido declara{m), sob as penas
da Lei, que exerce{m) efetiva e licitamente atividade compativel com os produtos ou servios reivindicados, de modo direto ou
alravés de empresas controladas direta ou indiretamente.

Reivindicagao de Prioridade Unionista

Do presente pedido reivindica pricridade prevista na Convengdo da Unido de Paris.

Classificacao dos Elementos Figurativos da Marca - CFE, segundo a Classificacao de Viena

Selecione:
Exibir lista de classes | OU | Pesquisa por Palavra chave
Anexos
Opcionais: -—Escolha um tipo de Anexo -— v ¥ Adicionar
| —Escalha um tipo de Anexo —
CONSENTIMENTO PARA REGISTRAR COMO MARCA O SINAL SOLICITADO
DOCUMENTOS RELATIVOS A REIVINDICACAC DE PRICRIDADE UNIONISTA
Qutros: TRADUCED DE DOCUMENTOS EM IDIOMA ESTRANGEIRO ¥ Adicionar
PROCURACAD
Declaragao

[J Deciaro, sob as penas da lei; gue todas as informacées presiadas neste formuldrio 8o verdadeiras

<< Voltar Terminar outra hora Avangar >>

a b - = = - o nno 73385
c 23 gruinpi.gov.br/emarcas/fermularic/pedida w o & O 2
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitps//hod.serpro.... ™1 CONNECT @ SCDP s SIAFI - Sistema Inte.. 2% [bbcombr] & angelo - Google Dr... » [ Teodos os fa
Declaracao de Atividades
Em cumprimenio ae disposio no art. 128 da Lei 9279/96, ofs) requerente(s) do presente pedido declara{m), sob as penas
da Lei, gue exerce(m) efeliva e licitamente atividade compativel com os produtes ou servigos reivindicados, de mode direto ou
afravés de emprasas controladas direta ou indiretamenta
Reivindicacdo de Prioridade Unionista
Do presente pedido reivindica prioridade prevista na Convengdo da Unido de Paris.
Classificagao dos Elementos Figurativos da Marca - CFE, segundo a Classificacao de Viena
Selecione:
Exibir lista de classes | OU | Pesquisa por Palavra-chave
Anexos
Opcionais: —~Escolha um tipo de Anexo -— v | |+ Adicionar
Qutros: lEumpmvan!e Pagament
Declaracao
[l Dsclaro, sob as penas da lei, que todas as informacdes presiadas neste formuldrio 30 verdadsitas
<< Voltar Terminar outra hora Avangar >>
a b nno 777
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a gruinpi.gov.br/femarcas/formulario/pedido o E:} ,i, o &
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.serpro... 1" CONNECT €9 SCDP &5 SIAFI - SistemaInte.. 2 [bb.combr] & angelo - Google Dr... » [ Todos os fa
Reivindicacao de Prioridade Unionista
Do presente pedido reivindica prioridade prevista na Convengao da Unido de Paris.
Classificagao dos Elementos Figurativos da Marca - CFE, segundo a Classificacao de Viena
Selecione:
Exibir lista de classes | OU | Pesquisa por Palayra-chave
Anexos
Opcionais: ——Escolha um tipo de Ansxo — ~ t Adicionar
Qutros: Comprovante Pagamente ¥ Adicionar
Declaragao
Deciaro, sob as penas da lei, gue fodas as informacfes prestadas neste formulario s30 verdadeiras
<< Voltar Terminar outra hora Avangar >>
-
- Fale(T)
P nno 777
c gru.inpi.gov.brfemarcas/formularic/preview r D .i, o &
ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitps//hod.serpro.... ™1 CONNECT @ SCDP s SIAFI - Sistema Inte.. 2% [bbcombr] & angelo - Google Dr... » [ Teodos os fa
INSTITUTO -
NACIONAL Formulario
DA PROFRIEDADE e- Eletronico
INDUSTRIAL
Seja bem-vinda ANGELD JUSTING PEf Sair do Sistema
Sr. usuario. confira com atencdo as informacdes abaixo antes do envio do documento para o INPIL. Apos a acdo "Protocolar”
ndo serd possivel allerar as informagdes inseridas no formulario eletrénico. Apos protocolado serd gerado um arquivo
pdf assinado di imente pelo INPI
INSTITUTO
NAGIONAL
o
INDUSTRIAL
Pedido de Registro de Marca de Produto eiou Servigo (Mista)
Dados Gerais
Nome: ANGELO JUSTINO PEREIRA
CPFICNPINimero INPL 03274770400
Enderego: Rua Mariz do Sucorro Farias, 14 Bodocongd
Cidade: Campins Grande
Estado: =)
CEP: 58430253
Pais: Brasi
Pessoa
P
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gru.inpi.gov.br/femarcas/formularic/preview

ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitpsi//hod.seipro.. 1" CONNECT @) SCDP &5 SIAFI - Sistema Inte.. 2% [bbcombr] & angelo - Google Dr... » [ Todos os fa
ongAEIMENIE 3NEXS00. M3 SO0 TESUE00
da necessiria scequagdo aos padrées
requisitados para a publiagdo da marca na
RPI. Assim, 3 imagem =0 Iado corresponds
30 sinal que sfativamente ser3 objein de
licagdo. ressalvads 3 hipctese
iglo ds referds  imsgem
e de sagénsiz formal

Especificagio de Produtos ou Servigos, segundo a Classificagio de NICE e listas auxiliares

Classe escalhida: NGL(12) 32
Descrigio da Especificagio:
Cervela

Declaragio de Afividade

cumprimento o disposto no art 128 da Lei 8276185, ofs} requerente(s) do pres
pedido declara(m), sob as penas da Lei, que exence(m) efetiva e lictamente atividade
compativel com s produtos ou Servicos reivindicados. ce mado: dirsto ou stravés de
empresas controladas direts cu indiretamente.
Classificagio dos igurativas da Marca - CFE{d), segundo a Classificagao de Viena
Categoria Divisio Segio Descrigio
1 2 2 Copos com u sem pés, sem asa
<<Voltar | | Terminar outra hora | | Protocolar >>

c 2 gruinpi.gov.br/emarcas/formularic/preview

ursos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ hitps//hod.serpro.... ™1 CONNECT @ SCDP s SIAFI - Sistema Inte.. 2% [bbcombr] & angelo - Google Dr... » [ Teodos os fa

Confirmar Solicitacao? x
Antes de finalizar o seu pedido/peticio, tratando-se de servico pago, cerfifique-se de que o
pagamento j& foi realizado. Caso esteja profocolando seu pedido/peticio em finais de
semana, feriades ou fora do horarie de expediente bancério, envie copia digitalizada do
comprovante de pagamento do servico junto a este formulario

A aceitacio do pedido/peticao esta condicionada & confirmacéo do pagamento da
respectiva GRU (Guia de Recolhimento da Unido) até a data deste protocolo, sob pena do
pedido vir a ser considerado inexistente e a peticio néo ser conhecida.

Certifique-se de que a GRU, objeto deste pedido/peticio foi paga. Caso tenha ocorrido
pagamento de valor adicional, decorrente de alteracies na tabela de retribuictes. cerifique-
se também de ter anexado o comprovante de pagamento da complementacio. O INPI ndo
se responsabilizara por erros na selecéo dos servicos, utilizacio de GRU sem pagamento
ou pelo uso indevido do sistema e-INP| por ma compreensioe ou inabilidade do usudrio.

Deseja realmente finalizar?

Sim Nao
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gruinpi.gov.br/femarcas/formulario/preview ﬁ D

rsos [ Bancos [ Angela-Ana [ PROFNIT @ httpsi//hodseipro... I CONNECT @) SCDP &5 SIAFI - Sistema Inte.. 2% [bbcombr] & angelo - Google Dr... »

OB S
Estamos gerando o comprovante da sua solicitacao, por favor aguarde alguns instantes...

gru.inpi.gov.brfemarcas/formularic/download ‘ﬂ' D

[ Angela-Ana

m BRASIL | Amcsmilnﬁ:mmgia ]

ursos [ Bancos [ PROFNIT @ hitpsi//hod.serpro... 71" CONNECT €9 SCDP &5 SIAFI - Sistemainte.. 2 [bbicombr] & angelo - Google Dr... »

& O a

[ Teodos os fa

INSTITUTD
NACIOMAL
04 PROPRIEDADE
INDUSTRIAL

Formulario
e‘ Eletronico

Seja bem-vindo ANGELO JUSTING PEREIRA | Sair do

Certiticado
Digital

Nimero do Pedido: 932657079
Nimerc do seu Protocolo: 850230565145
Data do Protocolo: Nov 19. 2023

Horario do Protocolo: 10:29°44 PM

Cligue Aquil Para receber seu
Formulano Eletrdnico
Protocolado

L =

Obrigado por acessar o & MARCAS.

A pariir de agora, o nimero acima identificard o seu pedido junto ao IMPI. Contude, a aceilacdo do pedido esta condicionada & cunﬁmagéu
do pagamenta da respectiva GRU (Guia de Recolhimento da Unido). que devera fer sido efetuado previamente ac envio deste formulario
eletrdnico. bem como ao cumprimento satisfaténio de eventual exigéncia formal, (prevista no arl 157 da Lei da Propriedade Industrial - LPL
lei n.° 9.279, de 14 de maic de 1995), em até cinco dias confados do primeiro diz Glil apds a publicacde da referida exigéncia na RPI
(disponivel em formato .pdf no portal www.inpi.gov.br), sob pena do presente pedido vir a ser considerado inexistente.

Apos enviar o formulario eletrdnico de pedido de regisiro de marca, o mesmo serd submelido & exame formal &, ndo havendo nenhuma
exigéncia formal, serd publicado na Revista Elefrénica da Propriedade Industrial (RPI) para que lerceiros possam contra ele se opar.
respeitado o praza de 60 dias a contar da referida publicacio

Mao deixe de acompanhar o andamento do ssu processo, acessando semanalmente a RPIL

<< Voltar a0 Inicio

Centra - Rio de Jansi

Rua Mayrink Veiga. & - Centro - Rio de Janern | R - CEF 20080-810 | Prags Maus GEP: 20081-240
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APENDICE E - Questionario aplicado na pesquisa

Pesquisa para Dissertacao de Mestrado sobre Cervejas
Artesanais

Vocé estda sendo convidado a participar desta pesquisa com o objetivo de
conhecer a opiniao dos cervejeiros artesanais da Paraiba. A pesquisa € parte do meu
Mestrado Profissional em Propriedade Intelectual e Transferéncia de Tecnologia para
Inovacao - PROFNIT.

A sua participagdo é voluntaria, ndo havendo quaisquer incentivos, com a
finalidade exclusiva de colaborar com o sucesso da pesquisa. Também ndo ha
despesas para o participante. A sua participacao nesta pesquisa € somente na etapa
de coleta de dados por meio desse questionario.

As respostas serdo tratadas de forma sigilosa e totalmente anénima e os dados
coletados servirdo exclusivamente para fins académicos. O participante também pode
desistir a qualgquer momento de participar da pesquisa, sem qualquer prejuizo.

Muito obrigado por seu apoio e colaboracgao!

Nome: Angelo Justino Pereira - IFPB (angelo.pereira@academico.ifpb.edu.br)

Orientador:  Dr. George do Nascimento Ribeiro - UFCG
(georgemribeiro@gmail.com)
Coorientador: Dr. Aldre Jorge Morais Barros - UFCG

(ajmbarros@eq.ufcg.edu.br)
1. E-mail *
Caracterizacao do cervejeiro
2. Nome do cervejeiro/criador da cerveja artesanal *
3. Sua Marca de Cerveja Artesanal *
4. Escolaridade / Formagao *
5. Na sua opinido o que define um produtor de cerveja artesanal/cervejeiro?

6. Qual é o tipo de consumidor de sua cerveja artesanal, com relagdo ao sexo?
() Masculino () Feminino ( ) Ambos ( ) Outro:

7. Qual é o tipo de consumidor de sua cerveja artesanal, com relagéo ao poder
de compra?
() médio poder aquisitivo ( ) alto poder aquisitivo () Indiferente

8. Como é vista a aceitacao de sua cerveja por parte dos consumidores?
() Excelente ( )Boa ( ) Regular

Aspectos de producao

9. Como se da o processo de producao de sua cerveja artesanal?
( ) Artesanal / Caseira () Semi Industrial ( ) Industrial
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10. Vocé iniciou sua producao por hobby, vontade de producéo e pér em pratica
conhecimentos?

11. Como adquiriu a experiéncia na producao de sua cerveja?

12. H& quanto tempo vocé produz cerveja artesanal?

Aspetos Técnicos para Registro da Marca
13. Ja divulgou a marca? () Sim ( )Néao

14. Para vocé o quanto é importante divulgar a marca
Menosrelevante ( )1 ( )2 ( )3 ( )4( )5 Maisrelevante

15. A sua marca possui registro no INPI? ( )Sim () Nao

16. Se SIM, vocé teve alguma dificuldade em realizar esse registro?
Menosrelevante ( )1 ( )2 ( )3 ( )4( )5 Maisrelevante

17.Se NAO, h4 ainda o registro da marca, o que impediu?
( ) Falta de interesse
( ) Dificuldade em realizar o registro da marca

18.Vocé tem conhecimento da importancia do registro de sua marca?
Menosrelevante ( )1 ( )2 ( )3 ( )4( )5 Maisrelevante
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APENDICE F — Respostas do Questionario



Pesquisa para Dissertacao de Mestrado sobre
Cervejas Artesanais

Pesquisa para Dissertagcao de Mestrado sobre Cervejas Artesanais

Vocé

esta sendo convidado a participar desta pesquisa com o objetivo de

conhecer a opinido dos cervejeiros artesanais da Paraiba. A pesquisa é parte do

meu Mestrado Profissional em Propriedade Intelectual e Transferéncia de Tecnologia para Inovagao -
PROFNIT.

A

sua participacao é voluntaria, ndo havendo quaisquer incentivos,

com a finalidade exclusiva de colaborar com o sucesso da pesquisa.
Também nado ha despesas para o participante. A sua participagao
nesta pesquisa € somente na etapa de coleta de dados por meio desse
questionario.

As

respostas serao tratadas de forma sigilosa e totalmente anénima e
os dados coletados servirao exclusivamente para fins académicos. O
participante também pode desistir a qualquer momento de participar
da pesquisa, sem qualquer prejuizo.

Muito
obrigado por seu apoio e colaboragao!

Nome: Angelo Justino Pereira - IFPB (angelo.pereira@academico.ifpb.edu.br)
Orientador:

Dr. George do Nascimento Ribeiro - UFCG (georgemribeiro@gmail.com)

Coorientador: Dr. Aldre Jorge Morais Barros - UFCG (ajmbarros@eq.ufcg.edu.br)

E-mail *

allan.caldas@ifpb.edu.br



Vocé tem conhecimento da importéncia do registro de sua marca? *

Menos importante Mais importante

Vocé tem conhecimento que pode realizar o registro de sua Marca no INP| apenas
realizando o pagamento das taxas, sem intermediarios?

Sim

Caracterizacao do cervejeiro

Nome do cervejeiro/criador da cerveja artesanal *

Allan Giuseppe de Araujo Caldas

Sua Marca de Cerveja Artesanal *

Oiticica Cerveja Artesanal

Escolaridade / Formacao *

Doutor

Na sua opiniao o que define um produtor de cerveja artesanal/cervejeiro? *

Um amante de cervejas boas e caseiras



Qual é o tipo de consumidor de sua cerveja artesanal, com relagdo ao sexo? *

Masculino

Feminino

(® Ambos

Outro:

Qual é o tipo de consumidor de sua cerveja artesanal, com relagdo ao poder de compra? *

(® médio poder aquisitivo
alto poder aquisitivo

Indiferente

Como é vista a aceitagao de sua cerveja por parte dos consumidores? *

Excelente

@ Boa

Regular

Aspectos de producgao



Como se da o processo de produgdo de sua cerveja artesanal? *

(® Artesanal / Caseira
Semi Industrial

Industrial

Vocé iniciou sua producao por hobby e vontade de produzir colocando em pratica
conhecimentos?

@® sim

Adquiriu experiéncia na producgdo de sua cerveja? *

Menos experiéncia @ Mais experiéncia

Ha quanto tempo vocé produz cerveja artesanal? *

3 anos

Aspetos Técnicos para Registro da Marca



Ja divulgou a marca? *

@® sim

Nao

Para vocé o quanto € importante divulgar a marca *

Menos importante @ Mais importante

A sua marca possui registro no INPI? *

Menos dificuldade Mais dificuldade

Se NAO houve o registro da marca, o que impediu? *

(® Faltade interesse
Dificuldade em realizar o registro da marca

Outro:



Vocé tem conhecimento da importéncia do registro de sua marca? *

Menos importante O @ O O O Mais importante

Vocé tem conhecimento que pode realizar o registro de sua Marca no INP| apenas
realizando o pagamento das taxas, sem intermediarios?

@® sim
() Nao

Este formuldrio foi criado em Instituto Federal da Paraiba.

Google Formularios



Pesquisa para Dissertacao de Mestrado sobre
Cervejas Artesanais

Pesquisa para Dissertagcao de Mestrado sobre Cervejas Artesanais

Vocé

esta sendo convidado a participar desta pesquisa com o objetivo de

conhecer a opinido dos cervejeiros artesanais da Paraiba. A pesquisa é parte do

meu Mestrado Profissional em Propriedade Intelectual e Transferéncia de Tecnologia para Inovagao -
PROFNIT.

A

sua participacao é voluntaria, ndo havendo quaisquer incentivos,

com a finalidade exclusiva de colaborar com o sucesso da pesquisa.
Também nado ha despesas para o participante. A sua participagao
nesta pesquisa € somente na etapa de coleta de dados por meio desse
questionario.

As

respostas serao tratadas de forma sigilosa e totalmente anénima e
os dados coletados servirao exclusivamente para fins académicos. O
participante também pode desistir a qualquer momento de participar
da pesquisa, sem qualquer prejuizo.

Muito
obrigado por seu apoio e colaboragao!

Nome: Angelo Justino Pereira - IFPB (angelo.pereira@academico.ifpb.edu.br)
Orientador:

Dr. George do Nascimento Ribeiro - UFCG (georgemribeiro@gmail.com)

Coorientador: Dr. Aldre Jorge Morais Barros - UFCG (ajmbarros@eq.ufcg.edu.br)

E-mail *

claudioventura1959@outlook.com



Vocé tem conhecimento da importéncia do registro de sua marca? *

Menos importante Mais importante

Vocé tem conhecimento que pode realizar o registro de sua Marca no INP| apenas
realizando o pagamento das taxas, sem intermediarios?

Sim

Caracterizacao do cervejeiro

Nome do cervejeiro/criador da cerveja artesanal *

Claudio Ventura

Sua Marca de Cerveja Artesanal *

La Borborema

Escolaridade / Formacao *

Superior

Na sua opiniao o que define um produtor de cerveja artesanal/cervejeiro? *

Aquele que faz periodicamente



Qual é o tipo de consumidor de sua cerveja artesanal, com relagdo ao sexo? *

Masculino

Feminino

(® Ambos

Outro:

Qual é o tipo de consumidor de sua cerveja artesanal, com relagdo ao poder de compra? *

(® médio poder aquisitivo
alto poder aquisitivo

Indiferente

Como é vista a aceitagao de sua cerveja por parte dos consumidores? *

Excelente

@ Boa

Regular

Aspectos de producgao



Como se da o processo de produgdo de sua cerveja artesanal? *

(® Artesanal / Caseira
Semi Industrial

Industrial

Vocé iniciou sua producao por hobby e vontade de produzir colocando em pratica
conhecimentos?

@® sim

Adquiriu experiéncia na producgdo de sua cerveja? *

Menos experiéncia @ Mais experiéncia

Ha quanto tempo vocé produz cerveja artesanal? *

7 anos

Aspetos Técnicos para Registro da Marca



Ja divulgou a marca? *

@® sim

Nao

Para vocé o quanto € importante divulgar a marca *

Menos importante @ Mais importante

A sua marca possui registro no INPI? *

@® sim

Nao

Se SIM, Vocé teve alguma dificuldade em realizar esse registro?

Menos dificuldade @ Mais dificuldade

Se NAO houve o registro da marca, o que impediu? *

Falta de interesse

Dificuldade em realizar o registro da marca

@ Outro: Ja respondido



Vocé tem conhecimento da importéncia do registro de sua marca? *

Menos importante O O O O @ Mais importante

Vocé tem conhecimento que pode realizar o registro de sua Marca no INP| apenas
realizando o pagamento das taxas, sem intermediarios?

@® sim
() Nao

Este formuldrio foi criado em Instituto Federal da Paraiba.

Google Formularios



Pesquisa para Dissertacao de Mestrado sobre
Cervejas Artesanais

Pesquisa para Dissertagcao de Mestrado sobre Cervejas Artesanais

Vocé

esta sendo convidado a participar desta pesquisa com o objetivo de

conhecer a opinido dos cervejeiros artesanais da Paraiba. A pesquisa é parte do

meu Mestrado Profissional em Propriedade Intelectual e Transferéncia de Tecnologia para Inovagao -
PROFNIT.

A

sua participacao é voluntaria, ndo havendo quaisquer incentivos,

com a finalidade exclusiva de colaborar com o sucesso da pesquisa.
Também nado ha despesas para o participante. A sua participagao
nesta pesquisa € somente na etapa de coleta de dados por meio desse
questionario.

As

respostas serao tratadas de forma sigilosa e totalmente anénima e
os dados coletados servirao exclusivamente para fins académicos. O
participante também pode desistir a qualquer momento de participar
da pesquisa, sem qualquer prejuizo.

Muito
obrigado por seu apoio e colaboragao!

Nome: Angelo Justino Pereira - IFPB (angelo.pereira@academico.ifpb.edu.br)
Orientador:

Dr. George do Nascimento Ribeiro - UFCG (georgemribeiro@gmail.com)

Coorientador: Dr. Aldre Jorge Morais Barros - UFCG (ajmbarros@eq.ufcg.edu.br)

E-mail *

deivid_imn@hotmail.com



Vocé tem conhecimento da importéncia do registro de sua marca? *

Menos importante Mais importante

Vocé tem conhecimento que pode realizar o registro de sua Marca no INP| apenas
realizando o pagamento das taxas, sem intermediarios?

Sim

Caracterizacao do cervejeiro

Nome do cervejeiro/criador da cerveja artesanal *

Deivid

Sua Marca de Cerveja Artesanal *

Heaven

Escolaridade / Formacao *

Superior incompleto



Na sua opinido o que define um produtor de cerveja artesanal/cervejeiro? *

0 que me define como cervejeiro caseiro é produzir minha prépria cerveja de forma artesanal em
pequenos lotes e para consumo préprio.

Qual é o tipo de consumidor de sua cerveja artesanal, com relagdo ao sexo? *

Masculino

Feminino

@ Ambos

Outro:

Qual é o tipo de consumidor de sua cerveja artesanal, com relagao ao poder de compra? *

médio poder aquisitivo
alto poder aquisitivo

(® Indiferente

Como ¢ vista a aceitagao de sua cerveja por parte dos consumidores? *

Excelente

@ Boa

Regular

Aspectos de producgao



Como se da o processo de produgdo de sua cerveja artesanal? *

(® Artesanal / Caseira
Semi Industrial

Industrial

Vocé iniciou sua producao por hobby e vontade de produzir colocando em pratica
conhecimentos?

@® sim

Adquiriu experiéncia na producgdo de sua cerveja? *

Menos experiéncia @ Mais experiéncia

Ha quanto tempo vocé produz cerveja artesanal? *

12 anos

Aspetos Técnicos para Registro da Marca



Ja divulgou a marca? *

Para vocé o quanto € importante divulgar a marca *

Menos importante @ Mais importante

A sua marca possui registro no INPI? *

Menos dificuldade Mais dificuldade

Se NAO houve o registro da marca, o que impediu? *

(® Faltade interesse
Dificuldade em realizar o registro da marca

Outro:



Vocé tem conhecimento da importéncia do registro de sua marca? *

Menos importante O O @ O O Mais importante

Vocé tem conhecimento que pode realizar o registro de sua Marca no INP| apenas
realizando o pagamento das taxas, sem intermediarios?

() sim
(® Nao

Este formuldrio foi criado em Instituto Federal da Paraiba.

Google Formularios



Pesquisa para Dissertacao de Mestrado sobre
Cervejas Artesanais

Pesquisa para Dissertagcao de Mestrado sobre Cervejas Artesanais

Vocé

esta sendo convidado a participar desta pesquisa com o objetivo de

conhecer a opinido dos cervejeiros artesanais da Paraiba. A pesquisa é parte do

meu Mestrado Profissional em Propriedade Intelectual e Transferéncia de Tecnologia para Inovagao -
PROFNIT.

A

sua participacao é voluntaria, ndo havendo quaisquer incentivos,

com a finalidade exclusiva de colaborar com o sucesso da pesquisa.
Também nado ha despesas para o participante. A sua participagao
nesta pesquisa € somente na etapa de coleta de dados por meio desse
questionario.

As

respostas serao tratadas de forma sigilosa e totalmente anénima e
os dados coletados servirao exclusivamente para fins académicos. O
participante também pode desistir a qualquer momento de participar
da pesquisa, sem qualquer prejuizo.

Muito
obrigado por seu apoio e colaboragao!

Nome: Angelo Justino Pereira - IFPB (angelo.pereira@academico.ifpb.edu.br)

Orientador:
Dr. George do Nascimento Ribeiro - UFCG (georgemribeiro@gmail.com)

Coorientador: Dr. Aldre Jorge Morais Barros - UFCG (ajmbarros@eq.ufcg.edu.br)

E-mail *

josuepdias@yahoo.com.br



Vocé tem conhecimento da importéncia do registro de sua marca? *

Menos importante Mais importante

Vocé tem conhecimento que pode realizar o registro de sua Marca no INP| apenas
realizando o pagamento das taxas, sem intermediarios?

Sim

Caracterizacao do cervejeiro

Nome do cervejeiro/criador da cerveja artesanal *

Josué de Paula Dias

Sua Marca de Cerveja Artesanal *

JDartesanalbeer

Escolaridade / Formacao *

Superior completo



Na sua opinido o que define um produtor de cerveja artesanal/cervejeiro? *

Produgédo em litragem reduzida e equipamentos caseiros/limitados isso para um cervejeiro caseiro, para
uma cervejaria artesanal, seria mais a questao do trato mais artesanal das receitas e como trata a
producao.

Qual é o tipo de consumidor de sua cerveja artesanal, com relagao ao sexo? *

Masculino

Feminino

(® Ambos

Outro:

Qual é o tipo de consumidor de sua cerveja artesanal, com relagdo ao poder de compra? *

médio poder aquisitivo
alto poder aquisitivo

(® Indiferente

Como é vista a aceitagao de sua cerveja por parte dos consumidores? *

Excelente

@ Boa

Regular

Aspectos de producgao



Como se da o processo de produgdo de sua cerveja artesanal? *

(® Artesanal / Caseira
Semi Industrial

Industrial

Vocé iniciou sua producao por hobby e vontade de produzir colocando em pratica
conhecimentos?

@® sim

Adquiriu experiéncia na producgdo de sua cerveja? *

Menos experiéncia @ Mais experiéncia

Ha quanto tempo vocé produz cerveja artesanal? *

8 anos

Aspetos Técnicos para Registro da Marca



Ja divulgou a marca? *

@® sim

Nao

Para vocé o quanto € importante divulgar a marca *

Menos importante @ Mais importante

A sua marca possui registro no INPI? *

@® sim

Nao

Se SIM, Vocé teve alguma dificuldade em realizar esse registro?

Menos dificuldade @ Mais dificuldade

Se NAO houve o registro da marca, o que impediu? *

Falta de interesse

Dificuldade em realizar o registro da marca

@ Outro: Marca ja é registrada



Vocé tem conhecimento da importéncia do registro de sua marca? *

Menos importante O O O O @ Mais importante

Vocé tem conhecimento que pode realizar o registro de sua Marca no INP| apenas
realizando o pagamento das taxas, sem intermediarios?

@® sim
() Nao

Este formuldrio foi criado em Instituto Federal da Paraiba.

Google Formularios



Pesquisa para Dissertacao de Mestrado sobre
Cervejas Artesanais

Pesquisa para Dissertagcao de Mestrado sobre Cervejas Artesanais

Vocé

esta sendo convidado a participar desta pesquisa com o objetivo de

conhecer a opinido dos cervejeiros artesanais da Paraiba. A pesquisa é parte do

meu Mestrado Profissional em Propriedade Intelectual e Transferéncia de Tecnologia para Inovagao -
PROFNIT.

A

sua participacao é voluntaria, ndo havendo quaisquer incentivos,

com a finalidade exclusiva de colaborar com o sucesso da pesquisa.
Também nado ha despesas para o participante. A sua participagao
nesta pesquisa € somente na etapa de coleta de dados por meio desse
questionario.

As

respostas serao tratadas de forma sigilosa e totalmente anénima e
os dados coletados servirao exclusivamente para fins académicos. O
participante também pode desistir a qualquer momento de participar
da pesquisa, sem qualquer prejuizo.

Muito
obrigado por seu apoio e colaboragao!

Nome: Angelo Justino Pereira - IFPB (angelo.pereira@academico.ifpb.edu.br)
Orientador:

Dr. George do Nascimento Ribeiro - UFCG (georgemribeiro@gmail.com)

Coorientador: Dr. Aldre Jorge Morais Barros - UFCG (ajmbarros@eq.ufcg.edu.br)

E-mail *

kyllercg@gmail.com



Vocé tem conhecimento da importéncia do registro de sua marca? *

Menos importante Mais importante

Vocé tem conhecimento que pode realizar o registro de sua Marca no INP| apenas
realizando o pagamento das taxas, sem intermediarios?

Sim

Caracterizacao do cervejeiro

Nome do cervejeiro/criador da cerveja artesanal *

Kyller Costa Gorgénio

Sua Marca de Cerveja Artesanal *

Nao tenho marca

Escolaridade / Formacao *

Doutorado

Na sua opiniao o que define um produtor de cerveja artesanal/cervejeiro? *

Paixao pelo produto e pelo processo de preparagao da cerveja



Qual é o tipo de consumidor de sua cerveja artesanal, com relagdo ao sexo? *

(® Masculino
Feminino
Ambos

Outro:

Qual é o tipo de consumidor de sua cerveja artesanal, com relagdo ao poder de compra? *

médio poder aquisitivo
alto poder aquisitivo

(® Indiferente

Como é vista a aceitagao de sua cerveja por parte dos consumidores? *

Excelente

@ Boa

Regular

Aspectos de producgao



Como se da o processo de produgdo de sua cerveja artesanal? *

(® Artesanal / Caseira
Semi Industrial

Industrial

Vocé iniciou sua producao por hobby e vontade de produzir colocando em pratica
conhecimentos?

@® sim

Adquiriu experiéncia na producgdo de sua cerveja? *

Menos experiéncia @ Mais experiéncia

Ha quanto tempo vocé produz cerveja artesanal? *

5anos

Aspetos Técnicos para Registro da Marca



Ja divulgou a marca? *

Para vocé o quanto € importante divulgar a marca *

Menos importante @ Mais importante

A sua marca possui registro no INPI? *

Menos dificuldade Mais dificuldade

Se NAO houve o registro da marca, o que impediu? *

(® Faltade interesse
Dificuldade em realizar o registro da marca

Outro:



Vocé tem conhecimento da importéncia do registro de sua marca? *

Menos importante O O O @ O Mais importante

Vocé tem conhecimento que pode realizar o registro de sua Marca no INP| apenas
realizando o pagamento das taxas, sem intermediarios?

@® sim
() Nao

Este formuldrio foi criado em Instituto Federal da Paraiba.

Google Formularios



Pesquisa para Dissertacao de Mestrado sobre
Cervejas Artesanais

Pesquisa para Dissertagcao de Mestrado sobre Cervejas Artesanais

Vocé

esta sendo convidado a participar desta pesquisa com o objetivo de

conhecer a opinido dos cervejeiros artesanais da Paraiba. A pesquisa é parte do

meu Mestrado Profissional em Propriedade Intelectual e Transferéncia de Tecnologia para Inovagao -
PROFNIT.

A

sua participacao é voluntaria, ndo havendo quaisquer incentivos,

com a finalidade exclusiva de colaborar com o sucesso da pesquisa.
Também nado ha despesas para o participante. A sua participagao
nesta pesquisa € somente na etapa de coleta de dados por meio desse
questionario.

As

respostas serao tratadas de forma sigilosa e totalmente anénima e
os dados coletados servirao exclusivamente para fins académicos. O
participante também pode desistir a qualquer momento de participar
da pesquisa, sem qualquer prejuizo.

Muito
obrigado por seu apoio e colaboragao!

Nome: Angelo Justino Pereira - IFPB (angelo.pereira@academico.ifpb.edu.br)
Orientador:

Dr. George do Nascimento Ribeiro - UFCG (georgemribeiro@gmail.com)

Coorientador: Dr. Aldre Jorge Morais Barros - UFCG (ajmbarros@eq.ufcg.edu.br)

E-mail *

marciocostacg@gmail.com



Vocé tem conhecimento da importéncia do registro de sua marca? *

Menos importante Mais importante

Vocé tem conhecimento que pode realizar o registro de sua Marca no INP| apenas
realizando o pagamento das taxas, sem intermediarios?

Sim

Caracterizacao do cervejeiro

Nome do cervejeiro/criador da cerveja artesanal *

Marcio Costa

Sua Marca de Cerveja Artesanal *

CAOS BEER

Escolaridade / Formacao *

Superior completo



Na sua opinido o que define um produtor de cerveja artesanal/cervejeiro? *

Aquele que faz uma produgao com insumos adequados e respeitando o tempo adequado do processo
sem acelerar o mesmo para obter um resultado mais rapido.

Qual é o tipo de consumidor de sua cerveja artesanal, com relagdo ao sexo? *

Masculino

Feminino

@ Ambos

Outro:

Qual é o tipo de consumidor de sua cerveja artesanal, com relagao ao poder de compra? *

médio poder aquisitivo
alto poder aquisitivo

(® Indiferente

Como ¢ vista a aceitagao de sua cerveja por parte dos consumidores? *

Excelente

@ Boa

Regular

Aspectos de producgao



Como se da o processo de produgdo de sua cerveja artesanal? *

(® Artesanal / Caseira
Semi Industrial

Industrial

Vocé iniciou sua producao por hobby e vontade de produzir colocando em pratica
conhecimentos?

@® sim

Adquiriu experiéncia na producgdo de sua cerveja? *

Menos experiéncia @ Mais experiéncia

Ha quanto tempo vocé produz cerveja artesanal? *

2 anos

Aspetos Técnicos para Registro da Marca



Ja divulgou a marca? *

Para vocé o quanto € importante divulgar a marca *

Menos importante @ Mais importante

A sua marca possui registro no INPI? *

Menos dificuldade Mais dificuldade



Se NAO houve o registro da marca, o que impediu? *

() Faltade interesse

() Dificuldade em realizar o registro da marca

@ Outro:

Pelo fato de ndo comercializar de forma legal (registro no MAPA) Nao fiz o registro da marca.

Vocé tem conhecimento da importéncia do registro de sua marca? *

Menos importante O O O O @ Mais importante

Vocé tem conhecimento que pode realizar o registro de sua Marca no INPI apenas
realizando o pagamento das taxas, sem intermediarios?

Este formuldrio foi criado em Instituto Federal da Paraiba.

Google Formularios



Pesquisa para Dissertacao de Mestrado sobre
Cervejas Artesanais

Pesquisa para Dissertagcao de Mestrado sobre Cervejas Artesanais

Vocé

esta sendo convidado a participar desta pesquisa com o objetivo de

conhecer a opinido dos cervejeiros artesanais da Paraiba. A pesquisa é parte do

meu Mestrado Profissional em Propriedade Intelectual e Transferéncia de Tecnologia para Inovagao -
PROFNIT.

A

sua participacao é voluntaria, ndo havendo quaisquer incentivos,

com a finalidade exclusiva de colaborar com o sucesso da pesquisa.
Também nado ha despesas para o participante. A sua participagao
nesta pesquisa € somente na etapa de coleta de dados por meio desse
questionario.

As

respostas serao tratadas de forma sigilosa e totalmente anénima e
os dados coletados servirao exclusivamente para fins académicos. O
participante também pode desistir a qualquer momento de participar
da pesquisa, sem qualquer prejuizo.

Muito
obrigado por seu apoio e colaboragao!

Nome: Angelo Justino Pereira - IFPB (angelo.pereira@academico.ifpb.edu.br)
Orientador:

Dr. George do Nascimento Ribeiro - UFCG (georgemribeiro@gmail.com)

Coorientador: Dr. Aldre Jorge Morais Barros - UFCG (ajmbarros@eq.ufcg.edu.br)

E-mail *

antonio.senko@gmail.com



Vocé tem conhecimento da importéncia do registro de sua marca? *

Menos importante Mais importante

Vocé tem conhecimento que pode realizar o registro de sua Marca no INP| apenas
realizando o pagamento das taxas, sem intermediarios?

Sim

Caracterizacao do cervejeiro

Nome do cervejeiro/criador da cerveja artesanal *

Antonio Senko

Sua Marca de Cerveja Artesanal *

Cervejaria Senko

Escolaridade / Formacao *

Pés graduacao

Na sua opiniao o que define um produtor de cerveja artesanal/cervejeiro? *

Alucinado por cervejas. E isso.



Qual é o tipo de consumidor de sua cerveja artesanal, com relagdo ao sexo? *

Masculino

Feminino

(® Ambos

Outro:

Qual é o tipo de consumidor de sua cerveja artesanal, com relagdo ao poder de compra? *

(® médio poder aquisitivo
alto poder aquisitivo

Indiferente

Como é vista a aceitagao de sua cerveja por parte dos consumidores? *

(® Excelente
Boa

Regular

Aspectos de producgao



Como se da o processo de produgdo de sua cerveja artesanal? *

Artesanal / Caseira
(® SemiIndustrial

Industrial

Vocé iniciou sua producao por hobby e vontade de produzir colocando em pratica
conhecimentos?

@® sim

Adquiriu experiéncia na producgdo de sua cerveja? *

Menos experiéncia @ Mais experiéncia

Ha quanto tempo vocé produz cerveja artesanal? *

+10 anos

Aspetos Técnicos para Registro da Marca



Ja divulgou a marca? *

@® sim

Nao

Para vocé o quanto € importante divulgar a marca *

Menos importante @ Mais importante

A sua marca possui registro no INPI? *

Menos dificuldade @ Mais dificuldade

Se NAO houve o registro da marca, o que impediu? *

(® Faltade interesse
Dificuldade em realizar o registro da marca

Outro:



Vocé tem conhecimento da importéncia do registro de sua marca? *

Menos importante O O O O @ Mais importante

Vocé tem conhecimento que pode realizar o registro de sua Marca no INP| apenas
realizando o pagamento das taxas, sem intermediarios?

@® sim
() Nao

Este formuldrio foi criado em Instituto Federal da Paraiba.

Google Formularios
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