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RESUMO

O trabalho em questdo possui finalidade académica e tem como objetivo a
apresentacgao de dez projetos desenvolvidos no @mbito do design grafico, tendo como
especificidade a area de desenvolvimento de identidade visual. Todos os projetos
citados foram desenvolvidos durante a trajetéria no curso superior de Design Grafico,
para clientes e fora do ambito académico, utilizando de metodologias apresentadas
no decorrer da graduagao. Este tem como objetivo a apresentagdo e explicagéo
metodologica aplicada em cada projeto; também, tende a transmitir um
comprometimento organizacional, atengdo e responsabilidade para aplicacédo de
técnicas, possibilitando assim uma desenvoltura mais eficaz e maior éxito nos
desenvolvimentos projetuais.

Neste portfdlio, utilizando a metodologia desenvolvida por Maria Luisa Pedn
(2003), todos os projetos aqui apresentados estdo inseridos na area de
desenvolvimento de Identidade Visual, produzidos a partir de analises feitas sobre as
necessidades de cada cliente e suas singularidades. Porfim, este portfélio é atribuido

como parametro de avaliacao para a conclusao do curso superiorem Design Grafico.

Palavras-chave: Portfélio, Identidade Visual, Design Grafico, Projeto,

Desenvolvimento, Metodologia Projetual.



ABSTRACT
The purpose of this academic work is to present ten projects developedin the field of
graphic design, specifically focusing on the development of visual identity. All
mentioned projects were created during the journey in the Graphic Design
undergraduate course, for clients and outside the academic context, using
methodologies introduced throughout the degree. The objective is to showcase and
explain the applied methodological approach for each project, conveying
organizational commitment, attention, and responsibility in applying techniques for
more effective project development and success.
In this portfolio, following the methodology developed by Maria Luisa Pedn (2003), all
presented projects fall within the realm of visualidentity development. They are crafted
based on analyses of each client's needs and particularities. Ultimately, this portfolio
serves as an evaluation benchmark for the completion of the Graphic Design

undergraduate course.

Keywords: Portfolio, Visual Identity, Graphic Design, Project, Development, Design

Methodology.



Figura 01:
Figura 02:
Figura 03:
Figura 04:
Figura 05:
Figura 06:
Figura 07:
Figura 08:
Figura 09:
Figura 10:
Figura 11:
Figura 12:
Figura 13:
Figura 14:
Figura 15:
Figura 16:
Figura17:
Figura 18:
Figura 19:
Figura 20:
Figura 21:
Figura 22:
Figura 23:
Figura 24:
Figura 25:
Figura 26:
Figura 27:
Figura 28:
Figura 29:
Figura 30:
Figura 31:
Figura 32:
Figura 33:
Figura 34:

LISTA DE FIGURAS
Imagem dos tipos
Imagem das trés etapas
Quadro com os pontos para definir o perfil do cliente
Marca Aline Martinells Doula
Analise de Similares - Marca Aline Martinells Doula
Moodboard - Marca Aline Martinells Doula
Estudo e experimentagdes visuais (Rascunhos)
Construgao do simbolo da marca de Aline
Paleta de cor e tipografias — Aline Martinells
Apresentacédo da marca — Aline Martinells
Marca Calculo Construgoes
Analise de Similares - Marca Calculo Construgdes
Moodboard - Marca Calculo Construgdes
Construgao do primeiro simbolo da marca Calculo
Construgao do simbolo principal da marca Calculo
Paleta de cor e tipografias — Marca Calculo Construgdes
Apresentacao da marca — Calculo Construgdes
Marca Boteco Faaca
Analise de Similares - Marca Faaca BBQ
Moodboard - Marca Faaca BBQ
Paleta de cor e tipografias — Marca Faaca BBQ
Fonte principal — Marca Faaca BBQ
Apresentacido da marca — Faaca BBQ
Marca The Sushi Store Prime
Analise de Similares - Marca The Sushi Store Prime
Painel de referéncias - Marca The Sushi Store Prime
Paleta de cor e tipografia - Marca The Sushi Store Prime
Marca Akitem Loja de Conveniéncia
Marca Akitem Loja de Conveniéncia
Analise de similares - Marca Akitem Loja de Conveniéncia
Painel de referéncias - Marca Akitem Loja de Conveniéncia
Paleta de cores e tipografias - Marca Akitem Loja de Conveniéncia
Apresentacdo da marca - Marca Akitem Loja de Conveniéncia

Marca Isabelle Figueiredo



Figura 35:
Figura 36:
Figura 37:
Figura 38:
Figura 39:
Figura 40:
Figura 41:
Figura 42:
Figura 43:
Figura 44:
Figura 45:
Figura 46:
Figura 47:
Figura 48:
Figura 49:
Figura 50:
Figura 51:
Figura 52:
Figura 53:
Figura 54:

Painel de referéncias - Marca Isabelle Figueiredo
Paleta de cores e tipografias - Marca Isabelle Figueiredo
Apresentac&do da marca - Marca Isabelle Figueiredo
Marca A2R2 Construtora

Moodboard - Marca A2R2 Construtora

Paleta de cores e tipografias - Marca A2R2 Construtora
Apresentacédo da marca A2R2 Construtora

Marca Green Energy

Moodboard - Marca Green Energy

Paleta de cores e tipografias - Marca Green Energy
Apresentacédo da marca - Marca Green Energy

Marca Ewerton Webber

Painel de referéncia - Marca Ewerton Webber

Paleta de cores e tipografias - Marca Ewerton Webber
Apresentacédo da marca - Marca Ewerton Webber
Marca Mahalo

Moodboard - Marca Mahalo

Criagao do simbolo - Marca Mahalo

Paleta de cores e tipografias - Marca Mahalo

Apresentacéo da marca - Marca Mahalo



1.1
1.2
1.3
1.4
1.5

3.1
3.2
3.3
34
3.5
3.6
3.7
3.8
3.9
3.10
4,
5.
6.

SUMARIO

Y] =11 4} - T Lo
Metodologia.......ccouuemmrmrar e e
Problematizagao0.........cooo oo
B NG e e
Perfil dO ClIENte ...
(70 [o7=T oY== Lo 1P
ESPECITICAGA0.... . it e
o 0 1= o L

Aline Martinells..........oooie

Calculo CoNSIUGOES......oceeeeeeeee et e e

BOtECO FAQCA. ... e e e e e e

Magnifique Ewerton Webber.........cccoooveiiiiieie e
MaRN@I0....ceii e e
Consideragoes fiNais.......ccoce e e e erir e e es e e s s e s s e e e e s
Referéncias bibliograficas...........cccueieiiiiisseisvr s

Y L=, o X3

13
15
16
16

A7

17
17
18
18
25

31
The SUSRI i
AKITEIM . e e e
Isabelle Figueiredo........oooiee et

Green ENergy ... e

.36
40
44

47

.50
53

.56

.60

.61
.63



14

1. APRESENTAGAO

O Design Grafico abrange diversas vertentes projetuais queimpacta, conscientiza,
mobiliza e influencia o meio social no todo, uma delas € o desenvolvimento de
identidade visuais. Esta possui uma grande carga de representacdo de uma
instituicdo. Segundo Munhoz (2013) para a criagcdo da identidade visual, toda
informacgao sobre a instituicdo é relevante. Conhecer a histdria da instituicido embasa
a pesquisa e orienta a selecao dos elementos visuais que simbolizam e definem a
identidade da instituicéo.

Para a consolidagao da identidade de uma empresa e o fortalecimento da
imagem que esta projeta para o seu publico-alvo € de suma importancia uma
identificagao visual que objetive a sua identidade, trazendo éxito estratégico para a
sua comunicagao. Ndo € s6 o nome que comunica, mas sim toda uma percepgao
visual direta e bem construida, que impacte de forma imediata, trazendo informacdes
relacionadas a organizacéo e influenciando na percepgao do seu publico. Munhoz
(2013) diz que:

Identidade Visual é entendida como o conjunto de imagens composto
pela marca e pelos elementos visuais adicionais, que combinados
fransmitem o padrao estético que identifica uma instituicdo ou um
produto. (MUNHOZ, 2013, p.13).

Diante disto, o presente trabalho constitui de um portfélio contendo o
desenvolvimento de dez identidades visuais, para clientes de diversas areas de
atuacdo no mercado. Para a producgao destas, a metodologia utilizada foi a
desenvolvida por Maria Luisa Pedn (2009) com o objetivo de viabilizar o processo de
producéao para a implementagao dos projetos, levando em consideragao que cada um
destes tivera suas necessidades e particularidades.

A percepcéao técnica para o desenvolvimento das identidades alinha-se aos
objetivos estratégicos que cada instituicdo necessitava, buscando manter seus
valores e esséncias, tornando-os concretos e apresentaveis, objetivando maior

eficacia no seu impacto visual.
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Para a escolha dos projetos aqui apresentados, foi levado em consideragéo a
diversidade das areas de cada instituicdo, no intuito de diversificar a apresentacéo
deste e mostrar a desenvoltura da designer diante cada projeto e singularidades. A
apresentagdo completa, foi desenvolvida em um guia de identidade visual,
disponibilizado para cada cliente — explicando e demonstrando as diversas formas
de aplicacdo e restricbes de cada versdo das assinaturas das marcas — e
apresentados no portfélio pessoal da designer (de uma forma mais resumida),
servindo como forma de exposigcdo do seu trabalho para outros designers e
profissionais da area de comunicagao. O portfélio em si € uma ferramenta muito
importante para esses profissionais, pois reune todos os projetos desenvolvidos no
decorrer da vida profissional, viabilizando as apresentagdes diante diversas
circunstancias (seja numa busca de emprego, numa apresentacéo académica etc.).
Todos os projetos aqui apresentados estdo presenta na plataforma do Behance?,
sendo apresentados numa forma de portfolio digital

(https://www.behance.net/palomaviturino1).

' Enderego eletrdnico do portfélio digital, onde esta contido todas as apresentagdes:
https://www.behance.net/palomaviturino
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2. METODOLOGIA

A identidade visual é uma forma estratégica usada para obter éxito na
comunicagao com o publico-alvo, objetivando a identidade de cada instituigao;
formalizando assim sua personalidade. Segundo Munhoz (2013) é importante frisar
que a assinatura visual da marca deve ser apresentada de maneira simples e direta,
seguindo critérios adequados de pesquisa e avaliagéo.

E aconselhavel que para ter maior autonomia e éxito na construcéo de todo e
qualquer projeto de design grafico é essencial aimplementagdo de uma metodologia.
Tendo isto em vista, a metodologia utilizada para norteamento e desenvolvimento de
todos os trabalhos de identidades visuais aqui apresentados foi a de Maria Luiza Pedn
(2003). Nesta, as etapas se dividem em trés, sendoelas, problematizagcdo, concepgéao
e especificacdo. Cada uma possuem direcionamentos especificos, com o intuito de
entender a singularidade de cada cliente e guiar o processo construtivo de forma que
solucione as necessidades de cada organizagao.

Levando em consideracdo o porte das empresas, o Sistema de Identidade
Visual (SIV2) usadofoi o tipo COMPLETO, que ¢ o tipo voltado para médias empresas,

e o RESTRITO, que ¢é o voltado para micro e pequenas empresas.

O porte da empresa serve como pardmetro para a classificagdo
porque, em geral, quanto maior ele for, maior a quantidade e a
variedade de aplicagbes necessarias, assim como o montante de
investimento que sera realizado e que determinara o grau de
restricbes as quais o sistema tera de atender. (MUNHOZ, 2013, p.14).

Restrito
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Figura 01: Imagem dos tipos // Fonte: Imagem do autor, adaptado de Pedn (2003)

2 SIV: Sistema de normatizagdo para proporcionar unidade e identidade a todos os itens de
apresentacdo de um dado objeto, por meio de seu aspecto visual. Este objeto pode ser uma empresa,
grupo ou uma instituicdo, bem como uma ideia, um produto ou um servigo (PEON 2003).
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Tais tipos, analisados e caracterizados metodologicamente. Este sistema

possui trés importantes objetivos. Sao eles:

1 - Diferenciacdo da Instituicdo em relagao aos concorrentes. Posicionamento
da empresa.

2 - ldentificacdo de integrantes, produtos, equipamentos e demais
propriedades, veiculando assim a imagem da instituicado de forma externa e interna.

3 - Propagacéo da imagem corporativa com objetivo de obter lucro, promogao
e hegemonia, convencendo o publico-alvo de que a empresa traz beneficios; é
positiva.
Para o desenvolvimento de cada projeto de identidade visual, foi necessario dividi-Hos

em trés etapas, estas especificadas abaixo.

Problematizagio ——> ConcepgGo ——» Especificagdo

Figura 02: Imagem das trés etapas // Fonte: Imagem do autor, adaptado de Pedn (2003)

2.1. Problematizagao

Nesta primeira parte é onde ocorre a coleta de informacdes. E deste ponto que
se verificaas necessidadesdo cliente. E importante que haja uma grande quantidade
de informagdes coletadas, principalmente as relacionadas ao problema para que
possa entender todas as caracteristicas e restricdes do projeto. Toda essa coleta é
reunida em um documento, contendo todos os dados da instituicado necessarios para

a analise e desenvolvimento do projeto, o brienfing.

2.1.1. Brienfing
Este documento é responsavel por direcionar todo o projeto de identidade
visual, até a sua implementagdo. Para Munhoz (2013) o brienfing deve relatar com

clareza as informacodes coletadas.

O BRIENFING apresenta um retrato detalhado da institui¢éo, retine

informacgées e registra as necessidades do design identificadas no
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levantamento de dados. Por meio do brienfing o escritério de design
pode avaliar e mensurar a quantidade de servigos de design
necessarios, estimaro tempo de duragao destes servigos e fazer uma
proposta de trabalho baseada nas reais necessidades do cliente.
(MUNHQOZ, 2013, p.27)

2.1.2. Perfil do cliente
Pedn (2003) lista alguns pontos para definiro perfil do cliente, porém ressalta
que o que caracteriza a definicdo de quais pontos sdo adequados ou relevantes para

o desenvolvimento do SIV é a situagao do projeto. Os pontos listados sao:

1 Btividade-Am & visho gerol dos métodos & tdcnicas % Passiusel ozsaciocds du vinculasdo do clisnte o
empragodes em suo produgdo; outro organizagdo;
2 Brmostia, lola ou desenho do produlo (bensl; 10 Posiciongmenio simBolico da atividade-Nim;

5 Processo da distribuigdo @ comorciolizeglo, no casa W Posicionomanta simbodlico dos produtos

din produtdn de bans; @ sarvioon redlizados pale elinme

& Porfil gorol do situacdo socondmico-Rroncaira 12 Conheacimanto ou ndo pelo clionta de nogben
da institubsdo; gerals sobra ientidade uisual

B Percurso historioo da metituicoo 18 Impartancia ou ndo que o clisnte tam dado

o questbo, ate presente doto;
& Sede @ condigdes Nsicas nos quais e dd
o abividade-fim 16 Exiztancio ou ndo de identidode visual condigdas
sm gue foi reolizado 8 amostras do moteriol axistante.
7 Objotivols) oxpressc(s) do cliente o curto, media
& longo prozos;

B Possivel atferogdo de locolizogdo geografca
ou enpansdo da suo otuogdo para ouwtres Mmercedos;

Figura 03: Quadro com os pontos para definir o perfil do cliente //

Fonte: Imagem do autor, adaptado de Pedn (2003)

2.2. Concepcao

E a parte criativa. Aqui é onde comeca a dar forma ao projeto por meio da
definicdo da solugdo a partir de diversas alternativas geradas e testagens de
possibilidades. E nesta parte onde se cria todos os rascunhos, podendo haver mais

de uma proposta. Depois tem-se a escolha da proposta mais cabivel para o cliente.

2.3. Especificagao
A Ultima parte do projeto. E onde o Manual de Identidade Visual é preparado

contendo todas as informagdes que serdo implementadas de forma objetiva e clara.
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Segundo Munhoz (2009) este documento divide-se em dois momentos, o primeiro
refere-se a criagdo da marca e o desenvolvimento dos elementos graficos que
constituema identidade visual. O segundo momento é aimplementacéo da identidade

visual por meio do planejamento e produgao das pegas de comunicagao.

3. PROJETOS

3.1. Aline Martinells — Doula

Aline‘.l '

Aline :
Martinells Martinells

-0 O U L. A- -0 U L A

Figura 04: Marca Aline Martinells Doula // Fonte: Imagem do autor

3.1.2. Apresentagao
Aline Martinells € uma doula que atua no suporte fisico e emocional de
mulheres em periodo gestacional, auxiliando em suas decisdes com o parto e dando
apoio durante toda a gravidez e o puerpério.
Através do acolhimento e acompanhamento, a doula & responsavel por
procedimentos de cuidado com a mulher durante o trabalho de parto, ajudando a
mesma com massagens, apoio e comunicagao préxima e buscando, da melhorforma

possivel, que o parto acontega de maneira segura, tranquila e humana.

Palavras chaves: Amigavel, Feminina, Imaginativa, Divertida, Bem-estar, Cuidado,

Afeto, Mulher, Amo.
Pontos de contato: Redes sociais, produtos, fotos, lembrancas, decoragdes.
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3.1.3. Problema
Desenvolvimento de uma identidade visual para uma representacdo mais
profissional da Doula e que agregasse seguranga e responsabilidade. Uma
apresentacao que se adapte bem nasredes sociais e que trouxesse umaaproximagao

com seu publico.

3.1.4. Concepgao

Seguindoametodologia de Maria Luisa Pedn (2003), com algumas adaptagdes
diante as necessidades do projeto, foi iniciado o desenvolvimento com a coleta de
informagdes para entender melhor a realidade da cliente e a problematica de sua
empresa/servico, sendo esses pontos importantes para a construgdo da sua
identidade visual. Apds reunir todas as informacgdes, analisar o perfil da cliente e
registrar as necessidades identificadas, passamos para a parte de pesquisa de
referéncias onde buscou-se referéncias visuais de outras marcas de Doulas e nichos
quetransmitissem umpouco das caracteristicas visuais que abarca o mesmo conceito
para a marca de Aline; marcas com formas mais organicas, com paletas de cores
pastéis; mais delicadas; algumas com simbolos, outras versbes apenas com
tipografias, tendo como base algumas caracteristicas extraidas do brienfing, onde a
cliente deixou claro que buscava por uma marca que transmitisse afeto, acolhimento;
onde demonstrasse ser uma marca acolhedora, que proporciona assisténcia desde o
momento da gestagcdo até o pods-parto, garantindo todo o cuidado possivel para a

mamae e o bebé.
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Figura 05: Analise de Similares - Marca Aline Martinells Doula // Fonte: Imagem do autor
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Figura 06: Moodboard - Marca Aline Martinells Doula // Fonte: Imagem do autor

Nesta parte foi colhido uma grande quantidade de alternativas, com ideais que
trabalnam com os conceitos relacionados a marca. Foram realizadas algumas
experimentagdes e estudos diante os rascunhos criados, inspirados principalmente,

em algumas caracteristicas da profissao de Aline.
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Figura 07: Estudo e experimentag¢des visuais (Rascunhos) // Fonte: Imagem do autor

3.1.5. Solugao
Depois de todo entendimento e amadurecimento das ideias para o
desenvolvimento da Identidade Visual da marca de Aline, passou-se entdo para a
parte pratica, onderealmente a marca comecga a tomar forma. Foram definidos alguns
critérios visuais para proje¢do da marca, como cores, formas, tipografias, tudo
seguindo critérios embasados no estudo feito do brienfing, das analises de similares
e desenvolvimento do moodboard.

Figura 08: Construgcdo do simbolo da marca de Aline // Fonte: Imagem do autor



23

Diante deste estudo, a criagdo da marca foi feita focada nas formas orgéanicas,
que remetem mais a objetos desconstruidos e formas subjetivas. Foi entendido que
dessa forma era possivel ir para além do lugar comum, buscando traduzir de forma
visual um conceito de proximidade, cuidado e afeto.

Das experimentagdes foi possivel chegar num conceito de forma inspirado na
letra M de Martinells, ao mesmo tempo trazendo movimento que molda e simboliza
uma barriga, lugar maior de protecdo e cuidado da mae para com seu bebé,
evidenciando uma marca afetuosa, sobretudo, com personalidade. Para enriquecer
ainda mais a identidade, foi desenvolvido um padrao com os simbolos que constréi a
marca, para uso decorativo.

Na escolhada cor, optou-se pelo rosa, pois, segundo a psicologia das cores,
remete afeminilidade,afeto, amor. Ja a cor azul,foi escolhida por referir-se a cuidado,
bem-estar. As cores verde, branco e preto estdo como cores de apoio. Essas foram
escolhidas pois correspondem a suavidade, organico e atemporalidade. A tipografia
principal foi escolhida de maneira que trouxesse o0 nome da marca, que € o nome da
doula, de maneira forte e enérgica; possuindo sinuosidades, traz uma linguagem mais
intima a marca e uma perspectiva mais naturalizada. A segunda tipografia — tipografia
de apoio — vem trazendo um equilibrio, favorecendo a suavidade e delicadeza da
marca, destacando de forma leve o nome da profissdo da cliente. Com um
espacamento significativo entre as letras e utilizada em caixa alta, esta proporciona
um destaque e uma vagarozidade em sua leitura de forma que ndo causa desconforto

visual na constru¢do da marca.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh 1i Jj Kk

Salsa LI Mm Nn Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu

Regular Vv Ww Xx Yy Zz
0123456789

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk
Montserrat LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr 5s Tt Uu
Bold Vv Ww Xx Yy Zz

#CADBCG 0123456789

Figura 09: Paleta de cor e tipografias — Aline Martinells // Fonte: Imagem do autor
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3.1.6. Especificagao
O foco principal que a cliente enfatizou no briefing foi a utilizagdo de produtos
e vestimentas que carregassem a imagem da sua marca. De inicio nao teve um foco
maior nas redes sociais, a sua necessidade maior era criar embalagens de produtos,
vestimentas e lembrancinhas para poder utilizar no ambito do seu trabalho. Tendo
essas informagdes em maos, os prototipos desenvolvidos foram voltados para a parte
de impressos, onde destacamos camisas, agenda, cartdes de visitas, bottons e outros

materiais, trabalhando estes com diversas versoes da marca, de forma suave,
delicada, elegante e feminina.

3.1.7. Item do Portfélio
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Figura 10: Apresentagdo da marca — Aline Martinells // Fonte: Imagem do autor.
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3.2. Calculo Construgoes

CALCULO C/\LCU LO

CONBTRUCOES 5

Figura 11: Marca Calculo Construgdes // Fonte: Imagem do autor

3.2.1. Apresentagao
Nascida nacidade de Campina Grande, a Calculo Constru¢des é uma empresa
que atua na area da construcgao civil ha mais de 10 anos e esta explorando novas
oportunidades no mercado imobiliario, querendo expandir o horizonte da empresa

para a cidade de Joao Pessoa

Palavras chaves: Elegancia, sobriedade, modernidade, lideranga, qualidade,
segurancga.
Pontos de contato: Redes sociais, decoracgdes, folders, placas, camisas, book,

tapumes

3.2.2. Problema
Com o intuito de preencher um espaco de destaque no mercado e pensando
nessas mudangas para ampliagdo no ambito imobiliario foi desenvolvida uma
identidade visual que transmitisse elegancia, modernidade e determinagao. A Calculo
€ uma empresa que estd buscando espaco dentro da cidade de Joao Pessoa,
querendodestacar-se cada vez mais pelos seus produtos e servigos, a suaidentidade

visual busca ligar o novo com o as raizes de sua existéncia.



27

3.2.3. Concepgao

Neste projeto, tendo como metodologia projetual norteadora a desenvolvida por
Maria LuizaPedn (2003), porém com algumas alteragdes diante a realidade da cliente
e suas necessidades para uma identidade desenvolvida em curto prazo, atendendo a
sua precisao para utilizagdo delaem um evento corporativo. Apos estudar e entender
as informacgdes coletadas, passamos para a parte de referéncias visuais, onde
buscou-se por marcas do préprio nichoda empresa, com formas mais retilineas, cores
mais escuras e possuindo simbolos numa formacdo mais abstrata. Também foi
pesquisado sobre marcas que tém uma linha mais elegante, para pudessem serem

analisadas algumas caracteristicas dessas.

$ crANTES

A ERANTES
W

— g

o

Figura 12: Andlise de Similares - Marca Calculo Construgdes // Fonte: Imagem do autor
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Figura 13: Moodboard - Marca Calculo Construgdes // Fonte: Imagem do autor

Levando em consideragao algumas informagdes especificas passadas pela
cliente, a pesquisa de alternativas foi direcionada para marcas com construg¢des
geométricas, porém o desenvolvimento de experimentagdes foi um pouco enxugado,
pois a construgcao do simbolo ja estava bem direcionado e optou-se por trabalhar com
o simbolo extraido da bandeira da cidade de Campina Grande, agregando mais valor

e familiaridade a marca.

3.24. Solugao
Apods toda a analise e decisdo da construgao projetual do simbolo, passamos
para a parte pratica do projeto. A primeira parte ficou emretrair o simbolo da bandeira
e trabalha-lo de forma que agregasse a marca da Calculo Construgées. Como o
desenvolvimento da identidade demandava uma certa rapidez, extraimos todo o
conceito e trabalhamos diretamente com esta figura. Apesar da necessidade para a
entrega do projeto, o briefing dado pela cliente tinha uma explicagdo bem detalhada,

que ajudou ainda mais na aceleragao do projeto. No documento, ela falava sobre a
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origem da empresa, da sua cidade de origem, o que buscava tendo essa mudancga

para a capital. Além dessas informacdes ela deixou uma especificagao para a sua

marca, onde gostaria que as cores fossem escuras.

Figura 14: Construgdo do primeiro simbolo da marca Calculo // Fonte: Imagem do autor

O simbolo usado como inspiracao foi extraido da prépria bandeira o péde ser
trabalhado de uma forma que a forma construida com ele remetesse as construcoes
desenvolvidas pela construtora, o principal produto da empresa e onde eles buscam
consolidar sua atuagao. Logo apés a construcao desta forma, buscou-se desenvolver
um simbolo mais marcante, favorecendo todo o conceito histérico da Calculo

atrelando também a principios matematicos.

Figura 15: Construgdo do simbolo principal da marca Calculo // Fonte: Imagem do autor

Neste segundo momento da construgao do simbolo, trabalhamos novamente

com a carga histérica da empresa, nesta, levando em consideragado o tempo de sua
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trajetéria no mercado imobiliario paraibano e as diversas construgdes residenciais,
onde soma mais de 400 unidades entregues em diversas localidades do estado.
Desenvolvido o simbolo, com uma caracteristica sobria, forte e marcante,
passou-se entdo para a escolha das tipografias, onde manteve a ideia de forma
retilinea, porém com espessuras finas para trazer mais delicadeza e equilibrio a
marca, deixando com um aspecto de modernidade a identidade, fazendo associagéo,
assim como o simbolo, a uma especificacdo da empresa. A tipografia principal vem
enfatizando aretiddo dos angulos retos, presentes nos calculos desenvolvidos para a
construcdo dos empreendimentos, assim também fazendo mencéo ao préprio nome
da empresa, a segunda tipografia vem para complementar a identidade, sendo uma
tipografia sem seria ela traz uma praticidade a marca tendo um certo espagcamento
entre as letras para controle da velocidade na leitura. Por fim, a paleta de cores,
levando como consideragéo o pedido da cliente em ser cores escuras foi escolhido
tonalidades da cor cinza simbolizando elegancia, sofisticagdo, maturidade e
seguranga, complementando todo o aspecto moderno, elegante, marcante e sobrio

da identidade visual desta marca.
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Figura 16: Paleta de cor e tipografias — Marca Calculo Construgdes // Fonte: Imagem do autor
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3.2.5. Especificagao
Foram desenvolvidos protétipos mais voltados para a area de impressos, como
papel timbrado, cartdo de visita, outdoor, envelopes e pasta. Desenvolvidos também
alguns protétipos para usarcomo lembrancinhas no evento corporativo, como caneta
e garrafa. Nesse primeiro periodo, a cliente ndo estava tdo focada em opcgdes para

redes sociais, o foco importante era o desenvolvimento de impressos e lembrancinhas

3.26. Item do portfélio

CALCULO

CONBTRUGOES

Figura 17: Apresentacdo da marca — Calculo Construgdes // Fonte: Imagem do autor
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3.3. Boteco Faaca

Figura 18: Marca Boteco Faaca // Fonte: Imagem do autor

3.3.1. Apresentacao
O Faaca BBQ é uma hamburgueria com sede em Parnamirim, Boa Viagem,
Aldeia, Caruaru e agora com localidade no Bessa, onde oferece servigcos de consumo
local e delivery que vao desde comidas steakhouse, brasileira, bar, churrasco ou
argentina. Apesar de possuir franquias em outras cidades, esta de Joao Pessoa busca

ter uma identidade Unica.

Palavras chaves: Modernidade, Criatividade, Carisma, Regionalidade

Pontos de contato: Embalagens, vestimentas, decoragao, utensilios

3.3.2. Problema
A empresa, apesarde possuirvarias franquias,buscater uma identidade unica,
trazendo mais autenticidade para a sua nova sede, que transmita de forma eficaz o

estilo da empresa, profissionalismo, carisma e dedicagao.

3.3.3. Concepcgao
Possuindo certas adaptag¢des diante as necessidades deste projeto, tendo a
metodologia de Maria Luiza Pedn (2003) como o Norte para o desenvolvimento, o
processo desta identidade iniciou-se na coleta de informacdes e logo apds, a analise
de perfil do cliente, possibilitando entender mais sobre a sua empresa e as prioridades

que tinha para a abertura da nova sede do Faaca.
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Apds um estudo mais delicado sobre a marca, seus servigos, sua historia,
passamos para a pesquisa de referéncias. No brienfing o cliente esclareceu que
gostaria de uma marca que transmitisse uma certa estética de regionalidade, sendo
também umamarca modernae criativa. Entéo, a coleta de referéncias foi concentrada

em marcas que trabalham o regionalismo e a criatividade; marcas descontraidas, com

cores fortes e vividas, tipografias mais trabalhadas.

RAMINL

Figura 19: Andlise de Similares - Marca Faaca BBQ // Fonte: Imagem do autor

Na criacdo do moodboard e na pesquisa de similares, teve a preocupagao de
transmitir o maximo possivel das ideais para a construcao da identidade, facilitando
no processo de consolidagao, sem que houvesse desentendimento no conceito que
estava sendo trabalhado. Apds a jungao de todas as ideais visuais, passou-se para a

parte de experimentagao, onde os rascunhos foram desenvolvidos digitalmente.
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Figura 20: Moodboard - Marca Faaca BBQ // Fonte: Imagem do autor

3.3.4. Solugao

Apods alinhamento de todas as ideias visuais e construgao do conceito da
identidade do Faaca, chegou na parte de transformar tudo em pratica e construirde
fato toda a IDV. Entdo, para a criagao deste projeto utilizou-se duas vertentes
importantes, a primeira foi a regionalidade, trazendo a estética da xilogravura, e a
outra, é a estética industrial, trazendo um design urbano e moderno. Tendo essalinha
conceitual formada, foi escolhido as cores e tipografias. A paleta de cor foi escolhida
de forma que chamasse atengdo de uma forma enérgica, mas com uma certa
neutralidade, transmitindo desejo, alegria, otimismo, buscando estimular sensagdes
voltadas a alimentagao, como o vermelho que pode significar a cor da fome.

As cores vermelha e marrom sao as cores primarias, onde remete a cor do
churrasco, fogo, carne, calor. O preto traz uma neutralidade e um teor de sofisticagéo
a identidade. A cor bege vem como cor de apoio, mas mantendo um certa alegria e

otimismo a sensac¢ao da marca.
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Figura 21: Paleta de cor e tipografias — Marca Faaca BBQ // Fonte: Imagem do autor

As duas tipografias escolhidas sdo de espessura bold, sendo trabalhadas de
forma que o peso visual ndo cause desconforto. A primeira tipografia, que carrega o
nome maior da marca foi um pouco trabalhada, adicionando alguns detalhes que
conversam com o conceitotrabalhado, trazendo mais impacto visual com uma estética

mais regional; a segunda traz a estética mais moderna.
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Figura 22: Fonte principal — Marca Faaca BBQ // Fonte: Imagem do autor

3.3.5. Especificacao
Os prototipos para essa identidade foram pensados para a estrutura fisica da

empresa. Sendo assim, desenvolveu-se diversas aplicagbes como avental,
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embalagens, copo, boné, placa para decoragédo com o0 nome da empresa, entre outras

mostrando como fica o desempenho da marca visualmente.

3.3.6. Item do portfélio
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Figura 23: Apresentagdo da marca — Faaca BBQ // Fonte: Imagem do autor
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3.4. The Sushi Store Prime

SUSHI

STORE PRIME

Figura 24: Marca The Sushi Store Prime // Fonte: Imagem do autor

3.4.1. Apresentagao
Uma novaempresa noramo de alimentacgao, voltada para a culinariajaponesa,
oriental e havaiana, que estda comegando apenas como delivery, mas pretende

futuramente abrir uma loja fisica.

Palavras chaves: Séria, Moderna, Elegante, Enérgica, Criativa, Ousada

Pontos de contato: Embalagens, vestimentas, decoragao, utensilios, etiquetas

3.4.2. Problema
No briefing foi coletado as informacgdes onde o cliente buscava na identidade
de sua empresa autonomia diante o aspecto visual, mantendo uma certa
tradicionalidade em relagdo ao nicho de seus servigos, porém trazendo modernidade

e sofisticacdo em sua estética, sendo uma marca séria, ousada e criativa.

3.4.3. Concepgao
Possuindo a metodologia criada por Pedn (2003) como norteadora para o
desenvolvimento do projeto, atentando-se as necessidades do cliente, deu-se inicio
pormeio da coleta de informagdes,onde o clienteinformou que gostariade uma marca
que transmitisse elegancia, seriedade e criatividade para os clientes. Com poucas
informacgdes detalhadas, passou-se entdo para a parte de coleta de referéncias, tendo

analisado o perfil do cliente e suas consideracgdes feitas no briefing, onde esta foi a
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parte que norteou o desenvolvimento do projeto, ja que teve uma limitagdo muito
grande noentendimentoda empresa por falta de algumasrespostas mais explicativas
do cliente. As referéncias foram voltadas para marcas do mesmo nicho, nointuito de
facilitara percepcéo sobre a area de atuacédo da empresa. Apds esta coleta, foia parte

de esbogo, onde estes foram trabalhados digitalmente.

Figura 26: Painel de referéncais - Marca The Sushi Store Prime // Fonte: Imagem do autor
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3.4.4. Solugao
No desenvolvimento pratico da constru¢cado dessa identidade, comecamos pela
tipografia, onde a fonte escolhida para carregar o nome “Sushi” sofreu uma delicada
alteragdo, com a ideiade mostrar alguns cortes que remetessem aos cortes realizados
durante a produgao dos sushis e dos outros alimentos desta cultura. As outras duas
tipografias vém complementando a marca, trazendo diversidade visual, mantendo um

conforto ocular entre as trés.
Na escolha das cores, o cliente informou que gostaria do preto e outra cor que
remetesse ao dourado, podendo adicionar outras cores. Entao, as cores escolhidas
foram laranja, sendo esta uma cor enérgica, convidativa,amigavel. O verde que é uma
cor equilibrada, associando a tranquilidade, onde representa abundancia, e o cinza

que traz neutralidade e esta como cor de apoio.
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Figura 27: Paleta de cor e tipografia - Marca The Sushi Store Prime // Fonte: Imagem do autor

3.4.5. Especificagao
Para este projeto, os protétipos desenvolvidos foram baseados na forma como
a empresa ird comegar sua rotina de negdécios (delivery) e diante uma perspectiva
futura (uma sede fixa na cidade), entdo desenvolveu-se embalagens, vestimentas,
itensde decoragdo como placa com o nome da empresa para anexarnolocal da sede,
etiquetas e aplicagdo em papel, sendo uma aplicagdo com o nome dourado para
mostrar ao cliente como ficaria a marca na forma como ela pediu, diante a escolha da

paleta de cores.
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3.4.6. Item do portfélio
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Figura 28: Apresentagdo da marca - Marca The Sushi Store Prime // Fonte: Imagem do autor
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3.5. Akitem

Figura 29: Marca Akitem Loja de Conveniéncia // Fonte: Imagem do autor

3.5.1. Apresentagcao
Akitem é uma loja de conveniéncia de uma das redes de postos de
combustiveis chama de LV Petréleo, onde oferece uma variedade de produtos e veem
a possibilidade de atuar como restaurante e desenvolveruma rede de conveniéncia
futuramente, para isso, de inicio, buscam possuiruma marca que traga autenticidade

a empresa, destacando-a no mercado.

Palavras chaves: Criativa, divertida, dinamica
Pontos de contato: Embalagens, vestimentas, decoragcido, utensilios, etiquetas,
redes sociais

3.5.2. Problema
Diante as informacgdes retiradas do brienfing, foi entendido que a loja de
conveniéncia, apesar de ja existir, ndo tinha uma marca que a representasse de
maneiraunicaeauténtica. Aindaem analise do briefing do cliente foi possivel entender
que ele gostaria de uma identidade onde tivesse ligagao visual com o nome da
empresa, sendo algo voltado para localizagdo; uma identidade visual dinamica,

criativa e alegre.

3.5.3. Concepgao
Seguindo a metodologia de Maria Luiza Pedn (2003), favorecendo algumas

adaptagdes, diante da realidade do cliente e suas necessidades, apos estudo e
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analise do perfil do cliente, foi feita uma pesquisade referéncias de marcas do mesmo
nicho, e de outras areas, mas que possuem algumas caracteristicas e a mesma linha
criativa que foi montada para a marca da empresa, tendo uma estética moderna e
criativa, com cores fortes e tipografia marcante, deixando uma identidade visual com

mais personalidade.

s

|

Figura 30: Andlise de similares - Marca Akitem Loja de Coveniéncia // Fonte: Imagem do autor

Figura 31: Painel de referéncias - Marca Akitem Loja de Coveniéncia // Fonte: Imagem do autor
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3.54. Solugao

Apos entendimento sobre o cliente e sua empresa diante as coletas realizadas
na parte de problematizacdo, conforme a metodologia de Pedn (2003), partiu entéo
para a pratica do desenvolvimento da identidade visual da empresa. Tendo em vista
que o cliente buscava por uma marca criativa, a ideiada marca seguiu umalinhamais
dinamica, visando trabalharcom uma certa “brincadeira” com o nome da empresa e a
ideia de localizagao, favorecendo mais aindaa autenticidade da IDV do cliente. Tendo
todo conceito formado, a primeira escolha feita foi sobre a tipografia, onde a fonte
escolhida possui uma forma grande e em negrito, sendo esta trabalhada com uma
figura que faz mencéao a localizagdo (uma seta), mesclando palavra e figura. Esta
tipografia traz mais destaque visual, sendo bem adequada para aplicagdes ao ar livre,
como letreiros e placas de fachada, facilitando sua legibilidade.

A ideia sugerida foi utilizar a figura da seta como a letra “i”, também mesclando
uma parte com a letra “m”, usando esta figura como uma forma de percurso, uma rota
a ser seguida, trazendo uma jungéo entre as palavras, onde o ponto da letra " é o
ponto de partida. A segunda tipografia traz a especificagdo da empresa de uma forma
mais discreta. As cores de tonalidades frias favorecem uma neutralidade e conforto
ocular, porém mantendo uma tonalidade que busca mantera proposta da identidade.

As cores azul e claro, sendo essas as primarias da marca, trazem uma
sensacaode liberdade, vitalidade, confianc¢a,ampliando o aspecto visualdandoum ar
de frescor. O azul escuro e cinza formam as paletas de cor complementares, sendo o

azul escuro associando a estabilidade, inovacao e o cinza sendo a cor neutra e de

apoio.
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Figura 32: Paleta de cores e tipografias - Marca Akitem Loja de Coveniéncia // Fonte: Imagem do autor
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3.5.5. Especificagao
Foram criados alguns layouts de vestimentas, solicitados pelo cliente, sendo
esses de camisa e boné, tendo como orientagao a analise de similares para seguir
uma especificacdo melhor na criagao dos protétipos. Também foi desenvolvido um
protétipo de placa para a fachada da loja, pegas para redes sociais e alguns layouts
de placas.

3.5.6. Item para o portfélio

akl

Figura 33: Apresentagdo da marca- Marca Akitem Loja de Coveniéncia // Fonte: Imagem do autor
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3.6. Isabelle Figueiredo

[sabelle FLguﬁ“LEGCiOm
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Figura 34: Marca Isabelle Figueiredo // Fonte: Imagem do autor

3.6.1. Apresentagao
Isabelle € uma arquiteta que esta iniciando sua atuagao no mercado paraibano
e buscava uma marca que possuisse uma representatividade forte, com tragcos onde

refletissem a sua area de atuacao.

Palavras chaves: Minimalista, séria, delicada, feminina

Pontos de contato: Redes sociais, papelaria, lembrancinhas

3.6.2. Problema
Desenvolvimento de uma marca que transmitisse profissionalismo, elegancia,
seriedade; que converse com 0s conceitos da area de atuacdo da profissional,
contendo sofisticacao e delicadeza. Uma marca minimalista, seguindo o pedido da
cliente. As informacdes coletadas para o desenvolvimento deste projeto se deram por
uma conversa direta com a cliente, onde ela especificou que gostaria de uma marca
delicada, minimalista, também ja informando sobre a escolha da paleta de cores,

sendo elas, azul, bege e branco.

3.6.3. Concepcgao
Logo apds a coleta de todas as informagdes necessarias e analise do perfil da
cliente, seguindo assim a metodologia projetual de Maria Luiza Péon (2003), tendo

adaptagdes diante a realidade e necessidades da cliente, para poder ter mais
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entendimento e autonomianaconstrugaodaidentidade visual, partiu para a realizagéo
do painel de referéncias onde foram anexadas imagens de diversas marcas e

inspiragcdesvisuaisque se alinhamao conceito e critérios de desenvolvimentoda IDV.

ariaiimiiin

Figura 35: Painel de referéncias- Marca Isabelle Figueiredo // Fonte: Imagem do autor

3.6.4. Solugao
A idealizacéo para a construgdo desta identidade visual deu-se pelas iniciais

do nome da cliente, as letras “I” e “F”, alinhados com conceitos matematicos utilizados
na arquitetura. Numa estética minimalista, trabalhou-se uma marca retilinea, sobria,
delicada. A tipografiaescolhidaquetraz o nome da marca, sendo o nome da arquiteta,
fortalece ainda mais o conceito atrelado a marca, sendo delicada, de uma espessura
light, com leves serifas traz um ar de tradicionalismo, elegancia e sofisticagdo. A
tipografia de apoio vem com um ar mais moderno e inovador, possibilitando assimque

a marca se alinhe aos dois critérios sem que haja confuséo visual. A paleta de cor,
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escolhida pela proépria cliente, onde simboliza cuidado, profissionalismo, seriedade,

confianga, delicadeza e feminilidade.

#1c1c33 o . .
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Figura 36: Paleta de cores e tipografias- Marca Isabelle Figueiredo // Fonte: Imagem do autor

3.6.5. Especificagao
Foram desenvolvidos protétipos para apresentacdo da marca em layouts de
papelaria, sendo esses, cartdo de visita e papel timbrando, apenas para

demonstracio para a cliente.

3.6.6. Item do portfélio

Figura 37: Apresentagdo da marca- Marca Isabelle Figueiredo // Fonte: Imagem do autor



48

3.7. A2R2 Construgoes

-
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Figura 38: Marca A2R2 Construtora // Fonte: Imagem do autor

3.7.1. Apresentagao
A2R2 é uma construtora que atua no ramo da construgao civil, voltada para
habitagdes multifamiliar e unifamiliar no mercado imobiliario de Cabedelo e Campina

Grande.

Palavras chaves: Marcante, moderna, criativa
Pontos de contato: Redes sociais, utensiliosde trabalhos, lembrancinhas, papelaria,

impressos

3.7.2. Problema
Diante a coleta de informagdes, por meio do briefing, foi entendido que os
clientes, buscava uma marca extrovertida, moderna, elegante, enérgica, trazendo
exclusiva, transformando a imagem da empresa de forma impactante, marcante,
atemporal. A empresa surgiu entre a fusdo de duas empresas ja conhecidas no
mercado na area da construgao civil e os clientes gostariam de transmitir essa uniao

na identidade.

3.7.3. Concepgao
Este projeto seguiu a metodologia de Maria Luiza Pedén (2003), contendo
adaptacdes diante das necessidades apresentadas. Buscando transmitir o

fortalecimentoda unido presente na criagdo da empresa, o desenvolvimentoda marca
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teve como conceito central umdos principios da Gestalt (trata-se de como fazerleitura
em relagao as formas, a existéncia de padroes de comportamento visual que o ser,
humano tem; a leitura visual da forma) que é a lei da proximidade e unidade. Apds a
coleta de informagdes, estudo sobre o perfil do cliente e anaélise das suas
necessidades, partiu-se para a construgdao dos painéis de referéncias, contendo
diversas marcas e imagens que se alinham com os critérios da construgdo desta
identidade.

COreR

FERRO E ACO

Figura 39: Moodboard- Marca A2R2 Construtora // Fonte: Imagem do autor

3.7.4. Solugao

Partindo para a pratica do desenvolvimento da identidade visual, a idealizacdo
da marca buscou ser trabalhada de forma que unificasse o nome, onde os espacgos
vazios da imagem abstrata fossem preenchidos institivamente, sendo compreendidas
pela mente. As tipografias escolhidas ttm uma caracteristica moderna, causandouma
estrutura diferente no formato da marca, fortificando ainda mais sua autonomia. A
paleta de cores para este projeto busca consolidara eficiéncia doque a marca carrega
em sua esséncia. Nisto, duas tonalidades da cor roxa trazem equilibrio de uma marca

sobria e expressiva; criativa e séria; forte e alegre.
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Figura 40: Paleta de cores e tipografias- Marca A2R2 Construtora // Fonte: Imagem do autor

3.7.5. Especificagao
Os protétipos para apresentacdo do desempenho da marca em aplicagdes
foram criados com alguns produtos voltados para lembrancinhas, papelaria e produto
para trabalho na construcgao civil, sendo eles papel timbrado, placa para fachada com

o0 nome da empresa, boné, bottons, pasta, envelope e agenda.

3.7.6. Item do portfélio

ELACK FUTURE
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Figura 41: Apresentagdo da marca A2R2 Construtora // Fonte: Imagem do autor
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3.8. Green Energy

green

energy

Figura 42: Marca Green Energy // Fonte: Imagem do autor

3.8.1. Apresentacao
Green Energy € uma empresa especializada em usinas solares. Surgiu com o
intuito de proporcionar um servigo qualificado na area de energia solar, contribuindo

com o meio ambiente de forma limpa, verde e sustentavel.

Palavras chaves: Alegre, enérgica, sustentavel

Pontos de contato: Redes sociais, vestimentas, impressos.

3.8.2. Problema
Diante as poucas informagdes coletadas sobre o cliente, foi possivel distinguir
as necessidades cruciais do projeto, onde a empresa buscava por uma marca onde a
representasse de forma profissional destacando aspectos ecoldgicos e sustentaveis

agregando responsabilidade social em relagcdo ao meio ambiente.

3.8.3. Concepcgao
Seguindo a metodologia de Pedn (2003), este projeto tende a proporcionar
exclusividade a marca com o intuito de atingir com mais assertividade o publico-alvo.
As inspiragdes para o desenvolvimento do simbolo partiram de aspecto voltados para
a natureza e sustentabilidade. Sempre levando em consideragao o objetivo da marca
de passar uma mensagem séria, moderna e que carregue consigo a responsabilidade

de contribuirpara um meio ambiente mais sustentavel. Todo o direcionamento visual
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partiu da criagdo de referéncias visuais coletadas para montar o moodboard e a
pesquisa de similares, tendo sempre a precauc¢ao de manter a forma de pesquisa
alinhada as ideias retiradas do briefing. Apds a apuragao de todas as formas visuais,

foi a vez do desenvolvimento de alternativas, sendo os rascunhos criados

digitalmente.
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Figura 43: Moodeboard - Marca Green Energy // Fonte: Imagem do autor

3.84. Solugao
A iniciacado do projeto deu-se pela criagédo do simbolo, onde foi desenvolvido
um caractere que faz mencgao as primeiras letras do nome da marca, tendo sobre si
outro caractere que remete aos raios de Sol. O simbolo é o ponto mais forte da marca,
podendo englobar todas as caracteristicas e ser associada rapidamente quando
visualizada. Foi escolhido uma tipografia em caixa baixa (minusculas) pois elas sao
mais amigaveis, ajudam no fortalecimento da personalidade e se diferenciam da

concorréncia, visto que a maioria se utiliza das letras maiusculas na sua marca. Para
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a paleta de cor da marca, foram escolhidas duas cores que remetem a natureza,

sendo o laranja associado ao sol e o verde as plantas, também buscando transmitir

harmonia, confianga, equilibrio e valores sustentaveis.
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Figura 44: Paleta de cores e tipografias - Marca Green Energy // Fonte: Imagem do autor

3.8.5. Especificagao

Foi desenvolvido protétipos com layouts para redes sociais e site, também modelos
para vestimentas, no intuito de demonstrar como ficaria o desempenho visual da
marca em diversas formas de aplicagoes.

3.8.6. Item do portfélio
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Figura 45: Apresentacdo da marca - Marca Green Energy // Fonte: Imagem do autor
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3.9. Magnifique Ewerton Webber

\/
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WEBBER AZEVEDD

Figura 46: Marca Ewerton Webber // Fonte: Imagem do autor

3.9.1. Apresentagao
Ewerton Webber Azevedo é o novo empreendimento no Bairro do Bessa que
traz consigo conforto, modernidade, elegancia e praticidade. Mais um

empreendimento da Construtora Calculo.

Palavras chaves: Sofisticada, tradicional, formal, marcante

Pontos de contato: Redes sociais, lembrancinhas, impressos

3.9.2. Problema
Com a coleta de informagdes, entendeu que o nome do empreendimento se
deu em homenagem ao filho da dona da construtora. Além disso, a cliente informou

que gostaria de uma marca que fosse numa linha mais sofisticada.

3.9.3. Concepgao
Para o desenvolvimento deste projeto, adotou-se a metodologia projetual
desenvolvida por Maria Luiza Peodn (2003) havendo adaptag¢des diante a necessidade
da cliente. Inicialmente foi elaborado um questionario para a cliente poder expressar
de forma detalhada todas as suas questbes relacionadas a marca do novo
empreendimento. Apds este momento, foi realizado um estudo diante as respostas
coletadas do briefing para a produgao dos painéis de referéncias e desenvolvimento

de alternativas (rascunhos). Depois de todas essas etapas concluidas, partiu para a
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escolha tipografica e de paleta de cor, focando no critério sofisticado pertinentes a
identidade, seguindo como parédmetro norteador as referéncias coletadas para
consolidacdo dos critérios visuais que iriam ser utilizados no processo de

desenvolvimento da identidade visual.
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Figura 47: Painel de referéncia-Marca Ewerton Webber // Fonte: Imagem do autor

3.94. Solucgao

Partindo para a concepgao da construcédo da identidade visual, apés todas as
analises e estudos realizados, o primeiro pacgo realizado nesta etapa foi a escolha das
tipografias, onde, a escolha baseou-se em fontes que trouxessem mais sofisticagao,
tradicionalismo, autoridade e modernidade. Além disso, a paleta de cores com tons
terrosos, associou-se a uma representacado de confianga, seriedade, tranquilidade,
conforto e sofisticagdo. O simbolo da marca tem como principais inspiracdes a letra
“W” e a letra “V” do nome Ewerton Webber, sendo trabalhadas de maneira unificada,

trazendo uma simbologia unica e elegante para a marca.
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Figura 48: Paleta de cores e tipografias - Marca Ewerton Webber // Fonte: Imagem do autor

3.9.5. Especificagao
Foram criados protétipos na parte de impressos, como papel timbrado, revista e
cartbes de apresentagdo da marca; também foi desenvolvido um layout de
apresentacao para outdoor, no intuito de demonstrar a desenvoltura da marca em

diversas formas de pontos de contatos visuais.

3.9.6. Item do portfélio
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Figura 49: Apresentagcao da marca-Marca Ewerton Webber // Fonte: Imagem do autor
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3.10. Mahalo

MAHALO

Figura 50: Marca Mahalo // Fonte: Imagem do autor

3.10.1. Apresentagcao
O novo empreendimento da Construtora Exata, que busca, em toda a sua
extensdo, proporcionar qualidade de vida para os seus moradores. E um

empreendimento localizado no Jadim Oceania, perto da praia.

Palavras chaves: Delicada, elegante, tropical, estiosa

Pontos de contato: Fachada do prédio

3.10.2. Problema

Desenvolvimento de uma identidade visual para o novo empreendimento da
Construtora Exata. Nesta etapa foi realizado a coleta de informagdes, onde houve
certa limitacdo de resposta vinda do cliente, no questionario disponibilizado para o
cliente, ele ndo transmitiu de maneira completa as questdes pertinentes ao que ele
buscava em relacdo a marca do empreendimento. Tendo. Sendo assim, sabendo a
informacgao sobre a localizagao do prédio (perto da praia), a ideia de criacdo da IDV
tomou o rumo para uma ideia voltada para a vida a beira mar, pé na areia, cores

quentes e tipografias delicadas.

3.10.3. Concepgao
Depois da analise do briefing e destacar os conceitos necessarios para o

desenvolvimento da identidade, foi construido um painel de referéncias ligadas as
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ideias formadas para a criacéo da IDV, com formas, cores texturas, fotografiasligadas
a vida litoranea. Esta pesquisa bem trabalhada nos detalhamentos ajudou no auxilio

do desenvolvimento do projeto.

Figura 51: Moodboard- Marca Mahalo // Fonte: Imagem do autor

3.10.4. Solugao

Para a concepcéao desta identidade foi usado um dos principios do Gestalt, que
€ alei da unificagdo, onde a imagem mesmo sendo abstrata pode ser entendida pela
mente humana. A construgao se da pela jungéo de trés figuras, o barco, as ondas do
mar e o Sol. A tipografia escolhida para o nome da marca foi utilizada na forma de
caixa alta, transmitindo mais impacto e tornando a marca mais memoravel, contendo
leves curvaturas para unificar mais com o simbolo. A segunda tipografia vem como
apoio, tendo uma espessura mais fina,também em caixa alta transmitindo de forma

clara o nicho do empreendimento.
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Figura 52: Criagdo do simbolo- Marca Mahalo // Fonte: Imagem do autor
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Figura 53: Paleta de cores e tipografias- Marca Mahalo // Fonte: Imagem do autor

3.10.5. Especificagao
Foram desenvolvidos alguns prototipos para apresentagdo da marca em algumas
aplicagdes, com o intuido de demonstra o seu desempenho de maneira ampla e

eficaz.



3.10.6. Item do portfélio
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Figura 54: Apresentagao da marca- Marca Mahalo // Fonte: Imagem do autor
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4. CONSIDERAGOES FINAIS

E com satisfagdo e reflexdo que se encerra este portfélio, sendo apresentado
como requisito para conclusao de curso de Tecnologia em Design Grafico, marcando
néo apenas o término de uma etapa académica, mas também o inicio de uma jornada
profissional enriquecedora. Esta trajetéria, ao longo desses anos de estudo,
proporcionou ndo apenas a aquisicdo de conhecimento tedrico, mas também o
desenvolvimento de habilidades praticas que moldaram a compreensao da aluna
sobre a futura atuagao na area.

Durante periodo de estagio, houve a oportunidade de aplicar os conceitos
aprendidos em sala de aula, traduzindo teoria em pratica. Essa experiéncia foi
fundamental para consolidar o aprendizado, pois onde péde vivenciar desafios reais
e desenvolver uma compreensao mais aprofundada das nuances do campo de
estudo. A interagdo direta com profissionais experientes permitiu absorver
conhecimentos valiosos e ganhar uma perspectiva pratica sobre as demandas do
mercado. A pratica cotidiana proporcionou um aprendizado continuo, desafiando
assim a crescer nao apenas como designer, mas como solucionadora de problemas
e colaboradora eficiente.

Por fim, esta etapa foi encarada como uma eterna jornada de aprendizado,
onde cada desafio se apresenta como uma oportunidade de crescimento.

Este portfdlio ilustra de forma sucinta a evolugao da aluna ao longo de sua
jornada como profissional e estudante na area, promovendo uma partilha de

experiéncias e conhecimentos.
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6. ANEXOS

Declaracédo de Prestacdo de Servicos de Desian Grafico

Declaro que a profissional Paloma Viturino do Santos Silva, de CPF/CNPJ 108.723.514-
67, prestou servigo de Design de Identidade Visual, para a contratante Valeska Amanda
de Almeida Bezerra, CPF 102.590.484.29, no periodo entre 16/02/2022 e 27/09/2023.

Esta declaragio confirma que todas as informacdes prestadas sdo verdadeiras.

Joao Pessoa, 27 de setembro de 2023.

Jlotate rencto B

CPF 102.590.484.29
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Delaracao de Prestacao de Servigcos de Design Grafico

Declaro que a profissional Paloma Viturino dos Santos Silva, de CPF/CNPJ
108.723.514-67, prestou servigo de Design de Identidade Visual, para o contratante
Wilker César Costa de Souza, CPF 075.813.664-13, no periodo entre 28/12/2021 e
12/02/2022.

Esta declaragao confirma que todas as informacgdes prestadas sao verdadeiras.

Recife, 02 de Outubro de 2023.

Wilker César Costa de Souza
CPF 075.813.664-13
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Declaracao de Prestacao de Servigos de Design Grafico

Declaro que a profissional Paloma Viturino dos Santos Silva, de CPF/CNPJ
108.723.514-67, prestou servico de Design de Identidade Visual, para a contratante
Isabelle dos Santos Figueiredo, CPF 102.451.954-67, no periodo entre 03/04/2023 e
14/04/2023.

Esta declaragao confirma que todas as informacgdes prestadas sao verdadeiras.

Cabedelo, 09 de Novembro de 2023.

Isabelle dos Santos Figueiredo
CPF 102.451.954-67
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