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RESUMO

Pedras de Fogo, localizada no estado da Paraiba, destaca-se como um dos principais
polos de producdo de abacaxi no Brasil. Este estudo aborda o uso das Indicagdes
Geograficas (IGs) e Marcas Coletivas (MCs) como estratégias fundamentais para a
valorizag&o dos produtos agricolas locais, buscando fortalecer a competitividade dos
abacaxicultores da regido. A pesquisa propds a elaboragdo de um manual didatico
que orienta sobre a aplicagdo desses instrumentos de propriedade intelectual,
servindo como uma ferramenta potencial de promogao e educagédo. A metodologia
empregada incluiu pesquisa bibliografica e analise documental, focada em dados
sobre a abacaxicultura regional e nacional. A analise revelou que, apesar da recente
diminuicdo na area plantada de abacaxi em toda a Paraiba, as IGs e MCs oferecem
uma oportunidade para aumentar a visibilidade e o valor de mercado do abacaxi de
Pedras de Fogo. Esses instrumentos ajudam a estabelecer um diferencial competitivo,
enfatizando a qualidade e a origem geografica dos produtos, o que pode abrir novos
mercados e fortalecer o reconhecimento regional. Conclui-se que a implementagéo
de IGs e MCs podem servir de instrumentos para o desenvolvimento regional,
melhorando a competitividade e a sustentabilidade das operagbes agricolas locais,
enquanto promove a conservacao da identidade cultural e a qualidade intrinseca ao
abacaxi local. O estudo destaca a importancia de politicas publicas que apoiem esses
sinais distintivos coletivos e sugere a necessidade de mais pesquisas focadas em
praticas de cultivo sustentaveis e técnicas de manejo do solo, fundamentais para
sustentar a produgédo e garantir a qualidade do abacaxi, contribuindo assim para a
continuidade do desenvolvimento agricola na regiéo.

Palavras-Chave: Abacaxi, Propriedade Industrial, Desenvolvimento Regional.



ABSTRACT

Pedras de Fogo, located in the state of Paraiba, stands out as one of the main
pineapple production hubs in Brazil. This study addresses the use of Geographical
Indications (Gls) and Collective Marks (CMs) as fundamental strategies for the
valorization of local agricultural products, aiming to enhance the competitiveness of
the region's pineapple growers. The research proposed the creation of a didactic
manual that provides guidance on the application of these intellectual property tools,
serving as a potential tool for promotion and education. The methodology included
bibliographic research and document analysis, focused on data about regional and
national pineapple cultivation. The analysis revealed that, despite the recent reduction
in the planted area of pineapples across Paraiba, the Gls and CMs offer an opportunity
to increase the visibility and market value of Pedras de Fogo's pineapples. These tools
help establish a competitive edge, emphasizing the quality and geographical origin of
the products, which can open new markets and strengthen regional recognition. It is
concluded that the implementation of Gls and CMs can serve as instruments for
regional development, improving the competitiveness and sustainability of local
agricultural operations while promoting the conservation of cultural identity and the
intrinsic quality of the local pineapple. The study highlights the importance of public
policies that support these collective distinctive signs and suggests the need for more
research focused on sustainable -cultivation practices and soil management
techniques, which are essential to sustain production and ensure the quality of the
pineapple, thus contributing to the ongoing agricultural development in the region.

Keywords: Pineapple, Industrial Property, Regional Development.
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1 INTRODUGAO

A cidade de Pedras de Fogo, localizada no litoral paraibano, destaca-se como
um dos principais polos produtores de abacaxi no Nordeste do Brasil e ocupava a
quarta posi¢ao nacional na produgao desse fruto (IBGE, 2020). Embora ndo existam
estudos cientificos especificos que associam a producdo de abacaxi a regidao de
Pedras de Fogo-PB, reportagens veiculadas em um canal no YouTube, intituladas
"Matéria Produgdo Abacaxi (Pedras de Fogo-PB)" e produzidas pelo canal Tony
Vasconcelos, Rit TV - Rede Internacional de Televisdo, nos anos de 2016, 2019 e
2020, evidenciam fatores climaticos e edaficos que influenciam diretamente na
qualidade do abacaxi, especialmente em relacdo ao grau de Brix (°Brix). o Brix &
interpretado como a porcentagem de agucar presente na solugdo liquida (Martins,
2007).

Os videos de 2016 enfatizaram a produgao de abacaxi em Pedras de Fogo-PB,
destacando variedades como Pérola e Jupi, e realgando o alto teor de dogura (°Brix)
e a lideranga do municipio na produgdo desse fruto (Sobrinho, 2016). A matéria
veiculada em 2019 contornou com a participacdo de um técnico da Empresa
Paraibana de Pesquisa, Extensdo Rural e Regularizagdo Fundiaria - EMPAER, que
destacou a influéncia positiva do clima e do solo na produc¢ao local, 0 que evoluiu em
um aumento de 10% na safra (Sobrinho, 2019). Em 2020, produtores, empresarios e
técnicos abordaram a posi¢cdo da Paraiba como o segundo maior produtor nacional
de abacaxi, enfatizando a caracteristica singular do abacaxi paraibano em termos de
dogura (Sobrinho, 2020).

Com base nessas informagbes, as secretarias de Empreendedorismo,
Agricultura e Educacédo de Pedras de Fogo-PB estabeleceram uma parceria com o
Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia da Paraiba - IFPB, campus
Pedras de Fogo, com o objetivo de capacitar a comunidade local para explorar o

potencial do abacaxi.

Essa colaboracao resultou na criacdo de dois cursos de Formacéao Inicial e
Continuada - FIC: o curso "Técnicas de Manipulagao e Aproveitamento do Abacaxi",
voltado para a gastronomia, e o curso "Produg¢do Organica do Abacaxi através da

Cultura Maker". Essas experiéncias foram consolidadas no livro "Abacaxi: Técnicas
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de Producao, Manipulacio e Aproveitamento", que busca abordar aspectos da cadeia
produtiva, sustentabilidade e inovagao relacionados ao abacaxi e a regidao de Pedras
de Fogo-PB (MAIA et al., 2021). O relato dessa jornada foi apresentado no 6° Encontro
de Extenséo e Cultura do IFPB - ENEX 2021.

Além disso, a proposta "Abacaxi de Pedras de Fogo-PB" foi selecionada no
edital 63/2021 da Secretaria de Educacao Profissional e Tecnolégica / Ministério da
Educacédo - SETEC/MEC, visando ao desenvolvimento de projetos para o registro de
Indicagbes Geograficas - IGs e Marcas Coletivas - MC, com foco em pesquisa,
extensdo, empreendedorismo e inovagao. Esse projeto foi coordenado pelo Prof.° Dr.
Frederico Campos Pereira, campus Pedras de Fogo, e contou com a participagéo de
alunos do ProfNIT- Programa de Poés-Graduacdo em Propriedade Intelectual e
Transferéncia de Tecnologia.

Durante a implementagdo do projeto, enfrentamos varios desafios, incluindo:
Dificuldade em reunir um elevado numero de trabalhadores envolvidos no cultivo de
abacaxi no municipio; Falta de conhecimento, total ou parcial, sobre IGs e MC entre
os agricultores; Baixa escolaridade dos agricultores; e Auséncia de uma associagéo

ou cooperativa representante da classe regulamentada.

Nossos esforgcos para fortalecer o Arranjo Produtivo Local - APL foram
prejudicados pela falta regularizagao da entidade representativa. Isso impossibilitou a
busca de protecao para ativos de propriedade industrial coletiva relacionados a cultura
do abacaxi. A Associacao dos Produtores dos Plantadores de Abacaxi de Pedras de

Fogo - ASPAB, registrada na Receita Federal, esta baixada desde 2008.

Para resolver esse impasse e restaurar a representatividade dos agricultores,
a Prefeitura de Pedras de Fogo-PB esta trabalhando na reativagdo da ASPAB. Isso
permitira que os atores da cadeia produtiva formem um cluster que represente uma
categoria em diversos féruns, em ambitos municipal, estadual e federal. Clusters séo
grupos com similares que desempenham um papel fundamental ndo apenas em
estratégias de marketing, mas também na simplificacdo e redugéo de obstaculos a
insercao de produtos ou servigos no mercado (Porter, 1998).
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2 JUSTIFICATIVA

Este estudo € motivado pela necessidade de desenvolver um recurso pratico
para disseminar informagdes sobre IGs e MC. A demanda emergiu das dificuldades
observadas na area, levando a Secretaria de Educacdo de Pedras de Fogo-PB a
solicitar a criagao de um material didatico para o registro destes sinais junto ao Instituto
Nacional da Propriedade Industrial — INPI, autarquia federal responsavel pelo

reconhecimento das IGs e registro de MC.

A realidade dos abacaxicultores locais inclui desafios como a falta de entidades
representativas, baixa escolaridade, caréncia de assisténcia técnica e financiamento,
bem como a predominancia de pequenas propriedades. A cultura do abacaxi, com
seu longo ciclo produtivo, impde a necessidade de outras fontes de renda. Os sinais
distintivos (IG e MC) s&o alternativas para valorizar produtos no mercado, sendo

necessario dos envolvidos, o conhecimento sobre suas vantagens e dificuldades.

O material educativo desenvolvido ndo s6 apoia os agricultores locais, mas
também outros publicos interessados, facilitando o acesso a informagao sobre IG e
MC e promovendo produtos agricolas regionais. Este trabalho se alinha ao programa
do ProfNIT, integrando conhecimentos de inovagao e propriedade intelectual, focados

em sinais distintivos coletivos.

A necessidade de conscientizagdo sobre a importancia e o processo de registro
de sinais distintivos coletivos é evidente. A associagao local de produtores de abacaxi
busca capacitagdo para o registro adequado, visando beneficios para a comunidade.
A pesquisa visa resolver um problema pratico, propondo um produto informativo que

esclarega os agentes produtivos e agregue valor ao abacaxi e seus subprodutos.

Este trabalho impacta social, econédmica e ambientalmente. Conhecimentos
sobre protecdo e gestdo de sinais distintivos potencializardo o reconhecimento de
produtos no mercado, trazendo beneficios econdmicos e ambientais. A padronizagao
de técnicas de produgao e a adogao de praticas sustentaveis valorizam o produto e

minimizam impactos ambientais.

O projeto tem um nivel moderado de inovagao, combinando conhecimentos

existentes com conceitos inovadores. O objetivo é orientar ndo apenas os produtores
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locais, mas também outros interessados, fornecendo material de pesquisa para
decisdes e gestao inovadoras. A complexidade do projeto deriva da diversidade de
atores e conhecimentos envolvidos, combinando diretrizes do INPI com experiéncias
de projetos de extensao, visando atender as necessidades dos abacaxicultores e da

Secretaria de Educacéo de Pedras de Fogo-PB.

Diante do contexto apresentado, este trabalho teve como objetivo principal a
elaboracdo de um manual informativo, respondendo a uma demanda especifica.
Adicionalmente, visou-se realizar um levantamento sobre o papel da cultura do
abacaxi no cenario nacional, destacando a importancia econdmica desse cultivo tanto
para o estado da Paraiba quanto para o municipio de Pedras de Fogo. Uma parte
fundamental da pesquisa foi dedicada a contextualizar e conceituar os termos
referentes as protecbes de |G, que incluem Indicacdo de Procedéncia - IP e

Denominacgao de Origem - DO, além da MC, por meio de revisao de literatura.
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3. OBJETIVOS

3.1 OBJETIVO GERAL:

Elaborar material informativo sobre os sinais distintivos coletivos: Indicagdes
Geograficas e Marca Coletiva, detalhando o procedimento para reconhecimento e

registro, respectivamente desses sinais junto ao INPI.

3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS:

» Realizar um levantamento etimoldgico do abacaxi no cenario brasileiro, com

foco no estado da Paraiba;

» Contextualizar a importancia econdmica do cultivo do abacaxi para o estado

da Paraiba e para o municipio de Pedras de Fogo;
» Conceituar os termos e esclarecer a diferenca entre as protecdes: IGs e MC;

> Elaboragao do material informativo para deposito de pedido de registro de uma

MC e reconhecimento de IG junto ao INPI.
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4. REFERENCIAL TEORICO

4.1 ABACAXI

O abacaxi provavelmente teve origem na América do Sul e seguiu para regides
da América Central e do Caribe antes da chegada dos europeus. E uma espécie de
facil distribuigao e cultivo, e os colonizadores o introduziram na Europa, Africa e Asia
(UNB, 2016).

A palavra "abacaxi" provavelmente se originou da palavra "ibacaxi', que
significa fruto cheiroso, com "iba" representando fruto e "caxicat" representando
cheiroso na lingua guarani. O abacaxi pertence a familia Bromeliaceae, que possui
cerca de 2.700 espécies herbaceas, epifitas ou terrestres distribuidas em 56 géneros.
Ele faz parte da subfamilia Bromelioideae, género Ananas, que inclui espécies

cultivadas e silvestres (Simao, 1998; Benzing, 2000).

O abacaxizeiro € uma planta tropical, monocotiledénea, herbacea e perene.
Possui um caule (talo) curto e grosso, com folhas estreitas, compridas e resistentes,
geralmente cercadas por espinhos e descartadas em rosetas. Na base do caule, ha o
pedunculo que sustenta a inflorescéncia e, posteriormente, o fruto. Cada planta
produz um unico fruto saboroso e aromatico. O abacaxizeiro tolera climas diferentes,
desde que haja agua disponivel. Em climas frios, as partes aéreas podem morrer, mas
a planta sobrevive através dos rizomas, que sé morrem se o solo congelar
(EMBRAPA, 2005).

O fruto do abacaxi é caracterizado por um aglomerado de uma ou duas
centenas de frutos (gomos) em torno de um mesmo eixo central. Cada "olho" ou
"escama" da casca do abacaxi € um fruto verdadeiro que se desenvolveu a partir de
uma flor, fundindo-se em um grande corpo chamado infrutescéncia. No topo do fruto,
forma-se a coroa. O abacaxi geralmente tem formato cilindrico ou resistente cénico. A
polpa pode ser branca, amarela ou laranja-avermelhada, e o peso médio dos frutos &
de cerca de um quilo, com a coroa representando 25% do peso total (Giacomelli, 1981;
Silva; Tassara, 2001).
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A composicado quimica do abacaxi varia de acordo com a época de producéo.
Geralmente, a produgao ocorre durante o verao, ocorrendo em frutas com maior teor
de acgucares e menor acidez. O abacaxi se destaca pelo seu valor energético, devido
ao alto teor de acucares, e valor dietético, devido a preseng¢a de minerais como calcio,
fésforo, magnésio, potassio, sodio, cobre e iodo, além das vitaminas A, B1, B2, B3 e
C. No entanto, o fruto contém baixo teor de proteinas e vitaminas, geralmente abaixo
de 0,5% (Medina et al., 1987).

O abacaxi é rico em bromelina, uma mistura de enzimas proteoliticas que
auxiliam na digestdo. A bromelina pode ser extraida do suco do fruto ou do talo da
planta, sendo mais concentrada no cilindro central do abacaxi (Medina et al., 1987,
Franco, 1995; Soares et al., 2004).

O abacaxi pode ser consumido in natura ou como base para a producao de
sorvetes, doces, picolés, refrescos e sucos caseiros. O fruto também é utilizado na
producao industrial de polpa, xarope, geléia, doces em calda e suco engarrafado. Em
regides secas e quentes, é possivel produzir vinho doce e fermentado a partir do
abacaxi, e na culinaria, o suco de abacaxi é frequentemente usado para amaciar
carnes (Medina et al., 1987; EMBRAPA, 2005).

4.2 INOVAGAO, EMPREENDEDORISMO E DESENVOLVIMENTO DA
AGRICULTURA FAMILIAR

A inovagao é essencial em todos os setores, independentemente do tamanho
ou da area de atuacao, pois a falta de inovacdo pode resultar na superagao pelos
concorrentes. Isso pode se manifestar na introdugcdo de novos produtos, servicos,
métodos de produgdo, processos, matérias-primas, mercados, estratégias de

marketing, organizagao e estrutura de mercado (Biancolino; Maccari; Pereira, 2013).

A gestdo da inovagdo nas empresas € complexa e desafiadora. A inovagao é
um processo continuo que requer aprendizado constante e melhorias. Manter-se
relevante no ambiente empresarial exige um compromisso continuo com a inovagao
(Tidd; Bessant, 2015).
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A inovacdo estda intimamente ligada ao empreendedorismo. Os
empreendedores sdo individuos que tém a capacidade de criar e inovar em produtos
ou servicos. Eles identificam oportunidades, usam a criatividade para agregar valor a
algo existente, enfrentam desafios com confianga e motivagéo e estdo dispostos a

correr riscos (Schein, 1985).

O empreendedorismo desempenha um papel fundamental no desenvolvimento
regional, confiante para tornar a economia mais competitiva, dindmica e criando
oportunidades. Isso também se aplica ao meio rural, onde os produtores precisam
inovar para garantir sua sobrevivéncia e sustentar suas familias. A capacidade de se
adaptar as mudangas é crucial para as empresas rurais, que devem se reinventar
diante de novos desafios e oportunidades (Schmidt; Bohnenberger, 2009; Bom
Angelo, 2003).

Desenvolver uma agricultura familiar de maneira sustentavel € uma alternativa
para abordar os desafios da produgao rural. A sustentabilidade esta relacionada a
capacidade de manter ou melhorar a qualidade de vida, garantindo recursos para as
futuras geragdes. A agricultura familiar tem um forte foco na conservacgéo dos recursos
naturais, baixo impacto ambiental e relevancia social, entre outros aspectos
(Costabeber; Caporal, 2003).

Valorizar a agroindustria familiar € crucial, pois permite que as familias rurais
se organizem em associagdes ou cooperativas, qualificando-se e agregando valor aos
produtos. Isso também permite que os consumidores reconhegam as especificagdes
e qualidades dos produtos da agroindustria, respeitando as culturas e tradigdes locais.
A industrializagdo e a distribuicdo de produtos agricolas podem aumentar o valor

agregado e a qualidade da produc&o (Andreoli, 2008).

A seguranca alimentar, as boas praticas agricolas e a rastreabilidade dos
produtos sao preocupacgdes crescentes em um mercado globalizado e competitivo. Os
consumidores buscam garantias sobre a origem dos produtos, sua seguranga e 0s
meétodos de produgdo. A rastreabilidade permite ao consumidor acompanhar todas as
etapas da producgédo, garantindo a qualidade e a origem do produto (Cunha; Saes,
2005).

Os consumidores urbanos estdo cada vez mais interessados em produtos

By

locais, como uma forma de resisténcia a globalizacdo e preservagdo de valores
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regionais. Isso faz parte de uma "reivindicagédo identitaria" que envolve consumir
produtos regionais para manter valores e tradigdes. Os sinais coletivos distintivos
desempenham um papel importante ao informar os consumidores sobre essas

caracteristicas (Cunha; Saes, 2005).

Bruch et al. (2015) destacam o papel dos sinais coletivos de comércio, em
particular as marcas coletivas e as indicagbes geograficas, como ferramentas eficazes
para facilitar o acesso dos pequenos produtores aos mercados. Estes produtores,
frequentemente limitados por restricbes orcamentarias, enfrentam desafios
significativos em termos de custos associados a propaganda e ao marketing. A
adocgao de um sinal distintivo coletivo, conforme ressaltado pelos autores, pode mitigar
essas dificuldades, proporcionando uma redug¢ao nos custos e uma partilha dos riscos

inerentes a qualquer atividade comercial.

Além disso, Bruch et al. (2015) apontam que o uso de marcas coletivas pode
ser uma estratégia particularmente valiosa para regides de menor desenvolvimento.
Nesses contextos, os sinais coletivos tém o potencial de comunicar e destacar as
caracteristicas unicas e especificas do local, promovendo o reconhecimento e a
apreciagdo dessas qualidades pelo publico consumidor. Dessa forma, as marcas
coletivas ndo apenas apoiam a economia local, mas também ajudam na preservagao

e divulgacéo da identidade e dos atributos regionais.
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5. METODOLOGIA

5.1 MATERIAIS

Nesta secdo se busca obter informacdes da realidade por meio de técnicas
especificas que informem ao leitor como o pesquisador pretende auferir os elementos

necessarios para responder o seu problema de pesquisa (Prodanov; Freitas, 2013).

Para este estudo, foi realizada uma pesquisa bibliografica através do
levantamento de referéncias tedricas ja analisadas, e publicadas por meios escritos e
eletrébnicos, além de livros, artigos cientificos, paginas de web sites, periodicos

=

nacionais e internacionais com os termos “abacaxi” “marca coletiva”, “indicacéo
geografica”, indicagdo de procedéncia” e “denominacéo de origem” e foram coletados
dados por meio da pesquisa na base de dados do IBGE sobre dados referentes a
aspectos produtivos e econdmicos da cadeia produtiva do abacaxi, além de material

disponivel no site do INPI como manuais e demais informacgdes referente a pesquisa.

Qualquer trabalho cientifico inicia-se com uma pesquisa bibliografica, que
permite ao pesquisador conhecer o que ja se estudou sobre o assunto. Existem,
porém, pesquisas cientificas que se baseiam unicamente na pesquisa bibliografica,
procurando referéncias teoricas publicadas com o objetivo de recolher informacgdes ou
conhecimentos prévios sobre o problema a respeito do qual se procura a resposta
(Fonseca, 2002).

5.2 CARACTERIZAGCAO DA PESQUISA

Para haver ciéncia € necessario empregar métodos cientificos, isto é, ordenar
os pensamentos do pesquisador em sistemas, delimitando os procedimentos para
atingir seu objetivo cientifico (Lakatos; Marconi, 2007; Trujillo, 1974). Este topico,
portanto, apresenta o enquadramento metodoldgico foi utilizado nesta pesquisa,
delimitando o objeto de estudo e elucida os procedimentos para coleta e analise de

dados.
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Quanto a natureza, esta pesquisa se caracteriza como pesquisa basica, isto &,
objetiva gerar conhecimentos novos, uUteis para o avango da ciéncia, sem aplicagéo

pratica prevista (Silveira; Coérdova, 2009).

Com relagdo ao objetivo do estudo é descritivo, pois pretende conhecer a
realidade a ser estudada, suas caracteristicas e seus problemas (Zanella, 2013), com

0 uso de técnicas padronizadas de coleta de dados (Prodanov; Freitas, 2013).

A pesquisa possui uma abordagem qualitativa, no qual o ambiente natural € a
fonte de coleta de dados, tendo por base conhecimentos tedrico-empiricos (Prodanov;
Freitas, 2013; Zanella, 2013). E, por fim, o procedimento técnico utilizado foi a

pesquisa documental.

5.3 ETAPAS METODOLOGICAS

A primeira etapa compreendeu a pesquisa exploratéria empregada por meio da
pesquisa bibliografica e documental desenvolvida a partir de um plano de pesquisa
bibliografica operacionalizado mediante a busca eletronica de artigos nas bases de
dados do Periédicos Capes, SciELO e Google Académico e coleta de dados na base
de dados do IBGE.

O segundo momento foi a elaboragdo do manual didatico para ilustrar os termos
IG e MC, através da pesquisa nos manuais e materiais de apoio disponiveis no site
do INPI;

A terceira etapa foi realizar revisdo nos manuais e materiais de apoio
disponiveis no site do INPI para elaboragcdo do guia ilustrado contendo o passo a
passo para depdsito dos sinais distintivos pesquisados;

A quarta etapa foi a jungcdo dos produtos da pesquisa para diagramagao e

edicdo para publicagao, nesta etapa contamos com um profissional para diagramacgéo;

E, por fim, o material foi devidamente registrado e realizamos a entrega do
produto ao demandante em formato eletrénico, que sera disponibilizado nos seguintes

canais de acesso: plataforma da prefeitura, site da secretaria da agricultura do
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municipio, repositorio do IFPB, bem como serdo disponibilizados exemplares

impressos.
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6. RESULTADOS E DISCUSSAO

6.1 O ABACAXI NO CENARIO BRASILEIRO E A IMPORTANCIA ECONOMICA NO
ESTADO DA PARAIBA

A Costa Rica e o Brasil estdo entre os maiores produtores de abacaxi no
mundo, representando cerca de 11% e 10%, respectivamente, da produgao mundial.
O abacaxi é produzido praticamente em todo territério nacional, no entanto, nas
mesorregides de Centro Amazonense, Sudeste Paraense e Ocidental do Tocantins,
apenas sete municipios produzem cerca de 520 milhdes de frutos, que representam
74% da producao da Regiao Norte (CONAB, 2020b).

A Regidao Nordeste representa em termos percentuais 34,9% da producao
nacional do abacaxi, sendo a Regido Norte a segunda maior produtora com 34,3%.
Na Regido Nordeste o fruto € produzido em quase todos os estados, com excegao
para o estado do Piaui, que produziu o abacaxi até o ano de 2011 (IBGE, 2020). A
abacaxicultura, sobretudo nas Regides Norte e Nordeste nos ultimos 15 anos, tem
alcancado um constante aumento na produgao, principalmente pela adaptacao das
novas variedades desenvolvidas e por apresentarem diferentes tipos de solo e clima
favoraveis ao cultivo da fruta. (Silva et al., 2009). Podemos observar na figura 1 a

producao brasileira de abacaxi por regiao fisiografica em 2022.

FIGURA 1 - Producgao brasileira de abacaxi por regiao fisiografica em 2022
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Centro-Oeste Nordeste
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Fonte: EMBRAPA (2023)
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Nas mesos regides da Mata e Agreste Paraibano, sete municipios colnem 48%
da producao nordestina. Nas mesos regides do Tridngulo Mineiro/Alto Paranaiba (seis
municipios), do Norte-Fluminense (um municipio) e de Aragatuba (dois municipios) se
produz 78% do abacaxi da Regido Sudeste. A amostra das mesorregides revela que
23 municipios sdo os principais produtores de abacaxi no Brasil, ao observar a
producao em localidades com produgao superior a 50 milhdées do fruto, apenas
Itacoatiara (AM), Floresta do Araguaia (PA), Itapororoca (PB), Pedras de Fogo (PB),
Frutal (MG) e Sdo Francisco de ltabapoana (RJ) s&o representativos (CONAB,
2020a).

Entre os estados produtores da Regido Nordeste, a Paraiba apresenta
destaque com a produgao de 275.095 milhdes de frutos (50,63%), seguida do estado
do Rio Grande do Norte, 63.405 milhdes de frutos (11,67%); Maranhao, 56.687
milhdes de frutos (10,43%); Alagoas com 48.813 milhdes de frutos (8,98%); Bahia,
38.177 milhdes de frutos (7,03%); Sergipe, 31.674 milhdes de frutos (5,83%);
Pernambuco, 28.398 milhdes de frutos (5,23%) e Ceara, 1.109 mil frutos (0,20%)
(EMBRAPA, 2023).

Para fins de comparacao, o Brasil no ano de 2009 produziu 1,4 bilhdo de frutos
em diversas variedades, a Paraiba no mesmo periodo produziu 263 milhdes de frutos.
Em 2020 a produg&o nacional foi de 1,6 bilhdo de frutos e o estado da Paraiba
produziu 272,2 milhdes de frutos, um acréscimo em sua producao de 3,53%. Ja no
ultimo censo agropecuario do IBGE, o Brasil produziu 1.5 bilhdo e o estado da Paraiba
275 milhdes de frutos. Demonstrando a contribuicdo do estado no crescimento da
producdo do fruto no quantitativo nacional (IBGE, 2020; EMBRAPA 2023). E
importante também destacar o impacto econémico da abacaxicultura no estado. Na
figura 2 podemos observar o valor da producédo do abacaxi na Paraiba entre os anos
2009 e 2022.
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FIGURA 2 - Demonstrativo do valor da produg¢do do abacaxi na Paraiba entre os anos de 2009 e
2022

—]
Brasil Paraiba

Fonte: IBGE (2023)

A abacaxicultura na Paraiba injetou cerca de 361 milhdes de reais na economia
do estado no ano de 2022, em comparagao ao Brasil no mesmo periodo obteve uma
receita de 2,7 bilhdo, portanto, posicionando-se a abaxicultura como a segunda cultura
temporaria mais importante, superada apenas pela cana-de-agucar, que gerou 976
milhdes de reais. Em relagdo a area plantada, o abacaxi ocupa o sexto lugar no
estado, com um total de 9.179 hectares, ficando atras de culturas como cana-de-

acucar, milho, feijao, mandioca e fava (IBGE, 2023).

O abacaxi € comercializado de forma “in natura” e processado. Conforme o
"Panorama do Comércio Exterior da Paraiba" de 2023, publicado pela Federagao das
Industrias da Paraiba (FIEP), a industria de suco de abacaxi no estado exportou
aproximadamente U$ 13,4 milhées em 2022, um aumento de 16,86% em comparagéo
ao ano anterior. A Intrafrut — Industria Transformadora de Frutas S.A se destaca no
setor, processando abacaxi, caju e manga para produgéo de sucos e polpas de frutas.
Nos anos de 2020 e 2021, os principais produtos exportados pela Paraiba incluiram
calcados de borracha ou plastico, alcool etilico ndo desnaturado e sucos de abacaxi,
mostrando a forga e a diversidade do comércio exterior paraibano (MAPA, 2021; FIEP,

2023; INTRAFRUT, 2022). A figura 3 apresenta os principais municipios produtores
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de abacaxi no estado no ano de 2022, apresentando em destaque o municipio de

Pedras de Fogo.

FIGURA 3 - Destaque dos principais municipios produtores de abacaxi no estado da Paraiba no ano

F
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Fonte: IBGE (2023)

No estado da Paraiba, a producdo do fruto do abacaxi concentra-se
principalmente em duas regides: Mesorregiao da Mata Paraibana e na mesorregiao
do Agreste Paraibano. Por serem estas as duas regides mais propicias a precipitagéo
de chuvas no estado, chuvas essas, mais frequente entre os meses de marco e julho,
garantido um aporte hidrico para irrigagdo das lavouras do abacaxi (Vasconcelos,
2018; Silva et al., 2009).

A Paraiba apresenta ao longo da sua histéria a influéncia da agroindustria do
abacaxi, tendo na década de 1960 os municipios de Sapé e Mari como os maiores
produtores da fruta no pais, fato este que motivou a promocgcdo de um evento local

para festejar a cultura do abacaxi (De Carvalho, 1985).

A Festa do Abacaxi era realizada no municipio: Sapé-PB, conhecida
popularmente como a “cidade do abacaxi’, 0 municipio fica a 42 km de distancia da
capital, localizado na regiao da Mata Paraibana, a festa ocorria no més de novembro

e sua primeira edicao foi realizada em 1969. O evento foi criado com o objetivo de
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comemorar a colheita do abacaxi, que é realizada anualmente no més de novembro
(Paraiba Criativa, 2022).

A deficiéncia nos servigos de logistica representa um problema sério para o
comércio internacional de frutas tropicais na Paraiba e em outras regides do Brasil. A
falta de opcdes adequadas de transporte e comercializagdo torna a exportagcéo de
frutas frescas paraibanas impraticavel e dispendiosa. Além disso, a regido nao cultiva
variedades de abacaxi que atraiam o interesse do mercado internacional. Isso resulta
em um ciclo vicioso onde a infraestrutura logistica ndo se desenvolve devido a baixa

escala de producédo (Maia et al., 2021).

Nas décadas de 1970 e 1980, o estado se destacava como um relevante
exportador de abacaxi da variedade Pérola, com a Argentina sendo o principal destino.
Durante esse periodo, treze empresas atuavam nos municipios de Sapé e Mari. Os
frutos eram embalados em caixas de madeira em "barracbes de embalagem" e
transportados predominantemente por via terrestre, e ocasionalmente por via
maritima, através do porto de Cabedelo. Atualmente, o estado ndo exporta abacaxi
para outros paises, devido a auséncia de um packing house adequado. No entanto, a
empresa Doce Mel, situada no municipio de Mamanguape, € uma excegao, pois
possui instalagdes apropriadas para este processo, conforme relatado por Maia et al.
(2021).

A produgao de abacaxi na Paraiba, € predominantemente da variedade Pérola.
Atualmente, apenas um produtor cultiva a variedade Gold, do grupo Smooth Cayenne,
que é parte do grupo empresarial agricola Doce Mel, localizado em Mamanguape, no
litoral do estado (Maia et al., 2021).

Na década de 1980 até meados dos anos 90, a variedade Smooth Cayenne
tinha uma producgao significativa na Paraiba. Contudo, com o encerramento das
atividades de duas grandes empresas do setor, as Industrias Alimenticias Maguary
em Sapé e Lucena e a multinacional BRASFRUTAS em Mamanguape, o cultivo dessa

variedade quase desapareceu do estado (Maia et al., 2021).

O periodo de colheita do abacaxi esta vinculado a varios aspectos, incluindo a
data de plantio, a variedade da planta, o tipo de muda e o método de cultivo. Em

regides de sequeiro na Paraiba, a colheita geralmente ocorre entre 16 e 18 meses
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apos o plantio, conforme indicam Dos Santos e Pereira (2021). Eles também apontam
que, em sistemas irrigados, € possivel antecipar a colheita em até trés meses, obtendo

frutos de alta qualidade e beneficiando-se de pre¢os mais altos na entressafra.

Além disso, Dos Santos e Pereira (2021) explicam que o abacaxi é um fruto
nao climatérico, o que significa que ndo amadurece adequadamente apos a colheita
e ndo melhora suas caracteristicas organolépticas. Portanto, € importante colher o
abacaxi no estagio correto, identificado pela mudanga na coloragdo da casca e pelo

inicio do amarelecimento, especialmente na variedade Pérola.

No Brasil, as técnicas de colheita de abacaxi diferem por regido, variando entre
métodos semi-mecanizados e tradicionais. Na Paraiba, a colheita é feita
predominantemente em balaios, que séo transportados por equipes para caminhdes.
Estas equipes incluem cortadores, carregadores, um contador de frutos, um tratador
de pedunculos, um auxiliar e um arrumador de frutos, sendo este ultimo o mais
especializado. Apds a colheita, os abacaxis sdo enviados para as Centrais de
Abastecimento S/A - CEASA para selecéao e classificagdo. Abacaxis menores ou de
menor qualidade sdo destinados a mercados locais ou agroindustrias (Maia et al.,
2021).

Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2023), a
Pesquisa Agricola Municipal (PAM) revelou um aumento na area plantada de abacaxi
na Paraiba em 2022. Esse acréscimo foi de cerca de 4,23%, saindo de 8,7 mil
hectares no ano anterior para 9,1 mil hectares. A pesquisa também identificou que os
maiores produtores de abacaxi no estado, em ordem decrescente de produc¢ao, foram:
Pedras de Fogo e Itapororoca, com 60 milhdes; Aragagi, com 51 milhdes; Santa Rita,

com 23,4 milhdes; e Lagoa de Dentro, com 12 milhdes de frutos colhidos no ano.

Ao comparar com outras regides produtoras do Brasil, conforme indicado pela
CONAB (2020b) e EMBRAPA (2021), a posi¢cao da Paraiba no mercado se mostra
competitiva. A analise da tendéncia de aumento na producédo nas Regides Norte e
Nordeste, conforme relatado por Silva et al. (2009), reforca esta perspectiva.
Adicionalmente, as observacdes de Maia et al. (2021) sobre a infraestrutura logistica
e o0 desenvolvimento de variedades atraentes para o mercado internacional indicam

oportunidades de crescimento e melhorias no setor da abacaxicultura na Paraiba.
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6.2 O ABACAXI E O MUNICIPIO DE PEDRAS DE FOGO

Pedras de Fogo, localizada na Mata Sul da Paraiba, apresenta caracteristicas
demograficas e geograficas distintas. Com uma populagdo de aproximadamente
28.458 habitantes, distribuida por uma area de 400,39 km?, tem uma densidade de
71,1 pessoas por km?. Situa-se a uma altitude de 161 metros, em coordenadas de
7°24'7" Sul e 35°6'57" Oeste. O municipio tem um clima tropical com uma estagao
seca caracteristica (IBGE, 2020).

O indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM) de Pedras de Fogo foi
registrado como 0,590, situando o municipio na faixa de Desenvolvimento Humano
Baixo, que inclui indices entre 0,5 e 0,599. Em um contexto mais amplo, o municipio
esta na 4.3952 posicao entre os 5.565 municipios brasileiros e ocupa a 98?2 posi¢ao
entre os 223 municipios da Paraiba (IBGE, 2010).

Localizado na unidade geoambiental dos tabuleiros costeiros, conforme
indicam SECTMA e Paraiba (2006), o municipio inserido nesta area acompanha o
litoral do Nordeste e esta situado a uma altitude média de 50 a 100 metros. A regiao
se caracteriza por seus platds sedimentares, com variagées no grau de entalhamento
que oscilam entre vales estreitos com encostas abruptas e areas mais abertas com
encostas suaves e varzeas amplas. O municipio esta localizado dentro dos dominios
das bacias hidrograficas dos rios Gramame e Paraiba, fazendo parte da regido do
baixo Paraiba, segundo a CPRM (2005).

Os solos nos tabuleiros costeiros sdo geralmente pobres e acidos. Contudo,
através de praticas de correcdo e adubacgao quimica, estas areas sao atualmente
amplamente utilizadas para a agricultura, notadamente para o cultivo da cana-de-
acgucar. Além disso, culturas como abacaxi, inhame e mandioca também sao comuns

na regiao, conforme aponta Francisco (2010).

De acordo com o IBGE (2023), ha cerca de 18.500 hectares no municipio
dedicados ao cultivo da cana-de-agucar. A Usina Giasa, localizada no municipio, € um
exemplo do potencial de produgéo agricola da regido, com sua capacidade expressiva
de produzir alcool e energia elétrica.
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O municipio destacou-se em sua producéo de abacaxi, sendo o maior produtor
estadual e o terceiro no Brasil. A colheita de 60 milhdes de frutos gerou uma receita
expressiva de R$ 75 milhdes, proveniente do cultivo em aproximadamente 2.000
hectares (IBGE, 2023).

Na regido, o cultivo do abacaxi, principalmente da variedade Pérola, é
proeminente. Diversos fatores influenciam a composicdo quimica do fruto, como a
variedade, manejo, estagio de maturagao, condigdes climaticas e época de cultivo. O
valor nutricional do abacaxi, incluindo agucares soluveis, vitaminas e minerais, &
evidenciado pelo teor de sdlidos soluveis, oscilando entre 13 e 15 °Brix em frutos
maduros. As condi¢cdes favoraveis da regido, tanto edaficas quanto climaticas,
contribuem para as caracteristicas unicas do abacaxi local, como observado por Dos
Santos e Pereira (2021).

Técnicos da area agricola apontam caracteristicas unicas do abacaxi de Pedras
de Fogo, e citam com possiveis causa os fatores como clima, fotoperiodo e tipo de
solo. Estes aspectos contribuem para a qualidade diferenciada do fruto,
especialmente em relagdo ao seu teor de °Brix, que € um indicador de dogura
(Sobrinho, 2019).

Pereira et al. (2002) apontam que a incidéncia dos raios solares e a agua sao
fatores edafoclimaticos fundamentais para o crescimento, desenvolvimento e
produtividade das plantas. Silva et al. (1999) reforcam que a radiagao solar incidente
sobre o solo é um fator determinante que condiciona os processos ambientais,
afetando significativamente o ciclo de nutrientes. Logo, altera¢gdes na quantidade de
radiacdo solar podem resultar em diferentes condicbes ambientais e, por

consequéncia, modificar outros processos relacionados.

O municipio registra uma média anual de 7 horas de insolag&o diaria, de acordo
com Francisco et al. (2016). Essa média aumenta ligeiramente para 7 horas e meia
nos meses de outubro e novembro. As temperaturas mais baixas ocorrem em julho e

agosto, com médias de 23,5°C e 23,4°C, respectivamente.

Segundo Francisco et al. (2018), os periodos de maior precipitagdo sdo em
junho e julho, com médias de 284,0 mm e 210,8 mm. Estas condigbes climaticas,

variando entre maior insolagao e periodos chuvosos significativos, s&o fatores cruciais
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gue impactam na qualidade dos frutos de abacaxi cultivados na regiao, contribuindo

para a formagao de frutos com polpa firme e doce.

A anadlise dos resultados mostra como as caracteristicas geograficas e
climaticas influenciam a agricultura, especialmente na produc&o de abacaxi. A posigéo
e 0 clima unicos do municipio proporcionam condi¢cdes ideais para o cultivo dessa
fruta, contribuindo para suas caracteristicas distintas, conforme apontam Dos Santos
e Pereira (2021) e Sobrinho (2019). A importancia dos fatores ambientais, enfatizada
nesses estudos, realgca a conexao entre o meio natural e a qualidade da producéao

agricola.

6.3 SINAIS COLETIVOS DISTINTIVOS

Os Sinais Coletivos Distintivos sdo marcas ou simbolos graficos empregados
por grupos para demonstrar a origem geografica de produtos ou servigos. Essenciais
na distincdo e identificacdo de um produto ou servico em relacdo aos seus
concorrentes no mercado, eles auxiliam os consumidores a identificar facilmente de

onde vem o produto e quem sao seus detentores (Porto, 2010).

Podemos citar como signo coletivo distintivo a Indicagédo Geografica, a Marca
Coletiva e a Marca de Certificagdo, mas diante dos objetivos da pesquisa

mencionaremos apenas as caracteristicas das IG’s e MC.

6.3.1. Indicagao geografica

A Indicacédo Geografica (IG) é reconhecida como um elemento da Propriedade
Industrial, que inclui também marcas, patentes e desenho industrial, abrangidos sob
o amplo espectro da Propriedade Intelectual. Esta ultima envolve também direitos
sobre obras literarias, artisticas e cientificas. Historicamente, a |G evoluiu a partir do
direito marcario e da represséo a concorréncia desleal, adquirindo identidade prépria

delimitada por legisla¢des especificas (Cabral, 2011).
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Desde a antiguidade, produtos eram marcados para distingdo geografica e
individual, exemplificado pelo bronze de Corinto e o marmore de Carrara (Bruch et al.,
2009). O primeiro marco legal para protegdo de uma |G remonta a 1756 em Portugal,
que resultou na criagdo da Companhia Geral da Agricultura das Vinhas do Alto Douro,
ainda ativa como Real Companhia Velha (Cabral, 2011). A Conveng¢éo da Unido de
Paris de 1883 expandiu o escopo da Propriedade Intelectual para incluir agricultura,

refletindo a influéncia de produtores de vinhos europeus na economia (Vargas, 2008).

No Brasil, o registro das IGs segue a Resolugao n°® 75/2000 do INPI e a Lei n°®
9.279/1996, que regulam a propriedade intelectual. A identificagcdo de uma IG pode
resultar em uma Indicagao de Procedéncia (IP) ou uma Denominagéo de Origem (DO),
com base na reputagdo e vinculo geografico do produto (Bruch et al., 2009). A
obtencao de uma DO exige a comprovacao do vinculo do produto com seu ambiente

de producao, enquanto a reputagao € menos enfatizada.

A organizagéo dos produtores € crucial, exigindo a representagéo de todos os
envolvidos na cadeia produtiva. A Resolugao 75/2000 determina que a solicitagéo de
IG deve ser feita por uma entidade coletiva legitima, como sindicatos ou associagoes,
estabelecida na regido de interesse (Bruch et al., 2009). A delimitagdo da area, que
pode nao ser continua, € uma etapa essencial e requer estudos histérico-culturais
para definir a regido ligada a produg¢ado. Para uma DO, a delimitagdo tem relagdo com
condi¢des edafoclimaticas especificas, enquanto para uma IP, os critérios sdo mais

flexiveis e ligados ao histérico e aspectos econédmicos.

Um aspecto chave é a formagéo de um Conselho Regulador e a elaboragao de
um Caderno de Especificagdes Técnicas, que assegurem legitimidade e credibilidade,
fundamentais para a manutencéo da tipicidade e qualidade constantes do produto.
Este processo inclui a definicdo de caracteristicas especificas do produto,
identificacdo dos agentes locais, e um plano de controle. Esta fase é desafiadora, pois

a padronizagao pode levar a exclusao de alguns produtores (Bruch et al., 2009).

As Indicagdes Geogréficas (IGs) destacam a origem e as qualidades unicas de
produtos, dividindo-se em Indicagdo de Procedéncia (IP) e Denominacédo de Origem
(DO). No quadro 1, apresentamos exemplos de cada categoria, ilustrando como essas

classificagdes protegem e valorizam produtos regionais.
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QUADRO 1 - Representagdes de modalidades de Indicagbes Geograficas

Representacao da IG Espécie Produto N° registro
Indicacao de
RBACAX! Procedendia’ | Nbacaxi | BR402017000004-0
| SRS
‘Wm Remanso
Café verde
Denominacgao em grao e
‘=EE=. de O.r~igem: | ca.fé.
=: : : :: Regiao Regiao do industrializado 1G201011
c::::u gc;err_-ado Cerrado torrado em
B‘ me‘ro Mineiro gréo ou
moido

Fonte: Autoria prépria com dados do INPI (2023).

O quadro a seguir oferece uma visdo dos pedidos de registro de Indicagdo

Geogréafica (IG) submetidos no Brasil entre agosto de 1997 e abril de 2024, conforme

compilado a partir dos dados do INPI. Esta analise categoriza os pedidos conforme a

origem (nacional ou estrangeira) e o tipo de indicacao (Indicagdo de Procedéncia - IP

ou Denominacédo de Origem - DO), além de fornecer detalhes sobre o status dos

registros (concedidos, pendentes ou indeferidos).

QUADRO 2 - Distribuigdo de Pedidos de Indicacdo Geogréfica no Brasil entre 1997 e 2024

Pedidos Total de Pedidos | Concedidos | Pendentes/Indeferidos
IP DO IP DO IP DO
Nacionais 148 41 81 23 67 18
Estrangeiros 3 35 0 9 3 26

Fonte: Elaborado pelo autor com dados do INPI, 2024.




38

A partir dos dados apresentados, observa-se que a maior parte dos pedidos de
IG originou-se de depositantes nacionais, com uma quantidade significativamente
maior de pedidos para IP em comparagao com DO. Nota-se também que, enquanto
81 registros de |IP foram efetivamente concedidos, um numero consideravel de

pedidos ainda se encontra pendente ou foi indeferido.

Além disso, dos 227 pedidos, 22 foram especificamente relacionados a frutas,
com destaque para 19 IPs e 3 DOs. Entre estes, destaca-se o caso da IP para o fruto
abacaxi, cujo pedido de |G, submetido pela Associagédo dos Produtores de Abacaxi da
Regido de Novo Remanso (Encarem), foi concedido em 09 de junho de 2020,
destacando as IGs para promover produtos agricolas regionais, a exemplo do fruto

abacaxi, objeto da nossa pesquisa.

A crenga do nome de origem é desenvolvida na relagdo entre produtores e
consumidores, sendo construida e completada por meio do reconhecimento das
qualidades distintas dos produtos de uma coletividade territorial. A singularidade
dessa origem, relacionada a qualidade e ao meio geografico, diferencia os produtos

similares em um mesmo mercado de referéncia (Arfini; Albisu; Giacomini, 2011).

As IGs se manifestam como dindmicas coletivas para agregar valor aos bens
territoriais por meio de inovagbes institucionais, organizacionais e de mercado,
inseridas na matriz institucional. Busca estabelecer confianga junto aos consumidores,
que preferem produtos tipicos de lugares representados, e estdo dispostos a pagar
mais por eles (Silva; Paixao, 2021).

Ao realizar a compra de produtos e aquisi¢gado de servigos, os consumidores
consideram varios fatores, incluindo a origem e tradicdo dos produtos, o local de
compra ou consumo, os atributos fisicos e a qualidade. Nesse contexto, as IGs
desempenham um papel publicitario ao promoverem os produtos e suas regides.
Assim, uma |G funciona como referéncia de um produto em particular associado a
uma localidade especifica, cumprindo uma fungdo promocional. Isso desperta o
interesse dos consumidores em conhecer as regides e os métodos de producgao,

estimulando diretamente a promogéao do turismo local (Rangnekar, 2004).

As IGs apresentavam aspectos psicologicos, tanto quanto culturais. A

dimens&o econbmica esta relacionada ao desenvolvimento da regido e aos beneficios
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gerados para os produtores e atores do meio geografico. Incentivando investimentos
na produgao e na criagdo de empregos, muitas vezes permitindo o desenvolvimento
de areas rurais desfavorecidas, ao promover as habilidades locais da regido (Cunha,
2011).

A existéncia de produtos ou servigos protegidos por IGs em uma localidade
contribui para o aprimoramento de sua cadeia produtiva, pois a medida que existe o
incentivo para reestruturagdo das operagbes de comercializagdo e demanda por
novos postos de trabalho. Tal atratividade oferece novas perspectivas para geragao
de emprego e renda. A cadeia de produgao de valor do produto se refere as atividades
necessarias para produzir e entregar um produto ou servico ao mercado. Essas
atividades podem envolver diversas etapas, desde a obtengado de matérias-primas até
a distribuicao final. (Cerdan; Bruch; Silva, 2010).

O reconhecimento por meio de uma |G pode trazer diversos beneficios para
produtores, consumidores e economia regional e nacional. Um dos primeiros efeitos
esperados € o aumento do valor do produto e, consequentemente, o aumento da
renda do produtor. Além disso, os beneficios das IGs abrangem varias dimensoes,
incluindo vantagens econdmicas como acesso a hovos mercados internos e externos,
beneficios sociais e culturais por meio da inclusdo de produtores ou regides
desfavorecidas, beneficios ambientais pela preservacao da biodiversidade e recursos

genéticos locais, e pela conservagdo do meio ambiente (Vieira et al., 2021).

A analise dos autores sobre as Indicagdes Geograficas (IGs) sugere que elas
sdo mais do que meros mecanismos de diferenciacdo de produtos. As IGs
estabelecem uma conexdo profunda entre produtos, suas origens geograficas e
culturais, e os consumidores. Essa relacdo néo so realga a identidade e o valor dos
produtos, mas também promove beneficios econdmicos, sociais e ambientais para as
regides de origem. As IGs, portanto, sdo vistas como uma ferramenta estratégica para
o desenvolvimento sustentavel de comunidades, enfatizando a importancia de

preservar tradi¢gdes locais e biodiversidade.
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6.3.2. Marca coletiva

A marca € um simbolo distintivo que se encontra em produtos ou servicos,
permitindo aos consumidores consumi-los e distingui-los de outros semelhantes
significa que uma marca € um simbolo ou logotipo que é colocado em produtos ou
servigos. Isso permite que os consumidores identifiquem esses produtos ou servigos

e os diferenciam de outros que sdo semelhantes (INPI, 2019).

Em linhas gerais, as finalidades da marca s&o: facilitar a identificagcdo do
produtor ou prestador do servigo, como uma empresa, cooperativa, associacao ou
produtor; e permitir a diferenciagao do produto ou servico em relagao aos disponiveis

no mercado, como lojas, supermercados, feiras e redes de fornecedores (INPI, 2019).

A evolucao e a multifuncionalidade dos sinais distintivos, como delineadas na
legislacado, refletem a complexidade e a dindmica do mercado moderno. Inicialmente,
como apontado por Porto (2011), as marcas eram primordialmente associadas a
indicagao de origem, uma realidade ancorada no contexto do comércio medieval, onde
a proximidade geografica e a produgao localizada permitiam uma fiscalizagéo direta
por parte dos consumidores e dos proprietarios das corporagdes europeias. Essa
funcao distintiva, reconhecida também por Moro (2005) como uma variagéo da fungao
de origem, era entdo considerada a principal faceta das marcas.

Contudo, com as mudancgas nos cenarios econdmico e comercial, destacadas
por Barbosa (1999), a fungcdo das marcas se expandiu, transcendendo a mera
indicagdo de origem para abarcar a garantia de qualidade, conforme discutido por
McCarthy (1996). Essa evolugéo ilustra a adaptagdo das marcas as novas realidades
do mercado, onde as expectativas dos consumidores e as estratégias de marketing

se tornaram mais complexas e diversificadas.

Além disso, conforme Schmidt (2013) e Schechter (1927) apontam, as marcas
assumiram um papel crucial na publicidade e na promocédo de produtos e servigos,
ultrapassando a sua fung&o original e tornando-se instrumentos essenciais na
comunicagdo com o consumidor. Esta fungdo promocional, embora ndo seja a
intencao original das marcas conforme observado por Ascensao (2002), desempenha

um papel vital na economia de mercado contemporanea.
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Neste contexto, Largo Gil (2006) realga que a marca, outrora vista sob uma
perspectiva "monolitica" em sua fungéo distintiva, agora se apresenta como um sinal
mais complexo, englobando multiplas fungdes, todas merecedoras de protecao legal.
A marca, portanto, se transformou de um simples indicador de origem para um
elemento multifacetado, essencial na diferenciagdo, garantia de qualidade,

comunicagao e promog¢ao no mercado globalizado.

Segundo a Lei da Propriedade Industrial (LPI) do Brasil, Lei n°® 9.279/96, a

natureza das marcas é classificada nas seguintes categorias:

1. Marca de Produto ou Servigo: Usada para distinguir produtos ou servigos de

outros idénticos, semelhantes ou afins de origem diversa.

2. Marca de Certificagdo: Empregada para atestar a conformidade de um produto
ou servico com determinadas normas ou especificagbes técnicas,

especialmente quanto a qualidade, natureza, material utilizado e metodologia.

3. Marca Coletiva: Utilizada para identificar produtos ou servigos provindos de

membros de uma determinada entidade.

Essas categorias refletem os diferentes propdsitos e usos das marcas no
mercado, proporcionando distintas formas de protecéo e identificagcdo no ambito da
propriedade industrial (Brasil,1996). No quadro 3 podemos observar exemplos dos

tipos de marcas.
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QUADRO 3 - Representagdes das formas de natureza das marcas

Registro Natureza Titular N° Registro
Marca de Produto
"o Natura 903270145
HOtU n “Produtos para Cosméticos S.A.

maquiagem”, entre outros.

Marca de Servigo

“Patrocinio de eventos de
Fundacao Iltau

para a educagao | 916720810

divulgacéo e promogao

ItaGCult I ~
¥ Rutcutties cultural e de agées de

preservacdo do patriménio e cultura
cultural do pais”, entre
outros.
Marca de Certificagéo Centrais Elétricas
PROCEL | Cciificacso para produtos | Brasileiras SIA | 824903641
PENGROUA EETRCA. cletrbnicos.” ELETROBRAS
Marca de Coletiva Coopercuc —
“Cascas [raspas] de frutas; Cooperativa
% "m.-, Compotas; Frutas, legumes Agropecuaria 824903641
CREVETERD e verduras secos; Familiar de

Compotas de gengibre’, | Canudos Uaua e

entre outros. Curaca

Fonte: Autoria prépria com dados do INPI (2023).

As fungdes desempenhadas pelos sinais distintivos, conforme delineadas na
legislagdo, variam de acordo com o tipo de sinal em quest&o. O legislador destacou,
para as marcas de produto ou servigo e para as marcas coletivas, a fung¢ao primordial
de distinguir e identificar. Por outro lado, para a marca de certificagédo, a énfase recai

sobre a capacidade de atestar a conformidade de produtos ou servigos (BRASIL,

1996).
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A definigdo de marca coletiva, conforme o artigo 123, inciso Ill da LPI - Lei da
Propriedade Industrial, € complementada pelo artigo 128, § 2°, que estabelece que
apenas uma pessoa juridica representante de uma coletividade pode solicitar o
registro de uma marca coletiva (BRASIL, 1996). Portanto, a entidade legitima para
registrar uma marca coletiva deve ser uma "pessoa juridica representante de

coletividade".

Uma marca coletiva se fundamenta na identificagdo e diferenciacdo de
produtos e servicos de uma entidade formalizada. Devido a sua natureza coletiva,
somente uma pessoa juridica representante de uma coletividade, como uma
associagao ou cooperativa, pode ser o titular. Portanto, o pedido de registro requer

um Regulamento de Utilizagao (RU).

Faria (2011) enfatiza que as marcas coletivas tém como principal objetivo unir
fornecedores para destacar produtos ou servigos de um grupo especifico, criando uma
identidade de grupo no mercado. Isso permite que os consumidores associem 0s
produtos ao coletivo, ndo apenas a uma unica empresa. Além disso, a formacao de
marcas coletivas promove organizagao e cooperagao entre seus membros. Contudo,
€ possivel para os participantes utilizarem suas marcas individuais em paralelo a

marca coletiva, desde que estejam em conformidade com as regras do grupo.

As marcas, notadamente as coletivas, sao essenciais para diferenciar e agregar
valor a produtos e servigos, especialmente para pequenos grupos e comunidades.
Elas nivelam o campo comercial, assegurando identificacdo, qualidade e
sustentabilidade. No Brasil, essa importancia se acentua, sendo um recurso crucial
para empreendedores, principalmente no setor rural. As marcas coletivas
proporcionam visibilidade e credibilidade, permitindo que pequenos produtores
compitam de forma equitativa no mercado globalizado.
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6.3.3. Principais diferengas entre marca coletiva e indicagao geografica

Entender as distingdes entre Marcas Coletivas e as Indicagdo Geografica, é

fundamental ao avaliar qual método de protecao € mais adequado para a comunidade

em questdo. No quadro 4 é possivel observar as principais diferencas entre uma MC

e uma IG.

QUADRO 4 - Principais diferengas entre marca coletiva e indicagbes geograficas

pessoas da organizagao

que detém a marca.

CARACTERISTICAS MARCA COLETIVA INDICACAO GEOGRAFICA
Lei Federal n.°9.279, de
14/05/1996;
Lei Federal n.° 9.279, de
Instrucdo Normativa INPI 14/05/1996:
n.° 95/2018;
NORMAS Instrugdo Normativa INPI/PR
Portaria INPI/PR n.° n.° 19/2013:
415/2020;
Portaria/INPI/PR n.° 04/2022.
Portaria/INPI/PR n.°
08/2022.
Reconhecer produtos e
- servicos feitos pelas o
FUNCAO Proteger nome geografico.

DIREITO DE USO

Dos membros que fazem
parte da organizag&o que
detém a MC.

Daqueles que cumpram com o
disposto no CET, aceitam ser
verificados conforme essas
instrugdes e estar na area
definida.
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QUEM PODE
REQUERER O
REGISTRO NO

INPI?

Entidade representativa

de coletividade

Unico produtor/ prestadores de
servico estabelecidos no local,
requerente estrangeiro ou

substituto processual.

TITULARIDADE

Entidade coletiva que

Produtores e prestadores de

servico estabelecidos no local,

registrou que cumpram com o CET e
que se submetam ao controle.
CET; Instrumento oficial de
DOCUMENTOS o )
, delimitagcao da area
OBRIGATORIOS
RU geografica; e comprovagdes
PARA REGISTRO
relacionadas a espécie de I1G
NO INPI o
solicitada.
Por um periodo sem fim _ o
~ " , Por tempo indefinido sem
PROTECAO definido, precisando ser

renovado a cada 10 anos

necessidade de renovagao.

Fonte: Autoria prépria com dados do INPI (2019).

Ao decidir entre Indicagdo Geografica e Marca Coletiva, € importante

compreender as distintas fungdes que cada uma desempenha. A |G realga as

caracteristicas e origem geografica de um produto, contribuindo para a autenticidade

e a identidade regional. Por outro lado, a MC simboliza a unido e identidade de um

grupo coletivo. A escolha entre IG e MC influencia a forma como os produtos ou

servigos sao percebidos no mercado, afetando sua competitividade e reconhecimento.

O registro de IG é um processo de reconhecimento oficial de um nome

geografico, formaliza e valida uma situacéo juridica preexistente, garantindo protegéo

legal as qualidades unicas vinculadas a origem geografica. Este reconhecimento &

vital para autenticar os atributos distintos de produtos ou servigos de uma regiao

especifica.
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A utilizagao conjunta de IG, MC e marcas individuais oferece uma estratégia de
mercado abrangente, permitindo uma representacéo flexivel dos produtos ou servigos.
Enquanto a IG enfatiza a origem e caracteristicas unicas do produto, a MC e as
marcas individuais destacam atributos especificos do grupo ou do produtor.

Por fim, o reconhecimento de IG e o registro de MC pelo INPI envolvem
implicagdes juridicas significativas. As restricdes impostas pelo INPI, alinhadas com
as leis de propriedade industrial, visam evitar confusdes e imitacées indevidas no
mercado. A compreensao dessas limitagdes € essencial para garantir a conformidade
com as normativas vigentes, protegendo os direitos dos detentores e a integridade

dos sinais distintivos.
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6.4 MANUAL DIDATICO PARA DEPOSITO DOS SINAIS DISTINTIVOS COLETIVOS:
INDICACAO GEOGRAFICA E MARCA COLETIVA PARA ABACAXICULTORES DO
MUNICIPIO DE PEDRAS DE FOGO-PB

Este manual é o produto da pesquisa, representa um esforgo para capacitar os
abacaxicultores locais sobre aspectos essenciais da propriedade intelectual, focando
na Indicagdo Geografica (IG) e Marca Coletiva (MC). A figura 4 apresenta a capa e

contracapa do manual.

Figura 4 -Capa e contracapa do manual
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Fonte: Autoria propria (2024).

O obijetivo principal deste manual é orientar os abacaxicultores de Pedras de
Fogo-PB na compreenséo e aplicagao dos sinais distintivos coletivos, especificamente
a Indicacao Geografica e Marca Coletiva. O manual visa promover o associativismo e
cooperativismo como estratégias fundamentais para o fortalecimento do setor, além
de oferecer um guia claro e detalhado sobre o processo de registro desses sinais.
Com exemplos praticos e ilustragbes, busca-se facilitar a compreensao e aplicacao
desses conceitos pelos abacaxicultores, contribuindo para a valorizagcédo e protegao

dos produtos locais e fortalecendo a economia regional.
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O manual apresenta os seguintes tépicos:
Associativismo e Cooperativismo

Este tépico discute a importancia do associativismo e cooperativismo na
abacaxicultura de Pedras de Fogo, Paraiba. O associativismo envolve a formagéao de
grupos ou associagoes por agricultores para colaborarem mutuamente, enquanto o
cooperativismo refere-se a criagdo de cooperativas, organizagées democraticas onde
os agricultores sao tanto donos quanto beneficiarios. Esses modelos promovem a
unido e fortalecimento da comunidade, facilitando o acesso a mercados, tecnologias

e informacgdes essenciais.
Sinais Coletivos Distintivos

Aqui sado explorados os conceitos de sinais coletivos distintivos, essenciais
caracteristica das IGs e MCs e suas principais diferencas, estes instrumentos sao
utilizados para indicar a origem do produto ou servigo, contribuindo para sua
identificac&o e diferenciagdo no mercado.

Processo de Tramite para Indicagao Geografica e Marca Coletiva

Este segmento detalha as etapas necessarias para o registro das Indicagdes
Geograficas e Marca Coletiva. Inclui a documentagao necessaria, os procedimentos
de submissao e as taxas aplicaveis, oferecendo um guia claro para os abacaxicultores

sobre como navegar neste processo.

Por fim, o manual oferece um Guia llustrado praticos para facilitar o entendimento dos
abacaxicultores. Inclui dicas para criar senhas seguras, instrugbes para
preenchimento de formularios eletronicos, e ilustragdes que demonstram os passos

do processo de registro de uma forma acessivel e compreensivel.

Este manual é uma ferramenta didatica, destinada a impulsionar o
desenvolvimento da abacaxicultura em Pedras de Fogo-PB, através da educacgéao
sobre a importancia e 0 manejo adequado de sinais distintivos coletivos, incentivando
praticas que contribuem para a sustentabilidade econémica e o reconhecimento da

qualidade dos produtos locais.
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7 ENTREGAVEIS DE ACORDO COM OS PRODUTOS DO TCC

1. Livro Abacaxi: Técnicas de Produgdo, Manipulacdo e Aproveitamento,
ISBN:978-65- 00-34224-6. Disponivel em: https://I1nk.dev/Tseke;

2. Artigo cientifico publicado, em revista com QUALIS CAPES A4;
3. Texto Dissertativo;

4. Diagrama da Matriz de SWOT (FOFA);

5. Diagrama do Modelo de Negdcio CANVAS;

6. Produto Técnico-Tecnoldgico: Material didatico dirigido aos abacaxicultores de
Pedras de Fogo-PB sobre Indicagdes Geograficas e Marca Coletiva.
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8 CONCLUSAO

Neste trabalho, abordou-se a elaboracdo de um manual didatico visando
auxiliar os abacaxicultores do municipio de Pedras de Fogo, na Paraiba, no processo
de obtengao de Indicagdo Geografica (IG) e Marca Coletiva (MC). O foco central foi
fornece diretrizes praticas para a valorizagdo e protegcdo dos produtos locais,

contribuindo assim para o desenvolvimento regional no setor da abacaxicultura.

A pesquisa tem como contribuigdo a conscientizagao dos agricultores e demais
agentes publicos para as formas de protegcdo intelectual que agregam valor ao
produto, como a marca coletiva e o registro de uma indicagdo geografica. Segundo
Boff (2008) é necessario institucionalizar e criar cada vez mais politicas publicas que
promovam o conhecimento amplo por parte do agronegécio, desta forma, garantindo

a segurangca juridica que visem o desenvolvimento regional, bem como, nacional.

Uma limitagdo deste estudo é a escassez de literatura recente que aborde
especificamente a producdo de abacaxi na Paraiba, o que reforgca a recomendagao
para a realizacdo de pesquisas adicionais que avaliem a eficacia das indicagbes
geograficas e marcas coletivas em diversos contextos agricolas. Tais investigagdes
poderiam oferecer insights valiosos sobre as transformag¢des socioeconémicas que

beneficiam os produtores e as comunidades locais.

Por fim, sugere-se a necessidade de estudos focados em praticas de cultivo
sustentaveis e técnicas de manejo do solo, com o objetivo de sustentar a producéo e
manter a qualidade do abacaxi, contribuindo assim para a continuidade do

desenvolvimento agricola na regiao.
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9 PERSPECTIVAS FUTURAS

As perspectivas futuras deste trabalho de TCC incluem:

1. Disseminagdo do Conhecimento: O material sobre IGs e MC tem o potencial
de orientar produtores e outros interessados, promovendo a valorizagdo dos

produtos regionais e 0 empreendedorismo;

2. Modelo Replicavel: O manual de facil entendimento pode servir como modelo

para outras regides e setores, ampliando a conscientizagao sobre 1Gs e MC;

3. Pesquisas Futuras: A colaboragao entre instituigbes académicas e o governo
local pode levar a futuras pesquisas e projetos para promover outros produtos

agricolas regionais.

Em suma, este projeto apresenta a promessa de fortalecer a comunidade de
produtores de abacaxi, estimular a inovagao e contribuir para o desenvolvimento

econdmico regional, ao mesmo tempo em que preserve a identidade cultural local.
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APENDICE A: Diagrama da Matriz FOFA (SWOT)
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RESUMO

Este estudo aborda o papel das Indicagdes Geogrificas (IGs) e das Marcas Coletivas
(MCs) na valorizacdo da abacaxicultura na Paraiba, um dos principais polos de producdo
de abacaxi no Brasil. o objetivo deste trabalho é demonstrar a relevancia da producdo de
abacaxi na economia local e discutir como as IGs e MCs podem servir como alternativas
eficazes para a promog¢ao dos produtos regionais. Utilizando uma metodologia de revisdo
literaria de natureza descritiva e abordagem qualitativa, analisa-se a cadeia produtiva do
abacaxi. Apesar de uma diminui¢do nas dreas cultivadas, conforme dados do IBGE, as
IGs e MCs sdo vistas como meios eficazes de aumentar a visibilidade e a percep¢ao de
qualidade dos produtos, incentivando o reconhecimento regional e abrindo novos
mercados. Os resultados destacam a importancia de politicas publicas para apoiar a
implementacdo dessas ferramentas, visando fortalecer a competitividade dos produtores
locais e fomentar o desenvolvimento sustentdvel. Conclui-se que as IGs e MCs podem
ser vidveis para fortalecer a abacaxicultura na regido, sugerindo que sejam mais
incentivadas como estratégias de desenvolvimento regional e melhoria da
competitividade no mercado global.

Palavras-chave: Abacaxi, Desenvolvimento Regional, Inovac¢do, Propriedade Industrial.
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ABSTRACT

This study addresses the role of Geographical Indications (GIs) and Collective Marks
(CMs) in enhancing pineapple cultivation in Paraiba, one of the main pineapple
production hubs in Brazil. The aim of this paper is to demonstrate the relevance of
pineapple production to the local economy and discuss how GIs and CMs can serve as
effective alternatives for promoting regional products. Using a descriptive and qualitative
literature review methodology, the pineapple production chain is analyzed. Despite a
decrease in cultivated areas, as indicated by IBGE data, GIs and CMs are seen as effective
means to increase the visibility and perceived quality of products, encouraging regional
recognition and opening new markets. The results highlight the importance of public
policies to support the implementation of these tools, aiming to strengthen the
competitiveness of local producers and foster sustainable development. It is concluded
that GIs and CMs can be viable to strengthen pineapple cultivation in the region,
suggesting that they should be further encouraged as strategies for regional development
and improving competitiveness in the global market.

Keywords: Pineapple, Regional Development, Innovation, Industrial Property.

RESUMEN

Este estudio aborda el papel de las Indicaciones Geogréificas (IGs) y las Marcas
Colectivas (MCs) en la valorizacién del cultivo de pifia en Paraiba, uno de los principales
polos de produccién de pina en Brasil. El objetivo de este trabajo es demostrar la
relevancia de la produccién de pifia en la economia local y discutir cémo las IGs y MCs
pueden servir como alternativas efectivas para la promocion de productos regionales.
Utilizando una metodologia de revision literaria de naturaleza descriptiva y enfoque
cualitativo, se analiza la cadena productiva de la pifia. A pesar de una disminucién en las
areas cultivadas, segin datos del IBGE, las IGs y MCs se ven como medios efectivos para
aumentar la visibilidad y la percepcion de calidad de los productos, fomentando el
reconocimiento regional y abriendo nuevos mercados. Los resultados destacan la
importancia de las politicas publicas para apoyar la implementacién de estas
herramientas, con el fin de fortalecer la competitividad de los productores locales y
fomentar el desarrollo sostenible. Se concluye que las IGs y MCs pueden ser viables para
fortalecer el cultivo de pifia en la regién, sugiriendo que se incentiven mds como
estrategias de desarrollo regional y mejora de la competitividad en el mercado global.

Palabras clave: Pifia, Desarrollo Regional, Innovacién, Propiedad Industrial.

1 INTRODUCAO

No Brasil, o agronegdcio € definido como um tipo especial de producdo agricola,

caracterizada pela agricultura em grande escala e a criagdo de rebanhos em extensas
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terras, sustentada por propriedade latifundidria e préticas de arrendamento (Callado,
2006). Davis e Goldberg (1957) descrevem o agronegécio como a totalidade das
operacdes de producdo e distribuicdo de suprimentos agricolas, envolvendo também o
armazenamento, processamento e distribui¢ao dos produtos agricolas e derivados.

Com as transformacgdes globais nas ultimas décadas, o agronegdcio tornou-se
fundamental para a economia mundial, fortalecendo a balanca comercial em varios paises,
incluindo o Brasil (Vicente, 2005; Silva, 2007). Os avangos tecnolégicos e a mecanizacao
no campo transformaram o agronegdcio brasileiro, com a propriedade intelectual
assumindo um papel crucial neste processo de crescimento e inovagdo (Sebrae, 2020;
Vieira e Carvalho, 2012).

A Costa Rica e o Brasil destacam-se como grandes produtores de abacaxi, com a
Regido Nordeste, especialmente o estado da Paraiba, sendo um dos principais produtores
no Brasil (IBGE, 2019).

O abacaxi, fruto provavelmente originario da América do Sul, teve um papel
importante na disseminagdo global de culturas agricolas. Ele se espalhou pela América
Central e Caribe antes dos europeus e, posteriormente, pelos continentes europeu,
africano e asiatico (UNB, 2016).

A palavra "abacaxi", derivada do guarani "ibacaxi", que significa "fruto cheiroso",
destaca suas caracteristicas olfativas (Simao, 1998; Benzing et al., 2000). Pertencente a
familia Bromeliaceae e ao género Ananas, o abacaxi € uma planta tropical
monocotileddnea que se adapta a diversos climas. E capaz de sobreviver até em condi¢des
mais frias, onde apenas os rizomas persistem sob o solo congelado. Cada planta produz
um Unico fruto, composto por centenas de gomos coalescentes, resultando em uma
infrutescéncia com uma coroa proeminente (EMBRAPA, 2005).

Além de seu consumo in natura, o abacaxi é amplamente utilizado na industria
alimenticia para a producdo de sucos, doces, geleias e até mesmo vinho, especialmente
em regides secas e quentes. Na culindria, o suco do abacaxi € frequentemente empregado
para amaciar carnes, demonstrando sua versatilidade e importancia culindria (Medina et
al., 1987, EMBRAPA, 2005).

Biancolino, Maccari e Pereira (2013), enfatizam que a inovacao, em suas diversas
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formas, € essencial para a competitividade e sustentabilidade do agronegécio. Este
aspecto € reforcado por Schmidt e Bohnenberger (2009) e Bom Angelo (2003), que
destacam a importancia da inovacao no desenvolvimento regional e no fortalecimento da
economia rural.

A sustentabilidade na agricultura familiar e a valoriza¢do da agroindustria familiar
sd0 essenciais para praticas sustentaveis e a formacao de redes colaborativas (Costabeber
e Caporal, 2003; Andreoli, 2008). Neste contexto, a seguranca alimentar e a
rastreabilidade dos produtos ganham importancia, especialmente em mercados
globalizados (Cunha e Saes, 2005).

Os sinais coletivos distintivos, incluindo marcas coletivas e indicagdes
geograficas, s@o fundamentais para o acesso dos pequenos produtores aos mercados,
reduzindo custos associados a publicidade e ao marketing e destacando caracteristicas
unicas de produtos locais (Bruch, Viera, Barbosa, 2015). A marca coletiva, conforme
definida pelo INPI (2019), € um sinal utilizado para identificar produtos ou servicos de
membros de uma entidade coletiva, destacando a identidade de um grupo no mercado.
Por outro lado, as indica¢des geograficas protegem o nome de uma regido, garantindo que
produtos e servigos genuinos dessa drea sejam devidamente identificados e valorizados
(Cunha, 2011).

No Brasil, a regulamentacio das IGs segue os principios estabelecidos pela Lei
9.279 de 14 de maio de 1996, categorizando-as em duas modalidades principais:
Indicagdo de Procedéncia (IP) e Denominagdo de Origem (DO). A IP se refere ao nome
de uma regido ja conhecida por um determinado produto ou servi¢o, enquanto a DO ¢é
usada para produtos ou servigos cujas qualidades ou caracteristicas sdo exclusivamente
devidas ao ambiente geografico, incluindo fatores naturais e humanos (Brasil, 1998).

Diante da relevancia do agronegdécio para o Brasil, e o papel significativo do
abacaxi na economia da Paraiba, este estudo visa demonstrar a importancia da producdo
do abacaxi nessa regido, e apresentar as Indicacdes Geograficas e Marca Coletiva como

alternativas na promocgao dos produtos regionais através de uma revisao de literatura.
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2 METODOLOGIA

Nesta se¢do se busca obter informacdes da realidade por meio de técnicas
especificas que informem ao leitor como o pesquisador pretende auferir os elementos

necessdrios para responder o seu problema de pesquisa (Prodanov; Freitas, 2013).

2.1 CARACTERIZACAO DA PESQUISA

Para haver ciéncia € necessdrio empregar métodos cientificos, isto é, ordenar os
pensamentos do pesquisador em sistemas, delimitando os procedimentos para atingir seu
objetivo cientifico (Lakatos; Marconi, 2007; Trujillo, 1974). Este tépico, portanto,
apresenta o enquadramento metodolégico foi utilizado nesta pesquisa, delimitando o
objeto de estudo e elucida os procedimentos para coleta e andlise de dados.

Quanto a natureza, esta pesquisa se caracteriza como pesquisa bdsica, isto €,
objetiva gerar conhecimentos novos, tteis para o avango da ciéncia, sem aplicagdo pratica
prevista (Silveira; Cérdova, 2009).

Com relacdo ao objetivo do estudo € descritivo, pois pretende conhecer a realidade
a ser estudada, suas caracteristicas e seus problemas (Zanella, 2013), com o uso de
técnicas padronizadas de coleta de dados (Prodanov; Freitas, 2013).

A pesquisa possui uma abordagem qualitativa, no qual o ambiente natural € a fonte
de coleta de dados, tendo por base conhecimentos tedrico-empiricos (Prodanov; Freitas,
2013; Zanella, 2013). E, por fim, o procedimento técnico utilizado foi a pesquisa
documental e coleta de dados estatisticos na base do IBGE e da Empresa Brasileira de

Pesquisa Agropecudria — EMBRAPA.
2.2 ETAPAS METODOLOGICAS
Para atingir os objetivos propostos, a metodologia foi dividida em duas etapas:

Na primeira etapa: analisamos a producao agricola no Brasil, na regido Nordeste

e no estado da Paraiba, através de dados coletados por meio da pesquisa na base de dados
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da EMBRAPA e IBGE evidenciando os aspectos produtivos e econdmicos da cadeia
produtiva do abacaxi.

E na segunda etapa foi realizada uma pesquisa bibliografica através do
levantamento de referéncias tedricas ja analisadas, e publicadas por meios escritos e
eletronicos, além de livros, artigos cientificos, paginas de web sites, periddicos nacionais
e internacionais com os termos “abacaxi” “marca coletiva”, “indicagdo geografica”,
indicagdo de procedéncia” e “denominacdo de origem”, além de material disponivel no

site do Instituto Nacional da Propriedade Industrial — INPI como manuais e demais

informagdes referente a pesquisa.

3 RESULTADOS E DISCUSSOES

A Regido Nordeste representa em termos percentuais 32,3% da producio nacional
do abacaxi, sendo a Regido Norte a maior produtora com 34,6%. Na Regiao Nordeste o
fruto € produzido em quase todos os estados, com exce¢do para o estado do Piaui, que
produziu o abacaxi até o ano de 2011 (IBGE, 2020). A abacaxicultura, sobretudo nas
Regides Norte e Nordeste nos tltimos 15 anos, tem alcangado um constante aumento na
producdo, principalmente pela adaptacdo das novas variedades desenvolvidas e por
apresentarem diferentes tipos de solo e clima favordveis ao cultivo da fruta. (Silva et al.,
2009) Podemos observar na figura 1 a producdo brasileira de abacaxi por regido

fisiografica em 2020.
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Figura 1 - Produgdo brasileira de abacaxi por regido fisiografica em 2020
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Fonte: EMBRAPA, 2021.

Nas mesos regides da Mata e Agreste Paraibano, sete municipios colhem 48% da
producdo nordestina. Nas mesos regides do Tridngulo Mineiro/Alto Paranaiba (seis
municipios), do Norte Fluminense (um municipio) e de Aragatuba (dois municipios) se
produz 78% do abacaxi da Regido Sudeste. A amostra das mesorregides revela que 23
municipios sdo os principais produtores de abacaxi no Brasil, ao observar a produgdo em
localidades com producdo superior a 50 milhdes do fruto, apenas Itacoatiara (AM),
Floresta do Araguaia (PA), Itapororoca (PB), Pedras de Fogo (PB), Frutal (MG) e Sao
Francisco do Itapabapoana (RJ) s@o representativos (CONAB, 2020).

Entre os estados produtores da Regido Nordeste a Paraiba apresenta destaque com
a producdo de 272,2 milhdes de frutos (51,51% ), seguida do estada de Alagoas com 69.6
milhdes de frutos (13,18%); Rio Grande do Norte, 66.9 milhdes de frutos (12,66%);
Bahia, 41.8 milhdes de frutos (7,91%); Pernambuco, 30.7 milhdes de frutos (5,81%);
Maranhio, 24.2 milhdes de frutos (4,60%); Sergipe, 22.2 milhdes de frutos (4,20%) e
Ceard, 712 mil frutos (0,13%) (EMBRAPA, 2021).

Para fins de comparagdo, o Brasil no ano de 2009 produziu 1,4 bilhdes de frutos
em diversas variedades, a Paraiba no mesmo periodo produziu 263 milhdes de frutos. O
Brasil em 2020 eleva sua produgao para 1,6 bilhdo de frutos e o estado da Paraiba produz
272,2 milhdes de frutos, um acréscimo em sua produgdo de 3,53%. Demonstrando a
contribuicao do estado no crescimento da produ¢do do fruto no quantitativo nacional

(IBGE, 2020). E importante também destacar o impacto econdmico da abacaxicultura no
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estado. Na figura 2 podemos observar o valor da producao do abacaxi na Paraiba entre os

anos 2009 e 2020.

Figura 2. Demonstrativo do valor da producdo do abacaxi na Paraiba entre os anos de 2009 e 2020
1.800.000

1.600.000 N
1.400.000
1.200.000
1.000.000
500.000
§00.000
400.000
200.000

9
2009 2011 2013 2015 2017 2019 2020

Paraiba BErasil

Fonte: IBGE, 2020.

A abacaxicultura foi responsdvel por injetar aproximadamente 318 milhdes de
reais na economia da Paraiba. Destacando-se como a segunda mais importante cultura
tempordrias produzida no estado, em relacdo as agriculturas tradicionalmente cultivadas
como o algodao, milho e feijdo. Sendo a cultura da cana-de-agicar a principal economia,
gerando 543 milhdes de reais (Vidal, 2021; IBGE, 2020).

O abacaxi ¢ comercializado de forma “in natural”’, bem como, processado a
exemplo de dados fornecidos pela Federacdo das Industrias da Paraiba - FIEP no
documento Panorama do Comércio Exterior da Paraiba de 2021, as inddstrias que
produzem o suco de abacaxi no estado da Paraiba, exportaram durante o ano de 2021
aproximadamente U$ 11,4 milhdes de ddlares, o que gerou um crescimento do setor de
62,5% comparado ao ano de 2020, com destaque para empresa Intrafrut — Industria
Transformadora de Frutas S.A, cuja principal atividade € a industrializacdo de frutas e
producdo de sucos concentrados e integrais congelado, além de polpas de frutas. A
empresa processa além do fruto abacaxi, o principal produto, o caju e a manga. Nos anos
de 2020-2021 os produtos mais exportados pelo estado foram calgados de borracha ou
plastico, outro dlcool etilico ndo desnaturado e sucos de abacaxi (Brasil, 2021; FIEP,

2022; INTRAFRUT, 2022). A figura 3 apresenta os principais municipios produtores de
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abacaxi no estado no ano de 2020.

Figura 3 - Destaque dos principais municipios produtores de abacaxi no estado da Paraiba no ano de 2020

Legenda (fator multiplicador: x1000)

até 360 frutos até 1.642 50 frutos  até 6.600 frutos mais que 6.600
frutos

Fonte: IBGE, 2020.

No estado da Paraiba, a producdo do fruto do abacaxi concentra-se principalmente
em duas regides: Mesorregido da Mata Paraibana e na Mesorregido do Agreste Paraibano.
Por serem estas as duas regides mais propicias a precipitacdo de chuvas no estado, chuvas
essas, mais frequente entre os meses de margo e julho, garantido um aporte hidrico para
irrigacdo das lavouras do abacaxi (Vasconcelos, 2018; Silva et al, 2009).

A colheita do abacaxi na Paraiba varia de acordo com o método de cultivo,
variando entre 16 e 18 meses para sistemas de sequeiro, e podendo ser antecipada em
sistemas irrigados, que permitem a comercializacdo dos frutos na entressafra a pregos
mais altos. O abacaxi, sendo um fruto ndo climatérico, deve ser colhido no estigio "de
vez", caracterizado pela mudanca de cor da casca de verde-escura para verde-clara,
processo que inicia o amarelecimento de baixo para cima, especialmente observado na
variedade Pérola (Dos Santos e Pereira, 2021).

A producdo de flores € limitada e ocorre principalmente entre outubro e
novembro, coincidindo com o periodo de menor pluviosidade. Compreender o ciclo
natural do abacaxizeiro em diferentes condi¢des edafocliméticas € crucial para o
planejamento eficaz da floracao e colheita, otimizando o uso da mdo-de-obra e planejando
a oferta de frutos ao mercado de forma estratégica (Alvarenga, 1981).

Dados da Pesquisa Agricola Municipal (PAM) do IBGE de 2020 indicam que a
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drea plantada de abacaxi na Paraiba sofreu uma reducao de 10%, caindo de 10 mil para 9
mil hectares em comparacao ao ano anterior. O levantamento apontou Itapororoca, Pedras
de Fogo, Aracagi, Santa Rita e Lagoa de Dentro como os maiores produtores do estado,
com producdes de 63 milhdes, 60 milhdes, 49,5 milhdes, 22,5 milhdes e 12,6 milhdes de
frutos, respectivamente. Segundo Souza e Da Silva (2020), essa diminuicdo pode ser
atribuida principalmente a crescente necessidade de acesso ao crédito e a falta de
assisténcia técnica adequada para os pequenos produtores.

Além disso, quando comparado a outras culturas tradicionais da Paraiba, o abacaxi
ocupa a sexta posi¢do em termos de drea plantada, totalizando 9.055 hectares, ficando
atrds de culturas como cana-de-actcar, milho, feijao, mandioca e fava, evidenciando
desafios e oportunidades dentro do agronegdcio regional (IBGE, 2020).

Itapororoca € destacada como a principal produtora de abacaxi na Paraiba.
Origindrio da lingua Tupi, o termo "Itapororoca" significa "Encontro das Aguas”,
refletindo a riqueza hidrica da regido. Estabelecida como municipio em 28 de dezembro
de 1961, a cidade € notdria por suas belezas naturais, incluindo a Mata Atlantica, rios
tempordrios e um relevo diversificado. A economia de Itapororoca é fortemente
influenciada pela monocultura da cana-de-agucar e por um vasto plantio de abacaxi, além
de outras culturas menores. Geograficamente, o municipio esta situado a 69 km da capital
estadual, possui uma area de 146,067 km?, e estd a uma altitude de 81 metros. Com um
clima tropical chuvoso e um verdo seco, Itapororoca tem um Indice de Desenvolvimento
Humano Municipal (IDHM) de 0,564 e uma populacdo de 16.997 habitantes, conforme
dados de Paraiba Criativa (2022) e do IBGE (2010).

Pedras de Fogo é o segundo maior produtor de abacaxi na Paraiba, situado na
regido do litoral, composta por varzeas e tabuleiros. Nestas areas, cultiva-se intensamente
cana-de-actcar, coqueiros, diversas frutiferas e culturas de subsisténcia. Os solos dos
tabuleiros sdo derivados de sedimentos argilosos da Era Tercidria ao sul, e arenosos ao
norte, geralmente pobres e dcidos. No entanto, através de corre¢do e adubacdo quimica,
essas terras suportam vastas culturas de cana-de-agicar, além de abacaxi, inhame e
mandioca (Francisco, 2010).

As condigdes geogrificas e edafoclimaticas de Pedras de Fogo sdo ideais para a
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producdo de abacaxi, especialmente a variedade Pérola, que é predominante na regido.
Esta variedade € conhecida por sua dogura, polpa firme e resisténcia a pragas, atributos
influenciados pelo clima, fotoperiodo e solo da regido. A composi¢do quimica do fruto
varia conforme o manejo e o estdgio de maturacdo, com um teor de sélidos soldveis
variando de 13 a 15 °Brix, refletindo seu alto valor nutricional (Dos Santos e Pereira,
2021).

O municipio de Pedras de Fogo estd inserido na unidade geoambiental dos
tabuleiros costeiros (Paraiba, 2006). Esta unidade acompanha o litoral de todo o Nordeste,
apresenta altitude média de 50 a 100 metros. Compreende platos de origem sedimentar,
que apresentam grau de entalhamento varidvel, ora com vales estreitos e encostas
abruptas, ora abertos com encostas suaves e fundos com amplas varzeas. Encontra-se
inserido nos dominios das bacias hidrogréficas dos rios gramame e Paraiba, regido do
baixo Paraiba. (CPRM, 2005).

O municipio estd inserido na unidade geoambiental dos tabuleiros costeiros, uma
area que se estende por todo o litoral do Nordeste, caracterizada por platds de origem
sedimentar com variacdes significativas de entalhamento. Esta unidade faz parte das
bacias hidrogréficas dos rios Gramame e Paraiba, na regido do baixo Paraiba (CPRM,
2005). A insolacgdo e a distribuicao das chuvas também sao fatores cruciais, influenciando
diretamente no ciclo de nutrientes e no desenvolvimento das plantas (Francisco,
Medeiros, Santos (2018); Pereira, Angelocci e Sentelhas, 2002; Silva et al., 1999;
Francisco et al., 2016).

Sao frequentes os relatos de técnicos ligados a drea agricola em relatarem essas
caracteristicas que diferenciam o abacaxi de Pedras de Fogo, muitas delas relacionadas
ao clima, ao fotoperiodo, aos solos e sua formacdo, entre outras que proporcionam
principalmente um °Brix diferenciado ao produto (Sobrinho, 2019).

A Paraiba tem uma histdria rica na agroindustria do abacaxi, com destaque para
os municipios de Sapé e Mari, que foram alguns dos maiores produtores do pais durante
a década de 1960. Esse status histdrico incentivou a criagdo da Festa do Abacaxi em Sapé,
conhecida como a cidade do abacaxi. O evento, que ocorre anualmente em novembro,

comecou em 1969 e celebra a colheita do abacaxi, atraindo atencdo para a regido e seus
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produtos (De Carvalho, 1985; Paraiba Criativa, 2022).

A relevancia do abacaxi de Sapé também oferece potencial para protecdo através
de instrumentos de propriedade industrial, como Indica¢des Geogréficas (IGs) e marcas
coletivas. As IGs, que incluem as categorias Denominacdo de Origem e Indicagdo de
Procedéncia, sdo estratégicas para destacar a qualidade e a origem dos produtos regionais,
agregando valor e notoriedade ao que € produzido localmente (Maia, 2021).

Além disso, as marcas coletivas sdo utilizadas para identificar produtos ou
servicos de membros de uma mesma entidade, diferenciando-os no mercado. Essa
estratégia, apoiada por um Regulamento de Utilizacdo conforme a Lei da Propriedade
Industrial (Brasil, 1996), é valorizada pelo mercado por garantir qualidade, seguranca e
confianca, proporcionando uma vantagem competitiva para os produtores locais (MAPA,

2020).

3.1 INDICACAO GEOGRAFICA

As IGs se manifestam como dindmicas coletivas para agregar valor aos bens
territoriais por meio de inovagdes institucionais, organizacionais e de mercado, inseridas
na matriz institucional. Busca estabelecer confianca junto aos consumidores, que
preferem produtos tipicos de lugares representados, e estdo dispostos a pagar mais por
eles (Silva; Paixao, 2021).

A crenca do nome de origem é desenvolvida na relagdo entre produtores e
consumidores, sendo construida e completada por meio do reconhecimento das
qualidades distintas dos produtos de uma coletividade territorial. A singularidade dessa
origem, relacionada a qualidade e ao meio geogréfico, diferencia os produtos similares
em um mesmo mercado de referéncia (Arfini; Albisu; Giacomini, 2011).

Ao realizar a compra de produtos e aquisicdo de servicos, os consumidores
consideram vdrios fatores, incluindo a origem e tradi¢ao dos produtos, o local de compra
ou consumo, os atributos fisicos e a qualidade. Nesse contexto, as IGs desempenham um
papel publicitario ao promoverem os produtos e suas regioes. Assim, uma IG funciona

como referéncia de um produto em particular associado a uma localidade especifica,

REVISTA OBSERVATORIO DE LA ECONOMIA LATINOAMERICANA

ISSN: 1696-8352

Page 12

REVISTA OBSERVATORIO DE LA ECONOMIA LATINOAMERICANA, Curitiba, v.22, n.4, p. 01-25. 2024.




OBSERVATORIO
DE LA ECONOMIA
LATINOAMERICANA

cumprindo uma fun¢do promocional. Isso desperta o interesse dos consumidores em
conhecer as regides e os métodos de producdo, estimulando diretamente a promocdo do
turismo local (Rangnekar, 2004).

As IGs apresentavam aspectos psicoldgicos, tanto quanto culturais. A dimensao
econdmica estd relacionada ao desenvolvimento da regido e aos beneficios gerados para
os produtores e atores do meio geografico. Incentivando investimentos na producdo e na
criacdo de empregos, muitas vezes permitindo o desenvolvimento de dreas rurais
desfavorecidas, ao promover as habilidades locais da regido (Cunha, 2011).

A existéncia de produtos ou servicos protegidos por IGs em uma localidade
contribui para o aprimoramento de sua cadeia produtiva, pois a medida que existe o
incentivo para reestruturacdo das operagdes de comercializagdo e demanda por novos
postos de trabalho. Tal atratividade oferece novas perspectivas para geracdo de emprego
e renda. A cadeia de producdo de valor do produto se refere as atividades necessdrias para
produzir e entregar um produto ou servico ao mercado. Essas atividades podem envolver
diversas etapas, desde a obtencdo de matérias-primas até a distribuicdo final (Cerdan;
Bruch; Silva, 2010).

O reconhecimento por meio de uma IG pode trazer diversos beneficios para
produtores, consumidores e economia regional e nacional. Um dos primeiros efeitos
esperados é o aumento do valor do produto e, consequentemente, o aumento da renda do
produtor. Além disso, os beneficios das IGs abrangem vdérias dimensdes, incluindo
vantagens econdmicas como acesso a novos mercados internos e externos, beneficios
sociais e culturais por meio da inclusio de produtores ou regides desfavorecidas,
beneficios ambientais pela preservacio da biodiversidade e recursos genéticos locais, e
pela conservacdo do meio ambiente (Vieira; Carvalho, 2012).

Segundos a dados fornecidos pelo INPI, atualmente existe apenas uma IG do tipo

Indicagdo de Procedéncia relaciona ao fruto abacaxi, como demonstrado no quadro 1.
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Quadro 1 - Indicacdo de Procedéncia: Novo Remanso
REPRESENTACAO DA IG ESPECIE PRODUTO N° REGISTRO

Indicagdo de Proce-
déncia: Novo Re- Abacaxi BR402017000004-0
manso

Fonte: Autoria prépria com dados do INPI, 2024.

A andlise dos autores sobre as Indicacdes Geograficas (IGs) sugere que elas sdo
mais do que meros mecanismos de diferenciacdo de produtos. As IGs estabelecem uma
conexao profunda entre produtos, suas origens geograficas e culturais, e os consumidores.
Essa relacdo ndo so realca a identidade e o valor dos produtos, mas também promove
beneficios econdmicos, sociais € ambientais para as regides de origem. As IGs, portanto,
sdo vistas como uma ferramenta estratégica para o desenvolvimento sustentdvel de

comunidades, enfatizando a importancia de preservar tradi¢cdes locais e biodiversidade.

3.2 MARCA COLETIVA

A evolucdo e a multifuncionalidade dos sinais distintivos, como delineadas na
legislacdo, refletem a complexidade e a dindmica do mercado moderno. Inicialmente,
como apontado por Porto (2011), as marcas eram primordialmente associadas a indicagao
de origem, uma realidade ancorada no contexto do comércio medieval, onde a
proximidade geogréfica e a produgdo localizada permitiam uma fiscalizacdo direta por
parte dos consumidores e dos proprietdrios das corporagdes europeias. Essa funcdo
distintiva, reconhecida também por Moro (2005) como uma variacdo da funcdo de
origem, era entdo considerada a principal faceta das marcas.

Contudo, com as mudangas nos cendrios econdmico e comercial, destacadas por
Barbosa (1999), a fun¢@o das marcas se expandiu, transcendendo a mera indicacdo de
origem para abarcar a garantia de qualidade, conforme discutido por McCarthy (1996).
Essa evolucao ilustra a adaptagdo das marcas as novas realidades do mercado, onde as

expectativas dos consumidores e as estratégias de marketing se tornaram mais complexas
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e diversificadas.

Além disso, conforme Schmidt (2013) e Schechter (1927) apontam, as marcas
assumiram um papel crucial na publicidade e na promoc¢do de produtos e servicos,
ultrapassando a sua funcdo original e tornando-se instrumentos essenciais na
comunicacdo com o consumidor. Esta fun¢do promocional, embora ndo seja a intencao
original das marcas conforme observado por Ascensdo (2002), desempenha um papel
vital na economia de mercado contemporanea.

Neste contexto, Largo Gil (2006) real¢ca que a marca, outrora vista sob uma
perspectiva "monolitica" em sua fun¢ao distintiva, agora se apresenta como um sinal mais
complexo, englobando miltiplas fun¢des, todas merecedoras de protecdo legal. A marca,
portanto, se transformou de um simples indicador de origem para um elemento
multifacetado, essencial na diferenciacdo, garantia de qualidade, comunicacio e
promocgdo no mercado globalizado.

Faria (2011) enfatiza que as marcas coletivas tém como principal objetivo unir
fornecedores para destacar produtos ou servigos de um grupo especifico, criando uma
identidade de grupo no mercado. Isso permite que os consumidores associem os produtos
ao coletivo, ndo apenas a uma tnica empresa. Além disso, a formacao de marcas coletivas
promove organizacdo e cooperacdo entre seus membros. Contudo, € possivel para os
participantes utilizarem suas marcas individuais em paralelo a marca coletiva, desde que
estejam em conformidade com as regras do grupo.

Bruch, Viera e Barbosa (2015) destacam a importancia dos sinais coletivos de
comércio, como marcas coletivas e indicagdes geograficas, ressaltando seu papel
fundamental em auxiliar pequenas produtoras a acessarem mercados. Estas produtoras,
muitas vezes limitadas por restricdes orcamentdrias, enfrentam desafios significativos
com os custos elevados de propaganda e marketing. A ado¢do de um sinal distintivo
coletivo pode atenuar esses custos e distribuir os riscos associados a atividades
comerciais. Além disso, as autoras argumentam que, em regides menos desenvolvidas, as
marcas coletivas sdo estratégias particularmente valiosas que podem comunicar e destacar
as caracteristicas Unicas e especificas do local, promovendo assim o reconhecimento e

apreciacdo dessas qualidades pelo publico consumidor. Essa abordagem ndo apenas apoia
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a economia local, mas também ajuda na preservacdo e divulgacdo da identidade e dos
atributos regionais. No quadro 2 a seguir podemos observar um exemplo de uma marca

coletiva que representa a agricultora familiar.

Quadro 2 - Marca de Coletiva: Gravetero

REVISTA OBSERVATORIO DE LA ECONOMIA LATINOAMERICANA
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N° REGIS-

REGISTRO NATUREZA TITULAR TRO

Marca de Coletiva: Grave-

(ﬁiﬁg “Cascas [ratser;s] de frutas; Coopercuc — Cooperiig
: _L Compotas; Frﬁ tas legumes’e Agropecudria Familiar de 824903641
CRAVETERD verduras secos; Compotas de Canudos Uand e Curacd

gengibre”, entre outros.

Fonte: Autoria prépria com dados do INPI, 2023.

As marcas, notadamente as coletivas, sdo essenciais para diferenciar e agregar
valor a produtos e servicos, especialmente para pequenos grupos € comunidades. Elas
nivelam o campo comercial, assegurando identificacio, qualidade e sustentabilidade. No
Brasil, essa importincia se acentua, sendo um recurso crucial para empreendedores,
principalmente no setor rural. As marcas coletivas proporcionam visibilidade e
credibilidade, permitindo que pequenos produtores compitam de forma equitativa no

mercado globalizado.

3.3 PRINCIPAIS DIFERENCAS ENTRE MARCA COLETIVA E INDICACAO
GEOGRAFICA

Entender as distingdes entre Marcas Coletivas e as Indicacdo Geogrifica, é
fundamental ao avaliar qual método de prote¢do € mais adequado para a comunidade em
questdo. No quadro 3 € possivel observar as principais diferencas entre uma MC e uma

IG.
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Quadro 3 - Principais diferencas entre marca coletiva e indicacdes geograficas

CARACTERISTICAS MARCA COLETIVA INDICACAO GEOGRAFICA
Lei Federal n.° 9.279, de 14/05/1996; Lei Federal n.° 9.279, de 14/05/1996;
NORMAS Instrucdo Normativa INPI n.° 95/2018; Instru¢do Normativa INPI/PR n.°
Portaria INPI/PR n.° 415/2020; 19/2013;
Portaria/INPI/PR n.° 08/2022. Portaria/INPI/PR n.° 04/2022.
y Reconhecer produtos e servigos feitos
FUNCAO pelas pessoas da organizagdo que de- Proteger nome geogréfico.
tém a marca.
Daqueles que cumpram com o dis-
DIREITO DE USO Dos membros que fazem parte da orga- | posto no CET, aceitam ser verifica-
nizagdo que detém a MC. dos conforme essas instrucdes e estar
na drea definida.
QUEM PODE REQUE- Unico produtor/ prestadores de ser-
RER O REGISTRO NO Entidade representativa de coletividade Vg0 estabelec.ldos ho loca}l, reque-
INPI? rente estrangeiro ou substituto pro-
) cessual.
Produtores e prestadores de servico
TITULARIDADE Entidade coletiva que registrou estabelecidos no local, que cumpram
com o CET e que se submetam ao
controle.
CET; Instrumento oficial de delimita-
ggggg;%ggisl{i]ﬁg: RU cdo da area geografica; e comprova-
GISTRO NO INPI ¢oes relacionadas a espécie de IG so-
licitada.
PROTECAO Por um periodo sem fim definido, pre- Por tempo indefinido sem necessi-

cisando ser renovado a cada 10 anos

dade de renovacao.

Fonte: Autoria prépria com dados do INPI, 2023.

Ao decidir entre Indicacao Geografica (IG) e Marca Coletiva (MC), é importante

compreender que cada uma possui fungdes especificas. A IG destaca a origem geogréfica

e as caracteristicas Unicas de um produto, contribuindo para a sua autenticidade e

identidade regional. Em contrapartida, a MC simboliza a identidade coletiva de um grupo

de produtores, fortalecendo a colaboracio e a unidade entre eles.

O registro de IG envolve a formalizacdo de caracteristicas geograficas especificas

de um produto, proporcionando protecao legal e validando a qualidade tnica ligada a sua

z

origem. Esse reconhecimento € crucial para autenticar e diferenciar o produto no

mercado.

Por outro lado, a utilizagao de IG, MC e marcas individuais conjuntamente forma
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uma estratégia de mercado abrangente, onde a IG enfatiza a origem e as caracteristicas
do produto, enquanto a MC e as marcas individuais realcam atributos particulares do
grupo ou produtor.

Finalmente, o registro de IG e MC pelo Instituto Nacional da Propriedade
Industrial (INPI) carrega implicacdes juridicas importantes, com restricdes desenhadas
para prevenir confusdes no mercado e imitacdes indevidas, garantindo a conformidade e

protecao dos direitos dos titulares.

4 CONCLUSAO

Conforme discutido, a Paraiba destaca-se na produgdo de abacaxi, com algumas
regides exibindo caracteristicas distintas das frutas em comparacio a outras dreas de
cultivo. Este fendmeno sublinha a necessidade de investigacdes adicionais para validar
tais diferencas. O municipio de Sapé, reconhecido regionalmente como a "cidade do
abacaxi", exemplifica a rica histéria da fruta na regiao.

A pesquisa tem como contribuicdo a conscientizacdo dos agricultores e demais
agentes publicos para as formas de protecdo intelectual que agregam valor ao produto,
como a marca coletiva e o registro de uma indicacdo geogréfica. Segundo Boff (2008) é
necessdrio institucionalizar e criar cada vez mais politicas ptblicas que promovam o
conhecimento amplo por parte do agronegdcio, desta forma, garantindo a seguranca
juridica que visem o desenvolvimento regional, bem como, nacional.

Uma limitacdo deste estudo € a escassez de literatura recente que aborde
especificamente a produgdo de abacaxi na Paraiba, o que reforca a recomendagio para a
realizacdo de pesquisas adicionais que avaliem a eficdcia das indicacdes geograficas e
marcas coletivas em diversos contextos agricolas. Tais investigagdes poderiam oferecer
insights valiosos sobre as transformacdes socioecondmicas que beneficiam os produtores
e as comunidades locais.

Por fim, sugere-se a necessidade de estudos focados em préticas de cultivo
sustentdveis e técnicas de manejo do solo, com o objetivo de sustentar a produgdo e

manter a qualidade do abacaxi, contribuindo assim para a continuidade do
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desenvolvimento agricola na regiao.
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APENDICE D: Convite

Convite

Pedras de Fogo é destaque em producao de abacaxi:sg " : oy

Para comemorar esta conquista, convidamos Vossa \‘ |

Senhoria para participar do 1° Encontro Parceiros do /\
Abacaxi! Portanto, marque essa data em sua ﬂ‘.-‘y

_ANE
agenda. ey {

ﬁ Sexta-Feira 24105 () asoh
Sua presenca € indispensavel!

B d
£ ¥ Nordeste | EMPAER

Conwte para evento referente a celebragéo dos resultados da abacaX|cuItura no
municipio de Pedras de Fogo no ano de 2022 segundo dados do IBGE.



APENDICE E: Registro Fotografico de Outdoor

Registro fotogréfie outdr localizado na entrada da cidade de Pedras de Fogos.
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Carta ao Leitor

Prezados leitores,

E com imenso prazer que apresentamos o “Manual Didatico para Depdsito
dos Sinais Distintivos Coletivos: Indicacao Geografica e Marca Coletiva para
Abacaxicultores do Municipio de Pedras de Fogo-PB". Este manual é o resultado
de uma jornada de pesquisa e dedicagdo, com o intuito de impulsionar o
desenvolvimento e a valorizagao do abacaxi paraibano, um simbolo de trabalho
e tradigdo em nossa regido.

Pedras de Fogo, reconhecida como um dos maiores centros produtores
de abacaxi no pais, possui um potencial Unico que este trabalho busca destacar.
Nosso objetivo é oferecer aos abacaxicultores um conhecimento aprofundado
sobre os aspectos legais e praticos das Indicagdes Geograficas e Marcas Coletivas,
ferramentas essenciais para a promogao e protegao da sua produgao singular.

Este manual ndo é apenas uma compilagdo de informacdes técnicas;
ele representa uma declaracao enfatica sobre a importancia da inovacao,
da sustentabilidade e do conhecimento como alicerces fundamentais para
O crescimento econdmico e a preservagao cultural. Simbolizando o valor da
pesquisa aplicada no desenvolvimento regional e na capacitagdo de nossos
produtores.

Estamos confiantes de que este manual serd um recurso valioso, nao sé
para os produtores de Pedras de Fogo, mas também para todos os interessados
nas areas de propriedade intelectual e desenvolvimento sustentavel. Esperamos
que ele sirva como uma fonte de conhecimento, inspiragdo e inovagao para
todos os leitores.

Atenciosamente,
Erika dos Santos Leal Maia
Frederico Campos Pereira



1. ASSOCIATIVISMO E COOPERATIVISMO

1.1. Associativismo e cooperativismo:
estratégias para impulsionar a abacaxicultura
em Pedras de Fogo-Paraiba.

Associativismo e cooperativismo s3ao conceitos fundamentais para o
desenvolvimento da abacaxicultura em regiées como Pedras de Fogo, Paraiba.
O associativismo refere-se a formagao de grupos ou associagdes por agricultores
para colaborarem e apoiarem-se mutuamente, compartilhando conhecimentos
€ recursos.

Ja o cooperativismo envolve a criagdo de cooperativas, que sao
organizacbes democraticas onde os agricultores sdo tanto donos quanto
beneficiarios, trabalhando juntos para alcancar objetivos comuns.

Esses modelos promovem a unido e fortalecimento da comunidade,
facilitando o acesso a mercados, tecnologias e inforr‘hagées, essenciais para a
prosperidade da abacaxicultura local.

1.2. 0 que € um APL?

Um Arranjo Produtivo Local (APL) € uma concentragcao geografica
de empresas e instituicdes interconectadas em um determinado setor, que
apresentam especializagao produtiva e interagao.

O associativismo e o cooperativismo sdo essenciais para fortalecer os
APLs, pois promovem a colaboragao e a partilha de recursos e conhecimentos
entre pequenos produtores e empresas.

Essa cooperacdo facilita a inovagao, a competitividade e o acesso a
mercados, contribuindo significativamente para o desenvolvimento econémico

sustentavel da regido onde o APL esta situado.

1.3./0 que € inovag¢ao ha
abacaxicultura?

Inovacao, refere-se a introdugdo de novas
~ técnicas, processos, ou abordagens que melhoram
-~ a eficiéencia e a competitividade na producdo
e comercializacdo do abacaxi. Isso pode incluir
a adogdo de praticas agroecoldgicas, o uso de
‘tecnologias para melhorar a qualidade do produto,
e estratégias de marketing inovadoras como a marca
coletiva e a indicacdo geografica. A colaboracdo através
do associativismo e cooperativismo facilita essa inovacao,
permitindoa partilha de conhecimentos e recursos, e estimulando
solugdes criativas para desafios comuns no setor.

-




2. SINAIS COLETIVOS DISTINTIVOS

2.1. O Que é um sinal coletivo distintivo?

Os Sinais Coletivos Distintivos sdo como simbolos ou desenhos especiais
gue sao colocados em produtos ou servigos. Esses simbolos sdo usados por um
grupo de pessoas que trabalham juntas para dizer de onde vem o produto ou
servigo. Eles ajudam a mostrar quem é o dono do produto e de onde ele veio,
se € de uma empresa ou de um lugar especifico. Também ajudam a diferenciar
esse produto de outros semelhantes. Quando nds, consumidores, vemos esses
simbolos, podemos saber de onde o produto veio e quem é o dono dele.

2.2. Quais os tipos de sinais coletivos
distintivos?

Existem 3 tipos de sinais distintivos coletivos:

GRAVETERD

1. INDICACAO GEOGRAFICA

PUREZA

/BIC

MMEIRAMM DE CAt

2. MARCA COLETIVA

3. MARCA DE CERTIFICAGAO

Fonte: INPI (2024).



3. INDICACAO GEOGRAFICA

3.1. O Que é uma indicacao geografica?

Uma Indicagdao Geografica (IG) é a protecao que nomeia produtos ou
servigos que sao originarios de uma determinada area geografica (pais, cidade,
regido ou localidade de seu territério) que se tenha tornado conhecidos por
possuirem qualidades ou reputagdo relacionadas a sua forma de extragao,
produgdo ou fabricagdo. A IG concede a certeza da origem geografica do que se
compra.

As IGs sao uma forma de comunicagao para mostrar ao mundo que uma
determinada regiao produz um produto ou oferece um servigo especial e de alta
qualidade.

A |G ndo é um processo de criagcdo, mas algo que é desenvolvido ao longo
do tempo. Ela da o direito exclusivo aos produtores ou aos fornecedores de
servico que estdo em uma area especifica de usar o nome geografico.

A |G é de natureza declaratdria, sendo assim, a IG ndo é um processo de
criagdo, mas de reconhecimento de uma situagdo juridica preexistente, por
meio do qual o INPI (Instituto Naciona da Propriedade Industrial) protege o
nome geografico.

Quando uma IG é reconhecida, isso significa que o grupo que a representa
tem o direito de impedir que outras pessoas, especialmente agquelas de outras
regides, usem o nome geografico protegido. Isso € um direito negativo, ou seja,
a capacidade de evitar que outros nao autorizados usem esse nome.

Reputacao,
Qualidade,
Caracteristica

Espaco Indicacao
Geografico Geografica

Fonte: Autoria propria com dados do INPI (2023).




De acordo com o artigo 8° da Portaria/INPI/PR n.° 04/22, o registro de (IQ)
€ uma forma de reconhecer oficialmente uma situacgao juridica que ja existia.
Esse registro nao tem um prazo de validade definido, ou seja, ndo expira, ndo
caduca e nao precisa ser renovado ou prorrogado.

O registro impede que o nome geografico se torne de uso comum,
pois nomes de uso comum nao podem ser registrados. Além disso, o registro
impede que uma Indicagdo de Procedéncia (IP) ou Denominagao de Origem
(DO) seja usada como caracteristica de marca por terceiros, desde que estejam
relacionadosa IC. Esse registro é valido apenas dentro do pais onde foi concedido.

No uso indevido da IG, o grupo que a representa tem o direito de tomar
medidas legais contra essa pessoa. Além do direito de excluir terceiros do uso
do nome geografico protegido, o reconhecimento de uma IG tem os seguintes
objetivos:

Criar confianga no consumidor, reconhecendo a qualidade, tradicdo e
caracteristicas especiais do produto ou servico de uma determinada
regiao;

- Aumentar o valor do produto ou servico, diferenciando-o dos concorrentes
do mesmo segmento de mercado;

Preservar as caracteristicas Unicas do produto ou servi¢co, que sdo um
patriménio de regides especificas;

Estimular a melhoria da qualidade do produto ou servico;

Investimentos estimuladores na area de producgao, valorizando as
propriedades e promovendo o turismo, o uso de tecnologia e a geragao
de empregos, confiantes para o desenvolvimento local;

Melhorar a divulgagao do produto ou servico, facilitando o acesso aos
mercados por meio da propriedade intelectual coletiva;

- Aumentar a competitividade no mercado nacional e internacional,
associando o sinal a qualidade, acreditando e identificando o produto ou
Servigo;

Garanta a origem e a qualidade do produto ou servigo contra atos de ma
fé, falsificagao ou fraude.




3.2. Espécies de registro
de indicagdes geograficas
No Brasil, a Indicacdao Geografica € um recurso de propriedade industrial

que identifica de onde vem um determinado produto ou servico. Ela pode ser
reconhecida como Indicagao de Procedéncia ou Denominagao de Origem.

INDICAGAO GEOGRAFICA

V¥

Denominagdo de Origem
Nome geografico de pais,
cidade, regido ou localidade
de seu territdrio, que designe
produto ou servico cujas
qualidades ou caracteristicas
se devam exclusiva ou
essencialmente ao meio
geografico, incluindo fatores
naturais e humanos.

Fonte: Autoria préopria com dados do INPI (2023).
3.2.1. Indicacao de procedéncia (IP)

Uma IP indica o nome geografico do local que tenha se tornado
conhecido pela produgao ou fabricagdo de determinado produto, ou prestagao
de determinado servigo.

Em outras palavras, quando vocé vé uma IP em um produto ou servico,
significa que aquele lugar especifico € famoso ou reconhecido por fazer aquele
produto ou oferecer aquele servico em particular.

Por exemplo, se vocé vé uma IP em um queijo, isso indica que aquele
queijo foi produzido em uma regido especifica que ganhou reputag¢do por sua
exceléncia na produg¢do de queijos.



Centro de Centro de Centro de

Centro de

Extra;éo. Producao. Fabricacdo Prestag;ao
Cachoeiro de Alta de Servigos.
o ) Franca/SP L
Itapemirim/ES Mogiana/SP Porto Digital/PE

Fonte: Autoria préopria com dados do INPI (2023).

Exemplos de IP:

CARIRI

PARAIBAND

' .
DIC.

&

IN DE
PROCEDENCIA

Fonte: INPI (2024).




3.2.2. Denominacao de origem (DO)

A DO é uma forma de indicar o nome geografico de um local que esta
associado a um produto ou servigo cujas qualidades e caracteristicas sao
influenciadas principalmente pelo ambiente geografico, incluindo fatores
naturais e humanos.

Em outras palavras, quando vocé vé uma DO em um produto ou servicgo,
isso significa que as caracteristicas Unicas desse produto ou servigo sao resultado
da combinagdo especial do local onde é produzido, levando em consideragao
fatores naturais (clima, solo) e fatores humanos (técnicas tradicionais de
producdo ou conhecimento local).

Por exemplo, se vocé vé uma DO em um vinho, isso indica que as
caracteristicas distintas deste vinho sdo atribuidas as condi¢cdes geograficas
especificas daregido onde as uvas sao cultivadas e ao conhecimento transmitido
ao longo do tempo pelos produtores daquela regiao.

Exemplos de DO:

Regiao

dCerrado
Mineiro

Denarminacan de Origem

Fonte: INPI (2024).




Importante!

No entanto, ndo ha uma hierarquia entre IP e DO. Ambos procuram
proteger o nome geografico e ndo ha uma espécie mais importante do que
a outra. Uma ndo é pré-requisito para a outra. Embora uma area geografica
possa atender aos requisitos de protecdo tanto para IP quanto para DO, ndo é
permitido ter registros de IP e DO para a mesma IG.

DO

Fonte: Autoria propria com dados do INPI (2023).




3.3. Quais os produtos e servigcos podem
ser reconhecidos como IG?

A IG é sempre utilizada para identificar um produto ou servico especifico.
Ela pode ser reconhecida para qualquer tipo de produto, como alimentos,
bebidas, artesanatos, animais, plantas, rochas, minerais e muito mais. No caso
de servicos, a protecdo da IG se refere ao servigco em si e ndo ao resultado desse
servigo. Alguns exemplos de servigos sao gastronomia, turismo, tecnologia e
inovagao.

Ao solicitar o reconhecimento de uma IP ou DO, é importante especificar
claramente o produto ou servico da IG, nomeando-o corretamente. Ndo sao
permitidas definicdes genéricas ou imprecisas que incluem varios produtos
em um unico pedido de registro. A apresentagao de apenas um conjunto de
especificagdes é permitida por pedido, o que significa que os produtos devem
pertencer a um sistema produtivo com processos semelhantes.

Para um I[P, é necessario verificar se uma area geografica se tornou
conhecida por cada um dos produtos ou servicos mencionados. No caso de uma
DO, é necessario verificar que o meio geografico, incluindo fatores humanos e
naturais, influencia nas caracteristicas ou qualidades de todos os produtos ou
servigos fornecidos.

Dada a variedade de produtos e servigos que podem estar associados
a um pedido de registro de IG, o INPI pode solicitar a comprovagdo de que o
produto ou servigco esta apto, de acordo com a legislagdo aplicavel, para ser
produzido ou fornecido, caso haja duvidas.
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Exemplos de produtos e servicos

Representacao da IG Espécie Produto/Servico

Indicagcao de
Procedéncia: Produto: Goiaba
Carlopolis

Indicagao de
Procedéncia:
Pinto Bandeira

Produto: Vinhos tintos,
brancos e espumantes

Produto: Opala

Indicacao de preciosa de Pedro II
Procedéncia: e j6ias artesanais de
Pedro Il opala de Pedro Il

Servigo: Servigos
de Tecnologia
de Informacao
e Comunicagao
(TIC) através de

desenvolvimento,
manutengao e

suporte.

Indicagdo de
Procedéncia:
Porto Digital

Fonte: INPI (2024).

3.4. Quem pode solicitar?

Requerentes do Registro
De acordo com o artigo 14 da Portaria/INPI/PR n.° 04/22, no Brasil, as
pessoas ou organizagdes que podem solicitar o registro de uma IG sdo:

1. Substituto Processual: E uma pessoa ou organizacdo que representa um

grupo ou associacao de produtores ou instrutores de servico, agindo em
nome deles para o pedido de registro da IG.

13



2. Unico Produtor ou Prestador de Servico: E uma pessoa ou organizacao que
€ o Unico responsavel pela produgado ou prestagao do servigo relacionado
a IG. Eles podem solicitar o registro por conta propria.

3. Requerente Estrangeiro: E uma pessoa ou organizacdo estrangeira que
ja tem uma IG reconhecida em outro pais. Eles podem solicitar o registro
da IG no Brasil.

Vamos nos restringir ao requerente substituto processual

O Substituto Processual € uma entidade que representa um grupo de
pessoas legitimadas a requerer o registo de uma IC. Ele atua como intermediario
entre o INPI e os produtores ou prestadores de servigo. O Substituto Processual
ndo é o proprietario do registro, mas o representa em nome do grupo.

Sao considerados substitutos processuais: associacdes, sindicatos,
federacgdes, confederacdes e qualquer outra entidade representativa da
coletividade que possa atuar como tal, em razdo de lei especifica.




Observacao!

Com a Lei n.° 13.806, de 10 de janeiro de 2019, as cooperativas agora
podem atuar como substitutas processuais, mas ha algumas condi¢cdes para
isso:

1. A causa de pedir deve se relacionar a atos que afetam diretamente os
membros e associados as operagdes de mercado da cooperativa;

2. O estatuto da cooperativa precisa ter uma previsao especifica
permitindo sua atuagdo como substituido processual;

3. E necessario que cada associado autorize expressamente,
individualmente, ou por meio de uma assembleia geral, a propositura
de ac¢des judiciais.

Para atuar como requerente de um pedido de registro de IG, o substituto
processual deve:

Estar localizado na regiao.

V¥

Os membros devem ser compostos por integrantes da
cadeia produtiva.

Fonte: INPI (2024).
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Exemplos de IG registradas no INPI e seus respectivos substitutos processuais:

Indicagdo de
Procedéncia

‘ Denominagdo

REGTRN

PIDRA €ARIJO

Bi00E JAKELRU

de Origem

Drwampnagis 5 Sergan

Fonte: INPI (2024).

Indicacao de
Procedéncia

SUBSTITUTO PROCESSUAL:
Associacao dos Artesdaos em Capim
Dourado da Regiao do Jalapao do
Estado de Tocantins/AREJA
Natureza juridica: associagao
privada

SUBSTITUTO PROCESSUAL
Sindicato de Extragao e
Aparelhamento de Gnaisses no
Noroeste do Estado do Rio de
Janeiro/SINDGNAISSES
Natureza juridica: sindicato

SUBSTITUTO PROCESSUAL
Conselho da Uniao das Associagdes
e Cooperativas dos Produtores de
Uvas de Mesa e Mangas do Vale do
Submédio Sao Francisco — UNIVALE
Natureza juridica: associagao
privada

Observacao!

Nao ha um tempo minimo exigido de existéncia ou atuagcao para que
um processual substituido possa solicitar o registro de uma IG. Se ndo houver
uma entidade disponivel para atuar como substituta processual junto ao INPI,
é possivel constituir uma nova entidade com esse objetivo.




3.5. Quem pode usar o registro?

Os artigos 182 da Lei de Propriedade Industrial (LPI) e 15 da Portaria/
INPI/PR n° 04/22 estabelecem trés condicdes que devem ser transmitidas
simultaneamente para fazer uso de uma IG.

Caderno de
Especificacdes
Técnicas

Fonte: Autoria propria com dados do INPI (2023).

+ Area- O produtor ou prestador de servico deve estar estabelecido na area
geografica demarcada, caso se encontre fora da area delimitada, ndo
podera fazer uso do sinal.

. Caderno de Especificacdes Técnicas (CET) - E necessario seguir o
disposto no caderno de especificagbes técnicas, atentando-se para as
particularidades que o produto ou servigco da IG deve conter.

« Controle - Os produtores ou prestadores de servico devem sujeitar-se
ao controle estabelecido, o qual recai tanto sobre o produto ou servico
quanto sobre os produtores ou prestadores de servico.

Observacao!

O produtor ou prestador de servico ndo precisa ter qualquer vinculo
com o substituido processual para fazer uso de uma IG. Isso significa que nao é
necessario ser associado, sindicalizado ou membro da entidade que atua como
substituto processual junto ao INPI para poder utilizar a IG.
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3.6. Documentacao para
solicitar o registro de IG

A documentagao necessaria para solicitar a protecao de uma IG no INPI

varia de acordo com a espécie solicitada (IP ou DO) e as caracteristicas do
requerente (seja uma entidade coletiva, Unico produtor ou prestador de servigo,
ou requerente estrangeiro).

em:

Independentemente do caso, a documentagdo apresentada deve estar

- Lingua portuguesa, caso algum documento esteja em uma lingua

estrangeira, € necessario anexar a respectiva tradugao simples, ser legivel
e ndo conter rasuras.

- Todos os documentos devem ser anexados em formato PDF na

plataforma do maodulo e-IG, com excegdo do requerimento, que é gerado
automaticamente, e a representacdo da IG, que deve ser anexada em
formato JPG.

Documentacao para solicitar o registro
de IG Requerente Nacional

- Requerimento de Indicagcdo Geografica, € o primeiro documento a ser

preenchido pelo requerente, sendo gerado eletronicamente pelo médulo
e-IG no momento da solicitagdao do pedido;

- Caderno de especificagdes técnicas, que deve conter informagdes sobre

o0 nome geografico, descricdo do produto ou servico, delimitagdo da area
geografica, processo de producéo/fabricacdo (no caso de Indicacéo de
Procedéncia) ou qualidades/caracteristicas (no caso de Denominacéo de
Origem), mecanismo de controle, condi¢cdes e proibi¢cdes de uso da IG, e

18



vantagens garantidas;

Procuragao (se necessario);

Comprovante de pagamento da taxa correspondente;

Documentos que comprovem a legitimidade do requerente, como
estatuto social registrado, atas da Assembleia Geral, identificagdo dos
representantes legais, declaracdo dos produtores/prestadores de servicos
adotados na area delimitada, entre outros;

Instrumento oficial que delimita a drea geografica, emitido por érgao
competente;

Representagao grafica ou figurativa da IG, se aplicavel.

E importante lembrar que, no caso de um Unico produtor ou prestador
de servico legitimo a solicitar a IG, alguns documentos podem ser dispensados,
mas € necessario apresentar uma declaragdo de ser o Unico estabelecido na
area delimitada.

19



3.7. Caderno de especificagcoes técnicas

- O CET é o documento que orienta a Indicagao Geografica (IG);

- O CET deve refletir a realidade local e as particularidades do produto ou
servico, evitando condic¢des irreais;

- O CET deve conter apenas as particularidades do produto ou servico;

- Eimportante que o termo protegido esteja relacionado a area delimitada
do IG e ao produto ou servigo;

- Deve haver detalhes claros sobre o objeto da IG, destacando suas
particularidades, atributos e diferenciais;

- Adelimitacao geografica deve estar em conformidade com o instrumento
oficial correspondente;

- As etapas do controle devem ser descritas de forma compreensivel;

- No caso de DO, é necessario descrever sucintamente as etapas genéricas
e detalhadamente as etapas em que o meio geografico influencia as
caracteristicas do produto ou servigo;

- Na IP, a descricao deve ser concisa para as etapas genéricas e detalhada
para as especificas;

- A CET pode estabelecer outras condi¢cdes e proibicdes acordadas em
assembleia;

- Sangdes, como multa e suspensao temporaria do uso da IG, podem ser
aplicadas em caso de descumprimento das condigdes;

- O controle deve garantir que os produtos ou fluxos de servigos estejam na
area geografica delimitada e comprem as provisdes da CET;

- Ostipos de controle variam de acordo com as particularidades do produto
ou servigo, nimero de envolvidos, drea geogréfica, volume de producao/
prestagao, entre outros fatores.




3.7.1. Controle para garantir
o uso adequado da IG

O CET e controle para garantir o uso adequado da IC:

- O CET descreve a negociacdo de controle que deve ser seguida para o uso
adequado da IG;

- O controle deve verificar se os produtos ou fluxos de servigo estao na area
geografica delimitada e se estdo cumprindo as disposi¢cdes da CET;

- O controle deve abranger as etapas e caracteristicas que identificam o
produto ou servico e o vinculo ao territorio.

Existem trés tipos de controle:
- Autocontrole (feito pelos préprios produzidos ou prestador de servico);

« Controle Interno (realizado por uma Estrutura de Controle); e
- Controle Externo (feito por uma terceira parte).

A Estrutura de Controle deve ser um dérgao independente do processo
processual substituido, como um Conselho Regulador ou uma Comissao. Sua
composicao deve ser diversa e definida pela coletividade, sem quantidade
minima ou maxima de componentes estabelecidos.




4. MARCA COLETIVA

4.1. O que é uma marca?

Uma marca de produto ou servico € utilizada para distinguir produtos ou
servigos de outros semelhantes, porém de origens diferentes.

4.2. Tipos de marcas

Conforme o artigo 123 da LPI, existem quatro tipos de marcas: produto,
servigo, certificagao e coletiva, com as seguintes definigdes:

1. Marca de Produto ou Servico: usada para diferenciar um produto ou
servico de outros semelhantes ou iguais, mas de lugares diferentes.

2. Marca de Certificacao: usada para mostrar que um produto ou servigo esta
de acordo com normas ou padrdes técnicos, especialmente relacionados
a qualidade, natureza, material utilizado e método empregado.

3. Marca Coletiva: usada para identificar produtos ou servicos que
pertencem a membros de uma organizagao especifica.
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Vamos citar alguns exemplos:

Registro Natureza Informacdes
Marca de Produto Registro n®:903270145
Produtos para .
- " Titular: Natura
maquiagem”, entre

Cosmeéticos S.A.

na tU[O outros.

Marca de Servigco
“Patrocinio de eventos
\c de divulgagao e
- promogao cultural e de
ItaiCultural acoes de preservagado
do patriménio cultural
do pais”, entre outros.

Registro n°:916720810
Titular: Fundagao Itau
para a educacao e cultura

Registro n®:824903641
Titular: Centrais
Elétricas Brasileiras S/A
ELETROBRAS

Marca de Certificagao
“Certificagao para
produtos eletrénicos.”

Marca de Coletiva
“Cascas [raspas] de
frutas; Compotas;
Frutas, legumes
e verduras secos;
CRAVETERO Compotas de
gengibre”, entre
outros.

Registro n®:824903641
Titular: Coopercuc
— Cooperativa
Agropecuaria Familiar de
Canudos Uaua e Curaca

Fonte: INPI (2024).

A marca de certificacao (MCert) informa que um produto ou servico
atende a certas normas técnicas. A MCert é usada por terceiros autorizados
que atestaram a conformidade do produto ou servico com requisitos técnicos
especificos. Quem pede a MCert ndo pode ter relagdo comercial com o produto
ou servigo certificado.

Por outro lado, a Marca Coletiva (MC) difere das outras marcas, pois sua
principal funcao € identificar produtos ou servigos originarios de membros de
uma entidade coletiva especifica.

Observacao:

MCert, MC e IG sdo sinais que representam um grupo, Nao uma pessoa
individual. O que importa é como elas sdo usadas, ndo quem € o dono delas.
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4.3. Formas de apresentacao

. Marca No minativa é constituida por palavras do alfabeto romano,
incluindo neologismos e combinacdes de letras e/lou nimeros romanos
e/ou arabicos, desde que nao sejam apresentados de forma fantasiosa
ou figurativa;

. Marca Figurativa é feita de desenhos, figuras ou simbolos, incluindo
letras e nUmeros em estilos especiais ou letras de idiomas diferentes,
como hebraico ou chinés. Ela protege a forma como esses elementos
sao desenhados, ndo o que eles significam. Se alguém quiser proteger
também o significado, precisa indicar isso no registro, tornando a marca
uma combinagdo de imagem e palavra;

. Marca Mista combina elementos de texto (palavras) e imagem. Pode ser
um texto com uma fonte especial ou estilizada, ou uma mistura de texto
e desenhos;

. Marca Tridimensional € uma forma exclusiva de um produto ou servigo,
utilizada para identificagcdo. Para ser registrada, essa forma deve ser mais
do que apenas funcional; precisa ser um recurso distintivo que destaque
o produto ou servigo;

. Marca de Posicao é definida pelo uso especifico de um sinal em um local
particular de um produto, criando uma identificagdo distintiva.

Exemplos de Formas de Apresentagao:

SAO
BRAZ

Fonte: INPI (2024).
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4.4. Regulamento de utilizacao
da marca coletiva - RU

Para as Marcas Coletivas, existe um documento importante chamado
Regulamento de Utilizagdo. Isso € exigido pela lei, de acordo com o artigo 147 da
LPI. Nesse documento, uma organizagao que possui uma marca coletiva define
CcoOmMo seus membros podem usar a marca e o que nao & permitido.

Esse regulamento guia o uso da marca coletiva e pode influenciar nas
caracteristicas dos produtos ou servicos que ela representa. O regulamento
precisa ser entregue quando o pedido de registro da marca coletiva é feito ou
até 60 dias apds o pedido. Se o regulamento nao for entregue nesse prazo, o
pedido de registro serd arquivado.

Observacgao:

APortaria/INPI/PRN.°08/22, reline as regrascriadas pelo INPI relacionadas
aos pedidos e aceitagdo de marcas, bem como ao Manual de Marcas. Ela trata
especificamente de como o regulamento de uso da Marca Coletiva deve ser
apresentado e analisado.

4.5. O que deve conter o regulamento
de utilizacdao da marca coletiva

O Art. 71 da Portaria/INPI/PR n.° 08/22 destaca o conteldo necessario no
regulamento de utilizagcdo que deve conter:

1. Informagdes sobre a entidade requerente, incluindo sua descrigcao,
qualificacgao, atividades e representantes;

2. Condigdes para resisténcia ou renuncia do registro da marca;

3. Requisitos para filiagcdo a entidade coletiva e para o uso autorizado da
marca pelos associados ou afiliados;

4. Diretrizes para o uso da marca, abordando a apresentagdo e detalhes
relacionados ao produto ou servicgo;

5. Possiveis dedugdes em casos de uso inadequado da marca. Além disso,
o regulamento pode conter outras informagdes consideradas relevantes
pelo requerente. No caso de referéncia a documentos adicionais que
afetem a aplicacdo do regulamento, esses documentos devem ser
anexados ao processo.

Observacao:

No Manual de Marcas pode ser encontrado um modelo do regulamento
de utilizagao, cujo uso é facultativo.
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Importante!

O regulamento submetido ao INPI para registro de marca sera avaliado e
pode haver solicitagdes de esclarecimentos adicionais. Se algo ndo estiver claro,
o requerente deve fornecer mais informacodes. Apds a andlise, o INPI comunica
através da Revista de Propriedade Industrial se aceita ou rejeita as mudancgas.
Se as respostas do requerente nao satisfizerem as solicitagdes, o pedido de
registro serd arquivado, e nao é possivel recorrer desse arquivamento.

O processo de avaliagao das marcas coletivas segue as mesmas etapas
do processo de registro de outras marcas. O registro da marca coletiva pode
ser cancelado se a entidade deixar de existir ou se uma marca for usada de
maneira diferente das condi¢des protegidas no regulamento de uso.

Vamos citar alguns exemplos de marcas coletivas:

Registro Natureza Caracteristicas

Registro n® 909480516
Titular: Federagéo Brasileira de
Terapias Cognitivas
Marca para “servigos de terapia;
Psicoterapia; Psiquiatria; Servigos de
psicoélogos.”

Marca Coletiva

Registro n°® 912826487
Titular: Associagdo do Povo Indigena
Zoré Pangyjej
Marca para “Améndoas
[frutas];Arvores; Castanhas frescas;
Frutas do bosque, frescas; Grédos
[sementes]; Grédo de cacau em bruto;
Madeira bruta descascada;” entre
outros.

GALA PARAT Marca Coletiva

Produto Natural Zoe6-Pangyje)

COTTON UISA Registro n° 820272876
Titular: Cotton Council Internacional
Marca para “ Fios e materiais téxteis

fibrosos em geral”.

Marca Coletiva

Registro n° 916786820
Titular: Associacao Brasileira de
Cafés Especiais
Marca para “Café".

Marca Coletiva
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Registro

ADERE

ACERJE

ASEOUIAGAD TURTSTICA as
CERVEJAIIAS & CERVEJEIRCS
11 TS [ JANERRO

Natureza

Marca Coletiva

Marca Coletiva

Marca Coletiva

Caracteristicas

Registro n° 200060872
Titular: Associagao Brasileira dos
Agentes da propriedade Industrial
- ABAPI
Marca para “servigos de
representacao de profissionais
liberais e empresas atuantes nas
areas de propriedade industrial e
intelectual”, entre outros.

Registro n® 909266662
Titular: Associagao Turistica das
Cervejarias e Cervejeiros do Estado
do Rio de Janeiro - ACCERJ-TUR
Marca para “Cerveja: Cerveja nao
fermentada[mosto de cervejal; Malte
[cerveja]; Mosto; Mosto de malte”.

Registro n°® 912389036
Titular: Associagao dos Produtores
de Queijo Canastra
Marca “Queijo; Coalho de queijo”.

Fonte: INPI (2024).
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5. PRINCIPAIS DIFERENGAS ENTRE MARCA
COLETIVA E INDICACAO GEOGRAFICA

Entender as distingbes entre Indicagao Geografica (IG) e as Marcas
Coletivas (MC), € fundamental ao avaliar qual método de protegao € mais
adequado para a comunidade em questao.

PRINCIPAIS DIFERENCAS ENTRE MARCA COLETIVA E INDICAGAO GEOGRAFICA

CARACTERISTICAS

Normas

Fungao

Direito de Uso

Quem pode requerer o
registro no INPI?

Titularidade

Documentos obrigatdérios para
registro no INPI

Protecao

MARCA COLETIVA

Lei Federal n.°9.279, de
14/05/1996; Instrucdo
Normativa INPI n.° 95/2018;
Portaria INPI/PR n.° 415/2020;
Portaria/INPI/PR n.° 08/2022.

Reconhecer produtos e
servigos feitos pelas pessoas
da organizacgdo que detém a

marca.

Dos membros que fazem
parte da organizagao que
possui a Marca Coletiva.

Entidade representativa de
coletividade

Entidade coletiva que
registrou

Regulamento de utilizagéo

Por um periodo sem fim
definido, precisando ser
renovado a cada 10 anos

INDICACAO GEOGRAFICA

Lei Federal n°9.279, de
14/05/1996; Instrucéo
Normativa INPI/PR n.° 19/2013;
Portaria/INPI/PR n.° 04/2022.

Proteger nome geografico

Daqueles que cumpram
com o disposto no caderno
de especifica¢des técnicas,

aceitam ser verificados
conforme essas instrugdes e

estar na area definida.

Unico produtor/ prestadores

de servico estabelecidos no

local, requerente estrangeiro
ou substituto processual

Produtores e prestadores de
servigo estabelecidos no local,
que cumpram com o caderno

de especificagdes técnicas e
que se submetam ao controle

Caderno de especificagdes
técnicas; instrumento oficial
de delimitacao da area
geografica; comprovacdes
relacionadas a espécie de IG
solicitada

Por tempo indefinido sem
necessidade de renovagao
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5.1. Como saber se € uma
situacao para MC ou IG?

Quando uma comunidade deseja ser reconhecida por um simbolo de
uso coletivo que seja comum a todos, é essencial entender melhor os interesses
desse grupo para decidir qual sinal coletivo € mais adequado.

Um fator importante a considerar é se a intengao é limitar o uso exclusivo
apenas aos membros da comunidade; nesse caso, a opgado ideal € uma MC,
mesmo que o produto seja compativel com IG. A MC fornece uma propriedade
mais limitada.

Se pretende proteger um nome geografico associado a um produto ou
servico ja reconhecido, a IP € uma opgao. Se o objetivo € destacar as qualidades
do produto ou servigo originados do local, incluindo fatores naturais e humanos,
a DO é uma alternativa.

A participagcao ativa da comunidade na definicdo dos interesses é
fundamental para o sucesso da protecao escolhida. O uso de IG nao impede
a utilizagdo conjunta de MC e marca individual do produtor ou prestador de
servico, desde que as regras de cada sinal sejam seguidas.

Utilizar uma IG nao impede que vocé também use uma MC e sua proépria
marca. Apenas siga as regras obrigatdrias de cada sinal para poder usa-los.

Importante!

O INPI ndo permite registrar marcas que imitem ou causem confusao com
indicagcdes geograficas ja registradas. Isso vale especialmente quando a marca é
para produtos ou servicos parecidos. Mesmo se a mesma pessoa que registrou a
indicacdo geografica fizer o pedido, a proibicao é absoluta e se aplica. Isso esta
de acordo com a Lei da Propriedade Industrial no artigo 124, inciso IX.

Entretanto, no caso de MC, o registro de uma marca ndo impede o
registro de uma IG. Pois o INPI reconhece a IG se ja existir uma situacdo legal
anterior. Marcas registradas antes da |G podem coexistir, mesmo para produtos
parecidos. Porém, pedidos de marca com |G registrada para produtos parecidos
nao podem ser registrados. Marcas concedidas antes do registro da IG podem
continuar validas. Por exemplo, a marca “Salinas”, concedida em 2000, convive
com a IG “Regido de Salinas”, concedida em 2012.

Fique atento!

Apesar da IG impedir o registro de uma marca similar, ndo existe uma
hierarquia entre elas. IG e marca tém fungdes e significados juridicos diferentes.
Isso vale para as espécies de IG, como IP e DO. Nao ha uma espécie mais
importante, e uma nao é necessdaria para a outra.
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6. TRAMITE PARA INDICAGAO
GEOGRAFICA

6.1. Tabela de retribuicoes dos servicos
relativos a indicacdes geograficas - IG

Confira os precos dos servicos de Marcas e Indicagdes Geograficas no site
do INPI antes de realizar um pedido ou enviar uma peticdo através da tabela de
retribuicao dos servicos de cada modalidade, observar os critérios para desconto,
caso faca parte das categorias favorecidas.

Link:
https.//www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/custos-e-pagamento/
tabelaig.pdf

6.2. Documentacao para solicitar
o reconhecimento de IG

Para solicitar protegcdao de uma Indicagao Geografica no INPI, envie
os documentos necessarios em portugués via plataforma e-IG, incluindo
requerimento, especificacdestécnicas, procuracdao,comprovante de pagamento,
legitimidade do requerente, documentagao da espécie requerida, delimitagao
da area e representacgao da IG.

6.2.1. Requerimento

O primeiro passo €& preencher o requerimento eletronicamente pelo
modulo e-1G. Instrugdes detalhadas estao disponiveis no Guia do Peticionamento
Eletrénico - Sistema e-1G e nos artigos 2° a 7° da Portaria/INPI/PR n° 04/22.

Link:

https://manualdeig.inpi.gov.br/projects/manual-de-
indicacoes-geograficas/wiki#Anexo-Guia-do-Peticionamento-
Eletr%C3%B4nico-Sistema-e-1G

6.2.2. Caderno de especificacoes técnicas

O CET é crucial para a IG, devendo ser realista e alinhado com as
caracteristicas do produto ou servi¢co, sem regras desnecessarias que nao
correspondam a realidade local. Elaborado com a participagdo dos produtores
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ou prestadores de servico, pode contar com auxilio técnico. Deve respeitar as

leis, detalhar particularidades do produto, drea geografica e controle adotado.
Para Denominagdo de Origem, deve descrever como o meio geografico

influencia as qualidades do produto ou servico;

E para Indicagdo de Procedéncia, deve focar nas etapas especificas de extracao,

producao ou fabricagao.

Sanc¢des podem ser aplicadas por descumprimento das condi¢cdes de uso da IG.

6.2.3. Descricao do mecanismo de controle

O controle para a IG verifica se os produtores ou prestadores de servigos
estdonadreadefinidaeseguemasregrasdo CET. Pode serautocontrole realizado
pelos proprios produtores ou prestadores de servigo, controle interno por uma
estrutura designada ou controle externo por uma terceira parte. A Estrutura
de Controle, deve ser um 6rgao autdbnomo como um Conselho Regulador ou
Comissao que pode variar conforme as necessidades da coletividade, sem
numero fixo de membros.

6.2.4. Procuracao

Requerentes brasileiros tém a opgao de nomear um procurador, mas nao
sao obrigados. Para requerentes estrangeiros, € obrigatdria a nomeagao de um
procurador. O Artigo 654 da Lei 10.406, de 10 de janeiro de 2002, que é o Cddigo
Civil Brasileiro, estabelece as regras sobre o conteddo da procuragao.

6.2.5. Comprovante de pagamento da GRU

Consulte o Guia do Peticionamento Eletrénico - Sistema e-IG e a Tabela
de Retribui¢cdes do INPI para informagdes sobre valores, descontos e emissao da
Guia de Recolhimento da Unido - GRU. O INPI ndo envia boletos por e-mail ou
telefone; o pagamento deve ser feito exclusivamente por meio da GRU, gerada
pelo préprio usuario ou procurador no Portal do INPL.

6.2.6. Comprovacao da legitimidade
do requerente

Para comprovar a legitimidade do requerente como entidade
representativa, sao necessarios:

1. Estatuto: Versdo integral e atual, registrado oficialmente. Deve incluir:
representacdo dos produtores/servicos, ligacdo com o produto/servico
da IG, autorizagao para pedir o registro, objetivo de gerir a IG, e area de
atuacgao cobrindo a IG.
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2. Ata de Aprovacdo do Estatuto Social (ES): Com registro oficial e lista de
presencga. Para cooperativas, a ata da Assembleia Geral Extraordinaria
(AGE).

3. Ata de Posse da Atual Diretoria: Também com registro e lista de presenca.
Apenas o resultado da eleicao nao € suficiente.

4. Ata de Aprovacéao do Conselho de Etica: Com registro e lista de presenca,
mostrando quem sao os produtores ou prestadores de servigo presentes.

5. CPF e RG: Copias simples sao aceitas.

6. Declaracdo de Estabelecidos na Area: Disponivel no Portal do INPI. Deve
listar um numero significativo de produtores ou prestadores de servico da
area da IG, mostrando a representatividade coletiva.

Todas as atas devem vir com lista de presenca, especialmente a que
aprovou o Conselho de Etica, indicando os produtores ou prestadores de servico
presentes.

Se o requerente for um Unico produtor ou prestador de servigo, nao
precisa desses documentos, apenas da Declaracéo de Unico Produtor/Prestador
de Servicgo, disponivel no Portal do INPI.

6.2.7. Documentacao comprobatoéria
da espécie requerida

6.2.7.1. Indicacao de procedéncia

Para comprovar uma IP, é essencial mostrar que um lugar se tornou
conhecido por produzir um determinado produto ou servigo. A evidéncia deve
vir de diversas fontes, como artigos de jornais, sites, livros, programas de TV ou
radio e imagens. Depender exclusivamente de uma Unica fonte ndo é suficiente;
é crucial ter informacgdes de multiplas fontes para fortalecer o pedido.

6.2.7.2. Denominacao de origem

Para uma DO, é essencial demonstrar como o local de producao ou oferta
do produto/servico afeta suas caracteristicas ou qualidades. Isso requer estudos
técnicos e cientificos especificos que mostrem a influéncia do local, significa
que deve haver uma ligagao clara entre o lugar e o que vocé esta oferecendo
comalG.

N&o basta apenas achar ou comparar com outros lugares. E preciso fazer
estudos técnicos e cientificos especificos para essa area, mostrando como ela
influencia o produto ou servico. E recomendavel anexar documentos completos
gue comprovem isso, ou partes relevantes, com explicagao da origem das fontes.
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6.2.8. Instrumento oficial
de delimitag¢do da area

Este documento define a area dos produtores ou prestadores de servico
da Indicagcdo Geografica. Ele mostra os limites geograficos da regido que ficou
conhecida, no caso da IP, e onde estdo os fatores naturais e humanos que afetam
a qualidade ou caracteristicas do produto ou servigo da DO. Pode ser emitido
por uma Secretaria Estadual ou 6rgao federal, dependendo da abrangéncia. Um
mapa pode ajudar a entender os limites da area. Consulte o Manual Técnico do
MAPA para mais detalhes.

6.2.9. Representacao da IG

A apresentagao deste documento é opcional e deve ser feita junto com
o requerimento eletrénico. Nao é necessario anexa-lo separadamente nem
fornecer manuais adicionais. Outros documentos podem ser anexados desde
que sejam relevantes para o reconhecimento da IG e ajudem na analise do
pedido.
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1. Requerimento (modelo | extinto)

2.Caderno de expecifica¢des técnicas
(CET)

3.Procuracao

4.Comprovante de pagamento da
GRU

Substituto
processual

5. Legitimidade
do requerente

Unico produtor
ou prestador de
servico

6.Elementos comprobatorios para IP

7.Elementos comprobatdrios para DO

8.Instrumento oficial de delimitagao
da area geografica

9.Representagao

Fonte: INPI (2023)

Gerado automaticamente pelo Sistema e-IG (nao é mais possivel o
peticionamento em papel)

Q0 oo

JQ -

. Nome geografico

. Descri¢do do produto ou servico

. Area geografica delimitada

. Descrigéo do processo de extrag¢do, producdo ou fabricagdo ou

de prestagdo do servico (IP) OU

. Descrigdo das qualidades/caracteristicas do produto ou servigo

que se devam ao meio geografico e seu processo de obtencao
ou prestacao (DO)
Controle (autocontrole, controle interno e/ou controle externo)

. Condicdes e proibicdes
. Eventuais sangoes

Se for pedido com procurador (obrigatdrio para extrangeiros)

R$ 590,00(IP) ou R$ 2.135,00 (DO)

jo)

—

. Estatuto Social
. Ata de aprovagao do Estatuto Social registrada, com lista de

presenca

. Ata de posse da atual Diretoria registrada, com lista de

presenca

. Ata de aprovacgao do Caderno de Especifica¢des Técnicas (CET)

registrada, com lista de presencga indicando que dentre os
presentes sao produtores ou prestadores de servigo

. Identidade e CPF do(s) representante(s) legal(ais)

Declaragdo de que os produtores ou prestadores de servico
estdo estabelecidos na area delimitada (modelo Il)

Declaragdao de ser o uUnico produtor ou prestador de servico

(modelo Ill) — dispensa-se a apresentagdo da documentagao
de comprovagédo da legitimidade requerida para o substituto
processual

O nome geografico ou seu gentilico se tornou conhecido

Influéncia do meio geografico incluindo fatores naturais e
humanos, nas caracteristicas ou qualidades do produto ou servigco

[l

. Fundamentacgao (IP ou DO)
. Expedido par secretaria, Ministério ou orgéo a eles vinculados,

afim ao produto ou objeto da IG

. Observando o Sistema Cartografico Nacional (exceto

estrangeiros)

Facultativa podendo ser grafica, figurativa ou geogréfica
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6.3. Fluxo para a obtencao do registro de IG

6.3.1. Exame

Os artigos 19 a 22 da Portaria/INPI/PR n°® 04/22 delineiam o processo de
pedido de registro de IG:

1. Exame Preliminar (Art. 19): Apds o pedido ser feito, ha um exame inicial
para verificar se todos os documentos necessarios estdo presentes.
Podem ser feitas exigéncias para regularizar o pedido, que devem ser
respondidas em 60 dias, caso contrario, o pedido é arquivado. O INPI pode
sugerir mudangas na categoria da |G se achar necessario.

2. Publicacdo do Pedido (Art. 20): Uma vez que o pedido esta regularizado,
ele é publicado para que terceiros possam se manifestar dentro de 60
dias. As manifestacdes de terceiros e as respostas do requerente serdo
consideradas no exame de mérito.

3. Exame de Meérito (Art. 21): Apds o periodo de manifestacdes, o pedido
passa pelo exame de mérito. Novas exigéncias podem ser feitas e devem
ser respondidas em 60 dias. O INPI pode sugerir mudancgas na categoria
da IG durante este exame.

4. Decisao Final (Art. 22): Apds o exame de mérito, o INPI decide se concede
ou nao o registro da IG e publica essa decisdo. Se aprovado, o certificado
de registro é emitido e disponibilizado no Portal do INPI. Se rejeitado, é
devido a ndo observancia das leis e regulamentos aplicaveis.

6.3.2. Fases do exame
O exame de IG tem duas fases: preliminar e de mérito.

1. Exame Preliminar: Nesta fase, é verificado se o requerente apresentou
todos os documentos obrigatdrios. O objetivo é garantir que o pedido
esteja completo e pronto para ser publicado.

2. Exame de Mérito: Aqui, o foco é analisar o conteddo da documentacgao
fornecida pelo requerente para avaliar a adequacgao e conformidade com
os critérios estabelecidos para a Indicagdao Geografica.

Durante ambas as fases, podem ocorrer exigéncias, sobrestamento ou
arguivamento do pedido.

6.3.3. Fluxo do exame

O processo padrao de registro de IG compreende cinco etapas: depdsito,
exame preliminar, publicacdo para manifestacao de terceiros, exame de mérito
e recurso.
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6.3.3.1 Deposito

Para depositar um pedido de IG, utilize o mddulo e-IG, com os seguintes
cédigos de retribuicao:

- 600 para Indicagao de Procedéncia;
- 601 para Denominagao de Origem.

Apds o preenchimento do requerimento no maédulo, um arquivo é gerado
automaticamente e o pedido recebe um numero de identificagcdo no INPI.
Consulte o Guia do Peticionamento Eletrénico — Sistema e-IG para instrucdes
detalhadas.

6.3.3.2 Exame preliminar
Durante o Exame Preliminar de um pedido de registro de IG, o INPI verifica:

- Documentacao do Pedido: Confere se todos os documentos necessarios
estao presentes, incluindo equivalentes para IGs estrangeiras.

- Conteudo da Procuracao: Analisa se o contelddo da procuragdo estd
adequado, caso seja necessario.

- Qualidade da Documentacdo: Verifica se os documentos estdo legiveis,
completos, em portugués e devidamente datados e assinados. Com base
nessa analise, o pedido de registro de |G pode ser submetido a exigéncias
adicionais, arquivado, sobrestado ou publicado para manifestacdo de
terceiros interessados.

6.3.3.3 Publicacao do pedido
para manifestacao de terceiros

Apds a regularizagdo do processo de registro, o Exame Preliminar é
considerado concluido e o pedido € publicado para manifestacdes de terceiros.
Essa publicacaoincluio Cadernode Especificagdes Técnicasda |G e o documento
oficial que delimita a drea geografica.

Durante os 60 dias seguintes a publicacao, qualquer pessoa ou entidade
pode expressar sua opiniao, seja a favor ou contra o pedido de reconhecimento
da IG. Apds a publicagdo dessas manifestagdes, o requerente tem mais 60 dias
para responder, caso deseje.

Tanto as manifestagdes dos terceiros quanto as respostas do requerente
serdo levadas em consideragdo no Exame de Mérito do pedido.
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6.3.3.4 Exame de mérito

Durante o Exame de Mérito, todos os documentos sao analisados. O
requerente pode fornecer documentos adicionais a qualguer momento antes da
decisdofinalser publicada. Nesta etapa, o pedido podeterdiferentes desfechos: a
exigéncias adicionais, arquivado, sobrestado (postergado), indeferido (rejeitado)
ou concedido, determinando se sera aprovado ou rejeitado.

6.3.3.5 Recurso

Recursos podem ser feitos contra decisdes de concessao ou indeferimento
de pedidos de registro de IG conforme estabelecido pelo artigo 31 da Portaria/
INPI/PR n° 04/22. Deve-se protocolar o recurso no INPI dentro de 60 dias apds a
decisao, exceto se o pedido for arquivado definitivamente.

Se um recurso for apresentado, ele serd notificado na Revista da
Propriedade Industrial, abrindo um prazo de 60 dias para manifestagcao ou
contestagao com as razdes e provas necessarias.

Em caso de recurso contra o indeferimento, a decisdo final pode ser pela
manutengao do indeferimento ou pela sua reforma, concedendo o registro da
IG. No caso de recurso contra a concessdo, a decisdo pode manter a concessao
ou reforma-la, resultando no indeferimento do pedido de IG.

A decisdo sobre o recurso, seja pelo seu provimento ou ndo, serd publicada.
Os recursos sdao decididos pelo Presidente do INPI, finalizando o processo
administrativo.
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6.3.4. Fluxograma doprocessamento
de pedido de IG

<= EXAME PRELIMINAR = - - - == - = s s o o e o o o o e o e o e e e e oo .

Fonte: INPI (2023).
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6.4 Exigéncia

Durante o processo de exame podem ser feitas exigéncias para corrigir ou
complementar o pedido, com prazo de resposta de 60 dias, sem possibilidade
de extensao. No Exame Preliminar, podem ser exigidos documentos faltantes
ou correcdes. No Exame de Mérito, as exigéncias podem incluir requisitos no
estatuto social e documentagdao que comprove caracteristicas geograficas. O
pedido pode ser arquivado se ndo houver resposta ou se a exigéncia nao for
atendida adequadamente.

O processo de concessdao ou indeferimento de um requerimento para
o registro de IG segue critérios especificos baseados na Lei da Propriedade
Industrial (LPI), na Portaria/INPI/PR n°® 04/22 e em outras normativas relevantes.

Concessao: O requerimento sera concedido se cumprir com os seguintes
requisitos:

Para IP, deve-se comprovar que o nome geografico se tornou conhecido
como centro de extragdo, produgao ou fabricagdo de um produto
especifico, ou de prestagao de um servico especifico.

Para DO, é necessdrio comprovar que o nome geografico designa um
produto ou servigo cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva
ou essencialmente ao meio geografico, incluindo fatores naturais e
humanos.

Indeferimento: O requerimento sera indeferido nas seguintes situagoes:

Para IP, se a documentagao ndo comprovar que o nome geografico se
tornou conhecido como centro de extracao, producdo ou fabricacdo do
produto.

Se o0 nome geografico para o qual se requer o registro tornou-se de uso
comum.

Se o substituto processual nao comprovar legitimidade para requerer o
registro de IG.

Para DO, se a documentacdo comprovar a influéncia dos fatores humanos,
mas nao a influéncia do meio geografico nas qualidades ou caracteristicas
do produto.

Esses critérios garantem que as IGs mantenham sua autenticidade e
relevancia.
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6.5. Arquivamento

O arquivamento de um pedido de registro de IG pode ocorrer em
diferentes momentos do exame. No Exame Preliminar, isso ocorre se nao for
apresentada procuracao ou se exigéncias nao forem respondidas em 60 dias. No
Exame de Mérito, o arquivamento ocorre se as exigéncias nao forem atendidas
dentro do prazo. Contra a decisao de arquivamento, nao é possivel interpor
recurso, garantindo eficiéncia e conformidade no processo de registro de IG.

6.6. Sobrestamento

O processo de registro de uma IG pode ser temporariamente suspenso, ou
sobrestado, se houver impedimentos que afetem o exame, como negociacdes
de acordos internacionais, decisdes judiciais pendentes ou nao implementacao
de servicos pelo INPI. Apds a resolugdo da causa, o processo € retomado no
estagio anterior, garantindo uma retomada justa e eficiente.

6.7. Alteracao de registro

Os artigos 23 a 30 da Portaria/INPI/PR n.° 04/22 delineiam as diretrizes
para alteragdes no registro de IG. Isso abrange mudangas no nome geografico
e sua representacdo grafica ou figurativa, na delimitacdo da drea geografica, no
caderno de especificagdes técnicas e na espécie da IG (Indicagdo de Procedéncia
ou Denominacgdo de Origem).

6.7.1. Restricoes e condicoes

As alteragdes no registro de IG s6 podem ser solicitadas apds 24 meses
da data de registro. O pedido de alteragcao pode englobar multiplas mudancgas,
mas elementos fundamentais que justificaram a concessao da IG nao podem
ser modificados.
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6.7.2. Procedimento para alteracao

Para alterar o registro de IG, é necessario protocolar um pedido no INPI
com documentos especificos, incluindo requerimento, justificativa, caderno de
especificacdes técnicas alterado, procuracdo (se necessaria), comprovante de
pagamento e comprovagao da legitimidade do requerente. A alteracao da area
geografica requer um instrumento oficial com a nova delimitagao, enquanto as
mudancgas no caderno de especificagdes técnicas devem ser restritas a aspectos
especificos do produto ou servigo.

6.7.3.Tramite processual

O pedido de alteragdo segue o mesmo processo do registro. Aprovado,
gera um novo certificado; rejeitado, mantém as condicdes originais do registro. E
crucial que as mudangas nao descaracterizem a |G mantendo sua autenticidade
e relevancia. Elas s6 ocorrem apds a concessao; antes, fazem parte do processo
de reconhecimento da IG. Alteragdes cadastrais e sobre o requerente nao se
enquadram como alteragdo de registro.

6.8. Alteracoes possiveis

Alteracdes no registro de IG podem incluir mudancgas no nome geografico,
na delimitagao da area, no caderno de especificagdes técnicas e na espécie de IC.

Condigbes Gerais para Alteragdes:

- Tempo Decorrido: A alteragcao sé pode ser solicitada apds 24 meses da
concessao do registro ou da Ultima decisdo de alteracdo para o mesmo
item, seja ela de deferimento ou indeferimento.

Preservacao das Caracteristicas: As alteragcdes ndo devem descaracterizar
o registro, mantendo as particularidades do produto ou servico e sua
relagao com o territorio.

Legitimidade para Solicitar: A alteragao deve ser solicitada por quem
depositou o pedido de registro de IG no INPI ou seu sucessor de fato
ou de direito. No caso de alteragcao da delimitagdo da area geografica,
a legitimidade se estende a pessoas fisicas ou juridicas diretamente
interessadas. Para IGs estrangeiras, a alteragao deve ser solicitada pelo
requerente legitimado.
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6.9. Documentacao necessaria para alteragoes

TIPO DE ALTERAGAO

Nome geografico e sua
representacao grafica ou
figurativa

Delimitacdo da area
geografica

Caderno de especificacdes
técnicas

Espécie

Instrumento oficial de
delimitacdo da area
geografica alterado
Elementos comprobatdrios
da espécie requerida, no
casode IP

Representacao alterada,

se for pedido com
representagao

Instrumento oficial de
delimitacao da area
geografica alterado
Elementos comprobatorios
da espécie requerida, se for
pedido para ampliagao da
area geografica

N&o se aplica

Elementos comprobatdrios
da espécie requerida
Documentos que integram
o pedido de registro e que
necessitem ser adequados

DOCUMENTACAO ESPECIFICA DOCUMENTACAO GERAL

Requerimento eletrénico
Justificativa fundamentada
contendo as razdes
especificas para cada
alteragcdo

Caderno de especificacdes
técnicas alterado

Ata de aprovacdo do
caderno de especificagdes
técnicas alterado*
Procuragéo, se for pedido
com procurador
Comprovante(s) de
pagamento da GRU
Estatuto Social*

Ata de aprovacdo do
Estatuto Social*

Ata de posse da atual
Diretoria*

Copia da identidade e do
CPF do(s) representante(s)
legal(ais) do substituto
processual*

Declaragéo de que os
produtores ou prestadores
de servigo, e outros
operadores, estao
estabelecidos na area
delimitada*

Declaragao de ser o Unico
produtor ou prestador de
servico estabelecido na
area delimitada, se for o
caso

Comparagao com o
documento original

*Apenas no caso de ser uma entidade representativa da coletividade.

6.9.1. Nome Geografico e sua Representacao

O artigo 25 da Portaria/INPI/PR n° 04/22 permite alteracdes no nome
geografico de uma IG, sob condi¢des especificas:

1. Alteracao do Termo Original: Pode-se incluir ou suprimir parte do nome
geografico originalmente reconhecido, desde que o nucleo original seja
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mantido. Essa alteracao deve atender aos critérios de reconhecimento
paraaespéciedelGrequerida (Indicagao de Procedéncia ou Denominagao
de Origem).

2.Alteracdo do Nome do Produto ou Servico: E possivel incluir ou suprimir
o0 nome do produto ou servigo junto ao termo protegido. No entanto, nao
se pode adicionar um produto ou servigo que seja distinto do que ja esta
registrado. A alteragao ndo deve descaracterizar o registro da IC.

As IGs concedidas até 03/03/2019 podem incluir o nome do produto ou
servico conforme os artigos 34 e 35 da Portaria/INPI/PR n.° 04/22. Ao solicitar a
alteracgao, é crucial diferenciar a modificagdao do nome geografico e a inclusao
ou supressao do nome do produto ou servigo associado.

6.9.2. Area geografica

O artigo 26 da Portaria/INPI/PR n° 04/22 estabelece as regras para
alteragdo da area geografica de uma IG:

- Ampliacdo: A nova area deve cumprir 0s mesmos requisitos que
justificaram a demarcacao inicial. Isso significa que a nova area deve
atender as mesmas condicdes que qualificaram a area inicial para a IG,
seja como Indicagao de Procedéncia ou Denominagao de Origem.

- Reducao: Deve considerar os produtores ou prestadores de servicos ja
estabelecidos e as condi¢des originais do reconhecimento. A redugao nao
deve prejudicaraessénciaouajustificativa original para o reconhecimento
da IG.

- Relacao com o Nome Geografico: A mudanga no nome ndo implica
automaticamente em alteracao da area inicialmente protegida. Uma
mesma area pode ser conhecida por mais de um nome. Da mesma forma,
alterar a area geografica de uma IG ndo significa necessariamente que o
nome geografico originalmente registrado serd modificado.

Essas diretrizes garantem a integridade e a relagao com o territdrio
originalmente reconhecido.

6.9.3. Caderno de especificacoes técnicas

O artigo 27 da Portaria/INPI/PR n.° 04/22 estabelece as possiveis alteracdes
no Caderno de Especificagcdes Técnicas de uma Indicagcao Geografica (I1G):

- Descricdao do Produto ou Servico;
- Processos de Extragao, Producao ou Fabricacao (para IP);
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- Qualidades, Caracteristicas e Processo de Obtencgao (para DO);

Mecanismo de Controle;

- Condic¢des e Proibicdes de Uso da IG;
- Sangdes Aplicaveis.

E permitido alterar mais de um aspecto do caderno simultaneamente, mas
requer 24 meses entre as solicitagdes. Essas mudangas ndo devem comprometer
a autenticidade do produto ou servigco nem sua conexao verdadeira com o meio
geografico, garantindo a preservagdo das caracteristicas fundamentais que
justificam a concessao da IG.

6.9.4. Espécie

Os artigos 28 e 29 da Portaria/INPI/PR n° 04/22 regulam a mudanca da
espécie de uma IG, seja de IP para DO ou vice-versa. Veja os pontos principais:

1. Documentagdo Necessaria:
Ao solicitar a alteragcao da espécie de IG, € necessario apresentar a
documentacgao relativa a nova espécie pretendida.
Documentos do registro inicial que precisem de adequacdo em virtude
da alteragdo também devem ser apresentados.

2.Consideragao dos Produtores e Prestadores de Servico:
A alteragao de espécie nao deve excluir ou prejudicar os produtores ou
prestadores de servico que ja atuam na area geografica delimitada.
Eles devem ser considerados de maneira que possam continuar utilizando
a IG apos a alteracao.

3.Consequéncias do Deferimento:
Uma vez que o pedido de alteragao de espécie € aprovado, o registro
anterior € anulado, e um novo registro entra em vigor.
Ndo é permitida a convivéncia de ambos os sinais (0 antigo e o novo)
simultaneamente, com excecao de registros ja concedidos anteriormente pelo
INPI.

4. Excecgao para Registros Anteriores:

Para registros de IG concedidos antes desta normativa, € possivel
que as indicacdes para ambas as espécies (IP e DO) continuem existindo
simultaneamente.

Essas regras garantem que a alteragcao de espécie de uma IG seja feita de
forma equilibrada, respeitando os interesses dos produtores e prestadores de
servico ja estabelecidos, ao mesmo tempo em que assegura a atualizagao e a
relevancia do registro.
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6.9.5. Exame

O artigo 30 da Portaria/INPI/PR n° 04/22 estabelece o processo de
alteracao de registro de uma IG, seguindo etapas similares a um novo pedido:

- Exames Preliminar e de Mérito: Passa pelos mesmos exames que um
registro novo.

- Decisao Final: Pode ser deferido, emitindo um novo certificado, ou
indeferido, mantendo o registro original.

- Possibilidade de Recurso: Permite apelagdo, independentemente da
decisdo.

Este processo assegura que as alteragdes no registro de uma IG sejam
tratadas com a mesma seriedade e rigor de um pedido de registro novo,
garantindo a integridade e a relevancia da IG.
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7. TRAMITE PARA MARCA COLETIVA

7.1. Passo a passo para criacao da marca
Para registrar uma marca, siga estas etapas:

1. Crie uma marca Unica e estratégica.

2. Decida se serd de produto, servico, coletiva ou de certificagdo.

3. Escolhacomoapresenta-la:nominativa,figurativa, mistaoutridimensional.

4. |dentifigue a categoria da marca na Classificagdo de Nice.

5. Certifique-se de que a marca atende as condi¢cdes de registrabilidade,
sem conflitos legais.

6. Faga uma busca no INPI para verificar se existem marcas similares.

7. Registre-se no e-INPI e e-Marcas.

8. Consulte e pague as taxas do INPI.

9. Formule e envie o pedido de registro eletronicamente.

10.Acompanhe o processo na Revista da Propriedade Industrial.

Nota: Pague a GRU antes de protocolar a peticao. O INPI ndao envia
cobrangas por boletos.

7.2. Classificacdao de produtos e servicos

Ao registrar uma marca no INPI, é preciso indicar quais produtos ou
servigoselavaicobrir. O INPlusa umsistema chamado Classificagao Internacional
de Produtos e Servigos de Nice (NCL), dividido em 45 categorias: produtos nas
categorias 1a 34 e servicos nas areas 35 a 45.

Lista Auxiliar de Produtos:
https;//ivww.gov.br/inpi/fot-br/servicos/marcas/arquivos/classificacao_de_
marcas/PortallNPIListaAuxiliarDeProdutosNCLI22024._20240101.pdf

Lista Auxiliar de Servicos:
https;//imvww.gov.br/inpi/fot-br/servicos/marcas/arquivos/classificacao_de_
marcas/PortallNPIListaAuxiliarDeServicosNCL122024._20240101.pdf

Para mais informacgdes consultar, acesse o link:

https.//imvww.gov.br/inpi/fpt-br/servicos/marcas/classificacao-marcas.
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7.3. Tabela de retribuicées dos
servicos relativos a marcas

No site do INPI, tem uma tabela com os precos dos servicos oferecidos
pela area de Marcas, Desenhos Industriais e Indicagdes Geograficas. Antes de
fazer seu pedido ou enviar uma peticao, dé uma olhada nessa tabela para saber
guanto vai custar.

Para ter acesso a tabelo acesse o link:
https:/ivww.gov.br/inpi/pt-br/servicos/tabelas-de-retribuicao/tabela-
marcas.pdf

7.4. Etapas do processo do
pedido de uma marca

O processo de registro de marcas no INPI pode ser dividido em tépicos
principais:

1. Exame Formal: Verificagdo das condigdes basicas do pedido, incluindo
dados do protocolo, do requerente, da marca, e classificagcao de Nice.

2. Exame de Mérito: Avaliagcdo da marca quanto a sua distintividade,
legalidade, e se cumpre os requisitos de registrabilidade.

3. Concessaodo Registro: Apds aaprovacao no exame de mérito, é necessario
pagar a taxa de concessao para oficializar a titularidade da marca.

Atencgao aos Prazos!
Observar os prazos para pagamento da taxa de concessao para evitar o
arquivamento do pedido.

7.5. Decisoes sobre o
processo durante o tramite

Na analise do registro de marca pelo INPI, podem ser emitidas diferentes
decisdes:
1. Indeferimento do Pedido: Negativa do registro por infringir leis, como
desrespeito as proibi¢cdes legais.
2. Sobrestamento: Pausa tempordria no exame de mérito para resolver
pendéncias relacionadas a anterioridade da marca.
3. Exigéncia: Solicitagao de documentos adicionais, esclarecimentos ou
mudangas necessarias para prosseguir Com o processo.
4. Deferimento: Aprovacao do registro indicando que a marca atende todos
0s critérios necessarios.
Cada despacho reflete uma etapa critica na avaliagao do pedido de
registro de marca.
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Fonte: INPI (2023).

7.6. Fluxograma do processamento
de pedido de marca
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1 Mantenha sua
senha em segredo:
S6 vocé deve saber
sua senha.
Nao conte pra
ninguém!

Cuidado com as letras:
Se vocé usar letras maiudsculas
e minusculas, lembre-se que o
sistema vé diferenca entre elas.

Escolha Bem sua senha:
Evite senhas ébvias,
especialmente aquelas usadas em
bancos ou faceis de adivinhar.

Seja criativo ao escolher uma
senha gue outros ndo consigam
descobrir facilmente.
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Atencao!

O login criado precisa ser
Nnovo, caso contrario dara erro,
pois o INPI ndo aceita mais de
um cadastro no mesmo login.
Neste caso sera solicitado que

vocé altere o login criado.

Acesse o link:
https://www.gov.br/inpi/ot-br/
cadastro-no-e-inpi

CADASTRE-E
AQUI

SALVAR ACEITO

- Leia os termos do
INPI e clique em
“Aceito”, se for o caso,
para prosseguir com
o cadastro.

3
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Guia de recolhimento da uniao

(GRU) - Indicacoes Geograficas

Na proxima pagina, verifique se —_—
os dados do cliente estdo corretos, , .
preencha os “Dados do Servico” e Confirmar | CPeEsslcieiEre
Acessar Na pagina Guia de selecione “Indica¢des Geograficas” Ser“\ggo(;’f(i:r“rinQ“em

= O Recolhimento da Uniao, como o tipo de servigo.
preencha o formulario de
login, nos campos: Login

000
e Senha, apds preenchido . . o . . -
[=] t selecior?e “,fcessar" Codigo Para o codigo 601, verifique se o servigo esta correto. Se nao,
: 601 selecione “Cancelar servico”; caso esteja correto, escolha
entre “Gerar boleto” ou “Pagamento online”.

Observacao: o valor pode alterar a depender da tabela de
retribuicao em vigéncia.

Para o codigo 600 (registro de indicagao de procedéncia),
verifique se esta correto. Se ndo, “Cancelar servico”; se
estiver, escolha entre “Gerar boleto” ou “Pagamento online”.

Observacgao: o valor pode alterar a depender da tabela de
retribuicdo em vigéncia.

ooe
Peticionamento”
ou “sistema para

solicitar servicos

Salve o boleto

— e pague.
Na pagina Depois,

Peticionamento preencha o

Acesse : - No préximo Eletronico, formulario

https://wvww.gov.br/inpi/pt-br menu, selecione preencha o eletrénico.

“Peticionamento” formulario de

Cligue em “Indicacgdes ou “sistema para login nos campos:
Geogréaficas”. solicitar servigos”. LOGIN e SENHA,

em seguida clique

em “Acessar”.
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7 Servigo ou
Preenchimento

Adicionar
Anexo

8 Para inserir a representagao
grafica ou figurativa da

Indicagdo geografica é
necessario marcar a caixa de

10

do formUIa rio diglogo e adicionar a imagem
A o no icone “Adicionar Figura”. A
eletronlco - imagem deve estar em JPC.
Indicacoes :
Geograficas - :
caixa Editar .
Depositante,
no campo
Nacionalidade
selecionar a
Ol 0| opgao “Brasileira”,

apos selecionar
clicarem
“Confirmar”.

13

Verifique se os campos estao
preenchidos corretamente e se
os documentos necessarios estao
incluidos. Consulte o manual do INPI
se necessario. Clique em “Avancar”
para prosseguir.

No campo “declaracao de veracidade”, nao
esquecer de marcar a caixa que declara
gue todas as informacgdes fornecidas séo

completas e verdadeiras.

0
Peticionamento” LOGIN
ou “sistema para
solicitar servicos e Senha

Na pagina

Peticionamento
Eletrénico, preencha
No préximo o formulario de
menu, selecione login nos campos:
“Peticionamento” LOGIN e SENHA, em
ou “Sistema para seguida clique em
solicitar servigos”. “Acessar”.

Acesse :
https:/ivww.gov.br/inpi/pt-br

Cligue em “Indicagdes
Geograficas”.
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Guia de recolhimento da uniao
(GRU) - Marca Coletiva

https://fwww.gov.br/inpi/ot-br

Clique em “Marcas”.

5
4

[ ooo]

([  ooe)]
LOGIN
e Senha

ocoe

Peticionamerto
ou Sistema para
solicitar sevigos

2

No préximo
menu, selecione
“Peticionamento”
ou “Sistema para
solicitar servigos”.

ocoe

Dados do
Servigo

7

Codigo

Insira ou localize
o codigo do
servigo desejado,
conforme o tipo de
registro de marca.

Cligue em “Nao
possuir sua
GRU? Gere sua
guia aqui” para
gerar a GRU.

Preencha o formulario
de login novamente e
clique em “Acessar”.

9

Insira o total de
classes e cligue em
“Confirmar”.

Confirmar

L

Selecione “Gerar boleto” € na
proxima pagina cligue em
“Boleto de pagamento” para
baixar o PDF.

 ooo) Apds o0 pagamento,
Salvar

Boleto de
Pagamento

[  ocoo]
3

No sistema
e-Marcas,

voceé podera iniciar
o preenchimento do
formulario eletrénico.

clique em
“e-Marcas’.
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ooe

7 Na proxima etapa, o Adici

SM requerente deve indicar P . “Exibi icionar

a categoria/divisao/ €squise por "EXIbIr
lista de classes”,

Preenchimento do

e o ~ ° . ) ) sessdo do(s) elemento(s) - .
peticionamento eletronico - iy e eyl figwatiols damerca, | Selecione 3= opcoes
h . ! : I . Use a pesquisa por AN
selecionar Clique em “Sim” para dar il T " em “Ok”.
M a rca COIetlva continuidade ao requerimento. Excl)zl f‘gzt;ﬁig'gsosres

palavras-chave”.

9 18 Ok

Nesta primeira parte do

Consultar
manual

ocoeo

oo formuldrio, ird constar os 20
dados do requerente: O requerente d_eve inali
Dados do q : assinalar “Reivindicagao Finalizar
equerente .. SN
de Prioridade Unionista

caso tenha depositado a

) Finalize, reconhecendo as
marca em outro pals.

regras do “Regulamento
de Uso da Marca Coletiva’
€, se necessario, entregue
o regulamento em até 60

ocoeo

[ ooo)]
Selecione

Reivindicacao
de Prioridade

[eeX°) .
dias.
L. Local
Na pagina Indicado
e-Marcas, preencha . Goe
E E o formtlel?fmrio de L?:Ia © prgtocolo SIM para
logi . Caso a marca possua em fornecido na L
gin campos: = réxima padina para Finalizar
= LOGIN e SENHA, sua composi¢cao elementos proxi pagina p
[=] L em seguida clique em idioma estrangeiro é verificar os dados. Se »
em “Acessar” necessario assinalar no necessario, corrija no Verifigue o pagamento
’ local indicado. formulario eletrénico. do pedido. Em caso de

pagamento adicional,

inclua o comprovante.

Cligue em “SIM” para
finalizar.

ocoe ocoeo

( ooe)
Declaracdo de
Atividades

Peticionamento”
ou “sistema para
solicitar servicos

Lere
1 6 3 Corrigir
<00 Seu pedido foi protocolado
com sucesso! Use o numero

do processo para acompanhar
no site do INPI e confira as
publicagdes semanais na Revista

da Propriedade Industrial.

Imagem da Codigo 389,
Marca ou 394.

[  ocooe)
Busca de
Especificacdo

[ ocoo)]
e-Marcas

Na terceira etapa, selecione
a classe e respectivos
produto(s)/servico(s)
conforme a classificagdo
de NICE para o cédigo
de servico 389 ou listas
auxiliares para o cédigo 394.

Na tela a seguir,
cligue no icone
“Peticionamento”
“Sistema para
solicitar servigos”.
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