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RESUMO

Um portfolio de design grafico documenta o conhecimento sobre determinado tema, além
de ser um meio de avaliacdo e de aptidao técnica do designer. O objetivo deste trabalho foi
apresentar um conjunto variavel de projetos desenvolvidos ao longo da graduacdo em
design grafico e da vida profissional da designer Gabrielly Lisboa, com o proposito de
demonstrar a diferenca entre as duas areas apresentadas, sendo elas: design grafico e midia
social. Para tornar a compreensdo mais facil, o trabalho foi organizado em ordem
cronoldgica e dividido entre as duas areas. Os projetos contidos neste portfélio utilizaram
duas metodologias, sendo elas: Sistemas de identidade visual de Maria Luisa Pedn (2009),
que ¢ dividida em trés fases, sendo elas a problematizagdo, concepgao e especificagdes; e
8p’s do Marketing Digital (2011), do especialista em marketing digital Conrado Adolpho

Vaz, para os cinco projetos de midia social.

Palavras-Chave: Design Grdfico, Portfdlio, Identidade Visual, Midia Social, Marketing
Digital



ABSTRACT

A graphic design portfolio documents knowledge about a particular topic, as well as
serving as a means of evaluation and technical aptitude of the designer. The objective of
this work was to present a variable set of projects developed during the undergraduate
course in graphic design and the professional life of designer Gabrielly Lisboa, with the
purpose of demonstrating the difference between the two areas presented, namely: graphic
design and social media. To make understanding easier, the work was organized in
chronological order and divided between the two areas. The projects contained in this
portfolio used two methodologies, namely: Visual Identity Systems by Maria Luisa Peon
(2009), which is divided into three phases, namely problematization, conception, and
specifications, and the 8p's of Digital Marketing (2011), by digital marketing specialist
Conrado Adolpho Vaz, for the five social media projects.

Keywords: Graphic Design, Portfolio, Visual Identity, Social Media, Digital
Marketing
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1. APRESENTACAO

O trabalho apresentado ¢ um portfélio abrangendo dez projetos desenvolvidos fora do
IFPB ao longo da graduagdo em design grafico, tendo como objetivo principal comparar as
diferentes aplicacdes entre a area de Design Grafico e Midias Sociais. Essa modalidade ¢ uma
das possiveis formas de Trabalho de Conclusdo de Curso, sendo um requisito para a obteng¢ao
do diploma de graduacdo. O trabalho foi organizado da seguinte maneira: cinco projetos de
Identidade Visual e cinco projetos de Midia Social, sendo cada item organizado em ordem
cronoldgica para facilitar o entendimento sobre o desenvolvimento de cada projeto. A selecdo
dos projetos levou em conta a complexidade de cada um e a afinidade com ambas as areas.

Para alcancar esse objetivo, foram definidos os seguintes objetivos especificos:

Selecionar 10 projetos para o portfolio;

e Promover a conscientizagdo das pessoas sobre a diferenca entre a 4rea de design
grafico e midia social;

e Demonstrar a metodologia aplicada em projetos de design grafico e midia social;

e Aplicar os projetos em mockups;

e Organizar os links para acesso do trabalho.

De acordo com o autor Ryan Kuhs o portfélio em geral documenta o conhecimento do
autor(a) sobre determinado tema, pois além de envolver o conhecimento técnico do aluno,
também exige uma autoavalia¢do sobre seu desenvolvimento na area.

De acordo com Crockett (1998), conforme citado por (Alvarenga, Aratjo, p. 2) “seria
uma amostra de exemplos, documentos, gravacoes e producdes que evidenciam habilidades,
atitudes e/ou conhecimentos e aquisi¢des obtidas pelo estudante durante um espaco de
tempo”. Além de ser um meio de avaliagdo, o portfolio poderé ser apresentado como um item

de autoridade para a prospecc¢do de futuros clientes.

Link para o prototipo do portfélio online:

https://www.behance.net/gabylisboa



https://www.behance.net/gabylisboa

14

2. METODOLOGIA

As metodologias aplicadas neste TCC se dividlem em duas formas. A primeira
metodologia foi a “Sistemas de Identidade Visual” de Maria Luisa Pedn (2009), que ¢
dividida em trés fases, sendo elas a problematizag¢do, a concepgdo e as especificagcdes. Na
primeira fase chamada “Fase A: Problematiza¢do” inicia-se com o ‘levantamento de dados’
como briefing, andlise + pesquisa de similares e publico alvo - seguindo por
‘estabelecimentos de requisitos’ e restricdes com um moodboard, que ¢ onde ocorre a
pesquisa visual e a primeira conversa com o cliente no inicio do projeto. Seguindo na “Fase
B: Concepcao” ¢ abordada a ‘geragdo de alternativas com cores e tipografia, logo apds por
‘aperfeicoamento de solucdo e aplicacdes’ que sao os mockups. Finalizando com a “Fase C:
Especificagdes” que € a entrega do manual de identidade visual. A designer Gabrielly utilizou
esta metodologia nos cinco primeiros projetos deste portfolio, aplicando este método em

todos os trabalhos de identidade visual e explorando a singularidade que cada trabalho possui.

Sistema de ldentidade Visual
Maria Luisa Peon (2009)

Fase A: Problematizacio Fase B: Concepcio Fase C: Especificacdes

Levontaments do dodos Geragio de aliernathves Enfrega do mmmial de

(Beiefing, andli=a e pasguisa, ; Idemtidade Visual
simdanes, piblico-aa) {Coros & g [Menal compledn)

Estabelecimento do Aperfeigoamento de
requisiios e restricies eodug o o aplicagles
{Mrarbosr) iackups)

Figura 1 - Processo do Sistema de Identidade Visual de Maria Luisa Pedn. Fonte: De autoria

propria.

A segunda metodologia foi a “8p’s do Marketing Digital”, do especialista em marketing
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digital Conrado Adolpho Vaz, sendo dividida entre 8 fases, sendo elas: pesquisa,
planejamento, produgdo, publicagdo, promog¢ao, propagacao, personalizacao e precisdo. Esta
metodologia foi aplicada no restante do projeto. Nas aplicacdes desta metodologia a designer
Gabrielly explorou a diversificagdo entre os projetos e como cada cliente fez a escolha de uma
forma diferente, alguns clientes queriam apenas a organizacdo visual do perfil (logo,

biografia...), ja outros clientes queriam incluir os destaques, postagens e etc.

8P's - Marketing Digital
Conrado Adolpho Vaz (2011)

PELGLILY ‘*.- PLAMEIAMENTD ‘*- PRODUCAD "'*- PUBLICAGAD
BRECISAD *. PERSONALIZAGAD 'ﬁ PROPAGACAD - FEOMOGAD

Figura 2 - Metodologia dos 8P’s de Conrado Adolpho Vaz. Fonte: Autoria propria.

Para os projetos de identidade visual foram utilizada a metodologia ‘sistema de
identidade visual’ de Maria Luisa Peon, sendo eles: Teatro de qualquer coisa, X’look store,
Devora burguer, Maia news e o Coletivo de teatro Encruzilhada.

J4 para os projetos de midia social foram utilizada a metodologia ‘8P’s do marketing
digital’ de Conrado Adolpho Vaz, sendo eles: Doce Amore, Henrique Importados, MW
Contabilidade, Faby Shop e Palove.
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3. PORTFOLIO DE PROJETOS

3.1. Identidade Visual

3.1.1. Teatro de Qualquer Coisa, 2024

Problematizacao

Este ¢ um trabalho desenvolvido profissionalmente pela designer Gabrielly Lisboa, em
2024. O cliente propds o redesign de uma identidade visual para o projeto educativo chamado
“Teatro de Qualquer Coisa”, que se trata de um projeto que leva a ludicidade e o manejo de
itens reciclados para criar coisas onde a crianca possa interagir como: bonecos de papel,
cendrios e etc. Dentro do Teatro de Qualquer Coisa também ¢ trabalhado 2 tipos de oficinas
extras que ¢ a de Stop Motion e ha de Teatro de Papel, com o mesmo foco no publico infantil.
O projeto ja existia ha alguns anos, mas voltou a ativa a pouco tempo, ap6s o edital da lei

Paulo Gustavo.

Metodologia

Neste projeto foi utilizada a metodologia de “Sistemas de identidade visual” de Maria
Luisa Pedn (2009), passando por todas as fases desde a problematizacdo, concepcao até as
especificagdes do projeto.

No inicio, realizou-se a fase da problematiza¢do, no qual foi feita uma pesquisa de
mercado para entender melhor sobre o comportamento de marcas similares. Com base nos
dados coletados, foi elaborado um briefing do projeto diretamente com o cliente,
centralizando ainda mais as informagdes necessarias para a constru¢do do projeto. Durante a
pesquisa, juntamente com o briefing, notou-se que grande parte das marcas que trabalham
com a faixa etaria infantil utilizava paletas mais neutras, exceto as marcas que trabalham com
a criatividade.

Posteriormente apds a fase de problematizagdo do projeto, foi feito uma pesquisa
visual onde obteve recolhimento de referéncias para a criagdo do moodboard, como: estilo de

ilustragdo, fotografia, elementos e etc.
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Figura 3 - Moodboard com referéncias para identidade visual. Fonte: Autoria propria.

Na fase de concepgdo foi gerada algumas opgdes de paleta de cores e tipografia,
seguindo atentamente o briefing do cliente. Em conclusdo, a solucdo foi aplicada ao projeto e

em objetos para apresentacao.

Resultados

A proposta visava trazer elementos infantis que se comunicassem diretamente com o
publico alvo, além de ter elementos que remetessem ao trabalho manual art-craft e coisas
manuais feitas a mao. Foram efetuadas duas alternativas para a assinatura principal da marca,

apenas com modificagdo na distribuicao dos elementos.
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Figura 4 - Demonstrac¢ao do logotipo. Fonte: Autoria propria.

Figura 5 - Grid do logotipo. Fonte: Autoria propria.

A tipografia escolhida para ser utilizada no logotipo foi a Swung Note Regular, a mesma
passou por pequenas modificacdes durante o processo de criacdo da identidade visual.

Optou-se por utilizar a fonte Swung Note pois ela possui formas arredondadas e pouca
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padronizagdo, o que comunica diretamente com o publico infantil pois transmite uma
sensacdo de leveza ¢ amigavel. Ja a tipografia Gadugi Regular foi escolhida para compor os
textos e para a comunicacao de postagens nas redes sociais, ¢ uma fonte mais padronizada,

diferente da Swung que possui as bordas arredondadas.

ad Aa

‘=.'.i.||,.|n|_'| Moke R{'q War .;l"||,||:|| Rﬁ,.uh'
Fonte prancipat Texta & legendas

Figura 6 - Fontes utilizadas no projeto. Fonte: Autoria propria.

Em relacdo a paleta de cores, foi criado um conjunto de cores com foco no que o cliente

pediu (cores energéticas), e adicionadas cores bases como o cinza escuro € branco.

FMEECD -i-ih:ﬂ RTIOETT EIasEsl =SR] =T AIL3435
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Figura 7 - Paleta de cores em Hexadecimal e CMYK. Fonte: Autoria propria.

Para complementar a identidade visual foi feita a vetoriza¢do dos personagens utilizados
durante o projeto. O cliente criou-os apenas com papel, em razdo disto as formas vetorizadas

permaneceram comunicando o estilo “feito a mao”.
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Figura 8 - Foto enviada pelo cliente dos personagens do projeto. Fonte: Henrique Castilho.

=

Figura 9 - Personagens vetorizados. Fonte: Autoria prépria.

-

Na fase de aperfeicoamento foram escolhidos materiais de identidade visual que atendeu
as necessidades do projeto, seguindo atentamente o briefing do cliente, como: Camisa,

caderno e papel timbrado.
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Figura 10 - Mockup de camiseta com logotipo estampado. Fonte: Autoria propria.

Figura 11 - Mockup de capa de cadernos. Fonte: Autoria propria.
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Figura 12 - Mockup de papel timbrado. Fonte: Autoria propria.

O cliente aprovou o projeto apds apresentagdo do mesmo e utilizou-o nas redes sociais
do projeto, além de incluir a nova identidade visual nos editais que o projeto estava inscrito.

Atualmente o projeto estd pausado por motivos pessoais do cliente.
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3.1. Identidade Visual
3.1.2. X’Look Store, 2024.

Problematizacao

A proprietaria da loja X’Look Store entrou em contato com a designer Gabrielly
Lisboa para a criacdo da sua nova identidade visual. Antes de fechar uma proposta ela
afirmou ja ter feito uma marca no Canva, mas acreditava que nao estava comunicando o que
ela desejava, que era a feminilidade, a moda praiana e a seguranga de se vestir bem. A loja é

apenas virtual, ndo possui ponto fisico e nem e-commerce.

Metodologia

Para este projeto foi utilizada a metodologia adaptada do “Sistemas de Identidade
Visual” de Maria Luisa Pe6n (2019), cumprindo as etapas de problematizacio, concepgao e
especificagdes.

Nesta primeira etapa foi feito o levantamento de dados como briefing, analise de
concorrentes e publico alvo, juntamente com a cliente. Na primeira parte a cliente especificou
que gostaria que a logo tivesse a letra “X” como objeto principal, e que essa letra tivesse
como referéncia algo que remetesse ao mar, como as ondas. Na parte de preenchimento do
briefing a cliente teve grande dificuldade para responder as perguntas, inclusive ndo

preenchendo grande parte do questionario, o que causou atraso na criagdo do projeto.

Figura 13 - Moodboard com inspiragdes referente a marca. Fonte: Autoria propria.
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Ap6s recolhimento de dados, foi criado um moodboard com inspiragdes para a criagdo

da marca, focando nas principais palavras-chaves: mar, beleza feminina, moda e céu.

Resultados

Como resultado final foi apresentado um logotipo que seguia o briefing e o desejo que
a cliente tinha de mudar a imagem da sua marca, focando na feminilidade, na moda e nos
detalhes do mar. Foram criadas 4 alternativas de assinatura visual para a cliente utilizar

livremente onde precisasse.

Figura 14 - Logotipo antigo da cliente. Fonte: Alenice.
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Logotipo principal

XLOOK STORE

MODA FEMININA

Logotips secundidnia Chetras alternativas

L STORI

Figura 15 - Variacdes do logotipo. Fonte: Autoria propria.

XLOOK STORE

WMOTIA FEMININA

e e m—

X LOOK
| STORE
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Figura 16 - Grid do logotipo. Fonte: Autoria propria.

Na fase da concepcdo foi escolhida duas tipografias, a “PF Marlet” criada pelo
designer Panos Vassiliou e que ¢ um conjunto belo e inspirador de elementos tipograficos
baseados em uma visdo minimalista e simplista de elegancia (ADOBE FONTS, 2024). E a
fonte de apoio foi a “Abril Display” criada pelos designer José Scaglione e Veronika Burian
(ADOBE FONTS, 2024) que ¢ uma fonte com uma leve serifa, trazendo mais conforto a
leitura e legibilidade.
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Aa Aa

PF Marlet Display reg Abril Display italic
Fonte principal Fonte secundara

Figura 17 - Fontes utilizadas no projeto. Fonte: Autoria propria.

Em relacdo a paleta de cores foi criado um conjunto que remetesse do femininino, ao

mar e ao amor, adicionando também o branco e o preto, com cores mais leves e com o preto e

.

o branco para base de textos nas redes sociais.
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Figura 18 - Paleta de cores em RGB ¢ CMYK. Fonte: Autoria propria.

Na tultima fase de aperfeicoamento foi feita a escolha dos mockups para aplicagdao da
marca, como a aplicacdo no perfil do instagram e em sacolas. Como a loja ¢ apenas virtual,

ndo foi necessario criar a aplicagdo em fachadas e nem em banners.



Figura 19 - Aplicagdo em mockup de rede social. Fonte Autoria prépria.

Figura 20 - Aplicagdo em mockup de embalagem. Fonte Autoria propria.

27
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Figura 21 - Aplicagao em mockup de garrata. Fonte Autoria propria.

Figura 22 - Aplicagcdo em mockup de etiqueta para camisa. Fonte Autoria propria.

O cliente aprovou a identidade visual apds a reunido de apresentagdo, porém ndo
utilizou a nova identidade visual nem no seu perfil do Instagram nem em sua loja.
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3.1. Identidade Visual
3.1.3. Devora Burguer, 2024.

Problematizacao
A empresa funciona apenas de forma virtual, precisamente na rede social Instagram. O

publico alvo do cliente sdo pessoas de 18-40 anos de idade e que amam hamburguer.

Metodologia
Para este projeto foi utilizada a metodologia de “Sistemas de identidade visual” de

Maria Luisa Pe6n (2009), iniciando pela etapa de problematizagdo, concepgdo e
especificagoes.

Na primeira etapa “Fase A: Problematiza¢ao” foi feita uma pesquisa e estudo do publico
alvo, para captar as maiores referéncias para a construgdo da logo, ja a parte de briefing foi
aplicada de maneira mais direta, onde o cliente trouxe explicitamente o que gostaria de ter na
sua identidade visual, como cores ¢ mascote. Ap6s defini¢do de pesquisa e briefing, foi criado

um moodboard com algumas inspiragdes de hamburguerias que ja estdo no mercado.

Figura 23 - Moodboard com inspiragdes referente a marca. Fonte: Autoria propria.

Resultados
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A proposta principal teve a inten¢do de comunicar diretamente com o publico alvo do
cliente, as pessoas que sao apaixonadas por hamburgueres. Foram feitas 2 alternativas para o
logo principal, uma somente com o nome da marca ¢ a segunda com o nome da marca +

mascote.

Assinatura visual Logatipo

Figura 25 - Grid do logotipo. Fonte: Autoria propria.

A tipografia escolhida como principal foi a fonte Anisette que ¢ uma fonte sem serifa e

em caixa alta, além de possuir uma variagdo nao linear na construcao da fonte como curvas e
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letras mais esticadas do que a outra. Na construcao do logotipo a fonte Anisette passou apenas
pela modificagdo de perspectiva para compor a logo e transpassar o sentimento de forca e

conexao. E como fonte de apoio foi escolhida a Montserrat, apenas para compor visualmente

na constru¢do de postagens na internet.

AA BDb

Anisette Std EXBOLD Montserrat regular
Fonte principal Texto e legendas

Figura 26 - Fontes utilizadas no projeto. Fonte: Autoria propria.

Na fase da criagdo de paleta de cores foram escolhidas algumas cores que se
comunicassem com a marca do cliente, com cores que passassem a sensacao de fome (laranja

e amarelo) e também de satde (verde), além de serem adicionadas cores complementares

como o branco e o preto azulado.

fotdlda o TR ROSTEES T #1017
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Figura 27 - Paleta de cores utilizada no projeto. Fonte: Autoria préopria.

Na parte de criagao do personagem foi feito uma vetorizagao utilizando como base

uma foto do cliente + vetor pré-configurado, o mascote foi utilizado como logotipo principal.
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Figura 28 - Mascote da hamburgueria vetorizado. Fonte: Autoria propria.

Na ultima fase descrita como “Aperfeicoamento” foi feita a escolha dos mockups para
a aplica¢do da marca como cartdo visita, embalagem de delivery, bag de entregador e o perfil

do Instagram do cliente.

ﬁﬁ?

EVORA |
L BURCDER

Figura 29 - Aplicacao de cartdo visita + embalagem kraft. Fonte: Autoria propria.
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Figura 30 - Aplicagdo de embalagem. Fonte: Autoria propria.

Figura 31 - Aplicagdo de midia social. Fonte: Autoria propria.

O cliente aprovou a nova identidade visual e ja utiliza a mesma em seu perfil na rede

social do Instagram.
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3.1. Identidade Visual
3.1.4. Maia News, 2024.

Problematizacio

A cliente contratou a designer Gabrielly Lisboa para criar a identidade visual da sua loja
de roupas femininas, nomeada de ‘“Maia News”. O publico alvo da empresa é totalmente
feminino e a loja funciona apenas de forma virtual na rede social Instagram e no whatsapp.
Para a criagdo da identidade visual, as palavras chaves escolhidas foram: moda feminina,

conforto e praticidade.

Metodologia

Utilizou-se neste projeto a metodologia de “Sistemas de identidade visual” de Maria
Luisa Pe6n (2009), tendo algumas etapas reduzidas por conta do prazo que a cliente
estabeleceu.

Na “Fase A: Problematizagdo” foi feita uma pesquisa de publico alvo e similares, para
obter mais referéncias para criacdo da identidade visual. J& o briefing nao foi necessario
aplicar pois a cliente ja trouxe referéncias bem parecidas com o que gostaria que sua marca
tivesse, somando apenas algumas alteragdes e sugestdes de melhorias como paleta de cores e
tipografia. Apos aplicagdo de pesquisa e recolhimento de referéncias foi criado um

moodboard com algumas inspiragdes de foto, paleta de cores e logotipos.



35

y shp
laviorrd

1 L4450

Figura 32 - Moodboard com inspiragdes referente a marca. Fonte: Autoria propria.
Resultados

Na “Fase B: Concepg¢des” foi apresentado o resultado final para a cliente, seguindo a
paleta de cores e a aplicacdo da logotipo em um fundo de cor salmao presente na paleta de
cores. Foi criada apenas 1 alternativa para a logotipo, alternando somente entre as cores ¢

aplicagdes.

Figura 33 - Resultado do logotipo. Fonte: Autoria propria.
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Maia News

Figura 34 - Grid do logotipo. Fonte: Autoria propria.

A tipografia escolhida como a principal foi a Mencken variagdo Bold, que foi criada
pelo tipodgrafo Jean Francois Porchez e que podem ser vistas no metré de Paris e Osaka, em
I’Opéra de Paris, La Tour d’Argent, Vuitton, Séphora, Galeries Lafayette e Yves Saint Laurent
Beauty. Ja para o slogan da loja foi utilizada a mesma fonte, alterando somente a variagao

para “Narrow”. A fonte possui serifa, transmitindo confiabilidade, respeito ¢ modernismo.

Aa Bb

Mencken Std Bold Italic Mencken Std Marrow
Fonte principal Texto do slogan

Figura 35 - Fontes utilizadas no projeto. Fonte: Autoria propria.

Na fase de criagdo da paleta de cores a cliente deu a sugestdo de adicionar um rosa
salmdo como a cor principal da marca. Apoés isso foi adicionado as cores branco e preto para

dar contraste nas aplicacdes da marca.
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Figura 36 - Paleta de cores do projeto. Fonte: Autoria propria.

Na ultima fase que foi a de aperfeicoamento foi feita a escolha dos mockups para

visualizacdo de como a marca ficaria aplicada, e alguns mockups foram o de uma fachada de

loja fisica, sacola para presente e cartdo visita.

—

Figura 37: Aplicacao em mockup - Fachada da loja. Fonte: Autoria propria.
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Figura 38 - Mockup de sacolas para presente. Fonte: Autoria propria.

bl

Figura 39: Cartdo de visita Autoria propria. Fonte: Autoria propria.

A cliente aprovou a identidade visual e utiliza a mesma em toda a loja, desde cartdo

visita até sacolas e também no perfil do Instagram.
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3.1. Identidade Visual

3.1.5. Coletivo de Teatro Encruzilhada, 2024.

Problematizacao

O cliente contratou a designer Gabrielly Lisboa para criar a identidade visual do seu
coletivo de teatro chamado “Encruzilhada”. No briefing o cliente especifica que o nome
“Encruzilhada” €, além de uma referéncia as religides de matriz africana, um ato de reflexdo
pois ¢ na encruzilhada que os caminhos se encontram. O objetivo principal do coletivo € criar
novos caminhos e agregar conhecimento e valor as pautas que surgem, levando reflexdo ao

publico que os assiste.

Metodologia

Para este projeto foi utilizada a metodologia de “Sistemas de identidade visual” de
Maria Luisa Pedn (2009), sendo todas as etapas cumpridas detalhadamente, pois o cliente
cooperou desde o inicio do projeto.

Na “Fase A: Problematizacdo” iniciou-se com a aplicacdo de um briefing sobre
identidade visual, onde o cliente preencheu todas as perguntas completas, o que facilitou no
direcionamento do projeto. Apos a aplicacao do briefing foi feita uma analise e pesquisa de
similares, onde o cliente apontou um coletivo de teatro que tinha o mesmo nicho, e para
complementar no processo de pesquisa também foram analisados coletivos de teatros de
nichos diferentes.

Posteriormente foram feitos dois moodboards, onde o primeiro foi inteiramente
inspiracional, obtendo imagens que se referiam a tematica da proposta do projeto No
moodboard direcional foram salvas inspiracdes para a criagdo da marca como cores, fontes,
alteragdes na tipografia original do projeto e etc, interligando entre as palavras chaves do

projeto como: Exu das Sete Caveiras, Coletivo e Teatro.
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Figura 41 - Moodboard direcional. Fonte: Autoria propria.

Resultados
Na “Fase B: Concepgdes” foi apresentado o resultado final para o cliente, onde foram
criadas trés alternativas para a marca. A primeira alternativa foi com uma aplicagdo em um

fundo acinzentado e com o simbolo central sendo representado pelo simbolo do Ext das Sete
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Caveiras'. Ja a segunda versdo seguiu basicamente 0 mesmo caminho, alterando somente o
simbolo central por uma mascara de teatro, porém com a marca aplicada no fundo branco e
nas cores vermelho e preto. Em seguida foi criada a 3* versao onde ocorreu a remog¢ao do
nome “coletivo de teatro”, ficando somente a tipografia aplicada numa linha vertical com o

nome “Encruzilhada”.

Lergoirge @ i roriram X

Coletivo de Teotro :E ® Coletivo de Teatro
ENCRUZ -HADA " 55 i ENCRURE CHADA

Figura 42 - Variagdes do logotipo. Fonte: Autoria propria.

Significado Versao 1

Sl Domepetn ks Eai dns Sets

Nl

Figura 43 - Explicagdo do significado da alternativa 1. Fonte: Autoria prépria.

! Exu Sete Caveiras é uma entidade reverenciada na Umbanda, sendo reconhecido como guardido dos cemitérios
e mestre na conducao das almas.
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Significado Versao 2.

Figura 44 - Explicagdo do significado da alternativa 2. Fonte: Autoria propria.

Significado Versao 3:
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Figura 45 - Explicagdo do significado da alternativa 3. Fonte: Autoria propria.
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Figura 46 - Grid do logotipo. Fonte: Autoria propria.

O cliente optou por ficar com a 3* versdo, onde aplicou diretamente no perfil da rede social

‘Instagram’, organizando visualmente o perfil do Coletivo.
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Figura 47 - Print da rede social do coletivo Encruzilhada. Fonte: Autoria propria.
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Na fase de Concepgao da 3* versdo foi escolhida somente uma tipografia, a “Vina Sans
Regular”, criada pelo designer Andree Nguyen, atualmente disponibilizada pela Adobe Fonts.
A tipografia Vini Sans possui um corpo mais robusto e com arestas totalmente retas que

proporcionam a sensacao de confianca e equilibrio, além de ser uma fonte em caixa alta.

Vina Sans Regular
Fonte principal

Figura 48 - Fontes utilizadas no projeto. Fonte: Autoria propria.

Em relacdo a paleta de cores foi criado um conjunto seguindo o pedido do cliente, nas
cores principais como: vermelho, amarelo e preto acinzentado. O branco foi adicionado no

final para utilizar como contraste de cores.
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Figura 49 - Paleta de cores em RGB e CMYK. Fonte: Autoria propria.
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Para complementar a identidade visual foram criadas duas padronagens com os
simbolos principais, o primeiro com as mascaras de teatro e o segundo com o simbolo do Exu
das Sete Caveiras. Na figura 50 foram utilizadas as duas mascaras de teatro que estd presente
na logo como padronagem, ja na figura 51 foi utilizado um simbolo que representa o Exu das

Sete Caveiras, adicionando o numero sete no meio do simbolo.

Tttty

|
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|

Figura 50 - Pattern criada com o simbolo da mascara. Fonte: Autoria propria.
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51- Pattem criada com o simbolo do Ext1 das Sete Caveiras. Fonte: Autoria propria.

igura

F

Na ultima fase de aperfeigoamento foi feita a escolha dos mockups para aplicacdo da

identidade visual como a aplicagdo em um papel e também para uma caixa secreta do coletivo

Encruzilhada, que poder ser utilizada como um convite especial.

Figura 52 - Aplicag¢do de um papel luxuoso. Fonte: Autoria propria.
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Figura 53 - Aplicacdo em embalagem luxuosa. Fonte: Autoria propria.

O cliente aprovou o projeto apos apresentacdo do mesmo e utilizou-o nas redes sociais
do projeto, além de incluir a nova identidade visual nos editais que o projeto estava inscrito.
Atualmente o projeto esta pausado por motivos pessoais do cliente.
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3.2. Midia Social

3.2.1. Postagens Doce Amore, 2023.

Problematizacao

A empresaria contratou a designer Gabrielly Lisboa para a criacdo de um pacote de artes
para a rede social Instagram. A Doce Amore ¢ composta por um laco familiar de mulheres
fortes, Roberta (filha) e Bernadete (mae de Roberta). A empresa iniciou-se ha mais de 10 anos
onde Roberta rompeu as barreiras da depressdo enquanto buscava uma forma de ganhar
dinheiro. Atualmente a Doce Amore tem um ponto fisico na cidade de Cabedelo (PB) e

também atende por delivery, oferecendo opgdes de doces, bolos, tortas e outros!

Metodologia

A metodologia escolhida para compor este projeto foi a “8p’s do Marketing Digital”, do
especialista em marketing digital Conrado Adolpho Vaz. Neste projeto foram utilizados todos
0s processos presentes na metodologia, facilitando a conclusdo do mesmo.

Esta metodologia iniciou-se pela etapa de pesquisa, onde o foco foi totalmente voltado
para o Instagram da empresa, comegando pelo processo de pesquisar o publico-alvo trazendo
informacdes como localizagao, idade, género etc.

Estes dados sdo fornecidos diretamente no aplicativo do Instagram, conforme exemplo
da Figura 2, na aba de “insights”. Atualmente o publico alvo da empresa Doce Amore ¢é
83,8% feminino e 16,1% masculino, a idade mais presente ¢ de 35-44 anos e a localizacao

mais participativa ¢ da populacdo de Cabedelo (PB).
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Figura 54 - Print disponibilizado pela cliente - Aplicagao no mockup. Fonte: Cliente Roberta.

Na etapa de pesquisa foi visto que a cliente tinha dificuldade em ter disponibilidade de
datas para a gravagao de conteudo e em programar os conteidos do perfil. Pensando nisso, a
designer criou um plano de postagem editdvel e inseriu algumas tags visuais utilizando a

forma redonda em cores diferentes.



50

© Planejamento mensal =

BECLIFDE TERGCA FEIAA | QUARTA FEIRA | QUINTA FEIRA  SENTA FEIRA SARADD DD I HEY
1 2 3 & 5 6 7
[aF = iTTT"FY REEL'S
HISTORLA
racaitn B 2B LY mn a L= 3 14
. = HEELS HEEL'S tranitaniduadn
! la s
AREARE | Gy ol bed RECEITA MEEA POSTA fglaiirn
| grovacan AE| D45 F HENRIQUE
i T8 16 o) i 1% 20 #
v cn s e
byt RAECEITA
s BT A
= JERTEL | | | _ _
22 i 24 1 26 27 L
Y I.'I_I.I?I. Dk
) HECEITA
| _gravacao | |
29 30 b1
TR T ST T Y ola DE
RECEITA
| gravacis |
POSTAGEM ) GRAVAGAD @ PROGRAMACD @ rostano 200

Figura 55 - Print do rascunho do primeiro planejamento mensal para o Instagram. Fonte:
Cliente Roberta.

Apos a confirmagao de quais pecas a cliente precisaria mensalmente, iniciou-se a etapa
de producdo. A etapa ocorreu de forma 100% digital, onde as pegas foram criadas no
programa Photoshop. Dos posts programados para o perfil da cliente, a designer mostrara o
processo de construcdo de apenas um post, nesse caso o post para divulgacao de um curso
para confeitaria maritima.

A etapa de producdo comecgou pela escolha do fundo, onde foram enviadas as primeiras
imagens para a composicao da peca. Neste caso foram utilizadas imagens de ex-alunos da 1*
aula do curso de Confeitaria para Maritimos, que € um curso que a cliente criou para suprir a
necessidade dos seus clientes que queriam se aperfeigoar na area de doceria.

Apds a escolha das imagens que serviram como base, iniciou-se o processo de
composicdo da peca. Neste caso o nicho foi voltado para maritimos, por isso foram
trabalhadas imagens com significados ligados ao tema como as ondas do mar e o navio.

Continuando o processo de composi¢ao foi adicionado o restante do material fornecido
pela cliente como datas do curso, valor e detalhes sobre as aulas, juntamente com o titulo da

postagem e a foto da cliente.



51

Para a composi¢ao de detalhes foi utilizada a imagem de uma corda de navio duplicada
nas arestas da imagem, juntamente com a logo da empresa na cor original. Este processo é o

penultimo passo que antecede a etapa de publicagao.
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Figura 56 - Sequéncia de construcdo da arte. Fonte: Autoria propria.

Para o fechamento do arquivo ¢ feita uma corre¢do e conferéncia na arte em geral,
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verificando se o grid estd correto, se ha algum erro de ortografia e se as cores estdo
comunicando com o publico alvo da cliente que é homens que tenham interesse em aprender o

nicho de confeitaria focada e maritimos.
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Finalizada a etapa de produgdo, a designer fechou o arquivo e encaminhou para a cliente

via WhatsApp para verificar possiveis erros ou alteracdes. Caso ndo seja necessario fazer

2 Deixou-se uma borda preta na imagem para dar destaque ao grid, tornando-o mais visivel no portfolio. A
imagem em questio ¢ um print do Adobe Photoshop.
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alguma alteracdo no projeto, a designer envia o projeto diretamente pelo mesmo aplicativo em
formato de documento.

ApoOs o processo de criacdo, teve inicio a etapa de promog¢dao onde foi discutido
diretamente com a cliente a estratégia que seria utilizada na divulgacao do post. No caso deste
post optou-se por postar somente na plataforma Instagram e fazer o impulsionamento pela
mesma, onde o publico alvo foi definido automaticamente pela plataforma.

Na personalizagdo a estratégia utilizada foi a de alcangar exclusivamente o nicho de
pessoas que tivessem feito o curso de maritimo (ou estivessem pensando em fazer), sendo de
género feminino ou masculino.

Ja no ultimo processo chamado de precisdo, a cliente juntamente com a designer discutiu
o resultado da publicacao analisando se o publico alvo foi alcangado, se com o post obteve-se

alguma venda e se o publico da cidade de Cabedelo (PB) foi comunicado com o antncio.

FUPER
sl

Figura 58 - Postagens da Doce Amore aplicadas em um mockup. Fonte: Autoria propria.

A cliente utiliza toda a identidade visual no seu perfil do Instagram, seguindo a paleta
de cores e respeitando a sua marca.



54

3.2. Midia Social

3.2.2. Postagens Henrique Importados, 2023.

Problematizacao

A empresa contratou a designer Gabrielly Lisboa para a criacdo de uma comunicagdo
visual na rede social Instagram da loja Henrique Importados. A loja em questdo esta
localizada na principal de Cabedelo (Rua Pastor José Alves de Oliveira, N° 225) e atua
diretamente no ramo varejista, trabalhando com nichos como: itens presentedveis, praia,

jardinagem, brinquedos e papelaria.

Metodologia
Neste projeto foi utilizada a metodologia de “8p’s do Marketing Digital”, de Conrado
Adolpho Vaz, especialista em marketing digital. Cada etapa foi cumprida profundamente, o
que gerou um resultado final auténtico.
A designer comega pela fase de pesquisa, onde ¢ feita uma andlise de publico alvo da
loja Henrique Importados, na rede social Instagram. Neste processo foi realizada a analise dos
dados fornecidos diretamente do aplicativo Instagram, os ‘insights’, onde estdo presentes

alguns dados como: localizag¢ao do publico, idade e género.
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Figura 59 - Print disponibilizado pelo cliente - Aplicagdo no mockup. Fonte: Loja Henrique
Importados.

ApoOs analisar os insights do perfil da empresa, iniciou-se a fase de planejamento.
Nesta fase foi feita a primeira proposta visual da campanha de marketing, conforme o
exemplo abaixo que mostrard a campanha de volta as aulas de 2023 da loja Henrique
Importados. O arquivo foi criado no programa Word pois o cliente costuma imprimir o

material para averiguar a campanha.
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Figura 60 - Print da pagina Word. Fonte: Autoria propria.

Na constru¢ao do planejamento foi feita uma pesquisa visual de referéncias para
postagens do Instagram, onde ocorreu a criagcdo de uma identidade visual para a campanha
promocional do més, como mostra a figura 61. Neste processo foi criado o nome para a
campanha, o icone para utilizar nas redes sociais e nas placas promocionais da loja e a paleta

de cores.
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Figura 61 - Print do rascunho da campanha de Volta as Aulas 2023. Fonte: Loja Henrique
Importados.

Finalizado a criacdo da identidade visual para a campanha, a designer apresentou o
resultado para o dono da loja por meio de um PDF. Caso ndo precisasse ser feita nenhuma
alteracdo a designer prosseguiria com o material aprovado para a fase de producao.

Na producao, foi recebida uma lista da gerente da loja com os produtos que entraram
na promogdo no més. Com esta lista em maos a designer segregou os produtos iscas’, que vado
ganhar mais destaque durante as postagens. O restante dos produtos a designer repassou para
a programacao de marketing - neste caso para a locugdo em frente de loja ou para a
propaganda em carro de som, algo tipico de Cabedelo.

A producdo das postagens ocorreu no programa Photoshop, onde a designer criou
todas as pecas graficas para a loja. O primeiro passo foi salvar as imagens que iriam ser
utilizadas nas pecas. Nesta campanha de “Volta as Aulas de 2023 os produtos eram bem
diversificados.

Apos salvar as imagens, o arquivo foi organizado seguindo a identidade visual da

campanha, aplicando as cores e o icone. Com as imagens inseridas iniciou-se o processo de

* Hashtag é um termo associado a assuntos ou discussdes que se deseja indexar em redes sociais, inserindo o
simbolo da cerquilha (#) antes da palavra, frase ou expressao.
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titular o nome do produto + valor do produto, onde o material foi disponibilizado pela gerente
em uma lista de produtos em PDF. Quando finalizado o material foi enviado para revisdo via

Whatsapp e caso nao ocorresse nenhuma alteragao o processo de producao seria finalizado.
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Figura 62 - Print do processo da producdo do post no Photoshop. Fonte: Loja Henrique
Importados.

Com a conclusdo da producao, foi iniciada a fase de publica¢do onde as pegas foram
publicadas no instagram da empresa @lojahenriqueimportados. Para a publicacdo a designer
utilizou o proprio instagram da empresa, criando apenas legendas para as pecas. Nas quais foi
utilizada a descricdo do proprio produto (disponibilizada pela empresa ou na caixa do
produto) ou criada com base no seu conhecimento sobre o produto, inserindo também o valor

do mesmo, a data da promocao e as hashtags para a postagem.
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Figura 63 - Print da legenda do post. Fonte: Loja Henrique Importados.

(3} Mdicons em comesbate

Nesta campanha ndo foram utilizadas as etapas de promocdo, propagacao,
personalizagdo e precisdo, pois a loja alcangou um publico organico acima da média, unindo a

acao digital com o marketing feito por carro de som e na porta de loja.
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Figura 64 - Mockup das postagens do Henrique Importados. Fonte: Loja Henrique
Importados.

O cliente aprovou a campanha e utilizou a mesma no volta as aulas de 2023 em sua

loja, padronizando as postagens no Instagram, placas promocionais e banners da loja.
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3.2. Midia Social
3.2.3. Postagens MW Contabilidade, 2024.

Problematizacio
A MW Contabilidade ¢ um escritorio localizado em Jodo Pessoa (PB), possui tanto

atendimento online quanto atendimento virtual pelo site e por meio do whatsapp.

Metodologia
A metodologia escolhida para compor este projeto foi a “8p’s do Marketing Digital”, do
especialista em marketing digital Conrado Adolpho Vaz.
Para este trabalho nao foi utilizada a fase de ‘pesquisa’, pois a pesquisa de referéncias
e contetidos para a empresa fica com a responsabilidade de terceiros. Comegando pela fase de
‘planejamento’ a cliente inicia o trabalho com o envio de um briefing onde contém

informacdes como: titulo da postagem, estilo de cores, texto e legenda. O envio deste material

¢ feito via Whatsapp e o texto vem no formato WORD.
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Figura 65 - Print da pagina do Word. Fonte: Autoria propria.

Apo6s a parte de planejamento, inicia-se a parte de produ¢do, que tera como norte o
material de briefing enviado pela cliente. No processo de producgdo o trabalho se inicia com a

leitura do briefing; apds isso ocorre um momento para tirar diividas diretamente com a cliente,
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onde geralmente sdo feitas perguntas como “Esse ¢ o formato que vocé gostou?”, “Posso
reformular o post em um formato diferente?”, “Essas cores estdo certas?”.

ApoOs sanar todas as duvidas, a designer faz uma breve pesquisa visual de estilos de
postagens de nichos parecidos (neste caso o nicho de contabilidade), nos aplicativos:
Pinterest, Behance e Instagram, a fim de obter inspira¢des para formatos diferentes.

Para a produgdo ¢ utilizado os seguintes programas: Adobe Photoshop e Adobe
[llustrator, ambos os programas sdao disponibilizados pela empresa ADOBE, porém neste

projeto foi utilizado apenas o programa Photoshop.
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Figura 66 - Print da pasta do drive da MW Contabilidade. Fonte: Autoria propria.

O primeiro passo € a escolha da imagem para a postagem, a empresa possui um banco
de imagens dos préprios colaboradores upadas no Google Drive porém as vezes utiliza-se
imagens de terceiros. Neste caso a imagem utilizada como representacdo do imposto de renda
foi o ledo, “pois desde 1979 o ledo passou representar o imposto de renda, na época a receita
federal decidiu fazer uma campanha publicitaria para divulgar em um programa e escolheu o
animal para representar, como simbolo de "forga" e "justi¢a" na arrecadacao e fiscalizacao do
tributo”.

ApoOs a escolha da imagem inicia-se a producao da postagem no programa Photoshop,
seguindo a identidade visual da marca como a logo e a paleta de cores. Neste processo de
produgdo a designer apresentara a criagdo de apenas um post especifico, neste caso o post

sobre o prazo final para a declaragdo do imposto de renda.
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Em seguida ¢ inserido os textos na imagem, onde os mesmos estio escritos no briefing
que a cliente encaminha para a designer. Neste caso foi adicionado o texto na cor branca, e
para deixa-lo mais legivel optou-se também por utilizar um degradé central no tom lilas.

Na penultima etapa de produgao ¢ anexado os detalhes para a composi¢do da imagem,
juntamente com a logo. Neste post o elemento escolhido para composi¢do foi o relégio que
simboliza o tempo, ligando com a tematica central do post. A logo da empresa foi anexada na

cor branca para contrastar com o fundo.

Fique atento ao
prazo final da declaracisda

Imposto de Rendal

mw’

Figue atento ao ﬂ Figue atento ao ﬂ
prazo final da declaracdao do prazo final da declaracao do

Imposto de Rendal Imposto de Rendal

Figura 67 - Sequéncia de construcdo da arte. Fonte: Autoria propria.

Na etapa de correcdo e fechamento do arquivo se faz a andlise geral da postagem

acompanhando o grid, a constru¢do de texto e alguns detalhes como imagem, logo e degradé.
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Fique atento ao
prazo final da declaracao do
Iimposto de Renda!

—
O Prazo Final esta chegando!
Entrega até dia 31/05.

Figura 68 - Grid utilizado para a produgdo da postagem®. Fonte: Autoria propria.

Feita a correcdo completa a designer salva o arquivo para mandar pra cliente revisar, o
envio ocorre por conversa no Whatsapp. Quando o post é aprovado sem precisar de
alteracdes, a designer salva o mesmo e envia em formato de documento via Whatsapp’. Neste
processo ndo se utiliza a etapa de “promogao, propagacao, personalizacdo e precisdo” pois a
empresa exige apenas o designer da postagem, ficando como responsabilidade de terceiros
definir o publico-alvo, criar estratégias, criar legendas e programar as postagens no perfil da

rede social da empresa.

* Deixou-se uma borda preta na imagem para dar destaque ao grid, tornando-o mais visivel no portfolio. A
imagem em questio ¢ um print do Adobe Photoshop.
’ A exportagdo via WhatsApp como documento ndo ha perda de qualidade da imagem construida.
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Figura 69 - Postagens da MW Contabilidade aplicadas em um mockup. Fonte: Autoria
propria.

A cliente aprovou as postagens e mantém o padrio nas suas postagens, mantendo o
perfil alinhado e se diferenciando dos seus concorrentes. Além de utilizar também um site

para novas propostas e clientes.
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3.2. Midia Social
3.2.4. Padronizacao do perfil Faby Shop, 2023.

Problematizacao

A cliente contratou os servigos da designer para padronizar o seu perfil da rede social
Instagram, que € o principal canal de vendas da marca atualmente. A loja Faby Shop opera
exclusivamente online, sem possuir estabelecimento fisico. Especializada no ramo de
eletronicos, oferece uma variedade de produtos como smartwatch, fone bluetooth e

umidificador.

Metodologia
A metodologia escolhida para compor este projeto foi a “8p’s do Marketing Digital”, do
especialista em marketing digital Conrado Adolpho Vaz. As etapas aplicadas neste projeto
foram apenas a pesquisa e a produgao.
Iniciando o processo de Pesquisa a designer coletou inspiragdes de perfis do mesmo
nicho da cliente, observando como estes perfis organizavam os seus produtos nos destaques,
biografia e postagens. Para os destaques notou-se padrdes, como as presencas do: “como

9 ¢C b 1Y

comprar”, “novidades”, “contato” e “formas de pagamento”.
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Figura 70 - Print de perfis visualmente alinhados no Instagram. Fonte: Autoria propria.

Concluida a etapa de referéncias, deu-se inicio a criagdo da biografia do perfil da Faby
Shop. O processo baseou-se nas referéncias citadas na Figura 71, que incluiam perfis do

mesmo nicho. Esta etapa foi criada da seguinte maneira:
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EXEMPLO DE CRIAGAD DE BIOGRAFIA
Aplicacio no perl @fabyshop
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Figura 71 - Print dos processos de criagdo da biografia. Fonte: Autoria propria.

Em sequéncia iniciou-se a etapa de Produ¢do onde a designer apontou algumas
sugestdes a mais para a melhoria do perfil da cliente, como exemplo os destaques citados no
texto acima. Os destaques, se colocados de maneira estratégica, contribuem para maior

atracdo dos usuarios no seu perfil, pois servird como vitrine para os seus clientes.

DESTAQUES @FABYSHOP_
howiclading Bk Capnhas Ciasonha
Fors Ciarmar Cliantas Bhopesa

Figura 72 - Print dos processos de criacao da biografia. Fonte: Autoria propria.

Apos a conclusdo da etapa de Biografia e Destaques, as sugestdes de alteragdes foram
apresentadas ao cliente por meio de um material (IDGram). Durante a reunido, foi

demonstrado o resultado esperado (aplicado em um mockup) de como o perfil ficard apos as
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mudangas. Com a aprovacdo da cliente, as alteragdes foram realizadas no perfil, incluindo

todas as sugestoes apresentadas na reunido.
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Figura 73 - Print do PDF apresentado para a cliente. Fonte: Autoria propria.
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Neste documento estdo todas as informagdes sobre a aplicagdo no perfil da cliente,
deixando o resultado claro e objetivo. Apos a aprovacdo da cliente sobre as alteracdes, a

designer solicita o usudrio e a senha para logar no instagram da cliente e fazer as mudancas,

com o consentimento e respeito ao cliente e sua esséncia.

Figura 74 - Aplicagdo em mockup do perfil do Instagram da cliente. Fonte: Autoria propria.

A cliente aprovou a IDGram e utiliza atualmente no seu perfil do Instagram, mantendo
a identidade visual alinhada com o proposito da marca.
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3.2. Midia Social

3.2.5. Padronizacao do perfil Palove, 2024.

Problematizacao

A Palove ¢ uma doceria localizada na cidade de Cabedelo (PB) e atende apenas via
delivery/retirada. A doceria iniciou-se com o sonho de duas mulheres, Paloma (filha) e
Socorro (mae) juntaram as suas habilidades para criar este projeto onde atualmente ¢é a
principal fonte de renda da familia. Atualmente a Palove tem uma vasta gama de produtos

como: pao artesanal, doces de festa, bolo caseiro, sorvete caseiro € muito mais!
Metodologia

A metodologia escolhida para compor este projeto foi a “8p’s do Marketing Digital”, do
especialista em marketing digital Conrado Adolpho Vaz. Os processos aplicados neste projeto
foram apenas a pesquisa e a produgao.

Durante a fase de Pesquisa, a designer investigou o nicho de confeitaria no Instagram,
analisando perfis para identificar padrdes. Ela observou que alguns destaques, como cardapio,
pedidos, clientes e como comprar, eram comuns entre eles. Além disso, notou detalhes

relevantes na biografia, como um link direto para o whatsapp da doceria.
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Figura 75 - Print de perfis visualmente alinhados no Instagram. Fonte: Autoria propria.
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Finalizado o processo de pesquisa visual, partiu-se para aperfeigoar a biografia do

perfil da Palove, apontando algumas melhorias possiveis em relagdo a biografia anterior. Para

a criacao da nova biografia utilizou-se os seguintes passos:

EXEMPLO DE CRIAGCAO DE BIOGRAFIA
Aplicagao no perfil @paloveoficial

Doces & Salgados | Cabedelo
Cozinhar & uma forma de amar|
FPor @palomaxavier. 1

Adoce o seu dial Faca sel pedido
*“link whalsapp®

Doces @ Salgados | Cabedelo
Cazinhar & uma forma de amar!
Por @palomaxavier.

Adoce o seu dial Faga seu pedido
“link whalsapp®

Micho da empresa | Localizacho
Esse modele obimiza o SEQ na rede
social Instagrasm.

Doces e Salgados | Cabedelo

Ly
Finl

For i@palomaxavier. 1
Adoce o seu dial Faca seu pedido
*link whatsapp®

ar.& uma forma de amar

Proprietamno do negicle. Trensmile mals
conflanga enire as PEsSoas qUE qQuenam

ackquirr o prodiuto,

Frase de espacilicidade, € a primeira
frase que o cliente & ao visilar o peril

Doces e Salgados | Cabedalo
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Figura 76 - Print dos processos de criacdo da biografia. Fonte: Autoria propria.

Apbs a fase de Pesquisa, deu inicio a etapa de Producdo, onde foi criado uma lista de
sugestdes para o perfil da cliente. Visualizou-se a necessidade da cria¢do de alguns destaques®
como: cardapio, clientes, comidas tipicas, doces, massas, bolos e salgados.

¢ Sdo contetildos no mesmo formato do story, mas que estdo fixos abaixo da sua biografia e antes do seu feed.
Eles servem como uma vitrine para atrair o seu publico com os seus principais conteudos.
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Figura 77 - Print da criacdo dos destaques para o Instagram. Fonte: Autoria propria.
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Com a conclusdo dos destaques e da biografia a designer enviou um PDF com as

sugestoes de aplicagdo para a cliente via WhatsApp, como ilustra a Figura 5. Caso a cliente

aprove o projeto, a designer inicia o processo de envio do material que ocorre via Google

Drive.

Para facilitar a comunicacdo com a cliente foi criado um Manual de IDGram, onde

foram apresentados os conceitos do projeto e o resultado das aplicacdes do mesmo, tanto da

biografia como das capas de destaques. Apds o envio do Manual de IDGram a designer

aguarda um retorno para prosseguir as proximas etapas.
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Figura 78 - Print do PDF entregue para a cliente. Fonte: Autoria propria.

Neste caso a cliente pediu o auxilio da designer para aplicar o material no perfil do Instagram
e, durante o processo, a mesma compartilhou a senha e o nome do perfil que fosse possivel
fazer o login e realizar as aplica¢des diretamente na conta.
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Figura 79 - Mockup com aplicag@o no instagram da cliente. Fonte: Autoria propria.

A cliente aprovou e utiliza a IDGram no seu perfil do Instagram atualmente, mantendo
o perfil alinhado e se diferenciando na area de doceria.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Para finalizar a trajetoria académica da designer Gabrielly Lisboa no Instituto Federal da
Paraiba - IFPB foi desenvolvido um portfélio com dez projetos realizados de forma
profissional, com o intuito de demonstrar as competéncias e desafios ao longo do curso de
Tecnologia em Design Grafico. Esses projetos foram subdivididos em dois grupos, sendo os
cinco primeiros de identidade visual e os demais de midia social.

A proposta do portfolio, além de apresentar as habilidades técnicas da designer, foi
promover a conscientizacdo das pessoas sobre a diferenga entre a area de design grafico e
midia social, esclarecendo que apesar de serem parecidas, cada area tem sua aplicagdo e
metodologia aplicada de forma diversa.

Ao longo do presente documento € possivel ver diferentes metodologias entre as areas,
sendo aplicadas nos projetos de identidade visual o sistema proposto por Maria Luiza Péon e
para os de midia social, os 8 p’s proposto por Conrado Adolpho Vaz. Para cada projeto foram
realizadas aplicacdes (mockups), deixando-os visualmente mais interessantes e organizados,
mostrando o resultado de como ficaria na vida real.

Os dez projetos estdo disponiveis na plataforma Behance, facilitando o acesso para todas
as pessoas que tém interesse nestas areas, sejam alunos do IFPB ou externos a instituigao.

Cada projeto deste portfolio foi importante para a trajetoria académica e também
profissional da Designer Gabrielly Lisboa, pois possibilitou diversos desafios e também
aprendizados durante esse percurso, preparando-a para o mercado de trabalho. Além disso,
este documento sera aproveitado para futuras apresentagdes entre clientes, servindo também

como trabalho de conclusdo de curso.
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Briefing Identidade Visual - Teatro de Qualquer Coisa, 2024.
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Qual 0 nome da sua marca?
Teatro de Qualquer Coisa

Qual o nicho do seu négocio? (beleza, eletronico etc)
Artes e Educagao

Qual a personalidade que mais se encaixa na sua marca?
Mista (Disney, Amazon etc)

Qual o tom de voz da sua marca?
Engracado

Quais os valores da sua marca/servico? (Ex: Respeitar o meio ambiente, ser acessivel a todas
as classes etc)

- Ampliar espacos educativos;

- Oportunizar formagao e informagao;

- Construir novas perspectivas para a educacgao;

Qual o seu diferencial?
A possibilidade de potencializar a capacidade criativa estimulando a imaginacao de criangas e
adultos

Onde vocé deseja aplicar a marca?
Uniforme

Banner

Web (instagram/site)

Vocé tem preferéncia de cores? Se sim, cite as cores abaixo:
Me atrai as mais exuberantes e enérgicas como laranja vermelho e amarelo mas estou aberto as
possibilidades

O que vocé NAO QUER que tenha na sua logo (cores, estilo de fonte etc...)
Simplicidade. O projeto € abrangente e abraca varios espacos, entdo nao gostaria que fosse simples,
gostaria que fosse visualmente marcante .

Aponte as suas principais inspiracoes: (Pode citar somente o nome)
- Art Craft

- Paper Craft

- Art Attack

Seu publico é mais:
Infantil

Qual a renda do publico que vocé deseja alcancar?
Classe C (Renda mensal domiciliar entre R$ 3.200 ¢ R$ 7.600)

Como voceé se vé daqui a 5 anos? E em 10 anos?
Com este projeto sendo financiado e tendo a necessidade de passar por um rebranding. Podendo
levar um pouco desta ideia para todo o pais .




Briefing Identidade Visual - X’Look Store, 2024.
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Qual 0 nome da sua marca?
X'look Store

Qual o nicho do seu négocio? (beleza, eletronico etc)
Roupas no geral , acessorios e maquiagem

Qual a personalidade que mais se encaixa na sua marca?
Excelente qualidade.

Qual o tom de voz da sua marca?

Quais os valores da sua marca/servico? (Ex: Respeitar o meio ambiente, ser acessivel a todas
as classes etc)

Qual o seu diferencial?
Qualidade

Onde vocé deseja aplicar a marca?

Vocé tem preferéncia de cores? Se sim, cite as cores abaixo:
Branco e Rosa pink

O que vocé NAO QUER que tenha na sua logo (cores, estilo de fonte etc...)
Pra falar a verdade, ndo sei informar, s6 vendo pra tirar a concluséo.

Aponte as suas principais inspiracoes: (Pode citar somente o nome)

Aponte os principais concorrentes: (Pode citar somente 0 nome)
Ainda nao sei informar!

Seu piblico é mais
Feminino

Qual a renda do publico que vocé deseja alcancar?

Como vocé se vé daqui a 5 anos? E em 10 anos?
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Briefing Identidade Visual - Coletivo de Teatro Encruzilhada, 2024.

Qual o nicho do seu négocio? (beleza, eletronico etc)
Teatro / Artes Cénicas

Qual a personalidade que mais se encaixa na sua marca?
Outro:Um pouco ousada e um pouco mista

Qual o tom de voz da sua marca?
Sério

Quais os valores da sua marca/servico? (Ex: Respeitar o meio ambiente, ser acessivel a todas
as classes etc)

O Coletivo tem por valores a construgao de reflexdes e criticas sociais acerca de pautas atuais
educagdo para relagdes étnico raciais, didspora africana, relacionamentos abusivos e toxicos,
questdes Igbtqiapn+, e outras questdes que atravessam o cotidiano contemporaneo e se fazem
presente no dia a dia e necessitam de espacos para sua reflexdo e pensamento. Acima de tudo,
nossos valores estdo firmados no respeito as minorias e valorizagdo da diversidade socio cultural.

Qual o seu diferencial?

Intercambio Cultural. A escolha pelo nome Encruzilhada, além de uma referéncia as religioes de
matriz africana, eh um ato diasporico de reflexdo, afinal eh na encruzilhada que muitos caminhos se
encontram. Com isso, o objetivo deste coletivo eh que ele possa criar caminhos novos, encontrar
com outros, agregar pessoas dos mais distintos lugares e somar as pautas emergentes

Onde vocé deseja aplicar a marca?
Uniforme

Banner

Web (instagram/site)

Vocé tem preferéncia de cores? Se sim, cite as cores abaixo:
Preto, vermelho e talvez amarelo ou branco

O que vocé NAO QUER que tenha na sua logo (cores, estilo de fonte etc...)
Nao quero a impressao de ser algo fofo, quero uma marca forte e que fique registrada, que seja
subjetiva e faca pensar. Quero algo pontual e objetivo, forte.

Aponte as suas principais inspiracoes: (Pode citar somente o nome)
Exu das Sete Encruzilhadas eh a maior inspiragdo para esta logo. Ele esta em todos os caminhos ¢
nenhum caminho se fecha pra ele.

Aponte os principais concorrentes: (Pode citar somente 0 nome)
O Teatro da Pomba Gira ndo eh um concorrente, mas um grupo que trata de questdes parecidas

Seu publico é mais
Feminino

Qual a renda do publico que vocé deseja alcancar?
Classe C (Renda mensal domiciliar entre R$ 3.200 ¢ R$ 7.600)

Como voceé se vé daqui a 5 anos? E em 10 anos?
Como um grupo consolidado e com um “menu” de pecas disponiveis para apresentar. Tendo
viajado Brasil a fora e explorado o intercambio cultural de diversas formas.
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Declaragio de prestagio de servige de Design Grafico

Declaro gue ofas] profissbenalis) GABRIELLY PEREIRA LISBOA | de CPRACMPI de n®
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Declaragio de prestacio de servigo de Design Grafico

Declaro gue ofas] profissbenalis) GABRIELLY PEREIRA LISBOA | de CPRACMPI de n®
1259052 74-54 prectou servicn de IDENTIDADE VISLAL, para o contratantela)
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Declaragdo di prestagdo de servigo de Design Grafico

Dieselare gue olas] profiscionet(is) GABRELLY PEREIRS LISBOA | die CPRTHPIL di n'

125905 374-54 prestou servigo de |[DENMTIDADE VISUAL, para o contratantefa)
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Declaracio de prestacio e garvico oa Dhetign Grifico

Deciarn que o{a's} profissionaljs) GABRIELLY PEREIRA LISBOA , de CPRCHPY de i
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Cieciaracko de prestagdo de servgo de Design Grafico

Dectaro gue adas) profissionalis) GABRIELLY PEREIRA LSS0 | de CPFALNFY g n”
126 5016 774 54 prestou senago de IDENTIDADE VISLWAL. pars o contratanteda)
MALA NEWS, com CPRCHPIde nm. O8ESFS 474 -%2 | no perioda entre
1400372034 até IEO2024

Esta declaragio confirma gue todas e aformsides prestadas s verdadairas
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Declirachn de prestacio de servico de Design Grifies

Detlaro gue olak| peofissionaliis] GABRIELLY PEREIRA LISE0A, | de CPRTMA da o
175,805 274-54 preston sarvicn de MDA SOCIAL, para o contratantela) FASY
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L abrdse fo

CPF DOMA DECLARANTE




89

Dactaracdo do preatacio de asnago de Desdgn Gréfico

Declarc gue o{a's) profissional(is) GABRIELLY PEREIRA LISBOA | de CPR/CHRF da n®
125.905_274-54 prastou servico de MIDIA SOCIAL, para o confratanteja) MATEUS
HENRIQUE no projeto "MW Contabilidade”, ¢com CPFICNP] de

n® CPF: 473.8568.118-14 / CHPJ: 48.244.26810001-03 | no peniodo enire
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Disclaracio de prestagio de servige de Design Grafits

Declaca gue olik) profissionaliis] GABRIELLY PEREIRA LISHOA | d@ CPRCHPI de n®
135005, 2 74-54 prastoo seroo de MBS SOCLAL, pars o cortratanizia|
HENRIGUE IMPORTADOS, cam CPRCNPI den* 0f243e 13905 _ ha
perinde erbe TOD L2023 sté INDL2023
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CPFE DOWA DECLARANTE




91

Doctaragin de prestacho de servigo de Design Grafo
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Dieciaracho de prestacio de asrsign e Deaign Grdfico
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