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’

“Design dd ao mundo algo que ele ndo sabia que sentia falta.’

Paola Antonelli



RESUMO

O presente trabalho relata o desenvolvimento do projeto de Redesign da Identidade Visual do
Arena Tattoo Studio, apresentado para Conclusao do Curso Superior de Tecnologia em Design
Gréfico no IFPB. O projeto seguiu as etapas metodoldgicas propostas por Maria Luisa Pedn
(2009), com o objetivo de modernizar e alinhar a marca as tendéncias atuais do mercado de
tatuagem. Como resultado, foi criada uma nova identidade visual para o estudio, acompanhada
de um manual de identidade visual, que servird como guia para a aplicacdo da marca em diver-
sos meios, assegurando a evolucdo da imagem do Arena Tattoo Studio no cendrio atual de ta-

tuagem.

Palavras-Chave: design grafico, identidade visual, marca, redesign, tatuagem.



ABSTRACT

This work reports the development of the Visual Identity Redesign project for Arena
Tattoo Studio, presented for the Conclusion of the Higher Technology Course in Graphic De-
sign at I[FPB. The project followed the methodological steps proposed by Maria Luisa Pe6n
(2009), with the aim of modernizing and aligning the brand with current trends in the tattoo
market. As a result, a new visual identity was created for the studio, accompanied by a visual
identity manual, which will serve as a guide for applying the brand in different media, ensuring

the evolution of Arena Tattoo Studio's image in the current tattoo scenario.

Keywords: Brand, redesign, tattoo, visual identity, graphic design.
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1 INTRODUCAO

O Brasil se destaca como o terceiro pais no mundo em consumo de redes sociais, refletindo a
crescente preferéncia online dos brasileiros por essas plataformas, de acordo com a pesquisa da
empresa midia Comscore!. Em 2022, o uso da internet no Brasil atingiu 87,2% da populacio
com 10 anos ou mais, um aumento significativo em relacdo aos 84,7% registrados em 2021.
Esses dados foram revelados pelo médulo Tecnologia da Informacao e Comunicagao (TIC) da
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) Continua, divulgada pelo IBGE (2023).
A mesma pesquisa destaca que 94,4% dos usudrios da internet no paifs utilizaram a rede para
realizar chamadas de voz ou video. Além disso, 83,6% acessaram as redes sociais, 0 que repre-

senta uma das finalidades mais frequentes de uso.

Esse crescimento no uso das midias digitais abre novas oportunidades para as empresas inten-
sificarem sua presenca online e atrairem seus clientes, para maximizar esses beneficios, € ne-
cessdrio investir na marca do negécio. A identidade visual da empresa traz diferenciacdo na
constru¢do de uma conexao emocional com o publico-alvo. No caso dos estidios de tatuagem,
onde a expressao artistica é o centro do negdcio, uma identidade visual firme atrai clientes e
comunica a personalidade e os valores do estidio. A identidade visual é composta por elemen-
tos como logotipo, cores e tipografia, que, juntos, formam a imagem publica da marca e indu-

zem a assimila¢do do consumidor.

De uma forma mais especifica vamos abordar este projeto por meio do conceito de sistema de
identidade visual, que engloba a aplicacdo desses elementos visuais em todas as manifestagoes
da marca, seja em plataformas digitais, materiais impressos ou na decorag@o do ambiente fisico.
Um sistema bem estruturado garante que a mensagem da marca seja transmitida de forma clara
e uniforme, fortalecendo sua presenca no mercado e criando um reconhecimento imediato entre

os clientes.

No entanto, um sistema de identidade visual, por mais bem elaborada que seja, deve ser susten-
tada por uma estratégia de branding eficaz. O branding, segundo Aaker (1991): “Branding é a

promessa que uma empresa faz ao cliente de concretizar aquilo que ela simboliza em termos de

' Comscore: < https://static.poder360.com.br/2023/03/Tendencias-de-Social-Media-2023-1.pdf>



beneficios funcionais, emocionais, sociais e de autoexpressao”. Sendo uma estratégia respon-
sdvel por construir e manter uma conexao de confianca com o consumidor, indo além dos as-

pectos visuais para englobar a experiéncia total do consumidor.

Nesse contexto este Trabalho de Conclusdo de Curso ird apresentar o percurso para o Redesign
da marca do estidio de tatuagem Arena Tattoo Studio, localizado na cidade de Jodo Pessoa,
Paraiba. A proposta que serd aqui apresentada foi desenvolvida a partir da demanda do cliente,
ou seja, o redesign do logotipo como uma oportunidade de modernizar a marca e alinhar sua
identidade visual com as expectativas e tendéncias do mercado. Este trabalho pretende renovar
a imagem do estddio e posiciond-lo de forma a fortalecer sua relevancia. Além de demonstrar
os conhecimentos e habilidades em projetos de Identidade Visual, desenvolvidas pela autora no

Curso Superior Tecnologico em Design Grafico.



2 OBJETIVOS
2.1 Objetivo geral

Desenvolver o redesign e sistema de identidade visual (SIV) da marca Arena Tattoo Studio
- estudio de tatuagem, visando modernizar sua imagem e fortalecer sua presenca no mer-

cado.

2.2 Objetivos especificos

e Estudar como o sistema de identidade visual pode contribuir para a valorizacio da
marca;

e Identificar os mais adequados materiais e plataformas de comunicagdo para as apli-
cacoes da marca;

e Produzir o manual da marca.



3 JUSTIFICATIVA

O Arena Tattoo Studio nasceu da visdo empreendedora de Rodolfo Rodrigues, psiclogo e em-
presdrio, que, em parceria com um amigo tatuador, transformou as sessdes informais em casa
em um estidio profissional. Ao longo dos anos, o estidio cresceu e se estabeleceu como uma
referéncia na regido de Jodo Pessoa. No entanto, o crescimento do Arena Tattoo Studio trouxe
a tona a necessidade de reposicionar sua marca para acompanhar a evolu¢ao do mercado de

tatuagens, que se torna cada vez mais competitivo e exigente.

O mercado de tatuagem no Brasil, e particularmente em Joao Pessoa, passou por uma signifi-
cativa transformacdo nas ultimas décadas. Histdrica e culturalmente, as tatuagens foram fre-
quentemente associadas a estigmas sociais, vinculadas a margens da sociedade, como delin-
quentes ou grupos marginalizados. No entanto, com o passar do tempo, essa percep¢ao come-

cou a mudar, refletindo uma evolugdo tanto nas praticas artisticas quanto nas atitudes sociais.

No contexto brasileiro, a popularizagcdo das tatuagens pode ser observada a partir da década de
1990, quando comegaram a ser vistas como formas legitimas de expressao artistica e identidade
pessoal. As redes sociais desempenharam um papel fundamental nesse processo, permitindo
que artistas e entusiastas compartilhassem suas obras e experiéncias, contribuindo para uma
maior visibilidade e aceitagdo cultural das tatuagens. De acordo com uma andlise presente no
blog do Sebrae, no comparativo entre o primeiro trimestre de 2019 e o mesmo periodo de 2022,
houve um aumento de 58% de MEIs nessa atividade, em pequenos negdcios, esse crescimento

foi de 53,3%.

Em Jodo Pessoa, essa mudanga também € palpdvel. A cidade, que antes poderia ser considerada
conservadora em relacdo a moda e estilos de vida alternativos, hoje abriga uma cena de tatua-
gem crescente. Estidios de tatuagem té€m se proliferado, oferecendo desde trabalhos tradicio-
nais até inovagdes em técnicas e estilos. O aumento da demanda por tatuagens também reflete
uma mudanca nas atitudes das novas geragdes, que veem a tatuagem como um meio de expres-

sdo e ndo mais como um simbolo de rebeldia.

Entretanto, apesar dos avangos, ainda existem preconceitos associados a essa forma de arte

corporal. Muitas pessoas, especialmente em contextos mais conservadores, mantém visdes



negativas sobre tatuagens, associando-as a comportamentos inadequados ou a uma falta de pro-
fissionalismo. Isso pode se manifestar em ambientes de trabalho ou na esfera publica, onde
individuos tatuados podem enfrentar discriminac¢ao. Portanto, mesmo que o mercado de tatua-
gem tenha avangado em termos de aceitacdo, os estigmas sociais persistem e representam um

desafio para muitos tatuadores e clientes.

Além disso, a andlise do corpo como uma "tela de arte", discutida em eventos académicos e
artigos, reforca a importancia da tatuagem como um fendémeno cultural. O corpo humano, nesse
sentido, € visto ndo apenas como um espago fisico, mas como um meio de comunicagao e ex-

pressdo estética, que merece ser respeitado e valorizado.

randing é ari ra diferenciar u riar u X4 1
O brand € necessario para diferenciar uma marca e criar uma conexiao emocional com o
publico. Segundo Aaker (2017): “E uma jornada, uma relagdo que evolui com base em percep-

coes e experiéncias que o cliente tem todas as vezes que estabelece uma conexao com a marca.”

O projeto deste TCC visa modernizar a identidade visual do Arena Tattoo Studio, mantendo a
sua esséncia, a0 mesmo tempo em que incorpora elementos que dialogam com a atualidade e
as expectativas do publico. O objetivo € que o novo design comunique de forma mais eficaz a
qualidade e o comprometimento que diferenciam o estiidio de seus concorrentes, fortalecendo

sua presenca no mercado e garantindo que continue a atrair e fidelizar clientes.



4 FUNDAMENTACAO TEORICA

4.1 O papel do Designer Grafico na construcao de Identidade Visual

Segundo Frascara (2000, p. 13), "os produtos do design grafico permeiam nossa vida cotidiana:
selos de correio, periddicos, passagens de Onibus, livros, mapas, sinais, cartazes, documentos
administrativos...A lista € quase intermindvel". Esse pensamento evidencia a importancia do
designer grafico em nosso dia a dia, muitas vezes imperceptivel, mas cuja auséncia é notada
instantaneamente. Tudo o que vemos e interagimos visualmente € resultado de uma concepcao
projetada por um designer, visando proporcionar a melhor experiéncia ao usudrio, tanto visual

quanto sensorial.

Mozota (2011, p. 16) afirma que "o design sempre pressupde tanto uma inteng¢ao, um plano ou
objetivo, principalmente nas fases analitica e criativa, quanto um desenho, modelo ou esbogo,
na fase de execucdo, para dar forma a uma ideia". Dessa forma, o designer grafico ndo apenas
cria identidades visuais combinando cores, tipografias e logotipos, mas também imprime sua

expertise na concepc¢ao dessas solugdes visuais.

A atuacdo do designer grafico garante que uma marca transmita profissionalismo e comunique
seus valores e identidade ao publico. A valida¢do visual de uma marca no mercado e na mente
dos consumidores tornou-se indispensdvel no contexto conectado em que vivemos, sendo o
designer gréfico o responsdvel por transformar ideias em elementos visuais que fortalecem a

presenga e a percepc¢ao da marca.

4.2 Sistema de Identidade Visual

“Identidade visual ¢ entendida como: o conjunto de imagens composta pela marca e os elemen-
tos visuais adicionais que combinados transmitem o padrdo estético que identifica uma institui-
¢do ou um produto” (Munhoz, 2009; p. 11). Identidade visual é a face de uma marca, expressa

por meio de elementos graficos que formam sua representagdo Unica. Esses componentes



incluem logotipos, paletas de cores, tipografia e formas, que, juntos, compdem a maneira como

a marca é percebida e lembrada.

Ao construir uma identidade visual forte, a marca se posiciona de forma distinta no mercado,

garantindo que sua presenca seja reconhecivel em qualquer ambiente, desde materiais impres-

sos até digitais. Essa identidade, quando bem definida, se torna um ativo valioso, reforcando o

vinculo emocional e a confianga entre a marca e seus clientes. Criar marcas nao diz respeito

somente a onipresenca, a visibilidade e as fun¢des, mas também a ligacdo emocional com as

pessoas na vida diaria. “E tdo somente quando um produto ou um servico provoca um didlogo

emocional com o consumidor, que realmente pode qualificar-se como marca.” (Desgrippes

apud Gobé, 2002; p. 17)

FASE A

Problematizagao

Briefing
Analise de
concorrentes

4.3 Arena Tattoo Studio

Concepcgao

A rigor, qualquer coisa possui uma identidade visual, ou
seja, componentes que a identificam visualmente. A iden-
tidade visual € o que singulariza visualmente um dado ob-
jeto; € o que o diferencia dos demais por seus elementos
visuais. (PEON, 2009)

Figura 1 — Sistema de Identidade Visual.

Painéis semanticos
Esbogos
Geragdes de

alternativas FAS E C

Especificacao

FAS E B Manual de

Identidade Visual

Fonte: A autora.

O Arena Tattoo Studio, localizado em Jodo Pessoa no bairro do Tambid, fundado em 2021, pela

visdo empreendedora de Rodolfo Rodrigues. Originalmente envolvido em diversos negocios,

Rodolfo teve a ideia de abrir um estidio de tatuagem apds se tatuar na casa de um amigo.

Motivado pela experiéncia positiva, ele decidiu transformar essa paixdo em um empreendi-

mento, formando uma parceria para fundar o estidio.
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Com o crescimento e a adesao de novos tatuadores, o Arena Tattoo Studio evoluiu para se tornar
um renomado centro de tatuagem na regido. O estidio combina a experiéncia pessoal de seus
fundadores com a expertise de uma equipe diversificada, oferecendo um ambiente acolhedor e

profissional para clientes que buscam qualidade e criatividade em suas tatuagens.

O estidio oferece uma experiéncia diferenciada, refletindo a visdo inovadora de seu fundador
e a reputacdo crescente na cena local. Com um ambiente que valoriza a criatividade e o profis-
sionalismo, o Arena Tattoo Studio se tornou um ponto de referéncia para clientes que buscam

tatuagens que combinam qualidade e expressdo pessoal.

Abaixo, podemos observar imagens que ilustram a fachada do estidio, onde se destacam tipo-
grafias e elementos que divergem do logotipo atual, comprometendo a coeréncia visual da
marca. Além disso, as imagens mostram o perfil do Instagram do estidio, evidenciando o uso
inadequado da plataforma em termos de publicidade e organizacdo visual. A falta de coesdo nas
postagens dificulta a constru¢ao de uma identidade visual sélida e a promoc¢ao correta dos ser-

VICOs.

Figura 2 - Estidio Arena atualmente.

Fonte: A autora.



Figura 3 — Instagram do estudio.

studioarena.tattoo

D 4]

Seguindo v Mensagem

Fonte: A autora.
A seguir, serd apresentada e brevemente analisada a logo atual do Arena Tattoo Studio, com o
objetivo de avaliar seus elementos visuais e sua eficdcia na comunicagio da identidade do es-

tadio.

Figura 4- Logo atual do Arena Tattoo Studio.

ARENA

TATTOD STUDID

Fonte — Acervo Arena Tattoo Studio - autoria desconhecida.



Forma e composicao: a logo apresenta uma estrutura geométrica centralizada em um "A" es-
tilizado. Embora a ideia de utilizar a letra "A" como elemento principal seja interessante, nota-
se que o topo do simbolo estd levemente descentralizado e a base parece um pouco torta, o que
pode comprometer a harmonia visual do design. Essa falta de precisao na simetria pode impac-
tar a percepcao de qualidade e aten¢do aos detalhes.

Cores: a escolha da paleta monocromatica em preto, branco e cinza proporciona um visual
classico e atemporal. A transi¢do de cinza na base do "A" adiciona uma camada de dinamismo
ao design.

Tipografia: a tipografia utilizada foi a denominada Lemon Milk, que proporciona facil leitura.
No entanto, a proximidade excessiva entre as diferentes palavras e elementos tipograficos cria
um layout apertado, sem as margens necessarias para que cada componente “respire” visual-
mente. Isso pode resultar em uma sensacdo de sobrecarga e comprometer a legibilidade e o
apelo estético.

Conceito e identidade: o conceito de usar o "A" como simbolo principal é bem pensado. Con-
tudo, a execucao precisa de refinamento para garantir que o conceito seja transmitido de forma
clara e precisa. A leve descentralizacdo e as questdes de alinhamento enfraquecem a intengao
original.

A atual logo do Arena Tattoo Studio tem um conceito forte e uma estética minimalista que é
coerente com a identidade desejada. Entretanto, a falta de alinhamento preciso no topo do "A"
e a auséncia de espago entre as tipografias sdo pontos que podem ser revisados para melhorar a

qualidade visual.

4.4 Construcao de uma marca (tendéncia)

Muitas vezes, o desenvolvimento da identidade de uma empresa surge de forma natural, quase
sem perceber, fruto das decisdes e dire¢cdes que o negdcio toma. Mas, quando isso acontece de
forma tao organica, hd o risco de que a marca acabe tomando um rumo que ndo era exatamente
o que se sonhava desde o inicio.

A Adobe, responsavel por desenvolvimento de Softwares para Design lanca periodicamente
pesquisas de tendéncias para drea, e na publicacio Adobe Express? de agosto de 2024, foi dito

que:

2 Disponivel em: https://www.adobe.com/br/express/learn/blog/design-trends-2024 Acesso em: 28/08/2024
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Espera-se que 2024 veja o ressurgimento dos estilos populares dos
anos 60 e 70 em design gréfico, incluindo paletas de cores desbo-
tadas e listras retrd, xadrez, florais e outros padrdes descolados que
remetem aos “anos dourados”. Como 2023 foi um grande ano para
os avangos tecnolégicos em IA, € hora de voltar a uma época mais
simples com um pouco de inspira¢do do passado.

Para o Arena Tattoo Studio, ndo quisemos deixar que o acaso decidisse. Com base em pesquisas
e entendendo o que realmente marcasse visualmente os clientes hoje em dia, decidimos seguir
o caminho da nostalgia. O estilo retr6 foi escolhido para trazer aquele sentimento de conforto e
familiaridade. A ideia era simples: ao olhar para a nova identidade, o cliente deve sentir que a
marca fala com ele, que tem uma histéria, que traz uma sensacdo de aconchego e seguranga.
Como bem aponta Wheeler (2012, p. 52), “a visdo € o que nos conecta com 0 mundo ao nosso
redor”, e foi essa visdo que guiou todo o processo de transforma¢do do Arena Tattoo Studio,
criando uma marca que chama a atenc¢@o e toca o coracdo de quem a vé. A imagem a seguir
apresenta um design no estilo retrd, inspirado em criacdes da Adobe, juntamente com fotogra-

fias de estidios de tatuagens da década de 1960.

Figura 5 — Exemplos de design inspirados nos anos 60/70.

Fonte: Adobe Express: https://www.adobe.com/br/express/learn/blog/design-trends-2024

Figura 6 — Lucky Tattoo, o primeiro tatuador profissional do Brasil.


https://www.adobe.com/br/express/learn/blog/design-trends-2024
https://www.adobe.com/br/express/learn/blog/design-trends-2024
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Fonte: https://www.waves.com.br/variedades/surf-art/lucky-tattoo-pioneiro-da-tatuagem-no-brasil/

Figura 7 - Estiidio de tatuagem com decoracdo vintage.

Fonte: https://blog.tattoo2me.com/decoracao-para-estudio-de-tatuagem-dicas-e-inspiracoes
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5 METODOLOGIA

Neste projeto o método seguird as referéncias propostas por Maria Luisa Peon (2001), apre-
sentada em trés fases gerais:

Fase A — Problematizacdo: levantamento de dados;

Fase B — Concepgao: geragao de alternativas de solugao;

Fase C — Especificagdo: desenvolvimento do manual de identidade visual.

Na etapa inicial a problematizagdo € caracterizada pela analise da identidade atual, consiste no
diagnostico que envolve a andlise sincronica de todos os elementos visuais atualmente em uso,
incluindo logotipo, paleta de cores, tipografia e outros componentes graficos. A partir desta
analise, identificamos inconsisténcias, pontos fortes e dreas que necessitam de aprimoramento.

A analise e redesign serdo fundamentados nas informagdes fornecidas no briefing.

A fase concepgdo, ou seja, de desenvolvimento da nova identidade visual envolve a criacao de
um novo logotipo que reflita a moderniza¢do desejada e mantenha a esséncia da marca. Além
disso, selecionamos uma nova tipografia que seja apropriada para o publico-alvo do estidio e
a criagdo de novos elementos graficos que complementam a identidade visual também faz parte

deste processo.

Para garantir a aplicagdo correta dos novos elementos visuais, elaboramos como fase de Espe-
cificacdo o Manual de Identidade Visual. Este documento especifica as diretrizes de uso do
logotipo, cores, tipografia e outros elementos graficos em diferentes contextos e plataformas.
O manual serd do tipo bésico e inclui exemplos de aplicagdes corretas e incorretas, assegurando

que todos os materiais de comunicagao do estudio sigam uma linha visual unificada.

A fase final envolve a implementacao da nova identidade visual em todos os pontos de contato

do estudio Arena Tattoo Studio.
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6 OPROJETO

6.1 Problematizacao

A etapa de problematizacdo € importante para a compreensdo e defini¢do dos desafios e opor-
tunidades que o projeto enfrenta. Neste contexto, trata-se de identificar e analisar questdes cen-
trais que influenciam a criacdo e o desenvolvimento da nova identidade visual para o Arena
Tattoo Studio. Esta fase envolve a pesquisa sobre o estidio e o mercado de tatuagens, com o
objetivo de entender as necessidades do cliente, as expectativas do publico-alvo e as dindmicas

competitivas do setor.

Nesta secdo, serao apresentados o briefing e a anélise de concorrentes que fundamentam o pro-
jeto de redesign do Arena Tattoo Studio. O briefing fornece uma visdo das informagdes essen-
ciais sobre o estidio, incluindo sua histdria, piblico-alvo, além dos objetivos do redesign. Em
seguida, a andlise de concorrentes examina o panorama competitivo, destacando os principais

concorrentes, suas estratégias e diferenciais.

6.1.1 Briefing de redesign do estidio Arena Tattoo Studio

Informacdes basicas
e Nome do estidio: Arena Tattoo Studio
e Localizacdo: Av. Des. Boto de Menezes, 156 - Tambi4, Jodo Pessoa - PB, 58020-670
e Nome do responsével pelo preenchimento: Rodolfo Rodrigues

Historia e identidade do estudio

e Qual é a historia do estidio?

Eu me tatuava na casa de um amigo e surgiu a ideia de abrir um estidio de tatuagem em parceria
com ele, dai foram chegando mais tatuadores e hoje € o estidio Arena Tattoo.

e Por que o nome Arena Tattoo? Conte um pouco sobre.
Eu gosto do Coliseu e da histéria dele, por isso o nome Arena.

e Quais sdo os valores principais que o estidio representa?
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Confianca.

e Como voce descreveria a personalidade do estidio? (ex.: ousado, elegante, tradicional,
inovador)

Rustico e tradicional.
Publico-alvo

e Quem € o publico-alvo principal do estidio? (ex.: idade, género, interesses, localizacao)
Homens e mulheres de 16 a 40 anos.

e Quais sdo as principais motivagdes do seu publico para escolher seu estidio de tatua-
gem?

Qualidade.

Concorréncia
e Quem sdo os principais concorrentes do seu estidio de tatuagem?
Jampa Tattoo.
e O que diferencia seu estidio dos concorrentes?
Qualidade e comprometimento.
Identidade visual atual

e Como voce descreveria a identidade visual atual do estidio? (ex.: logotipo, cores, tipo-
grafia, estilo geral)

Cores preto e branco, cldssico.

e Quais elementos da identidade atual vocé acha que funcionam bem e gostaria de man-
ter?

As cores.
Objetivos do redesign

e Qual € o principal objetivo do redesign? (ex.: alcancar novos clientes, modernizar a
imagem, reposicionar a marca no mercado)

Modernizar.

e Como vocé imagina a nova identidade visual do estidio apds o redesign? (ex.: mais
moderna, mais classica, mais ousada)

Classica.
Elementos de design

o Existem cores especificas que vocé gostaria de manter ou evitar?
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Manter o preto e branco.
o H4 alguma tipografia ou estilo de letra que vocé prefere?
Nao.

e Quais sdo os principais elementos visuais que vocé gostaria de ver no novo design? (ex.:
simbolos, icones, ilustracdes)

Algo relacionado ao Coliseu ou arenas.
Aplicacoes da nova identidade visual

e Onde a nova identidade visual serd aplicada? (ex.: site, redes sociais, materiais impres-
sos, uniformes, fachada)

Em todos os materiais e redes sociais do estidio.

e H4 algum material especifico que vocé gostaria de criar ou atualizar com o novo design?
Nao.
Consideracoes finais

o Existe alguma outra informagao ou detalhe que vocé acha importante compartilhar para
ajudar no processo de rebranding?

Nao.

6.1.2 Analise das marcas concorrentes

As marcas Arena Tattoo, Tribo's Tattoo e Jampa Tattoo, foram analisadas, pois cada uma delas
oferece uma abordagem diferenciada no mercado de tatuagem de Jodo Pessoa, o que ajuda a
entender o contexto no qual o Arena Tattoo estd inserido. Ao avaliar o Arena Tattoo, comparei-
0 com seus concorrentes para identificar o que pode ser aprimorado e o que ja funciona bem. A
Tribo's Tattoo foi incluida pela sua tipografia cursiva distinta, que combina elementos tradici-
onais com um toque moderno, oferecendo uma base para pensar em solu¢des visuais que sejam
relevantes. Ja a Jampa Tattoo, com sua forte presenga local, me ajudou a perceber as expecta-
tivas do publico na regido. No entanto, o objetivo € ir além do que ja existe. A andlise dessas
marcas me orienta na criacdo de uma identidade visual para o Arena Tattoo que ndo soé siga as
tendéncias do mercado, mas também se diferencie, trazendo algo novo e auténtico, capaz de

atrair o publico de uma forma unica e inovadora.



LOGO

LOCALI-
ZACAO

PONTOS
FORTES

PONTOS
FRACOS

ESPECIALI-
ZACOES

PRESENCA
NAS MIDIAS
SOCIAIS

PRECOS

TIPO DE
CONCOR-
RENTE

Tabela 1: Analise de concorrentes.

CONCORRENTE 1
ATattoo Studio

Bairro de alto padrido

Tatuadores profissio-
nais e de qualidade;
Espago aconchegante;
Bom atendimento.

Pela localidade, pode
acabar dificultando
para clientes que mo-
ram em subtirbios e
afins.

Perfuragdes, preto e
cinza, realismo,
blackwork, fineline,
colorido, etc.

Bastante presente;Com
postagens frequentes
de videos e posts;
Eventos no estudio
para atrair clientes e
ter momentos de des-
contragao.

Alto.

Direto.

CONCORRENTE 2
Jampa Tattoo

Centro da cidade

Tatuadores profissio-
nais e de qualidade;
Possui nome no mer-
cado;

Bem localizado.
Observamos que um
numero consideravel
de clientes mencionou
que suas tatuagens pre-
cisaram de retoques
devido ao desbota-
mento.

Perfuragdes, preto e
cinza, realismo,
blackwork, fineline,
colorido, etc.

Fotos dos trabalhos
postadas frequente-
mente.

Alto.

Direto.

Fonte: A autora.
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CONCORRENTE 3
Tribo’s Store & Tattoo Clinic

Centro da cidade

Possui nome no mercado;
Bem localizado.

Tatuagens feitas em um estilo
nao muito moderno, depois de
um tempo, podem fazer com que
o estidio perca um pouco da sua
credibilidade.

Perfuracgdes, preto e cinza, rea-
lismo, blackwork, fineline, colo-
rido, etc.

Presente nas midias sociais;

Postagens de posts, fotos dos ser-
vicos e videos.

Mediano.

Direto.
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Concorrente 1: Logo ATattoo Studio:

Composic¢ao e estrutura: a forma principal é um circulo, que € uma escolha cldssica para lo-
gos, pois simboliza totalidade, harmonia e unidade. No interior, vemos uma composi¢ao de
um tridngulo, uma linha curva e dois circulos menores.

Simbolos: o circulo representa completude e protecio; o tridngulo com a ponta voltada para
cima, simboliza ascensao e poder. Tridngulos sdo frequentemente usados para transmitir esta-

bilidade e direcao.

Cores: a paleta ¢ monocromatica, utilizando preto e branco. O preto traz sofisticacado, elegan-
cia e autoridade. E uma cor robusta que pode sugerir forca e formalidade e o branco sugere

simplicidade, pureza e clareza.

Estilo e estética: o design € limpo e simplificado, sem elementos desnecessarios, o que con-
fere um visual moderno. A simetria sugere equilibrio e harmonia, criando uma sensagio de

estabilidade visual.

A seguir foi analisado mais alguns aspectos relevantes para criagdo de marcas.

Originalidade: o design € inédito, feito exclusivamente para o estiidio e nao € algo que ve-
mos frequentemente;

Repeticao: nio apresenta elementos repetitivos;

Unidade: os elementos possuem coesdo, harmonia e consisténcia;

Facil identificacao: O design € intuitivo e simples, facilitando sua aplicagdo em diversos ma-
teriais;

Viabilidade: projetado com atenc¢do as limitagdes técnicas e orcamentdrias durante o processo
de design;

Flexibilidade: o design se adapta a diferentes formatos e midias sem perder a integridade vi-

sual.
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Concorrente 2: Logo Jampa Tattoo:

Composic¢ao e estrutura: a espada de copas com um cranio centralizado pode parecer carre-
gada;

Problemas de simbolismo: a escolha do cranio e da espada de copas pode ser percebida
como morbida e esse simbolismo pode ndo ressoar bem com todos os publicos.

Cores: foi utilizado preto e marrom. O preto traz sofisticag¢do, elegancia e autoridade, ji o
marrom pode ndo proporcionar contraste suficiente, principalmente em materiais impressos
ou digitais de menor qualidade.

Estilo e estética: o nivel de detalhe no cranio € alto, podendo tornar-se um problema em ter-
mos de reproducdo e legibilidade em tamanhos menores;

Visual geral: a estética pode ndo estar alinhada com uma abordagem de design mais moderna
e minimalista que muitas marcas atuais preferem.

Originalidade: o design parece pouco elaborado, como se qualquer outra pessoa pudesse che-
gar a uma solucdo semelhante;

Repeticao: niao apresenta elementos repetitivos;

Unidade: os elementos ndo sdo harmonicos e carecem de espago adequado, criando uma sen-
sacdo de desordem;

Facil identificacio: o design é complexo, o que compromete sua eficacia em diferentes apli-
cacoes;

Viabilidade: o design pode ndo ser facilmente adaptavel a diferentes midias e tamanhos. Em
tamanhos pequenos, os detalhes finos do cranio podem se perder, comprometendo a legibili-
dade;

Flexibilidade: o design pode ndo ser facilmente adaptavel a diferentes midias e tamanhos.
Em tamanhos pequenos, os detalhes finos do cranio podem se perder, comprometendo a legi-
bilidade.
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Concorrente 3: Logo Tribo’s Store & Tattoo Clinic:

Composicao e estrutura: o design utiliza elementos tipograficos e um icone de maquina de
tatuagem. O circulo é um elemento que simboliza completude, unidade e protecdo, o nome
"Tribo’s" esta em destaque, com "TATTOQ" abaixo em uma fonte diferente e o texto "SINCE

2004" no fundo.

Tipografia primaria (Tribo’s):

Estilo: uma fonte cursiva, com um toque artesanal;

Legibilidade: boa para legibilidade em tamanhos maiores, mas pode apresentar desafios em
tamanhos muito pequenos. Tipografia secundaria ("TATTOO" e "SINCE 2004"):

Estilo: uma fonte sans-serif, que oferece um contraste forte com a fonte cursiva;
Legibilidade: comprometida pela tipografia do "since 2004", que é muito fina e foi reduzida,

resultando em dificuldade de leitura. Isso pode prejudicar a producio de materiais graficos.

Cores: o preto, utilizado como fundo, cria um forte contraste com o texto branco, que garante

legibilidade.

Estilo e estética: o estilo ¢ moderno, com um toque artesanal, devido a combinagdo de tipo-
grafia cursiva e elementos graficos relacionados a tatuagem e a simplicidade da paleta de co-
res e o uso de formas claras contribuem para uma estética limpa.

Originalidade: embora nao seja totalmente genérico, o design poderia se beneficiar de ele-
mentos mais distintivos para se destacar melhor no mercado;

Repeticao: nio apresenta elementos repetitivos;

Unidade: os elementos do design t€ém um certo grau de harmonia, mas a composi¢do poderia
ser melhorada;

Facil identificacao: o design € identificavel, mas pode apresentar desafios em certas aplica-
coes;

Viabilidade: o design € vidvel para uma variedade de midias e tamanhos, embora detalhes
mais finos possam se perder em formatos menores. Com pequenas modificacdes, a legibili-

dade e a adaptabilidade poderiam melhorar;
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Flexibilidade: simplificar detalhes e reforcar a clareza em escalas menores poderia aumentar

sua aplicabilidade e eficécia.

6.2 Concepcao

Diante do processo metodoldgico, serdo criados quatro painéis semanticos para orientar a
construcdo da nova identidade visual do Arena Tattoo Studio. Cada painel semantico sera de-
senvolvido com base em elementos-chave identificados durante a etapa de problematizacao,

contribuindo para a definicdo do novo visual da marca.

Além dos painéis semanticos, serdo elaborados esbocos iniciais que permitirdo visualizar e re-
finar as ideias propostas. A partir desses esbocos, serdo geradas alternativas de design para a

marca, oferecendo op¢des diversificadas que serdo avaliadas e ajustadas.

Figura 8 — Painel semantico — Estilos de tattoo.

Fonte: A autora.

Estilos de tattoo: este painel semantico apresenta uma selecdo dos estilos de tatuagem mais
populares no estidio. Os estilos apresentados incluem: Realismo, Old School, Lettering, Neo

Tradicional, Abstrato, Fineline, Blackwork e Mini Realismo. Cada um desses estilos reflete a
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diversidade de preferéncias dos clientes e destaca a habilidade dos tatuadores em atender a

diferentes demandas.

Figura 9 — Painel semantico — Geral.

Cream
#EEDBBF

Scarlct
#AB3130

Deep Red
HETIOF

Midnight
M2

Fonte: A autora.
Geral: para este painel, foram selecionadas imagens que se conectam de maneira expansiva,
mas que retornam ao universo da tatuagem, mantendo uma correlacdo com o tema. Cada ima-
gem foi escolhida com o objetivo de enriquecer o processo criativo do redesign, servindo como

inspiragdo para novas abordagens visuais que dialoguem com a identidade do estudio.
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Figura 10 — Painel seméntico — Materiais.

Fonte: A autora.

Materiais: este painel foi selecionado para destacar os materiais utilizados em todo o processo,
desde a preparagdo inicial até a execugdo da tatuagem. Cada item escolhido sublinha a impor-
tancia de assegurar qualidade, seguranca e precisdo em cada sessdo, além de servir como inspi-
racdo visual para o redesign do logo, refletindo os valores fundamentais do estiidio e a ateng¢ao

aos detalhes que definem a experiéncia de tatuagem no Arena Tattoo Studio.
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Figura 11 — Painel semantico — Publico-alvo.

e Y

Fonte: A autora.

Publico-alvo: este painel € dedicado a personas que representam os diversos perfis de clientes
que frequentam o estidio. Ao analisar os estilos de vida, preferéncias e motivagdes dessas per-
sonas, podemos desenvolver uma identidade visual que se conecte com cada perfil, garantindo

que a marca permanega relevante e atrativa para todos os segmentos.

6.3 Ideias - Esbocos

O esbocgo a seguir apresenta as ideias iniciais para o novo logotipo e elementos visuais do Arena
Tattoo Studio. Essas propostas foram elaboradas com base nos painéis semanticos e andlises

anteriores, servindo como sugestdes para a escolha do design mais adequado para a marca.

Figura 12 — Esboco.
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Fonte: A autora.

Os esbogos foram criados como parte do processo de sele¢do, oferecendo diferentes opcdes
visuais com algumas abordagens para a identidade do estidio. Cada conceito foi pensado para
equilibrar a modernizagcdo da marca com a preservagdo dos elementos tradicionais que a defi-
nem. O objetivo € identificar a proposta que melhor se alinha com a esséncia do Arena Tattoo

Studio e suas necessidades de comunicagdo visual.

Essas sugestdes visuais sdo um ponto de partida para o refinamento do design, ajudando a ga-
rantir que a identidade final do logotipo represente a marca e se destaque em diversas aplica-

¢oes, como adesivos e redes sociais.
6.4 Geracao de alternativas

No processo de redesign da logo do Arena Tattoo Studio, exploramos algumas alternativas de
logotipo para garantir que a nova identidade visual realmente ressoe com os valores do estidio.
Cada conceito, por mais que nado utilizados, foram desenvolvidos com o intuito de capturar a

tradi¢do e a qualidade que o Arena Tattoo representa e ajudar no processo criativo.

Ao criar essas alternativas, consideramos como cada design funcionaria em diferentes

contextos, como adesivos e redes sociais, € como eles poderiam impactar a percep¢do do
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publico. Através da andlise de cada opcdo, busquei entender como elas se alinhavam com a
histéria do estiidio e suas ambig¢des futuras. Na primeira gerag@o de alternativas, busquei utilizar
uma letra 'A' personalizada para compor um elemento visual que remete a unido e a conexao
entre as pessoas, assim como em um estidio de tatuagem. Essa abordagem enfatiza a interati-

vidade e a comunidade, caracteristicas fundamentais nesse ambiente artistico.

Figura 13 — Geracdo de alternativa 1.

renask
attooO

Fonte: A autora.

Figura 14 — Geragdo de alternativa 2.

Fonte: A autora.

Figura 15 — Geragdo de alternativa 3.

Fonte: A autora.

6.5 Especificacao
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Nesta etapa final, apresentamos o manual de identidade visual criado para o Arena Tattoo Stu-
dio. Este documento detalha como a nova identidade da marca serd aplicada de maneira prética

e consistente.

Além disso, vocé encontrard exemplos de como o logotipo se encaixa em alguns mockups.
Esses exemplos ajudam a visualizar a nova identidade em agao e certificar que o estudio tenha

uma presenca clara e bem definida em todos os seus materiais.

O objetivo deste manual € orientar a aplicacdo da identidade visual, oferecendo uma visdo pra-

tica de como manter a marca sempre alinhada e reconhecivel.
6.6 Escolha de alternativa

A logo do Arena Tattoo Studio foi projetada para servir como uma ponte entre o passado e o
presente, combinando elementos retrd com toques modernos para criar uma identidade visual

que € a0 mesmo tempo nostalgica e atual.

Inspirada nos estilos classicos dos anos 60 e 70, a palavra "ARENA" destaca-se com uma tipo-
grafia volumosa e arredondada, evocando uma sensacdo de autenticidade e dinamismo. Suas
formas orgénicas e robustas trazem um impacto visual marcante, remetendo a era dos designs
mais expressivos. A logo escolhida foi inspirada na tipografia Fat Kat, com uma personaliza¢ao
na ultima letra, que foi espelhada para simbolizar a ideia de unidade. Essa modificacdo reforca

a conexdo e a harmonia entre os elementos

Em contraste, a inscricdo "TATTOO STUDIO", apresentada em uma fonte sans-serif simples
e moderna, proporciona um equilibrio. Esse contraste suaviza o impacto visual da parte supe-
rior, essa combinacdo estabelece uma identidade visual rica em significado, destacando o Arena
Tattoo Studio no mercado e conectando o publico a um estidio que valoriza a qualidade do

passado enquanto se adapta ao futuro.

Figura 16 — Alternativa escolhida.

TATTOO STUDIO

Fonte: A autora.
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6.7 Tipografia

Para assegurar que as tipografias escolhidas complementassem a identidade, realizamos uma
pesquisa aprofundada. Buscamos fontes que se integrassem harmoniosamente com o logotipo

€ com a mensagem que a marca deseja transmitir.

Ap6s uma anélise cuidadosa, optamos por Fat Kat, Decoy, Nunito e Kinescope. Cada uma des-

sas fontes foi selecionada por sua capacidade de se integrar ao design.

Figura 17 — Tipografias.

F

““Decoy Nunito .

corrido

>
Detalhes ?‘:‘W

Fonte: A autora.

e Fat Kat: oferece um estilo volumoso e arredondado, evocando o charme retrd dos
anos 60 e 70;

e Decoy: acrescenta um toque moderno, criando um contraste que reforca a clareza
do design;

e Nunito: traz uma abordagem amigével, proporcionando uma leitura simples que
complementa os outros estilos;

¢ Kinescope: finaliza o conjunto com seu estilo distintivo, trazendo personalidade

conectando design ao presente.

6.8 Cores
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As cores selecionadas para o Arena Tattoo Studio foram escolhidas para criar uma identidade
visual versatil e dindmca. A combinacio de preto (#000000) e cinza escuro (#6D6E71) oferece
uma base sobria e madura, enquanto o vermelho vibrante (#C8102E) adiciona um toque de
energia e dinamismo. Além disso, as cores adicionais, como o rosa (#FF99CC), o azul-turquesa
(#00CCCC) e o laranja (#FF9900), ampliam ainda mais as possibilidades visuais, permitindo
uma comunicacao que pode variar desde uma abordagem mais madura até uma expressao vi-

brante. Esse equilibrio entre as cores proporciona uma flexibilidade para adaptar a identidade

visual as diversas mensagens e contextos, fortalecendo a marca e conectando-se com seu pu-

blico.

Figura 18 — Cores.
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Fonte: A autora.

Figura 19 — Variacdo negativa e positiva.

RRENA [T

TATTOO STUDIO TATTOO STUDIO

Fonte: A autora.

6.9 Grafismos e mascote
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Como parte do redesign do Arena Tattoo Studio, selecionamos grafismos especificos para se-
rem aplicados em adesivos e nas redes sociais. Esses elementos visuais foram pensados para
complementar e reforcar a nova identidade da marca, ajudando a criar uma presenca dindmica
e marcante nas plataformas digitais. Isso aumenta o reconhecimento da marca e consolida a
conexdo com o publico-alvo, tornando a marca mais envolvente e presente no dia a dia dos

clientes.

Além dos grafismos, escolhemos trés frases que possuem um forte apelo emocional e cultural
dentro do estidio. As frases "dor € psicoldgico" e "falta sé o branco" sdo expressdes que 0s
tatuadores frequentemente utilizam para descontrair com os clientes, especialmente durante
momentos em que a dor da tatuagem comeca a ser sentida. Essas frases carregam uma leveza e
humor que fazem parte da experiéncia de tatuar-se no Arena Tattoo. J4 a frase "se tatuar é um
ato de amor préprio" demonstra a filosofia do estiidio, enfatizando a tatuagem como uma ex-
pressdo de autoconhecimento e autoestima. Esses elementos textuais, junto aos grafismos, for-
talecem a identidade do estidio e enriquecem a interacao com os clientes, tanto no espago fisico

quanto no digital.

Figura 20 — Grafismos.
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Fonte: A autora.

O mascote criado para o Arena Tattoo Studio é um guerreiro inspirado no Coliseu, uma refe-
réncia mencionada pelo dono do estidio ao explicar a origem do nome "Arena". Este guerreiro
foi criado tomando a forma de um batoque, um instrumento utilizado durante

a tatuagem para armazenar tinta. Ele carrega um escudo e uma lanca, que,

na verdade, ¢ uma méquina de tatuagem. O uso do mascote em diversos materiais e nas redes
sociais estabelece a presenca da marca e cria uma conexao memoravel com os clientes, solidi-

ficando a relagdo com o estddio.

Figura 21 — Mascote.
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Fonte: A autora.
6.10 Uso indevido e orientacoes de uso

Para garantir a harmonia e o equilibrio visual da marca, utilizamos uma malha construtiva que

define a geometria do logotipo.

A unidade de medida 'x', representada nos quadrados da malha, assegura uma aplicacdo uni-

forme e esteticamente agradével.

Figura 22 — Malha construtiva.

10

Fonte: A autora.

E necessério que a marca ndo seja reduzida a menos de 115 px/4 cm para que ndo afete sua

legibilidade.
Figura 23 — Margem de redugao.
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Fonte: A autora.
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Para preservar a integridade da marca, € necessario seguir rigorosamente as diretrizes estabele-
cidas. A seguir, estdo descritos os principais usos indevidos que devem ser evitados para garan-

tir que a marca mantenha seu reconhecimento em todas as suas aplicagdes.

Figura 24 — Usos indevidos.
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Fonte: A autora.

6.11 Aplicacoes

A seguir, sdo apresentadas as aplicacdes da marca em diferentes contextos, mostrando como os
elementos visuais se adaptam de maneira consistente, mantendo a personalidade da marca em

cada detalhe.

Figura 25 — Mockup papelaria.
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Fonte: A autora.



Figura 26 — Mockup cartdo de visita.

Fonte: A autora.

Figura 27 — Mockup placa.
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Fonte: A autora.
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Figura 28 — Mockup fachada.

Fonte: A autora.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

O projeto de Redesign da Identidade Visual do Arena Tattoo Studio alcangou os objetivos pro-
postos de modernizar e alinhar a marca as tendéncias atuais do mercado de tatuagem. Inicial-
mente, o cliente, Rodolfo Rodrigues, respondeu ao briefing com um olhar especifico e fechado,
focando no tradicionalismo e na conexao direta com elementos que remetiam a arena e ao Co-
liseu. No entanto, apds a apresentacdo das propostas € uma conversa sobre as possibilidades
criativas, houve uma mudanca de perspectiva. O cliente passou a enxergar valor na dire¢do em
que a marca estava caminhando, abracando a introdu¢do de novas cores, além do preto e branco
originalmente desejado. Ele também aceitou a utilizacdo de um mascote, que remete a um guer-
reiro de arena, e a estiliza¢cdo mais moderna da marca.

A nova identidade visual, agora consolidada com a concordancia do cliente, assegura que o
Arena Tattoo Studio continuara evoluindo e se destacando como uma marca forte e relevante

no mercado de tatuagem.
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APENDICE

APENDICE A — Manual de Identidade Visual do Arena Tattoo Studio

O Manual de Identidade Visual desenvolvido para o Arena Tattoo Studio estd disponivel no
formato digital para consulta. Este manual contém todos os detalhes sobre a nova identidade

visual, incluindo logotipo, paleta de cores, tipografia e diretrizes de aplicacao.
Para acessar o Manual de Identidade Visual completo, utilize o link abaixo:

Manual da marca Arena Tattoo Studio
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