==I

. .. INSTITUTO FEDERAL DE

. . EDUC.ﬁ.ﬂﬁﬂ, CIEMCIA E TECNOLOGIA
PARAIBA

INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DA

PARAIBA - CAMPUS CABEDELO
CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRAFICO

EXPERIENCIAS NO CAMPO DO DESIGN GRAFICO:
a pratica de producao grafica em multiplos suportes

CARLOS EDMARIO NUNES ALVES

CABEDELO
2024



CARLOS EDMARIO NUNES ALVES

EXPERIENCIAS NO CAMPO DO DESIGN GRAFICO:
a pratica de producao grafica em multiplos suportes

Portfélio apresentado ao Instituto Federal de
Educacdo, Ciéncia e Tecnologia da Paraiba
(IFPB) - Campus Cabedelo, como requisito para
conclusdo do Curso Superior de Tecnologia em
Design Grafico.

Orientador(a): Doutor Ticiano Vanderlei de
Siqueira Alves

CABEDELO
2024



Dados Internacionais de Catalogacio — na — Publicagio — (CIP)
Instituto Federal de Educagiio, Ciéncia e Tecnologia da Paraiba — IFPB

AdT4e  Alves, Carlos Edmidrio Nunes,
Experiéncias no campo do design grifico: a pritica de produgiio grifica em

muiltiplos suportes. /Carlos Edmdrio Nunes Alves. - Cabedelo, 2024,
161 f. il.: Color.

Trabalho de Conclusio de Curso (Superior de Tecnologia em Design
Grifico). — Institute Federal de Educagio, Ciéneia ¢ Teenologia da Paraiba - TFPB.

Orientador: Prof. Dr. Ticiano Vanderlei de Siqueira Alves
1. Design grifico. 2, Identidade visval. 3, Editoragiio. 4. Hustragiio.

5. Pontfélio. 1. Tiulo.
CDU 741




MIKISTERIE) DA EDUCACAD
SECRETARIA DE EDUCACAD PROFISSIDNAL E TECH OLAGICA
INSTITUTO FEDERAL DE EDACACAD, CENCLA E TECH DLOGEA DA PARA BA

GRADUAGAD EM TECNOLOGIA EM DESIGN GRAFICD

CARLOS EDMARID NUNES ALYES

EXPERIENCIAS NO CAMPO DO DESIGHN GRAFICO: a pritica de praduio grafica cm mudltiplas suportes

Trabalrg de Conelusio de Curso apresentacds come requisho
para ebiencao do liluke de Bendogo am Design Griflico, pelo
Imstituta Federel de Bducegdo, Cigncie & Tecnologia da
Paraiba - Campus Cabedea.

Apravada em 09 de selembrode 2024

Mambros da Banca Examinadora;

Dr. Ticiana Yanderlei de Squeira Alves

IFPB Campus Cabrdela

Dra. Turla Anpela Alguete de Arrepuy Baptista

IFPB Campus Cabodelo

Me. dndlia Adriana da Silva Ferreira

IFPB Campus Cabedela



Cabodelo-PE2024

Docarento g redz kehion caTeLE por

o ThikwwsAumlerhed i Saiearss Ay PR F R PR LG 03 WM THOMERICTS o TN 1 G

Tl g e At b B AU FSOEATA, PRGNS LR AR T PLCR TRCH DU UL, &9 0 LM 1108 ad
= Aralls Adriea da e Fore i FRON IONS BAS TOC TCOH DLOCHD- SLOSTITUTLL ara [0/30,3224 2204 52

Euln devgrenln o ovel oy pefo TUAP wym 2CNIC2E. Ppa covnowe aas aderend s, be o wiurs co OFCoda so ke ou cmr D e lzbeds ximberdice -
fzoreriz o lomags s fecoy e

Finl g Al
Vend oo LESRE R
Tt de s glagin

Fua Santa Aila de Gassla, 1900, Jardim Camboinha, GABEDELS / PB, GEP 58103-772
hilfafifeh.edu br - {33} 3248-5400



AGRADECIMENTOS

Depois de uma longa jornada ¢ digno celebrar mais uma etapa de conclusao de curso e o

meu aperfeicoamento profissional. Por isso, agradeco:

A minha mée Dorinha Nunes;

A minha tia Valdeci Nunes;

A minha madrinha Ana;

Aos meus irmaos Edierk Nunes, Eduardo Nunes (in memoriam) e minhas irmas Camila
Nunes, Carla Nunes (in memoriam);

As minhas amigas e os meus amigos: Bruna Avila, Tessy Priscila, Leticia Carvalho, Dora
Galindo, Fernanda Ribeiro, Jad, Barbara, Iyalé, Suzany, Virginia Oliveira, Lucas, Cazé,
Guilherme, Allan Xa;

As candidatas da Coletiva Nossa Voz;

Ao grupo musical Samba Se Ata;

Ao Bloco Carnavalesco Doido é Doido;

Aos colegas de estagio e trabalho da Empresa Paraibana de Comunicagao - EPC: Z¢ Maria,
Pétala Pontual, Thiago Xavier, Marcelo Coutinho (setor de marketing) e Roxanne Nunes,
Renata Escarido, Benvenuta Sales (A Unido).

A presidenta da Empresa Paraibana de Comunicagdo Nana Garcez pela oportunidade e
confianga em meu trabalho;

As professoras Analia Adriana e Turla Alquete por dispor o seu tempo para avaliar esse
trabalho;

Ao meu orientador Ticiano Alves que me ajudou a nortear esse trabalho.



RESUMO

O proposito deste trabalho foi apresentar as abordagens empiricas e conhecimentos praticos no
desenvolvimento de dez projetos concebidos no periodo estudantil no curso de Design Grafico,
do Instituto Federal da Paraiba, Campus Cabedelo. Em cada projeto foi usado uma
referencializacdo tedrica e metodologica de autores ligados ao campo da identidade visual, da
editoragdo, da ilustracdo, do design de embalagem e da criagdo tipografica. Em sua maioria,
utilizou-se das ideias de Samara Timothy (2007) para a concepg¢ao de Grids de formagdo. Ja a
escolha dos projetos que constituem esse portfolio deu-se por trés maneiras: [1] trabalhos feitos
em duas disciplinas do curso; [2] como freelancer e [3] no periodo de estagio na Empresa
Paraibana de Comunicagao - E.P.C./S.A. Nesta tltima, destaca-se a possibilidade de trabalhar
as etapas de fechamento de arquivos para a impressdo das pecgas graficas em quantidades

consideraveis.

Palavras-Chave: Design Grdfico, ldentidade Visual, Editoragdo, Ilustragdo, Portfolio.



ABSTRACT

The purpose of this work was to present empirical approaches and practical knowledge in the
development of ten projects conceived during the student period in the Graphic Design course
at the Federal Institute of Paraiba, Cabedelo Campus. Each project utilized a theoretical and
methodological framework from authors connected to the fields of visual identity, editorial
design, illustration, packaging design, and typographic creation. Mostly, Samara Timothy’s
(2007) ideas were used for the conception of Grid formation. The selection of the projects that
make up this portfolio was done in three ways: [1] work completed in two course disciplines;
[2] as a freelancer, and [3] during an internship at the Paraibana Communication Company -
E.P.C/S.A. In the latter, the opportunity to work on the final stages of file preparation for

printing graphic pieces in considerable quantities is particularly noteworthy.

Keywords: Graphic Design, Visual Identity, Editorial Design, Illustration, Portfolio.
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1. APRESENTACAO

Este trabalho tem como premissa a apresentagdo de um portfolio de dez projetos
desenvolvidos durante o percurso académico do Designer Carlos Edméario como discente do
Curso Superior de Tecnologia em Design Grafico, do Instituto Federal da Paraiba, Campus
Cabedelo. Os critérios de sele¢ao dos projetos foram divididos em duas partes: projetos criados
enquanto estudante do curso, como freelancer e como estagiario da Empresa Paraibana de
Comunicag¢ao- E.P.C./S.A., no periodo de fevereiro a dezembro de 2023.

Os trabalhos foram pensados de modo teoérico-pratico, envolvendo os estudos tedricos
no campo do Design Grafico e, em seguida, exercitando a pratica em cada um dos projetos. A
escolha e divisdo dos trabalhos foi pensada a partir da ideia de mesclagem das experiéncias do
designer, tanto como estudante quanto profissional, chegando a seguinte composi¢do:dois
trabalhos académicos, trés projetos como freelancer e cinco projetos desenvolvidos como
estagiario da E.P.C./S.A.

Os dois trabalhos escolhidos, para demonstrar os resultados das habilidades e os estudos
em sala de aula, foram concebidos especificamente para as disciplinas de Planejamento Visual
I1, Tipografia e Ilustragdo. No primeiro projeto, exercitou-se a elaboracao das embalagens de
trés sabores do produto Café Brasil Colonial - Tradicional, Extraforte e Descafeinado. Ja o
segundo projeto, feito de forma conjunta nas disciplinas de Tipografia e de Ilustracdo, foi
desenvolvido a tipografia e as ilustragdes para compor a capa, a quarta capa e a folha de rosto
do livro “O Auto da Compadecida” (sendo um exercicio para o ano comemorativo aos 50 anos
do Movimento Armorial 2020).

Como freelancer, no ano de 2022, foi feita a editoracdo da carta proposta com os treze
compromissos de campanha eleitoral da Coletiva Nossa Voz, candidatas a Deputada Federal.
Assim como, em anos distintos, foram desenvolvidos outros dois projetos ligados a area
cultural: o primeiro adentra no universo da musica, para a criagdo da identidade visual do grupo
musical “Samba Se Ata”; ja o segundo ¢ um projeto de identidade visual do bloco carnavalesco
“Doido é Doido”, no ano de 2023.

O restante do corpo deste trabalho foi preenchido por mais cinco projetos que foram
pensados e executados, enquanto estagiario, na Empresa Paraibana de Comunicagao- EPC.
Esses projetos foram selecionados e somam-se a um leque de ideias desenvolvidas para o meio
digital e o meio impresso da Radio Tabajara, da Parahyba FM, do Jornal A Unido, da Editora

A Unido e da Grafica A Unido. Sao eles:
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e (riagdo da identidade visual do Museu do Radio Paraibano (MRP);

e Edicdo do livro Ultramar, de Lua Lacerda, incluindo capa, ilustra¢des e diagramacao
do miolo, como parte da coletanea do Prémio Literario José Lins do Rego 2023;

e (Campanha do 8 de marco de 2023 intitulada "Mulher: da existéncia a resisténcia", para
circular nas redes sociais da Empresa e no jornal impresso A Unido;

e Concepcao do Kit 2024 (calendario e bloquinho de notas) para distribuicdo entre
funcionarios e colaboradores;

e Campanha de aniversario das cidades de Jodo Pessoa e Campina Grande, em 2023.

Sendo assim, justifica-se a importancia deste trabalho para a instituicdo IFPB como
comprovag¢ado da pratica académica e da jornada profissional no campo do Design Grafico. Em
todos os projetos, criados e executados, segue-se um método bastante comum: pensar o
problema e desenvolver solugdes criativas de resolu¢ao do mesmo, criando nuvens de ideias,

caixa morfologica, pesquisa de dados, dentre outros.
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2. METODOLOGIA

Como proposta metodologica para desenvolver cada projeto, tracava-se primeiramente
um modo de pesquisa sobre o material que foi solicitado, depois debrugava-se na concepgao de
ideias e nas estratégias de resolugcdo do problema com solugdes praticas, para assim obter um
resultado satisfatorio na execucdo do projeto. Em todos os trabalhos que fazem parte desse
portfolio foi possivel desenvolver uma trajetdria de produgdo a partir de um processo criativo -
0 uso de técnicas simplorias como a feitura de um painel semantico, de um mapa mental ¢ a
selegdo de algo em especifico em um campo de alternativas encontradas para finalizar a peca
grafica.

Assim, isso tornou-se um aprendizado, um modo pratico e habitual de educar o olhar
para a criagdo de artes com praticidade, facilitado pelo processo de pesquisa desenvolvida com
as ideias dos autores como: Maria Luisa Pedn (2009) através dos Sistemas de Identidade Visual;
Caldwell & Zappaterra (2014) e os elementos essenciais do modelo/template de pagina; Josef
Miiller-Brockmann (1982) com o uso da grelha tipografica e um sistema de distribui¢ao de
informacodes; Mestriner (2002) com a organizacao das etapas da concepgao do produto e, por
fim, Alina Wheeler (2008) pensando nas sequéncias para a criagao do simbolo e do logotipo
(marca pictorica).

Além do uso da internet para se espelhar em fontes diversas produzidas por
designers/artistas, a busca por inspiragao também se da nas redes e no melhor que elas tém a
nos oferecer. Por fim, outra referéncia teorica que norteia esse trabalho sdo as pesquisas de
Timothy Samara (2007), relacionadas a utilizacdo de grids para criagdo de divisdes espaciais

das informacdes e sua capacidade de promover outras abordagens visuais.
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3. PORTFOLIO DE PROJETOS

1.1. Design de Embalagem

1.1.1. Café Brasil Colonial

Produto: CAFE
Nome: Café Brasil Colonial

Empresa: ARABIKA: cooperativa de produtores de café do Nordeste.

Autor: Carlos Edmario Nunes
Disciplina: Planejamento Visual 2
Projeto: Design de Embalagem
Professor: Wilson Medeiros

Semestre: 2020.2
PROBLEMATICA

O projeto desse produto foi desenvolvido para a disciplina de Planejamento Visual 2,
do semestre 2020.2, do curso de Design Grafico do IFPB. Para a sua concepgao seria necessario
seguir os passos recomendados pelo professor da disciplina Wilson Medeiros, que nos orientou
a discriminar: o produto em café torrado e moido, com a promessa de ser algo de qualidade,
com graos selecionados, 100% organico e produzido sem uso de agrotdxicos, uma producdo
totalmente artesanal.

Assim, o exercicio deveria seguir algumas fases do projeto, dentre elas: a pesquisa de
campo (feita pela internet, estdvamos no periodo de pandemia do Covid-19), a criacdo de um
briefing e as geragdes de ideias e, por fim, a apresentagdo do produto com as embalagens
prontas. Os mockups deveriam trazer todas as informagdes exigidas, principalmente as
especificagdes para cada tipo de café - A. Café tradicional — torra classica (Intensidade 8); B.

Café extraforte — torra escura (Intensidade 10) e C. Descafeinado.
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Outras especificacoes e informagdes que deveriam constar na embalagem:

Certificado tradicional: selo da ABIC: Associagdo brasileira da induastria de café.

P NBSCA % =225
EE‘E&L’:L#&‘ - TSUPERIOR -
G R -
BRABIL : nﬂU.ALI:tADE g
e
NAO CONTEM GLUTEN

Modo de conservagdo: apos aberto, mantenha a embalagem fechada em local fresco e seco
para preservar o café. Consumir em até 30 dias.

Devera ser apresentado o modo correto de se preparar café.

CAFE TORRADO E MOIDO

Peso: 250g

Espago para DATA DE FABRICACAO E VALIDADE

Espaco para CODIGO DE BARRAS

Texto institucional: Produzido em envasado por ARABIKA: cooperativa de produtores de

café do brejo paraibano. Rua Siqueira Campos, 1144, Bairro do Varadouro, Areia, PB —

BRASIL. CEP: 58.910-110. CNPJ: 88.123.456/0001-99
DEVERA CONSTAR TAMBEM INFORMACOES SOBRE O TIPO DE EMBALAGEM,
O SELO DE RECICLAVEL E JOGUE O LIXO EM LOCAL ADEQUADO. Em formato de

icone, como no exemplo dado abaixo:

METODOLOGIA

Esse projeto foi desenvolvido a partir do Método Mestriner (2002), que mostra ao
designer algumas formas de organizagdo utilizadas para que sejam atendidas as expectativas

fixadas na concepcao do produto. Com isso, seguindo os cinco passos sequenciais mostrados
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na ilustracdo abaixo, foi entregue um relatorio descritivo do projeto contendo o levantamento
de campo, a analise das embalagens da categoria, a geragcdo de conceitos, o conceito selecionado

e a justificativa e os mockups em tamanho natural da familia de embalagens.

Briefing Estudo de Campo Estratégia de Design
[mapeamento das informagoes) (histdrica/qualitativadintemnet) [processo de criacao)
Desenho Implantagao do Projeto
[pratdtipe) (pradute/mockups)

Figura I - Cinco passos sequenciais para o conhecimento da concorréncia.

Fonte: Autoria propria, adaptado de Mestriner (2002)

Durante o processo metodologico/criativo também foi necessario pensar as ordens de
importancias de cada etapa da criacdo do produto - o simbolo e o logotipo, as ilustragdes e as
informagodes exigidas na embalagem. Primeiramente, a criagdo de um simbolo e de uma
tipografia para o produto CAFE que reproduzisse a ideia de um grio do tipo da torra arabica e
robusto com uma tipografia escrita em meia-lua; na parte inferior do simbolo, com as cores
marrom e laranja. Em seguida, as ilustragdes que iriam compor as padronagens das embalagens
- folhagens, cactos e xilogravuras e, por fim, a adequagdo das informag¢des do produto e os
mockups.

O processo acima baseou-se na analise das embalagens colhidas para a pesquisa, dando
a possibilidade de divergir ou convergir dos produtos ja existentes no mercado. Resolvi que o
trabalho seria encaixado no principal formato encontrado nas gondolas dos mercados - a
embalagem de almofadinha. Com isso, a composi¢dao da linguagem visual variou de acordo
com a producao do café, referenciando o regionalismo com as ilustra¢des de cactos, passaros e
folhagens.

A escolha das cores também partiu da utilizacdo de uma paleta que lembra o tipo de
torra do café - A. Sabor Tradicional: vermelho ¢ verde, B. Sabor Extraforte: amarelo e

laranja e C. Descafeinado: azul e cinza. A ilustracdao lembrara as técnicas da xilogravura na cor



21

preta, pelo contexto historico e cultural da regido Nordeste, dando um ar mais moderno. As
dimensdes da embalagem do Café Brasil Colonial sdo as que comumente encontramos nas
prateleiras dos mercados (26 X 21 cm), constituidas de uma divisdo de quatro partes (frente,

verso e laterais) contendo todas as informagdes do produto.

Pesquisa de produtos no mercado

Figuras 2: Algumas embalagens encontradas na pesquisa.

Fonte: Autoria propria (2020)
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Figura 3: Esbogos do simbolo e do logotipo.

Fonte: Autoria propria (2020)
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Padronagens/Ilustragdes

Figuras 4, 5, 6, 7 e 8: Desenhos das primeiras ideias para as padronagens das embalagens.

Fonte: Autoria propria (2020)
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RESULTADOS

Em todo o processo de concep¢do da embalagem para o Café¢ Brasil Colonial o
direcionamento era para a preven¢do da linguagem visual do projeto, que ndo houvesse uma
possivel poluicao visual. Assim, inspirando-se na cultura nordestina, suas ligacdes com arte da
xilogravura entrelagando a fauna e a flora da regido, era preciso criar algo que ndo destoasse e
repetisse alguns erros encontrados na pesquisa.

Como resultado, foram feitas as trés padronagens para ilustrar as embalagens - os cactos
para o sabor extraforte, as folhagens do cafezal para o sabor tradicional e os passaros para o
sabor descafeinado. O intuito ¢ fazer com que o consumidor sinta vontade de ver/tocar a
embalagem, leva-la para casa e saborear o café a partir da experiéncia visual. Para poder

visualizar melhor a embalagem desenvolvida, foram criados mockups.

CAFg CAFE CAFE

% a% %
BRASIL BRASIL BRASIL
Cooni Coron™  Corgnp™

Figura 9, 10 e 11: Simbolo e logotipo final e suas variagoes.

Fonte: Autoria propria (2020)

Tipografia
Abril Fatface v
AaBb Ce Dd Ee
1234567890

ALPHAECHO ______ wiwa
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Paleta de cores

Café Tradicional

BLACK OLIVE
#1f2d13

RGB 31 45 19
CMYK 76 46 90 49

APPLE
#479f2c

RGB 71 159 49
CMYK 72 6 96 0

LIMA
#6fh72c

RGB 111 183 44
CMYK 57 3 93 0

RED
#eflc0d

RGB 239 28 13
CMYK 5 89 91 1

BLACK
#000000

RGB 0 0 O
CMYK 0 0 0 100

Figura 12: Paletas de cores com hexadecimal encontrados no site Ui Colors.

Fonte: https://uicolors.app/create


https://uicolors.app/create

Café Extraforte

HAIRY HEATH
#702412

RGB 112 36
CMYK 36 176

TOTEM POLE
#9e1b0b

RGB 158
CMYK 27

INDOCHINE
#c66¢0f

RGB 198
CMYK 18

BLACK
#000000

RGB 0 0 0
CMYK 0 0 0 100

Figura 13: Paletas de cores com hexadecimal encontrados no site Ui Colors.

Fonte: https://uicolors.app/create
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https://uicolors.app/create

Descafeinado

BLACK ROCK
#100a35

RGB 16 10 53
CMYK 95 91 38 36

EAST BAY
#464c73

RGB 70 76 115
CMYK 71 54 25 11

GUNSMOKE
#7e8884

RGB 126 136 132
CMYK 45 28 29 10

Figura 14: Paletas de cores com hexadecimal encontrados no site Ui Colors.

Fonte: https://uicolors.app/create
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Figura 18, 19 e 20: Embalagens



Aplicacoes

Figura 21: Aplicacdo/café extraforte.
Fonte: autoria propria (2020)

Figura 22: Aplicagdo/café tradicional.

Fonte: Autoria propria (2020)
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Figura 23: Aplicacdo/descafeinado.

Fonte: Autoria propria (2020)

Todo o projeto pode ser acessado em:
https://www.behance.net/gallery/124178613/Caf-Brasil-Colonial
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3.2. Design Editorial e Ilustracio

3.2.1. Livro “O Auto da Compadecida”

APRESENTACAO

Disciplinas: Tipografia e Ilustragao

Professores: Renata Cadena e Daniel Lourengo

Material: Tipografia e ilustragdes para a primeira capa, quarta capa e folha de rosto do livro
“O Auto da Compadecida”.

Responsavel: Carlos Edmario Nunes

PROBLEMATICA

A grade de disciplinas do Projeto Pedagdgico do Curso de Design Grafico do IFPB -
Campus Cabedelo, contava com os estudos nas areas da Tipografia e Ilustragdo, desde suas
teorias as técnicas de criagcdo. E para finalizar o semestre letivo, era feito uma formagdo de
grupos para o desenvolvimento de um Projetdo, agregando estudantes as diversas disciplinas
cursadas no semestre por determinado periodo.

O semestre 2020.1 foi marcado pelo inicio da pandemia do Covid-19, o qual afetou todo
o calendario letivo, além de diversos outros servigos. Por isso, esse projeto foi desenvolvido no
segundo semestre de 2020, para as disciplinas de Tipografia e Ilustracdo, sob a orientagcdo dos
professores Renata Cadena e Daniel Lourenco, respectivamente.

Foi solicitado a concep¢ao de uma tipografia especifica para o titulo de capa, além das
ilustragdes para a primeira capa, a quarta capa ¢ a folha de rosto do livro “O Auto da
Compadecida”. Foram designadas as seguintes especificidades: livro em tamanho A5 (148 X
210 mm), com o logotipo de alguma editora para ser usado de modo ficticio e foi escolhida a
Editora Xeroca!. Ao final da disciplina, deveria ser apresentado aos colegas com os métodos de

pesquisa e criagao usados.

METODOLOGIA

Em 2020 foram celebrados os 50 anos do Movimento Armorial, que teve como principal
fundador o escritor Ariano Suassuna. Como forma de conclusdo do semestre letivo, os

professores das disciplinas de Tipografia e Ilustragdo indicaram o uso do livro “O Auto da
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Compadecida” para o Projetdo final. Foi especificado que os projetos desenvolvidos precisavam
estar alinhados ao conteudo das disciplinas e para esse projeto utilizou-se a bibliografia indicada
em cada aula como fonte de pesquisa.

Além disso, foi necessario fazer outras pesquisas para nortear os métodos de ilustracao
do projeto - tanto para as partes do livro quanto para a tipografia. O principal espago para a
realizagdo das pesquisas sobre as obras do Movimento Armorial se deu pela internet, motivado
pela pandemia. Observou-se uma vasta produg@o nas diversas esferas do Movimento, logo
concluiu-se um uso expressivo de linhas nos elementos figurativos, assim como o uso da cor
preta com predominéncia nas impressdes em xilogravuras.

Ao final de todo o processo de criacdo, chegou-se a defini¢do de tragos que remetem
aos elementos encontrados nas producdes de alguns artistas do Movimento Armorial - as linhas
que dao movimentos e contornam as figuras e os tipos. Para dar vivacidade ao trabalho foram
usadas as cores Black (#000000), Arapawa (#170d5d), Carrot Orange (#¢99119), Thunderbird
(#d2170Db) e Bright Red (#b20a0e).

Por fim, utilizou-se dois modelos de grid para a adequacdo ao projeto do livro - o
primeiro grid para desenvolver as tipografias, cada tipo com dimensdes de 3 X 5 cm, e usou-se
um segundo modelo para a concepcao da capa, com formato de um grid modular (SAMARA,

2007) e uma malha tipografica (MULLER-BROCKMANN, 1982)




IO

Figuras 24 e 25: Grid modular e malha tipogrdfica do projeto.
Fonte: Autoria propria (2020)
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Figura 26: Esbogos para o desenvolvimento dos tipos.

Fonte: Autoria propria (2020)
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OD AUTA DAO
GCOMPADEGIDA

Figura 27: Esbogos da tipografia e das ilustragées.

Fonte: Autoria propria (2020)
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Figura 28: Esbogos da tipografia e das ilustragoes.
Fonte: Autoria propria (2020)

RESULTADOS

Ao final do projeto foi possivel constatar uma mudanga significativa entre os primeiros
esbogos, tanto da tipografia quanto das ilustragdes, feitos para compor o livro. O processo de
vetorizacdo de cada elemento foi demorado, mas chegou-se ao resultado desejado, com a
criacdo do Tipo Armorial Sans e o restante do material grafico exigido pelos professores das

disciplinas - capa, quarta capa e folha de rosto.

Tipografia secundaria e paleta de cores

BEBAS NEUE REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWVXYZ
0123456789
1@#$%&*()+;.,><"HI]

Black
#000000

RGB 0 0 O
CMYK 0 O 0 100

Arapawa
#170d5d

RGE 23 13 93
CMYK 96 92 22 9

Thunderbird
#d2170b

RGB 210 23 11
CMYK 15 90 94 3

Bright Red
#h20ale

RGE 178 10 14
CMYK 23 97 89 9




Capa

Figura 29: Paletas de cores com hexadecimal encontradas no site Ui Colors.

Fonte: https://uicolors.app/create
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YA Ao
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Figura 30: Versdo final da capa do livro “O Auto da Compadecida’.

Fonte: Autoria propria (2024)
Quarta Capa



Folha de rosto

0 "AUTO DA COMPADECIDA" CONSEGUE 0 EQUILIBRIO
PERFEITO ENTRE A TRADICAO POPULAR E A ELABORAGAD
LITERARIA A0 RECRIAR PARA 0 TEATRO EPISODIOS
REGISTRADOS NA TRADICAD POPULAR DO CORDEL. E
UMA PECA TEATRAL EM FORMA DE AUTO EM 3 ATOS,
ESCRITA EM 1955 PELO AUTOR PARAIBANO ARIANO
SUASSUNA. SENDO UM DRAMA DO NORDESTE
BRASILEIRO, MESCLA ELEMENTOS COMO A TRADIGAO DA
LITERATURA DE CORDEL, A COMEDIA, TRACOS DO
BARROCO CATOLICO BRASILEIRO E, AINDA, CULTURA
POPULAR E TRADIGOES RELIGIOSAS. APRESENTA NA
ESCRITA TRACOS DE LINGUAGEM ORAL [DEMONSTRANDO,
NA FALA DO PERSONAGEM, SUA CLASSE SOCIAL] E
APRESENTA TAMBEM REGIONALISMOS RELATIVOS A0
NORDESTE. ESTA PECA PROJETOU SUASSUNAEMTODO 0
PAIS E FOI CONSIDERADA, EM 1962, POR SABATO MAGALDI

"0 TEXTOMAIS POPULAR DO MODERNO TEATROBRASILEIRD".

Figura 31: Versao final da quarta capa do livro “O Auto da Compadecida”.

Fonte: Autoria propria (2024)
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ARIANO SUASSUNA
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Figura 32: Versdo final da folha de rosto do livro “O Auto da Compadecida’.

Fonte: Autoria propria (2024)
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Lombada

-c= 0 AUTO DA COMPADECIA -  ARIANO SUASSUNA

Figura 33: Versdo final da lombada do livro “O Auto da Compadecida”.
Fonte: Autoria propria (2024)

Tipografia titular

Figura 34: Versdo final da tipografia do titulo do livro “O Auto da Compadecida”.
Fonte: Autoria propria (2024)



Aplicacoes

phiane TRAsAL

Ji)Ae

Figura 35: Aplicagdo do livro “O Auto da Compadecida’.

Fonte: Autoria propria (2024)

Todo o projeto pode ser acessado em:
https://www.behance.net/gallery/207068399/0-Auto-da-Compadecida
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3.3. Design de Editorial

3.3.1. Carta dos treze compromissos de campanha das candidatas a Deputada

Federal Coletiva Nossa Voz

APRESENTACAO

Cliente: Candidatas a Deputada Federal Coletiva Nossa Voz
Material: Carta com os treze compromissos de campanha

Diagramador: Carlos Edmario Nunes

PROBLEMATICA

Esse projeto faz parte do trabalho executado durante os dois meses de campanha para
as candidatas a “Deputada Federal Coletiva Nossa Voz”, um mandato coletivo. Além da
diagramagdo da carta com os compromissos foram criados diversos materiais de campanha, a
maioria deles para uso e compartilhamento em redes sociais. Foi solicitado a diagramacao a
partir do que ja estava sendo trabalhado nas artes compartilhadas em redes sociais, com a
identidade visual preservada.

Cabe ressaltar que a paleta de cores do projeto ndo foi de escolha prépria, pois outro
profissional ja havia sido contratado para criar a identidade visual de toda a campanha. Sendo
assim, tudo que foi executado nesse projeto (e nos demais) seguiu algo ja pré-definido pela
equipe de comunicacao das candidatas. O uso das tipografias também ja estavam estabelecidas

no projeto de identidade visual.

METODOLOGIA

A metodologia deste projeto seguiu a constru¢do de um modelo (femplate), pensado a
partir do formato indicado por Caldwell & Zappaterra (2014), em que as autoras mostram os
elementos essenciais de um modelo de pagina. Sabendo que o material seria direcionado a
esfera virtual para a distribui¢do, foi designada a feitura de uma pagina tnica em tamanho A5
(210 mm X 148 mm), mas com uma divisoria para formacao da mancha grafica em paginas
duplas.

Para fazer a ligacdo entre um compromisso e outro, pensou-se em usar as ideias e

modelos de um infografico - uma sequéncia de icones com trajeto desenhado por linhas, para
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seguir uma logica de divisdo de paginas com a utilizacdo de linhas que se ligam as caixas com
os icones e os titulos, e assim separar um topico do outro. Por se tratar de compromissos de
campanha, era esperado uma massa de texto mais extensa; logo, avaliou-se que as areas centrais

e as bordas seriam um meio de respiro para o projeto.

Margens

Colunas & Medianizes

Grade da linha de base

Filio

Area de sangria

Figura 36: Elementos essenciais para um modelo de pagina.

Fonte: Autoria propria

Figura 37: Reprodugdo do modelo/layout de pagina.
Fonte: Autoria propria, adaptado de Caldwell & Zappaterra (2014)
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Figura 38: Modelo/layout de pagina com mancha grafica criado para o projeto.

Fonte: Autoria propria (2022)

Figura 39: Modelo/layout de pagina com zonas de respiro.

Fonte: Autoria propria (2022)
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Compromisso Z

Compromisso X

Figura 40: Modelo/layout de pagina com as localizagées de icones e titulos. Fonte: Autoria propria (2022)

RESULTADOS

Apesar do curto tempo para a criagdo deste projeto, considera-se que o resultado foi
satisfatorio e, segundo a equipe de comunicacdo, atendeu as expectativas do comité de
campanha. Como ja foi mencionado, esse material ndo seria impresso por algumas questoes -
econdmica e de logistica, mas foi usado como base para distribuir as propostas de forma ampla
em diversos grupos de apoio.

Conseguiu-se desenvolver o projeto mantendo a identidade visual existente e desejada
pelas candidatas - cores, tipografias e padronagens. A hierarquia das informagdes seguiu a ideia
desde a primeira pagina do material: nome da chapa e o nimero das candidatas na parte superior
a direita; a tipografia com os treze compromissos centralizado; o slogan de campanha na parte

inferior; € o nimero CNPJ na lateral direita (o que € obrigatério).

Todo o projeto pode ser acessado em: https://www.behance.net/gallery/207069407/Carta-PropostaPanfleto-
Coletiva-Nossa-Voz

Artefato final


https://www.behance.net/gallery/207069407/Carta-PropostaPanfleto-Coletiva-Nossa-Voz
https://www.behance.net/gallery/207069407/Carta-PropostaPanfleto-Coletiva-Nossa-Voz

COMPROMISSOS
- da MANDATA
COLETIVA

]

* Com a forca das mulheres do povo! %

SAUDE

- Defender o EL'E, fartalecendo o ;
cantrale sociEl @ 6 partic pagho popular, ;
Fartelrcer & Rade dr Assisténcian em ‘
Sadda Mental, ampliande aos caidados

no atepdimento a cependentes quimicos;

Regulamentogio do uso da connabis medicing

MORADIA

- Defender uma politica de acesso & Cerras e
imAveis que nao cumprem fungao socisl g
desting-las & habltasio popular;

- Defencer & criagao do Mnistério e

do Canselho Maciena cas Cidades;

Defender o pregrerme de construcio de

maoradia popular ros maldes do Minha
Caza, Mirnha Wida,;

- Oefendar um programa

nacicnal da ~eformes de casas;

- Defender & inkraducac de crédico
para incensivar a biaconscrugao
& enargia salar nog empresndimant 0s Noos

* » NOSSA VOZ VAl

EDUCACAOQ

Deferder uma educagao piblca, gratuits B
de qualidade, com foco no Ensing Basioo,
gerencindo & destinegda correta coOs rECJrsos
el FUMUED;

Salor zachc dos profssionas da educagio;

- Aevogacao do Mova Ensino Média e proposigao
de oubrn projete para o engng médio,
construido com ampla partici pegéa popular;

HelLarmar os invaslimentos nes Institubos o
L'nwversidadzs Federais, cam defese da
autonomia unversicaria;

- Tarnar & Faucacan Ambiental uma discipling
no Bnsno E&sioo regular B Ejs;

- Irvegzir ma velorizezan da formegzén em
gsportes, desce a edusagdo basica ake a
profissionaizagan e qualiicagan de atletas,
alem de valorizar 3 insergao das mu heres
na pratica de espartes & fomertar a
prafissinngizacen on setor

ECOAR! » «

FREOEAACAD BRASIL Dot ESFERAMCA | CNFS A7 S0R 077 Tank5




MEIO AMBIENTE

- Efetregso de Lei Fedaral 12 305 (Lei cle
RAesduns Solicos) e defesa integral do meio
ambignte & dos biomas brasileros, com atengio
esperial 4 sicuacan das ma~és e dns mangues
paribanos;

Forrular @ implantar polibicas descentralizadas

CULTURA

- Famentar a cultura paraibana, por meio de
emendas parlamentaras, com foco na formagao
de arcistas, téonicos, gestorasies e plblic,
integrando as agoes com as areas de educacac

de produgan de enargias renoviveis. de modo que
as comuridadas locais participam ativamenta da
ronstrugén & Sejam beneficiadas nor essas politicas;
- Tornzr lei o Dec-eto 5.940 [revogadal, de
destinacao de reslcuos dos drgsos piblicos pare
BEEOCIACARS & COnneratives de cetadoreslasl

do makorio g recichves;
- Pramacan, incentivo 2 implemencecan da Fecicla-
Jem FPopuler abreves des associacies e Cconpera-
tivas de catadoreslaz] ce materlals roclclivels
- Criar Projeto de Lei prohinda todes as formas
de produgaoc e geragao de energia gua mpliguam
aim queims de residucs de forma direta Uncineragio
mass kurn, pirtiise, plasms, gaseficagan, etc.] au
ndirata [producis da COR para pascerior quaital,
COM QU SeM "RCUREFAGAD A8 Energis

Argar pelo combate 3 violéncla contra anlmais e
aela oromacao de palitices publices de procegao e
de gssiszéncia publics g gratuita d sadds de animais,
garantindo castracAn gratuita e destinando verhas
azra a construgan/consolidegda de Hospitais Pabicos
Veteringrlos, manuten;ao de abrigos de animals
abandonados 2 para tukares, de beixa renda, de ani-
mians vitimus de abardonos o mods trebos

* W

Propor revisao fiscal para ammpresgs culturais

do Simples Macional

- Defander o daservalvimento de um Frograma
Macional da Protecao @ Promogdo dos Mestres e
Mastras dns Seheres 2 Fazeres das Culkuras
Populares com concessaa de bolsas,

ECONOMIA

Revogacao do Teto de Gastos [PED 28k
pele taxazao de grandes forturas
& gudibori du divids pablica

- Crizgao de uma renca basica de cidadania
para crabalhedoreslas] desempregadaosiash
- Dolnzar em ardtica & Policica Macinnal de
Ecoramis Saolidériz, famantando o desenvalvi-
mento de coaperotiviaes ¢ SE30cag0es om
CErFEArnOE de extrema pochreze. 8 examplo
das Cosinhaes Puaulare:s;

Desanaragdo ributagdo adequadal para
o5 empreendimertos de economis salidéria
- Cobrar imposto sobra exoortacac de
graos e carnes do Brasil

*

Lurismo g tecnologis;

- Cobrar zeleridads e acomparhar a splicagsa

das Lais Paulo Gustave e Aldir Blanc )

Lutar pualy retormads de oolibicas pablicas g
efetivacan de legis acies ligaces & culcura e a

organizazoss da sociedade civil como a Lei
Cultura Viva [(Pontos de Culcural & o
MROSC [Marco Regulatorio cas Organi-
zagoaes da Suciedade Caal)

- Propor edital cultaral permanante oe cir-
culagan necionzl e intarnscional;

Oefencer o acompanbar @ instaaragao
dog comités de culturs e A
ratomada doc Miristerio da Culcura;

—ubar pelo reconhesimenco da categoria
profissional de produtara culbu-al;

—utar pola reinbegracio de CHNAES
rulturais nas atividanes do MFE|
[Micraempreandedor Individuall;

SOBERANIA NACIONAL (o3

Lutar pela autonomia g poder palitico

do Eerriting brasileirs e de geu pova, defendendo
o5 INSErESSES rnacionais 2@ contre 8 politica de
PRVBLIEAGAD 05 reCUrsDs paturgis

s das emporesas Estata s,

- Lugar pe'a ~eestetizacao de empresas
astratdgicas brasileiras, como a Clesrobras,
defender & Petrobres & uma politice de precos
da combustivieis basaada n2 moeda brasilaira,
abalindo o modelo de Prego de Faridade de
Imporcacao [PPRI;

- Pelg reforma anraria popular, fomentands 8
agricultura fFamilisr @ @ agroeccogia caom
obpesivo di Lombates a fome g

farbalacar 8 snberenia slimertar;

- Projeto de Led para cornar o Conselho Nacianal
de Sequranca Alimentar de cardter permanente;

- Atuor na democrat zogdo dos macs de
comunicassn, no gentdo da producan de
conteldo, fortelecerdo & comun cegea faice pelo
puvy 2 parg o pove, respeilande 8 abuagan de
jerralistes e profiszioneis de comunicegea & deba-
tenco @& concessies publicas de TV e radio para
Oue BSLET CLMDran aus fIJI'IQEll] COM FESPORSa-
bilidade & dignicade humana, & pducecan B

& diversidade segional e homone de pov brasiere




Q MULHERES

- Detander urng aducagio ndo sexisba, nao
recista e volteda para & culsure da diversidede;
- Garantir os direibgs SeEXUEIE B

reprodukivos de todss as mulhees:

- Fortalecer a nzegralidade da

Lei Meria da Panhe;

- Propar a regulamentagao da uma seguridade
SoGiEl que leve em Goata O Crabalno domestico
= de cuidadas realizadn peas Tulheres

ag lengo do wda;

- Propar a cragas de urma Lai gue garansa a
mepramanta, acreveés do I86GE, da trabalhn dn-
mestico 2 de cuidedos das mulhares, com o
:Ih'jB'I:I'n.'E de medir 8 contribwigan desse trabalho
pera o PIE arasileiro, auxiliendn na criecan da
prliticas publicos volcodas ao seton

SEGURANCA PUBLICA @

Promaver uing politica de segupanga plbdica
cidada, desmilikarizada, combatendn a ldnice da
BxLEFTENG au pove pobre & negra, nvestindo em
FOrmecan em direitos nUManns & na_procucao i
dados e inteligéncia e dando condigaes dignae da
crabizlho ans apentes de segurorga plblica

Fropor revisidd da aofitica naciongl da
cambats &8 droges,

POVOS ORIGINARIOS E {
COMUNIDADES TRADICIONAIS

- Atuar contra a aprovagao da tese do Marco Temporal;

- Defender a conclusdo da demarcacao da terra indigena
Potiguara de Montemor e lutar pela demarcacéao das
terras do povo Tabajara e quilombola;

TRABALHO

vogacao das stuais Aeformae Trabalhista e
Pre encidra & eaty iraghe de novaes reformaes

que garanzem o8 direitos basicos desios crakbalha-

darasies, principaimente a5/0s praca rizeds5ius
Legalizacho das releghies de trebalho
drs ubarizados

- Beducan da narnads d= trabkalhn pere 30 horas
Forzalecimento co Cooperativisme Solidéria

Ecoromia Solidaria como uma estraléoia de

SISTEMA POLITICO

- Apoiar uma raforma policica para garantic mais
represencatividade e particpacao de mulheres,
negros (asl, indipenas, populacan LEETOAPMN -,

Pessoas com Deficidneias (Pel) nos porlamentos

B nos cargns plblicos

Lutar pelc fim do “orgamarto secreto’,
cobrando transparéncia ng utilizagao
dos racursos ds Lnido

- Regulamentacao do mandatos coletives a

fortalecimento de participacso popula-s na aditica

- Progos que & comaosicas 038 vanas na
legisiativa seja pericéria. com cokas
PEFE NBGROS, PeOras & Ndigenas.

DIREITOS HUMANOS

- Garantia de direitos sociais e politicas publicas

voltadas a infancia, adolescéncia, juventude, ido-

- Lutar pelo reconhecimento dos povos ciganos da sos, mulheres, pessoas com deficiéncia, pessoas

Paraiba como comunidades tradicionais, além da
defesa das comunidades ribeirinhas,
de pescadores/as, marisqueiras e quilombolas;

- Combate a agenda anti-indigena e todos os pro-

negras e populagdo LGBTQIAPN+;

- Propor e organizar planos, politicas e estraté-

gias educativas em direitos humanos que leve em

consideragdo as memorias histdricas, criando

jetos de lei que estéo atacando diretamente os  uma cultura de respeito e de combate ao fascismo
direitos dos povos originarios. e aos regimes totalitarios, com vistas a sua imple-

mentagédo no material e nas diretrizes didaticas

da educacéo brasileira;

- Propor a criagao do Dia Nacional de Memdria do

Figuras 41, 42, 43, 44, 45 e 46:

Combate a Fome.

lo/layout do projeto finalizado.

Fonte: Autoria propria (2022)
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3.4. Identidade Visual

3.4.1. Logotipo com ilustracdo do Bloco Carnavalesco “Doido é Doido” 2023

APRESENTACAO

Cliente: Bloco Carnavalesco Doido ¢ Doido
Material: Logotipo com ilustragdo para a producdo de camisetas e estandarte

Ilustrador: Carlos Edmario Nunes
PROBLEMATICA

Foi solicitado pela organizacao do desfile carnavalesco uma ilustra¢ao para compor dois
materiais especificamente - as camisetas e o estandarte do “Bloco Carnavalesco Doido ¢ Doido”
em 2023. A equipe organizadora tem como filosofia convidar algum artista visual para
desenvolver uma ilustra¢do para esses dois produtos: as camisas (que ajudam financeiramente
o desfile do bloco) e o estandarte que acompanha o bloco durante o seu percurso no desfile
pelas ruas do Bairro Castelo Branco, em Joao Pessoa-PB.

E importante lembrar que todos os anos ha uma escolha de pessoas homenageadas pelo
Bloco, isso ¢ uma das premissas para a concepc¢do da arte. Nesse ano, as homenageadas foram
as cantoras brasileiras Elza Soares e Gal Costa; e, além disso, o Bloco comemorava os seus
quinze anos de festejo de rua, sendo assim uma data memoravel. Pontua-se que o Bloco nao
definiu um logotipo, um simbolo ou cores especificas para uso comum em periodos

carnavalescos, assim ndo tem uma identidade visual definida.
METODOLOGIA

A concepg¢do da nova arte para o carnaval do “Bloco Doido ¢ Doido” 2023 partiu da
ideia de desenhar uma tipografia para o logotipo, esbogar a ilustracdo como simbolo do carnaval
daquele ano (acompanhada de detalhes que lembrassem as homenageadas do bloco) e, por

ultimo, fazer a jun¢do desses dois trabalhos. Com isso, criou-se trés passos para a criagao:

Primeiro passo: Conceber uma tipografia original para o Bloco;
Segundo passo: Desenhar uma ilustragdo comemorativa aos quinze anos de Bloco;

Terceiro passo: Agregar simbolo e logotipo na area do grid.
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Seguindo esses passos, comegou-se a desenhar a tipografia buscando alguns modelos
de criagdo a partir da metodologia usada por Josef Miiller-Brockmann (1982), que mostra o uso
de uma grelha tipografica como norteadora de um projeto. Assim, chegou-se a idealizagao de
uma malha tipografica com treze colunas e seis linhas, tendo o formato da familia das
Ornamentais, com caracteristicas dos Tipos Tubulares, para o logotipo principal “Doido ¢
Doido”. Para fazer o encaixe do slogan “Carnaval pra acabar com o fim do mundo” usado pelo
Bloco em 2023, pensou-se na tipografia “Damion Regular” por ser cursiva e serifada.

Em seguida, comegou-se a esbogar a ilustracdo que complementaria todo o quadro da
arte - passaros que seguram um flabelo com o logotipo criado e uma faixa com o slogan do
carnaval. Por fim, ajustou-se todos esses elementos em grid Uinico, ja que a ideia era encaixar

tudo isso numa arte para as camisetas e o estandarte.

Construir 0 argumento dum Construir o texto e o material
modo objetivo com os meios de ilustracao, dum modo
da comunicacao visual sistematico e logico

Organizar o texto e as Reunir o material visual de tal forma
ilustragoes numa ordenagao com qgue seja prontamente inteligivel
pacta segundo o seu proprio ritmo a estruturado com um alto

grau de interesse.

Figura 47: Passos para usar a grelha tipogrdfica.

Fonte: Autoria propria, adaptado de Josef Miiller-Brockmann (1982)



Tipografia para o logotipo principal
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Figura 48: Primeiros esbogos da tipografia.
Fonte: Autoria propria (2023)
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Figura 49: Primeiros esbogos da tipografia em cor.

Fonte: Autoria propria (2023)

Ilustracao

o

Figuras 50 e 51: Primeiros esbogos da ilustra¢do no papel e em cor.

Fonte: Autoria propria (2023)

RESULTADOS

Este projeto foi idealizado para se transformar, no caso da tipografia, em um logotipo

fixo do Bloco “Doido é Doido”, criando uma familiaridade com os folides. Contudo a
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organizagdo preferiu manter a interferéncia do artista visual a cada edi¢do. Chegou-se a um
resultado satisfatorio, porém houve uma interferéncia da empresa responsavel pela impressao

do estandarte que descaracterizou a arte, criando uma marca d’agua nao solicitada.

Tipografia secundaria para o slogan
Donion

Ao Bb Co Dl & F7 Gg Jh I Tj Kk
LL M N o P Qg R S5 72 Uuu Vie
Wi Xe Yy Z3

724567890
Paleta de cores

MONZA
H#cB181F

RGE 198
CMYK 18

GRENADIER
#dd4511

RGE 221
CMYK 11

TOLOPEA
#140942

RGE 20 9 66
CMYK 95 94 33 25




Figura 52: Paletas de cores com hexadecimal encontrados no site Ui Colors.

Fonte: https://uicolors.app/create

Artefato final

Figura 53: Logotipo finalizado com aplicagdo no flabelo.
Fonte: Autoria propria (2023)
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https://uicolors.app/create

Figura 54: Ilustragdo final.

Fonte: Autoria propria (2023)
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Figura 55: Aplica¢do em tecido para teste nas cores branca e amarela.

Fonte: LUG serigrafia

Figura 56: Camisa com a impressdo.

Fonte: LUG serigrafia
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Figura 57: Aplicagdo do estandarte com interferéncia da grafica.

Fonte: Autoria propria (2023)
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Arte para as redes sociais do bloco
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Figura 58: Pranchetas criadas para o langamento da arte no Instagram do Bloco.
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Fonte: Autoria propria (2023)

Observacao: Essa arte ndo foi solicitada, mas compreendeu-se que seria necessario fazé-la para
o lancamento dos materiais do bloco. Assim, foram criadas trés pranchetas para a rede social

Instagram no formato 1080 X 1080 px.
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Figura 59: Aplicacdo da arte no Instagram do Bloco.
Fonte: @doidoedoidopb
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Figuras 60, 61 e 62: Aplicagdo da arte no Instagram do Bloco.
Fonte: @doidoedoidopb

Todo o projeto pode ser acessado em: https://www.behance.net/gallery/207072673/Bloco-Carnavalesco-Doido-
Doido



https://www.behance.net/gallery/207072673/Bloco-Carnavalesco-Doido-Doido
https://www.behance.net/gallery/207072673/Bloco-Carnavalesco-Doido-Doido
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3.5. Identidade Visual

3.5.1. Manual de Identidade Visual do grupo musical Samba Se Ata

APRESENTACAO

Cliente: Samba Se Ata
Produto: Identidade Visual
Area: Musica/Cultura

Responsavel: Carlos Edmario Nunes

PROBLEMATICA

O grupo musical Samba Se Ata ¢ formado por mulheres de diferentes naturalidades. O
grupo, que surgiu em 2016, ja possuia um logotipo, mas estava ampliando a sua inser¢ao na
cena musical na cidade de Jodo Pessoa - Paraiba e, por isso, precisava de um reposicionamento
de marca que trouxesse um objeto visual marcante, com forte identificacdo com algum
instrumento utilizado nas composigdes musicais. Assim, foi solicitado um projeto de identidade
visual que atendesse aos requisitos exigidos: desenvolver um simbolo € um logotipo como

principal premissa.

OAMBASE ATA 55

Figura 63: Logotipo usado anteriormente pelo grupo.

Fonte: Samba Se Ata (2021)
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METODOLOGIA

Depois de algumas reunides com o grupo para falar sobre o projeto, fazer o
levantamento de questdes coletivas e coletar as ideias, passou-se a desenvolver os primeiros
esbocos do trabalho. Com isso, deu-se inicio ao processo de criagao do simbolo, cuja inspiragao
partiu dos instrumentos de batuques, especificamente o Djembé - um tipo de tambor originario
de Guiné, na Africa Ocidental e o instrumento norteador para todas as imagens produzidas e
trabalhadas na imersdo criativa.

O principal elemento retirado deste instrumento, como parte do processo criativo para
a idealizagdo desse projeto, foi o trangado de cordas, feitos para esticar e tensionar a pele que
faz o som. Esse trancado colorido ao se emaranhar d4 um formato ao corpo do instrumento.
Depois de esmiugar os formatos do trancado do Djembé, conseguiu-se visualizar uma das
inimeras espécies de pontos/nds que constituem o corpo do instrumento.

Entdo, chegou-se ao detalhe minimo que gera o simbolo para esse projeto. Foi possivel
retirar alguns tragos mais marcantes para serem usados da concepgdo do logotipo, a tipografia
foi desenhada para lembrar as partes geométricas utilizadas na idealizagdo do simbolo.
Ganharam mais detalhes as letras A, B, E e S, possibilitando a constru¢ao de padronagens em
formatos geométricos.

Esse projeto foi desenvolvido a partir do método de estudo de Maria Luisa Peon (2009),
com as fases do processo de projetacao: Fase A: Problematizagdo, Fase B: Concepcao e Fase
C: Especificacdo. Além do uso de um grid de formacao (SAMARA, 2007), em tamanho 6 X 8
cm, para receber os esbocos do simbolo e a grelha tipografica (MULLER-BROCKMANN,
1982), para adequar o logotipo.

AS FASES DA PROJETACAO

Fase A: Fase B: Fase C:
PROBLEMATIZACAO Concepcio EsPECIFICACAD

Figura 64: Fases do processo de concepgdo do projeto.

Fonte: Maria Luisa Peon



Esbocos do projeto

Figuras 65, 66, 67 e 68: Desenhos enviados pelas integrantes da banda.

Fonte: Samba Se Ata (2021)

Figuras 69 e 70: Primeiros esbogos do projeto.

Fonte: Autoria propria (2022)

Idealiza¢do do Simbolo e da Tipografia

66



Figura 71: Grelha (6 X 8 cm) utilizada para os rabiscos do simbolo.
Fonte: Autoria propria (2022)

Figura 72: Primeiro esbogo do simbolo.

Fonte: Autoria propria (2021)

Grelha Tipografica
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Figuras 73 e 74 Grid com trés grelhas (6 X 8 cm) utilizada para unificar o simbolo e o logotipo.
Fonte: Autoria propria (2022)

RESULTADOS

Os resultados surgiram depois de incontiveis testes trabalhando a anatomia do
instrumento — com desenhos ¢ esbogos das suas cordas trangadas ¢ dos seus nods. No final,
conseguiu-se chegar a um resultado satisfatorio para o grupo, sendo feita a entrega de um
manual de identidade visual da banda com especificagdes de uso da marca. Apds todo trabalho
entregue, solicitou-se novas propostas de projetos, dentre eles: as artes de lancamento da
identidade visual nas redes sociais, proposta de capa para o E.P. da banda, serigrafia com uma
padronagem para um tecido em 4 X 2,50 m, proposta cenografica de shows.

Paleta de cores



RED
#ef180e

RGB 239 24 14
CMYK 5 91 91 1

GUARDSMAN RED
#b50910

RGE 181 9 16
CMYK 22 98 87 8

SCARLET GUM
#440d5f

RGB 68 13 95
CMYK 74 94 21 8

TOLOPEA
#1f0c49

RGB 31 12 73
CMYK 89 92 31 21

Figura 75: Paletas de cores com hexadecimal encontrados no site Ui Colors.

Fonte: https://uicolors.app/create
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Simbolo

Logotipo

Figura 76: Resultado final do simbolo.
Fonte: Autoria propria (2022)

oOM
ot A

Figura 77: Resultado final do logotipo.

Fonte: Autoria propria (2022)
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Conjunto

xSAM
ot A

Figura 78: Simbolo e logotipo agrupados.

Fonte: Autoria propria (2022)

Figuras 79 e 80: Positivo e negativo do simbolo e do logotipo

Variacoes Simbolo e Logotipo

Fonte: Autoria propria (2022)
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Figura 81: Positivo e negativo do simbolo.

Fonte: Autoria propria (2022)

Figura 82: Marcas de seguranga do simbolo.

Fonte: Autoria propria (2022)



20MB0
ot AlA

83,714 mm / 887,516 px

Figura 83: Redugdo minima para o simbolo e o logotipo.

Fonte: Autoria propria (2022)

20MB0
ot AIA

Figura 84: Marcas de seguranga do simbolo e do logotipo.

Fonte: Autoria propria (2022)
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34,68 mm / 367,664 px




54,54 mm / 685,2 px

40,93 mm / 514,192 px

Figura 85: Redugdo minima para o simbolo.

Fonte: Autoria propria (2022)

Padronagens
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Figuras 88 e 89: Padronagem 2.

Fonte: Autoria propria (2022)

Aplicacoes

23

Figura 90: Aplica¢do do simbolo em camisa .

Fonte: Autoria propria (2022)

76



77

Figura 91: Aplicagdo do simbolo com logotipo em camisa.

Fonte: Autoria propria (2022)

Figura 92: Aplicagdo de padronagem em bolsa.

Fonte: Autoria propria (2022)



Figura 93: Aplicagdo do simbolo e logotipo em bolsa.

Fonte: Autoria propria (2022)

Artefatos de lancamento da marca no Instagram da banda

¢« sambaseata 0

R em

COR
DAS

|
A

o i

A Q ® © @

Figura 94: Feed da banda no instagram.

Fonte: @sambaseata
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& sambaseata AT
275 2 393 3182
publications followers suivi(e)s
Samba Se Ata
Musique/groupe

Mulheres unidas para entoar suas raizes ancestrais,
misturando samba e suas origens.

® Jo&o Pessoa/PB

Ouca NOS &

Voir la traduction

2> open.spotify.com/album/3mPIldT1n3LuCONhfXGz...

af’ Suivi(e) par brunatavila, iyale_ et 53 autres personnes

Suivi(e) v Ecrire Adresse e-m... *5

Na midia  ATANDO NOS Quem somos Instrumentos

Figura 95: Perfil da banda no instagram.

Fonte: @sambaseata
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a sambaseata

Figuras 96 e 97: Perfil da banda no instagram.

Fonte: @sambaseata

® s=moazeata [l B sembaseata

| COR
| DAS

Figuras 98 e 99: Perfil da banda no instagram.

Fonte: @sambaseata
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8 sambaseats

smbaseata

5

Figuras 100 e 101: Perfil da banda no instagram.

Fonte: @sambaseata




82

Figuras 102, 103, 104 e 105: Serigrafia aplicada no tecido e usada nos shows da banda..

Fonte: @sambaseata

Todo o projeto pode ser acessado em:
https://www.behance.net/gallery/207097695/Samba-Se-Ata-(Musica)

3.6. Identidade Visual

3.6.1. Manual de Identidade Visual do Museu do Radio Paraibano - MRP

APRESENTACAO

Cliente: Empresa Paraibana de Comunicagao - E.P.C./S.A.
Material: Identidade Visual do Museu do Radio Paraibano - MRP

Responsavel: Carlos Edmario Nunes

PROBLEMATICA

O Museu do Radio Paraibano (MRP) foi inaugurado em abril de 2023 pelo Governo do
Estado da Paraiba através da Empresa Paraibana de Comunicagdo - EPC/SA, e esté localizado
na sede da empresa, Avenida Dom Pedro II. Enquanto eram feitas todas as adequagdes do
espaco para receber a sede do museu, foi solicitado a equipe de Marketing o desenvolvimento
de uma identidade visual - simbolo e logotipo. Além da Identidade Visual foi solicitado material
para as redes sociais (feed e stories) € para impressao (convite de inauguracao em tamanho A5
(148 X 210 mm), cartaz em tamanho A3 (210 X 420 mm), porta adesivada de 1,20 X 2,00 m,
um acrilico em parede (1,50 X 70 cm) do simbolo e tipografia de identificagao do Museu, placas

de orientacdo ao visitante).

METODOLOGIA


https://www.behance.net/gallery/207097695/Samba-Se-Ata-(Musica)

&3

Num primeiro momento, foi feita uma pesquisa para observar e identificar as tipografias
utilizadas em diversos materiais de museus com diferentes nacionalidades, sendo possivel
construir um painel semantico. Isso foi um importante ponto de partida do projeto, pois ajudou
a pensar o modo de criacao de uma identidade visual através da pesquisa como processo para
criar possibilidades e solu¢des baseadas em critérios tanto inspirativos quanto funcionais
(WHEELER, 2008, p. 60). Em seguida, buscou-se um elemento que se encaixasse como
simbolo e na pesquisa encontrou-se, através da estrutura que da o funcionamento do aparelho,
uma peca que lembra uma sequéncia abreviativa do “M, R e P”. A peca do radio foi adaptada
para se tornar um simbolo do Museu. Essa adaptacdo envolveu mudancgas nas tipografias,
resultando em um modelo de monograma seguido de um logotipo.

Como complemento do monograma foi fixado no meio da letra “P” trés circulos que

representam partes do radio:

e 1°) o design do objeto fisico (botdo de volume ou estagcdo e uma tela protetora do fone

SONoro);
e 2°) as ondas do radio, a sua radiagdo eletromagnética.

Além disso, o botao que lembra uma tela protetora, com seus furinhos em circulos, foi
transformado em padronagem para ser aplicada na porta do Museu, nos convites e cartazes. E
para chegar ao resultado final, em que o projeto de identidade Visual do Museu do Rédio
Paraibano transformou-se numa marca pictorica com tipografia, seguiu-se uma sequéncia de

criacdo a partir das ideias de Alina Wheeler (2008):

(1M MONOGRAMA

e MARCA
PICTORICA

© Wlllul

Figura 106: Etapas para desenvolver a marca do Museu.

Fonte: Autoria propria, adaptado de Alina Wheeler (2008)

ETAPA DA PESQUISA: criagcdo do painel semantico do projeto.



Pedijuisa Museu do Radio Paralbang Ermunrs i | i b A | Uireie e | Spadaea 1 S | g

e v
Doy VRO
W ONEMN pequaren .lﬁ masa

il e -II—I—I EFAERARD PR oo

E T A R,

Aabid Ve

o
MIS I N
' it ms

Figura 107: Painel semdntico com tipografias, simbolos, cores e objetos radiofonicos.

Fonte: Autoria propria (2023)
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W OU CANG DE AGuA

Figura 108: Desenho de uma pega estrutural do aparelho para conceber o monograma.

Fonte: Autoria propria (2023)
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TESTES

/,—\ r \'"fa(“ — jfl

Figura 109: Desenhos de cria¢do do monograma.

Fonte: Autoria propria (2023)

RESULTADOS

O resultado desse projeto culminou com a produ¢do de um Manual de Identidade Visual
para o Museu do Radio Paraibano (MRP), no qual se define 0 modo de uso do simbolo ¢ da
tipografia. E possivel encontrar ainda outras determinagdes como o uso predominante da cor
Black e a cor Bright Red para o simbolo e a tipografia, além das cores secundarias que foram
postas nos botdes centrais como o Shark, o Regal Blue e o Matisse.

Uma aplicagdo do positivo e do negativo somente no simbolo, as marcas de seguranga
e uma aplicagdo com marcas institucionais. Escolheu-se a tipografia League Gothic para esse
projeto por possibilitar a sua adequagdo em caixa alta, dividida em trés linhas horizontais.

Com isso, a identidade visual do Museu do Rédio Paraibano teve sua aprovaciao do
governador do Estado da Paraiba, assim como pela presidéncia da Empresa Paraibana de

Comunicagao - EPC; e, em seguida, o espaco fisico pode ser inaugurado.

Simbolo e tipografia
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PARAIBANO

Figura 109: Simbolo e tipografia final do Museu do Radio Paraibano.

DO RADIO

—
o
”
—
——

Fonte: Autoria propria (2023)

4 .._.H.__..—H._..._.H
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o MH““HH._.MH HH H I
.... ”,x w.m m X

Figura 110: Elementos centrais do monograma.

Fonte: Autoria propria (2023)

Positivo e Negativo do monograma



Tipografia

League Gothic
abcdefghijkimnopgrstwuvxyz

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTWUVXYZ
0123456789,../<>N@#S% " &



#000000 #a50202
Black Bright Red

RO GO BO R165G2B2
COMO YO K100 C26 M95 Y13 K93

#262626
Shark

R38 G38 B38
C66 M52 Y53 K58

#0A4079 #0062AA
Regal Blue Matisse

R10G64 B121 RO G98 B170
C94 M57 Y20 K7 C94 M40 Y4 K1

Figura 112: Paletas de cores com hexadecimal encontrados no site Ui Colors.

Fonte: https://uicolors.app/create

Marcas de seguranca

MUSEU
D0 RADIO
PARAIBANO

MUSED HUSED
m DO RADIO ‘e D0RiDN
PARAIBAND PARAIBAND
Figura 113: Marcas de seguranca do simbolo e do logotipo.
Fonte: Autoria propria (2023)

Aplicac¢ido da placa em acrilico na parede


https://uicolors.app/create

&9

e 1,

PARAIBANO

MUSEU
D0 RADIO
PARAIBANO

Figuras 114 e 115: Acima, uma ilustragdo feita para designar a localizagdo do material em acrilico.
Em seguida, a imagem das aplica¢bes da marca na parede e da porta com padronagem em adesivo.

Fonte: Autoria propria (2023)

Material Digital: postagens em redes sociais (feed e stories)
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Figuras 116 e 117: Material para publicag

Px).
Fonte: Autoria propria (2023)
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do das marcas institucionais para feed (1080 X 1080 px).

Figura 118: Aplicag

Fonte: Autoria propria (2023)
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Convite

O Exmo. Senhor Governador Joao Azevedo Lins e a
Empresa Paraibana de Comunicagao o convidam
para a inauguracao do Museu do Radio Paraibano.

A atual gestao busca preservar a historia através da
instalagd@o de museus. O MRP resgata o fazer radio-
JSonico com exposicoes permanentes e temporarias.

O espaco sera importante ponto de contato com o
meio de comunicacdo cenlenario, apresentando a sua
evolucdo tecnologica e ativando as memorias afeti-
vas dos ouvintes paraibanos de ontem e de ho je.

Data: 17/04/2023
Hora: 12:00
Local: Radio Tabajara, Av. Dom Pedro II, 3595.

~  MUSEU
°e? D0RADIO
PARAIBANO

Figuras 119 e 120: Convite de inauguragdo impresso em tamanho A5 (148 X 210 mm).
Fonte: Autoria propria (2023)



Aplica¢io da marca

¢  museudoradioparaibano ¢ Publications

epeph & de margo - Dia Internacsonal da Muher @802
Volr lee 3 commentalres

!'ﬂ"? 1 267 14 A« Wolr i teaduction
publications  followers suivile]s
v apoeph el 2 aulres persornes

Museu do Rida Paralbans % A Sesping Lean o Festival {Instrmenial)
Sequnda @ Sexta [Gh-16h) =
Agendamenio pelo email:
muzeudoradiogaraibana@eoc nbogovbr

SZavie] par renatasscariss_escriora, zewan =t 12

OUITES persornes

A Qa ® ® & 6 Q 0 6 @

Figuras 121 e 122: Perfil do Museu no instagram.

Fonte: @museudoradioparaibano

museudoradicparaibana
Rédio Tabagara

MUSEU
00 RADID
PARAIBAND

Lacat
Ridio Tabejira - b Dom Pacio I, 35895, Jein Pesimm - PR

Aendanentn
mazzmleradogardhamPape phopa r
Mais mfanmagdes: (35) 31AT900
ENTRADR GRETUIA

Figuras 123 e 124: Perfil do Museu no instagram.

Fonte: @museudoradioparaibano

Qv : (B
Al par renateescarino_sscritors of autrea

and PRISOONGS

museuderadisparalbane O Musau do Racio Paralbano

visa pragervar 8 memdris do rédio e de seus ege. . plus

Yair 1 commentéaire

20 Ténwrer + Wir ks raduction
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Folder explicativo para impressao

-=:EE§='=""'I'E:=

e

Horario de visitagao:
Shas 12h

Local:
Radio Tabajara - Av. Dom Pedro |1,
35495, Joan Pessoa- PR

hgendamento:
nusedoradiaparaitanatipc.phgoy ir

Mais informagges:
(§3) 32187015

ENTRADA GRATUITA
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0 que & o Musen do Ridio Paraibano?

I Musea da Ridin Paraibiass (MRP) & mais um e5gace
de cultura criado dentro & comtexta da palitica de
preservacin da bistdria, mplementada pelo Baverno
do Estado da Paraiha.

Anui, respatamas o fazer radiefiniceo em esposipies
permancetes e iemporarias que aprescntam a sua
avelugio teenolagica ¢ ativan as memdrias afetinas
dos ouvintes de entem e de haje.
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A estrutura

De Bormia & comstrui @ narvativa memdral do radio
paraibann, 4 Tahajara vem, habitualmeate, preser-
vando egquipamentos & abjetos da culbwra material
o reeio, No MRP temas, sntén, 2 oporiamidade de
ofeqecer ag visitamte aess a tedo este rico
acervn malterial,

Em puposi cin, emcantramas a lisha eronobigica da
Tabajara, priimins @ homesagens referestes & emis-
sara, & um acervo de discos considerado wm dos mais
completos da hmerica do Sul. Alem disso, exibimos a
mosira digifal dos ax-presidentes & um expaco
instagramaved, diratn da Era da Durn do Radis, simy-
[andonm programa de auditdrio.

Teansmitindo f#os, misica & cattera, a midia radiofé-
nica se tornom espelbe de nossa vida, farzndo do MEP
um impoetante ponte de coatato com as memirizs,
noticiesas @ lidicas, & com a5 Ynzes & Camcies que
alimentaram a nosza rekacin afefiva com esse ceme-
narin maig 68 comumicacin.

AN

Figuras 125 e 126: Folder para impressdo em tamanha A4.

Fonte: Autoria propria (2023)
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Figura 127: Cartaz para impressdo em tamanho A3 .

Fonte: Autoria propria (2023)

Todo o projeto pode ser acessado em:
https://www.behance.net/gallery/207094155/Museu-do-Radio-Paraibano-MRP
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3.7. Identidade Visual

3.7.1. Concepc¢iao da Identidade Visual para a campanha do Dia Internacional

da Mulher 2023

APRESENTACAO

Cliente: Empresa Paraibana de Comunicagao - E.P.C./S.A.
Material: Campanha para o Dia Internacional da Mulher / 08 de marco de 2023

Responsavel: Carlos Edmario Nunes

PROBLEMATICA

Alguns temas sdo tratados como pauta importante no calendario interno e externo da
Empresa Paraibana de Comunicagdo, um deles ¢ a data do 8 de margo, o Dia Internacional das
Mulheres. Por isso, foi solicitado a criagao de um Selo de Capa (6 cm X 4,55 cm), alusivo ao
Dia Internacional das Mulheres, com a temadtica “Mulher: da existéncia a resisténcia”, para ser
impresso na primeira pagina do Jornal A Unido.

Com o Selo de Capa do 8 de Margo aprovado, a campanha comecgou a ser estendida para
outros materiais graficos durante todo o més de margo de 2023, o que demandou a extensao das
artes presentes no Selo para outros formatos de grids. Entdo foi solicitado a adequacdo da arte
para uma pagina inteira de jornal (29,80 cm X 52 cm), duas pranchetas para as redes sociais:
capa de feed (1080 px X 1080 px), stories (1080 px X 1920 px), um cartaz em tamanho A3 (297
cm X 420 cm) e um layout de apresentacao (210 cm X 148 cm) em projetor para uma palestra

interna a Empresa.

METODOLOGIA

Para a concepgao do Selo de capa alusivo ao 8 de margo resolveu-se usar a estrutura do
formato de um grid hierdrquico (Samara, 2007), tanto para os esbogos do Selo quanto para o
restante das artes (a pagina do jornal, as pranchetas de feed, stories, o cartaz e o layout de
apresentacdo). Ja na producdo do Grid da primeira peca em uma pagina inteira do jornal, que
contaria com duas impressoes por semana, foi pensado numa estrutura possivel de modificagdes
rapidas de imagem e texto. Por fim, o cartaz e o layout de apresentacdo também reproduziram

os esbocos da campanha, seguindo o modelo de grid hierarquico.
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Toda a campanha foi idealizada para envolver as funcionarias da EPC com suas
trajetorias de trabalho, seriam trés mulheres por semana, totalizando quinze trabalhadoras.
Assim, a cada semana foi finalizado um material para uma pagina inteira de jornal (29,80 cm

X 52 cm), dando prioridade aos icones, as trés imagens das trabalhadoras e ao texto central na

peca.

Figura 128: Modelo de grid hierarquico exemplificado pela autora Samara (2007).
Fonte: Autoria propria (2023)

assadad
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Figura 129: Modelo de grid hierdarquico criado para o Selo de capa.
Fonte: Autoria propria (2023)

Da existencia
a resmtencla!._-

L

A insergdo da mulher no mercado de trabalho é de
fundamental importancia para o desenvalvimento
economico e humano de qualquer localidade e nio
apenas uma questao de justica social.

No entanto, inserir sem a garantia de equiparagio salarial
ou de ascensdo profissional e, somente, registrar a existencia
do feminino no ambiente profissional.

Na Empresa Paraibana de Comunicagdo temos o orgulho
de valorizar essa igualdade a partir das diversas
mulheres em postos de lideranga e gestao,

como Maria Maria, Coordenadora; Maria Maria,

Gerente Operacional; Maria Maria, Gerente Operacional.

Mulheres gue promovem a compet&ncia feminina ao lugar
de destague e confribuem, com forca e habilidade, para o
desenvolvimento da comunicagéo em nosso Estado.

Mulheres que inspiram outras mulheres!
Mulheres sendo existéncia e resisténcia!

markaiimg EPC

EMPRESA PARAIBANA
DE COMUNICATAD
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Figura 130: Modelo de grid hierdrquico para uma pdgina inteira do jornal.

Fonte: Autoria propria (2023)

RESULTADOS

O resultado da campanha ja era satisfatorio desde a concepgdo do Selo de capa, pois foi
bastante elogiado pelo setor de marketing da EPC, o que fez com que o desenvolvimento das
outras pecas seguissem o mesmo formato de grid, com maior facilidade de modificacdo. As
cores foram pensadas a partir da pesquisa feita pela internet com o foco nos materiais
relacionados e usados em outras campanhas do 8 de margo. Assim optou-se pelas cores que
dialogavam entre si - a Butterfly Bush (#6F57A3), a Voodoo (#4C334A) e a Gamboge
(#E39F17). Utilizou-se a tipografia oficial da empresa, a Swis721 Cn BT, que ¢ comumente
vista em materiais internos e externos. Duas tipografias foram usadas nesse projeto, a Stretch
Pro para a deixar a palavra “mulher” mais chamativa e para a massa de texto a Swis721 Cn BT,

comumente usada pela empresa.

Selo de capa

Da existéencia
a

el el
eS|stenc|?. &2C

ry
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Figura 131: Selo final para impressdo na capa do Jornal A Unido.

Fonte: Autoria propria (2023)

Paleta de cores

#6FS57A3
Butterfly Bush

R111 G87 B163
C58 MS7 Y2 KO

#4C334A #E39F17
Voodoo Gamboje

R76 G51 B74 R227 G159 B23
C58 M63 Y37 K30 C9 M34 Y90 K2

Figura 132: Paletas de cores com hexadecimal encontrados no site Ui Colors.

Fonte: _https.://uicolors.app/create

Tipografia

STRETCH PRO

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopagrstuvwxyz
o123456"7T89

Swis721 Cn BT

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789


https://uicolors.app/create
https://uicolors.app/create
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Artes para feed e stories

Da existéncia
a resisténcia!
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Da existéncia
a resistencia!l

Figuras 133 e 134: Pranchetas para publicagdo em feed e stories das redes sociais da EPC.

Fonte: Autoria propria (2023)

Impressoes no Jornal
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Da existéncia
a resisténcia! -

s

A insergdo da mulher no mercado de trabalho é de
fundamental importancia para o desenvolvimento
econdmico e humano de qualguer sociedade e néo
apenas uma guestao de justica social.

No entanto, inserir sem a garantia de equiparacao salarial
ou de ascensdo profissional e, somente, registrar a existencia
do feminina no ambiente profissional.

Na Empresa Paraibana de Comunicagéo temos o argulho

de valorizar essa igualdade a partir das diversas

mulheres em postos de lideranga e gestao, como lvyna Souto,
Gerente Operecional de Edicdo da Radia Tabajara,

Renata Ferreira. Gerente Operacional de Reportagem do
Jornal A Unido e Amanda Lacerda, Diretora Administrativa,
Financeira e de Pessoas.

S840 mulheres gue promovem a competéncia feminina
ao |ugar de destague e contribuem, com forga e habilidade,
para o desenvolvimento da comunicagdo em nosso Estado.

Mulheres que inspiram outras mulheres!
Mulheres sendo existéncia e resisténcial

o

8 de marco - Dia Internacional da Mulher

Figura 135: Impressdo no Jornal A Unido, no dia 8 de margo de 2023.
Fonte: https.//auniao.pb.gov.br/


https://auniao.pb.gov.br/
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Da existencia
a resistencia! -

-

@

A insergdo da mulher no mercado de trabalho é de

fundamental importincia para o desenvolvimento

econdmico @ humano de qualquer localidade e nao

apenas uma guestao de justica social. | gEr—

No entanto, inserir sem a garantia de equiparagao salarial
ou de ascensao profissional &, somente, regisirar a existéncia
do feminino no ambiente profissional.

Na Empresa Paraibana de Comunicagdo temos o orgulho
de valorizar essa igualdade a partir das diversas
mulheres em postos de lideranga e gestao.

Mulheres como Pélala Pontual, Gerente Operacional de
Marketing de Midia Impressa; Gisa Veiga, Gerente Executiva
de Midia Impressa; Marilia Machado, Gerente de
Planejamento, Orgamento e Finangas. Mulheres excepcionais
que promovem a competéncia feminina ao lugar de
destague e coniribuem, com forga e habilidade, para o
desenvolvimenlo da comunicagao em nosso Estado.

Mulheres que inspiram outras mulheres!
Mulheres sendo existéncia e resisténcial

DE COMUMIC,

Figura 136: Impressdo no Jornal A Unido, no dia 11 de marco de 2023.
Fonte: https://auniao.pb.gov.br/


https://auniao.pb.gov.br/
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Da existencia
a resistencia! -

2

A insergio da mulher no mercado de trabalho @ de
fundamental importancia para o desenvolvimento
econdémico e humano de qualquer localidade e nao
apenas uma guestao de juslica social.

No entanto, inserir sem a garantia de equiparagao salarial
ou de ascensao profissional 8, somente, registrar a existéncia
do feminino no ambiente profissional.

Na Empresa Paraibana de Comunicagdo temos o orgulho
de valorizar essa igualdade a partir das diversas
mulheres em postos de lideranga e gestao,

como Josi Porto, Coordenadora Juridica; Josi Simao,
Gerente Operacional de Produgao da Radio Tabajara;
Hanna Pachu, Gerente Operacional de Braille de A Uniao.

Mulheres que promovem a compeléncia feminina ao lugar
de destague e contribuem, com forga e habilidade, para o
desenvolvimento da comunicagao em nosso Estado,

Mulheres que inspiram outras mulheres!
Mulheres sendo existéncia e resisténcia!

EMPRESA PAR;
BE COMUINIC

Figura 137: Impressdo no Jornal A Unido, no dia 15 de margo de 2023.
Fonte: https://auniao.pb.gov.br/


https://auniao.pb.gov.br/
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Da existencia
a resistencia! -

&

A insergao da mulher no mercado de trabalho é de
fundamental imporidncia para o desenvolvimento
economico e humano de qualquer localidade e nao
apenas uma questao de jusliga soclal.

No entanto, inserir sem a garantia de equiparagao salarial
ou de ascensao profissional @, somente, registrar a existencia
do feminino ne ambiente profissional.

Na Empresa Paraibana de Comunicagao temos o orgulho
de valorizar essa igualdade a partir das diversas
mulheres em postos de lideranga e gestao,

como Jullyanne Kleymer, Coordenadora Técnica Normati-
va e de Controle Interno; Nana Garcez, Diretora Presidents;
Alba Rangel, Subgerente Comercial da Radio Tabajara.

Mulheres que promovem a compeléncia feminina ao lugar
de destaque e contribuem, com forga e habilidade, para o
desenvolvimento da comunicagao em nosso Estado.

Mulheres que inspiram outras mulheres!
Mulheres sendo existéncia e resisténcia!

Figura 138: Impressdo no Jornal A Unido, no dia 18 de margo de 2023.
Fonte: https.//auniao.pb.gov.br/


https://auniao.pb.gov.br/
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Da existencia
a resistencia!

#

A inser¢do da mulher no mercado de trabalho é de
fundamental importancia para o desenvolvimento
econdomico e humano de qualquer localidade e ndo
apenas uma questao de justica social,

No entanto, inserir sem a garantia de equiparagio salarial
ou de ascensao profissional &, somente, registrar a existéncia
do feminino no ambiente profissional.

Na Empresa Paraibana de Comunicagao lemos o

orgulho de valorizar essa igualdade através de mulheres
como Iris Duarte (Almoxarifado), Ana Flor (Arquiva) e
Marta Fernandes (Ouvidoria). Mulheres gue promovem a
compeiencia feminina ao lupar de destague e contribuem,
com forga e habilidade, para o desenvolvimento da comu-
nicagao em nosso Estado.

Mulheres que inspiram outras mulheres!
Mulheres sendo existéncia e resisténcia!

Figura 139: Impressdo no Jornal A Unido, no dia 22 de margo de 2023.
Fonte: https.//auniao.pb.gov.br/


https://auniao.pb.gov.br/
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Cartaz e layout de apresentacio
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Secretaria de Estado de Desenvolvimento Humano da Paraiba

| Representatividade feminina na politica:
um caminho a percorrer

08 de marco
08h30 - Radio Tabajara | 14h - A Uniao

Ll i 2 i 2l L 1l 1] ]
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Figura 140: Cartaz com informagoes da palestra interna a EPC.

Fonte: Autoria propria (2023)
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Representatividade feminina na politica:
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Figura 141: Layout da palestra criado para a apresenta¢do em projetor.

Fonte: Autoria propria (2023)

& ¢ epcpb a)

EM  epoph

Da existéncia
a resisténcia!

Figuras 142 e 143: Feed e publicagdo no Instagram da EPC.
Fonte: @epcpb

O projeto pode ser acessado em:
https://www.behance.net/gallery/207088935/MULHER-da-existencia-a-resistencia
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https://www.behance.net/gallery/207088935/MULHER-da-existencia-a-resistencia
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3.8. Design Editorial

3.8.1. Projeto grafico do livro Ultramar, de Lua Lacerda (diagramacio e

ilustracao)

APRESENTACAO

Cliente: Empresa Paraibana de Comunicagao - E.P.C./S.A.
Material: Projeto grafico do livro Ultramar (Diagramagao - Capa e Miolo), Prémio José Lins
do Rego 2023

Responsavel: Carlos Edmario Nunes

PROBLEMATICA

Esse trabalho fez parte de um edital do Prémio Literario José Lins do Rego 2023,
lancado pela Fundagao Espaco Cultural da Paraiba - FUNESC, em parceria com a Empresa
Paraibana de Comunicag¢do - EPC. Todos os anos sdo premiados os melhores trabalhos
encaixados em cinco categorias: Infantojuvenil, Romance, Conto, Cronica e Poesia (lembrando
que ¢ selecionado apenas um premiado por categoria).

Foi solicitado um projeto grafico para a editoracao dos livros selecionados em cada uma
das categorias seguindo algumas especificacdes: capas com tonalidades em degradé de cores,
tamanho 14 X 21 cm, ilustra¢des de capa e miolo.

Apesar de ter criado o projeto grafico para as cinco capas da coletanea do prémio, essa
apresentacao se limita ao projeto do livro vencedor da categoria Poesia, para o qual foi feita a

ilustragdo de capa, entrada de capitulos e a diagramag@o do miolo.

METODOLOGIA

O livro Ultramar, da autora Lua Lacerda, foi o vencedor na categoria Poesia do Prémio
Literario Jos¢ Lins do Rego 2023. Toda a tematica do livro tinha uma ligacdo com o elemento
agua, a autora dividiu o objeto em cinco capitulos onde cada um fazia referéncia as partes de
um rio: Nascente, Curso, Leito, Margens e Foz. No primeiro momento, foi feita uma pesquisa
para geracao de ideias da capa, pensou-se em trabalhar com as representagoes da Cartografia, a
partir dos desenhos de curvas de nivel chegou-se ao resultado final do esbogo.

Depois de esbogado, foi definido o modelo de grid retangular, proposto por Samara
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(2007), com a designacao da mancha gréfica, o selo do prémio, a autoria na capa € as marcas
institucionais na quarta capa. Por fim, usou-se a cor Jacarta com o coédigo hexadecimal #35295f,
as tipografias BorisBlackBloxx para o titulos de capa e capitulos, a Franklin Gothic Demi para
indicar a autoria do livro e a ZapfEllipt BT para a diagramagao do texto.

Para a entrada dos cinco capitulos seguiu-se uma outra pesquisa de geracdo de ideias
relacionada as partes do rio, com isso chegou-se aos modelos de ilustracdes que também fazem
referéncia ao grid retangular, com o uso de linhas para reproduzir um sistema fluvial, com a

mesma repeticao de cores e tipografia em caixa baixa.

Marzas institutionais

Figura 144: Modelo de grid retangular para a capa do livro.
Fonte: Autoria propria (2023)

.

Mancha grafica
e

Figura 145: Modelo de grid retangular para o miolo do livro.
Fonte: Autoria propria (2023)



Curvas de mivel ~ Belive nulimaring

Figura 146: Pesquisa para a geragdo de ideias de capa.

Fonte: Autoria propria (2023)

Perfil longitudinal
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Figura 147: Pesquisa para a geragdo de ideias de entrada de capitulos.

Fonte: Autoria propria (2023)
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RESULTADOS

Depois de muita pesquisa e testes chegou-se ao produto final desejado. O projeto
cumpriu os requisitos obrigatorios: o uso do selo da edicdo do prémio de 2023 e as marcas
institucionais bem posicionadas, por exemplo. A identidade visual ficou bem ajustada com a
sequéncia de cores da coletanea e o uso das linhas nas ilustra¢cdes das entradas de capitulos
seguiu uma padronizagdo referente a capa do livro. A diagramag¢do do miolo também seguiu as
ideias colocadas pela autora, o inicio dos capitulos com tipografia em caixa baixa total, assim

como a titulagdo das poesias.

Capa e quarta capa do livro

Figura 148: Arte final da capa e quarta capa do livro Ultramar, de Lua Lacerda.

Fonte: Autoria propria (2023)
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Paletas de cores

#35295f
Jacarta

R53 G41 B95
C79 M73 Y27 K14

Figura 149: Paletas de cores com hexadecimal encontrados no site Ui Colors.

Fonte:_https://uicolors.app/create

Tipografias

BorisBlackBloxx

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopaqrstuvwxyz
0123456789

ZapfEllipt BT

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

0123456789
Franklin Gothic Demi

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789


https://uicolors.app/create
https://uicolors.app/create

Ilustragdes para as entradas de capitulos




Figura 150: Artefato final do primeiro capitulo do livro Ultramar, de Lua Lacerda.

Fonte: Autoria propria (2023)




Figura 151: Artefato final do segundo capitulo do livro Ultramar, de Lua Lacerda.

Fonte: Autoria propria (2023)




Figura 152: Artefato final do terceiro capitulo do livro Ultramar, de Lua Lacerda.

Fonte: Autoria propria (2023)
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Figura 153: Artefato final do quarto capitulo do livro Ultramar, de Lua Lacerda.
Fonte: Autoria propria (2023)

foz
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Figura 154: Artefato final do quinto capitulo do livro Ultramar, de Lua Lacerda.
Fonte: Autoria propria (2023)

APLICACAO DE CAPA E QUARTA CAPA

Figura 155: Aplicag¢do da capa e da quarta capa.

Fonte: Autoria propria (2023)
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Todo o projeto pode ser acessado em:
https://www.behance.net/gallery/207089685/Livro-Ultramar

3.9. Design Editorial

3.9.1. Projeto grafico para a campanha de aniversario das cidades de Joao

Pessoa e Campina Grande 2023

APRESENTACAO

Cliente: Empresa Paraibana de Comunicagao - E.P.C./S.A.
Material: Campanha de aniversario das cidades de Jodo Pessoa e Campina Grande em 2023

Responsavel: Carlos Edmario Nunes

PROBLEMATICA

A Empresa Paraibana de Comunicacdo considera com uma certa importancia algumas
datas do ano, em especifico o calendario comemorativo do Estado. Anualmente duas cidades
ganham destaques nas redes sociais € nos meios impressos da Empresa, ambas com datas
comemorativas e referenciais historicos importantes para o Estado da Paraiba - a primeira ¢ o
aniversario da cidade de Jodo Pessoa (05 de agosto) e a segunda € o aniversario da cidade de
Campina Grande (11 de outubro).

Com datas e ocasides distintas, foi solicitado primeiramente a produgdo de uma arte
alusiva ao 438° aniversario da capital paraibana, primordialmente pensada para fazer parte das
postagens do Instagram - feed e stories (1080 X 1250 px), com uma chamada para a grade de
programagdo semanal da Radio Tabajara. Para essa arte era necessario a utilizagdo das cores
oficiais do logotipo da Radio, com tonalidades em azul: Congress Blue (#1b427a), Matisse
(#1d6391) e Pacific Blue (#239abf).

Em seguida, foi solicitado uma outra arte que seguisse as mesmas ideias, porém com as
especificidades das cores da Empresa: Mexican Red (#b20d17), Golden Grass (#deab22) e
Pacific Blue (#239abb), além de textos direcionados as redes sociais e ao meio impresso (Jornal
A Unido) da Empresa Paraibana de Comunicagdo. A tnica diferenga entre as duas pegas seria
apenas as datas comemorativas entre uma cidade e outra, no caso de Campina Grande, cuja arte
era alusiva aos seus 159 anos de emancipag¢do. Com as cores modificadas, foi feito também
uma adequacgdo das pegas para uma pagina inteira de jornal (29,80 cm X 52 cm), duas

pranchetas para as redes sociais: capa de feed e stories (1080 X 1250 px).


https://www.behance.net/gallery/207089685/Livro-Ultramar
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METODOLOGIA

Apos receber todas as informagdes necessarias para a confec¢do das artes, passou-se
para a fase da pesquisa. Ficou estabelecido que seriam utilizados icones que ja tivessem uma
ligagdo socialmente afetiva, como locais ou simbolos de cada uma das cidades que fossem mais
reconheciveis. Com isso, seguiu-se trés etapas de criagdo para cada arte comemorativa que estao

descritas abaixo:

1. Farol e ondas do mar com partes do logotipo (Radio Tabajara);
2. Farol e casario antigo do Centro Histérico da capital (Empresa) e

3. O monumento aos Tropeiros da Borborema (Empresa).

Como fonte metodologica foi pensado na sequéncia feita por Miiller-Brockmann
(1982), em que o autor mostra os passos para se criar um sistema de distribuicao de informagodes
e somado a isso também foi utilizado um modelo de grid modular a partir das ideias de Samara

(2007).

Construir o argumento dum Construir o texto @ o material
modo objetive com os melos de ilustragdo, dum modo
da comunicacao visual sistematico e légico
Organizar o texto e as Reunir o material visual de tal forma
ilustragdes numa ordenag¢ao com gue seja prontamente inteligivel
pacta segundo o seu proprio ritmo a estruturado com um alto

grau de interessa.
Figura 156: Quatro passos seguidos para a idealizagdo das artes.

Fonte: Autoria propria, adaptado de Miiller-Brockmann (1982)
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Figura 157: Grid modular para as pranchetas.

Fonte: Autoria propria (2023)

|| |I'“|T'm.-

Figura 158: Simbolos mais representativos de cada cidade.

Fonte: Autoria propria (2023)
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RESULTADOS

A finalizagdo das pecas se mostrou satisfatéria para a equipe de marketing da Empresa.
Tudo o que foi pensado se encaixou bem, inclusive os textos publicitarios presentes nas artes.
Por fim, esse mesmo modelo serviu de base para as pegas graficas com mensagens de final de
ano, além da retrospectiva do ano feita pela Empresa Paraibana de Comunicagao, as quais nao

foram utilizadas neste trabalho.

Tipografia

Amazing Slab Trial
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWYXZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

@#S"&*()"{}]

Arista 2.0
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWY XZ
abcdefghijklmnopqrotuvwxyz

0123456789
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Paleta de cores

1. Radio Tabajara FM e 2. da Empresa Paraibana de Comunicacio - E.P.C./S.A.

Congress Blue
#1b427a

RGB 27 66 122
CMYK 92 56 20 7

Matisse
#1d639f

RGB 29 99 159
CMYK 92 40 7 1

Pacific Blue
#239abf

RGB 35 154
CMYK 88 10

Mexican Red
#b20d17

RGB 178 12
CMYK 23 96

Golden Grass
#deah22

RGB 222 171 34
CMYK 11 28 86 2

Pacific Blue
#379abb

RGB 53 153 184
CMYK 80 13 8 1

Figura 159: Paletas de cores com hexadecimal encontrados no site Ui Colors.

Fonte:_https://uicolors.app/create


https://uicolors.app/create
https://uicolors.app/create
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Arte para as redes sociais da Radio Tabajara

Musicas que
tocam a capital

Em nossa programacdao
a homenagem vem
em forma de canc¢ao

JOAO PESSOA

Figura 160: Arte comemorativa aos 438° aniversario da cidade de Jodo Pessoa.

Fonte: Autoria propria (2023)
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Artes para as redes sociais da EPC e o jornal impresso A Uniso

Do nascer ao por-do-sol,

Da Lagoa ao Farol.

De Tambau ao Tambia,

Da Tapioca ac Munguza.

Do Jaguaribg a Oitizeiro,

De Tito a Argémire.

De Muricocas a Neves,

De Bolinha a Gonzaga Rodrigues.
Da Tabajara a Uniao,

A EPC, tem Joao Pessoa nocoracaa!

JOAO PESSOA

L3080

anos

Figura 161: Arte comemorativa aos 438° aniversdario da cidade de Jodo Pessoa (redes sociais).

Fonte: Autoria propria (2023)
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]_6 A UNIAD - Jois Fomsa, Tarsiba - BABADO, & agomto d= 3080 Putlicidade

Da Lagoa ao Farol,

De Tambau ao Tambia, -
Da Tapioca ao Munguza,
De Jaguaribe ao Oitizeiro, o e
De Tito a/Argemiro,

De Muricocas a Neves,

De Bolina a Gonzaga Rodrigues,

Da Tabajara a Uniao,

A EPC tem Joao Pessoa no coracao!

JOAO PESSOA

4,30

anos

T
FRAARANA D
TTRAHICALLG

Figura 162: Arte comemorativa aos 438° aniversario da cidade de Jodo Pessoa (jornal impresso).

Fonte: https.://auniao.pb.gov.br/


https://auniao.pb.gov.br/
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Do friozinho ao maior Sao Joao.
De Bodoncongo ao Acude Velho,

Da carne de sol a comida de milho.
Do agro ao teeh,

De Biliu a Juliette:
Do Catolé ao Zé Pinheiro,
A EPC valoriza Campina por inteiro:

marketing EPC

CAMPINA GRANDE

159

anos -

Figura 163: Arte comemorativa ao 159° aniversadrio da cidade de Campina Grande (redes sociais).

Fonte: Autoria propria (2023)
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De Bodoncongé ao Acude Velho,

Da carne de sol a comida de milho.
Do agro aotéch,

De Biliu a Juliette:

Do Catolé ao Zé'Pinheiro,

A EPC valoriza Campina por inteiro.

CAMPINA GRANDE

159G

marketing EPC

Figura 164: Arte comemorativa ao 159° aniversario da cidade de Campina Grande (jornal impresso).

Fonte: https.://auniao.pb.gov.br/
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Aplica¢oes em redes sociais

- -
@ radiotabajara

Musicas que
tocam a capital

Em nossa programag¢do
a homenagem vem
em forma de cancdao

JOAO PESSOA

Figura 165: Publicagdo no feed do Instagram da Radio Tabajara FM.

Fonte: @radiotabajara
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Figura 166: Mosaico do feed do Instagram da Empresa Paraibana de Comunicagdo - E.P.C./S.A.

Fonte: @epcpb
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&  Publications

Do nascer ao por-do-sol,

Da Lagoa ao Farol.

De Tambau ao Tambia,

Da Tapioca ao Munguza.

Do Jaguariig a Ditizeiro,

De Tito a Argemire

De Muricocas a Ngves;

De Bolinha a Gonzaa Rodrigues.
Da Tabajara a Uniao,

A EPC, tem Joao Pessoa nocoracan!

JOAO PESSOA

433,

A
® 6 @

Figura 167: Publicagdo no feed do Instagram da Empresa Paraibana de Comunicagdo - E.P.C./S.A.

Fonte: @epcpb
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Do nascer ao por-do-sol,

Da Lagoa ao Farol.

De Tambau ao Tambia,

Da Tapioca ao Munguza.

Do Jaguaribe & Ditizeire,

De Tito a Argemire:

De Muricocas a NEVEes,

De Bolinha a Gonzaga Rodrigues:
Da Tabajara a4 Uniao,

A EPC, tem Joao Pessoa noigoracant

JOAO PESSOA

430

anos

Figura 168: Publicagdo no feed do Instagram da Empresa Paraibana de Comunicagdo - E.P.C./S.A.
Fonte: @epcpb
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Do friozinho ao maior San.'lon <

De Bodoncongo ao Agude Velho,

Da carne de sol a comida de milho.
Do agro ao teeh;

De Biliu a Juliett&]

Do Catolé ao Zé Pinheire,

A EPC valoriza Camping porinteiro.

CAMPINA GRANDE

150

anos

N4 A
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Figura 169: Publicagdo no feed do Instagram da Empresa Paraibana de Comunicagdo - E.P.C./S.A.
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Fonte: @epcpb
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Do tropeiro ao a‘lgodin

Do friozinho ao maior Sao Jnia

De Bodoncongé ao Agude Velho,

Da carne de sol a comida de milho.
Do agro ao teelhy

De Biliu a Julietta]

Do Catolé ao Zé PinReire,

A EPC valoriza Campinia porinteire.

CAMPINA GRANDE

15@

Figura 170: Publicagdo no feed do Instagram da Empresa Paraibana de Comunicagdo - E.P.C./S.A.
Fonte: @epcpb

Todo o projeto pode ser acessado em:
https://www.behance.net/gallery/207090579/Aniversario-de-Joao-Pessoa-e-Campina-Grande-em-2023



https://www.behance.net/gallery/207090579/Aniversario-de-Joao-Pessoa-e-Campina-Grande-em-2023
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3.10. Design Editorial

3.10.1. Projeto grafico do Kit 2024 para impressao (diagramacao e ilustracio)
APRESENTACAO

Cliente: Empresa Paraibana de Comunicagao - E.P.C./S.A.
Material: Projeto grafico para o Kit 2024 (calendario e bloco de notas)

Responsavel: Carlos Edmario Nunes

PROBLEMATICA

Todo periodo de encerramento das atividades anuais da Empresa Paraibana de
Comunicagao - EPC ¢ produzido algum material grafico tematico para ser distribuido entre os
seus funcionarios e colaboradores externos. Geralmente esse material segue a proposta da
agenda impressa pelo gabinete do governador do Estado - no ano de 2024 foi escolhido o tema
“Fauna e Flora Paraiba 2024”. Com isso, foi solicitado a confec¢do de um calendario em
formato A3 (297 X 420 mm) e um bloquinho de notas em tamanho A6 (105 X 148 mm) com o

miolo de cinquenta folhas.

METODOLOGIA

A escolha da tematica “Fauna e Flora Paraiba” para o ano de 2024, deu a possibilidade
de trabalhar com diversos aspectos naturais encontrados no estado paraibano. Ao todo foi
delegado a ilustracdo de doze figuras - Janeiro (Sagui), Fevereiro (Cardo-mariano), Margo
(Preguiga), Abril (Bromélia), Maio (Iguana), Junho (Baldozinho), Julho (Coruja-buraqueira),
Agosto (Mandacaru e Coroa-de-frade), Setembro (Maria-farinha), Outubro (Umbuzeiro),
Novembro (Borboleta-coruja) e Dezembro (Ruélia).

No primeiro momento foi desenvolvido um grid de colunas (Samara, 2007) para que
agregasse todas as informacgdes contidas em cada pagina do calendario: més, ilustragdo, dias da
semana e datas comemorativas. Em seguida, foi feita uma pesquisa para idealizar as ilustragdes
de cada més, pensando cada animal ou planta num formato geométrico, com as cinco cores
escolhidas desde o desenvolvimento da capa (também em formas geométricas) para o

calendario e o bloquinho: Jacarta (#3¢2d70), Dexie (#dd932b), Wild Willow (#9dc058), Wattle



(#ced55e) e Monza (#c62428). Por fim, foi criado um painel semantico com todas as ilustragdes

encontradas. A partir delas seguiu-se a producdo dos desenhos que iam compor cada més do

calendario.
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Figura 171: Grid de colunas para o calendario 2024.

Fonte: Autoria propria (2023)

Figura 172: Grid de colunas com manchas grdficas.

Fonte: Autoria propria (2023)
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Figura 173: Painel semdntico de figuras para auxiliar no processo criativo.

Fonte: Autoria propria (2023)
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RESULTADOS

Esse projeto grafico resultou na impressao de trezentas copias do calendario em formato
A3 (297 X 420 mm) e quinhentas copias do bloquinho de notas em tamanho A6 (105 X 148
mm). Todo o projeto foi aprovado com exceléncia tanto pela equipe de Marketing quanto pela
presidéncia da Empresa Paraibana de Comunicagao e distribuido na confraternizacao de final

de ano entre os funcionarios e colaboradores.

Paleta de Cores

Jacarta
#3c2d 0

RGB 60 45 112
CMYK 78 73 20 7

Dexie
#dd932b

RGEB 221 147 43
CMYK 11 38 80 2

Waltte
#ced55e

RGB 157 192 88
CMYK 38 9 66 1

Monza
#c62428

RGB 198 35 40
CMYK 18 85 72 5
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Figura 174: Paletas de cores com hexadecimal encontrados no site Ui Colors.

Fonte:_https://uicolors.app/create

Artefato final do calendario 2024


https://uicolors.app/create
https://uicolors.app/create
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Figura 175: Primeira capa do calendario Fauna & Flora Paraiba 2024.

Fonte: Autoria propria (2023)
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1. Confraternizacao Universal
2. Aniversario da EPC

7. Dia do Leitor

8. Dia do Fotografo

25. 87 anos da Radio Tabajara

Figura 176: Primeiro més do calendario Fauna & Flora Paraiba 2024.
Fonte: Autoria propria (2023)
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2. 131 anos do Jornal A Uniao
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Figura 177: Segundo més do calendario Fauna & Flora Paraiba 2024.
Fonte: Autoria propria (2023)
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8. Dia Internacional da Mulher 29. Sexta-feira Santa
12. Dia do Bibliotecario 31. Pascoa

20. Inicio do Outono

28. Dia do Diagramador

28. Dia do Revisor

Figura 178: Terceiro més do calendario Fauna & Flora Paraiba 2024.
Fonte: Autoria propria (2023)
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7. Dia do Jornalista

8. Dia Nacional do Sistema Braille
15. Dia do Desenhista

18. Dia Nadional do Livro Infantil
19. Dia dos Povos Indigenas

21. Tiradentes

23. Dia Mundial do Livro

Figura 179: Quarto més do calendario Fauna & Flora Paraiba 2024.
Fonte: Autoria propria (2023)
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1. Dia do Trabalhador

12. Dia das Maes

25. Dia da IndaGstria

26, Dia Nacional do Sanfoneiro
30. Corpus Christi

Figura 180: Quinto més do calendario Fauna & Flora Paraiba 2024.
Fonte: Autoria propria (2023)
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12. Dia dos Namorados Grafica

14. Dia Mundial do Doador de Sangue 28: Dia do Orgulho Gay
21. Inicio do Inverno

24. Sao Joao

Figura 181: Sexto més do calendario Fauna & Flora Paraiba 2024.
Fonte: Autoria propria (2023)
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Figura 182: Sétimo més do calendario Fauna & Flora Paraiba 2024.
Fonte: Autoria propria (2023)
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Figura 183: Oitavo més do calendario Fauna & Flora Paraiba 2024.
Fonte: Autoria propria (2023)
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Inicio da Primavera
25. Dia MNacional do Radio
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Figura 184: Nono més do calendario Fauna & Flora Paraiba 2024.
Fonte: Autoria propria (2023)
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. Aniversario de Campina Grande

12. Dia das Criangas
Nossa Senhora Aparecida

20. Dia do Poeta
Dia do Arquivista

29, Dia Nacional do Livro

Figura 185: Décimo més do calenddrio Fauna & Flora Paraiba 2024.
Fonte: Autoria propria (2023)
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5. Dia do Designer Grafico e do Livreiro
7. Dia do Radialista

15. Proclamacao da Republica

20. Dia da Consciéncia Negra

22. Dia do Musico

Figura 186: Décimo primeiro més do calendario Fauna & Flora Paraiba 2024.

Fonte: Autoria propria (2023)
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Figura 187: Décimo segundo més do calenddrio Fauna & Flora Paraiba 2024.
Fonte: Autoria propria (2023)
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Figura 189: Pagina com informagées comerciais da Empresa.

Fonte: Autoria propria (2023)
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Figura 191: Bloco de notas Fauna & Flora Paraiba 2024.
Fonte: Autoria propria (2023)
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Aplicacoes

e 4

Figura 192: Material impresso e exposto na confraternizagdo da Empresa Paraibana de Comunicagdo.

Fonte: Autoria propria (2023)
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Figura 193: Material impresso e exposto na confraterniza¢do da Empresa Paraibana de Comunicagdo.

Fonte: Autoria propria (2023)

Todo o projeto pode ser acessado em:
https://www.behance.net/gallery/207098325/Fauna-Flora-Paraiba-2024



https://www.behance.net/gallery/207098325/Fauna-Flora-Paraiba-2024
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4. CONSIDERACOES

No decorrer da elaboracdo deste trabalho, foram apresentadas as abordagens
metodoldgicas empregadas em cada projeto, detalhando a pesquisa realizada para o processo
de criacdo das pecas graficas e seus respectivos objetivos. Enfatiza-se a relevancia de utilizar
recursos simples para atingir esses objetivos de forma pratica, tais como: mapas mentais,
painéis semanticos e grids de formacao.

E importante salientar que todas as etapas de desenvolvimento dos projetos foram
concluidas, desde a concepgao até a aplicagdo em mockups. E em todos os artefatos seguiu-se
os mais variados formatos desenvolvidos (redes sociais ou impressdo) de acordo com a
designacdo solicitada.

Vale lembrar que, o uso dos artefatos para os meios digitais sdo mais comumente
utilizados e produzidos nos formatos de feed e stories em sua grande maioria. Mas visualiza-se
neste trabalho uma producao de material impresso consideravel, que faz com que a pratica do
profissional de Design mantenha um nivel de igualdade, tanto em produ¢do de formatos
digitais, quanto em experiéncia de grafica de fechamento de arquivos para impressao.

Por fim, o presente portfolio contribuira para o designer Carlos Edmario Nunes no
mundo do trabalho e também podera servir de referéncia para trabalhos futuros de outros alunos

do curso.
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ANEXOS

Declaracao de prestacao de servigo de Design Grafico

Declaro que o profissional CARLOS EDMARIO NUNES ALVES, de CPF N°
068.503.414-30, prestou servico de DESIGNER GRAFICO, para a contratante da
campanha das candidatas a Deputada Federal Coletiva Nossa Voz, com CPF/CNPJ
N° 47.508.077/0001-30, no periodo de agosto e setembro de 2022,

Esta declaracdo confirma que todas as informagdes prestadas s&o verdadeiras.

JOAO PESSOA/PB, 15 DE OUTUBRO DE 2024.

Oocumenio assinsdo digitalmente

ub HELDISA HELENA DE SOUSA FRANCD OLIVEIRA
. g Drata 15710/ 3024 10504 :-04-0 300

verifigue em hitpa:/ Svadidar it goe e

HELOISA HELENA DE SOUSA FRANCO OLIVEIRA
CPF: 047.912.194-06
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Declaracao de prestacao de servigco de Design Grafico

Declaro que o profissional CARLOS EDMARIO NUNES ALVES, de CPF N°
068.503.414-30, prestou servico de DESIGNER GRAFICO, para a contratante do
Bloco Carnavalesco Doido € Doido, com RG N° 050.099.694-67 SESDS/PB, no
periodo de fevereiro de 2023.

Esta declaracgao confirma que todas as informacgfes prestadas sao verdadeiras.

JOAO PESSOA/PB, 15 DE OUTUBRO DE 2024.

CraCuirmens assanadn degitalimevle

ub FERNAMDA RIBEIRD BARBOSA
g iabhl 161072004 1422 1 50-0300

werifique eom hitps: [ validar, (6. goy. br

FERNANDA RIBEIRO BARBOSA
RG: 050.099.694-67 SESDS/PB
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Declaracao de prestacao de servico de Design Grafico

Declaro que o profissional CARLOS EDMARIO NUNES ALVES, de CPF N°
068.503.414-30, prestou servico de DESIGNER GRAFICO, para a contratante
SAMBA SE ATA, com CPF N° 308.869.568-11, no periodo de abril a agosto de
2022.

Esta declaragéo confirma que todas as informagdes prestadas sdo verdadeiras.

JOAO PESSOA/PB, 15 DE OUTUBRO DE 2024

Documento asienato digitaiments

ub TESSY PHISCILA PAVAN DE PALILA RO DHGUES
g Datac 151 0C2004 10:53:53-0000

verilijue g vipu ] valed s (0. o b

TESSY PRISCILA PAVAN DE PAULA RODRIGUES
CPF: 308.869.568-11
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