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RESUMO

Este trabalho apresenta um portfélio composto por dez projetos desenvolvidos durante a
graduacdo em Design Grafico pelo Instituto Federal da Paraiba (IFPB), abrangendo as areas
de identidade visual, design de embalagem, criagdo de video, design editorial e ilustra¢do. Os
projetos buscam evidenciar a versatilidade do trabalho da designer Leticia Santos e sua
evolucdo ao longo do curso. Cada projeto foi descrito com base em sua problematica,
metodologia e solugdes desenvolvidas, adotando abordagens especificas conforme o tipo de
demanda. Foram aplicadas metodologias reconhecidas na area, como a de Maria Luisa Peon
para identidade visual, Fabio Mestriner para embalagem, Bruno Munari para editorial e
ilustracdo, e Design Thinking para publicidade e producao audiovisual. As producdes foram
divididas entre trabalhos académicos, elaborados no contexto das disciplinas do curso, e
projetos profissionais, desenvolvidos para clientes reais. Este portfolio também se propde
como uma ferramenta estratégica de inser¢do no mercado de trabalho, apresentando as
competéncias técnicas e criativas da autora. Todos os projetos estdo disponiveis para visita no

perfil da designer na plataforma Behance.

Palavras-Chave: Design Grdfico, Desenvolvimento, Metodologia.



ABSTRACT

This work presents a portfolio composed of ten projects developed during the undergraduate
course in Graphic Design at the Federal Institute of Paraiba (IFPB), covering the areas of
visual identity, packaging design, video creation, editorial design, and illustration. The
projects aim to demonstrate the versatility of designer Leticia Santos s work and her evolution
throughout the course. Each project is described based on its problem statement,
methodology, and developed solutions, adopting specific approaches according to the type of
demand. Recognized methodologies in the field were applied, such as those of Maria Luisa
Peon for visual identity, Fabio Mestriner for packaging, Bruno Munari for editorial and
illustration, and Design Thinking for advertising and audiovisual production. The productions
were divided between academic works, developed within the context of the course disciplines,
and professional projects, created for real clients. This portfolio also serves as a strategic tool
for insertion into the job market, presenting the authors technical and creative skills. All

projects are available for viewing on the designer s profile on the Behance.

Keywords: Graphic Design, Development, Methodology.
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1. APRESENTACAO

Portfoélio ¢ uma colecdo organizada de forma escrita e visual que demonstra o
progresso € o desenvolvimento de um individuo em sua area de atuacdo. Conforme Harp e
Huinsker (1997, p.224), portfolio ¢ definido como “uma cole¢do de trabalhos que demonstra o
crescimento, as crencgas, as atitudes e os processos de aprendizagem de um aluno”, além de
revelar formas de aprendizagem e desenvolvimento pessoal. Essa ferramenta permite uma
autorreflexdo sobre o proprio desenvolvimento, ajudando a identificar pontos fortes e areas de
melhoria e estabelecendo um caminho mais claro para o progresso profissional. Além disso,
um portfolio bem elaborado pode servir como plataforma para o recebimento de feedbacks
construtivos, além de atuar como prova concreta da experiéncia pratica do designer,

facilitando sua inser¢ao no mercado de trabalho.

No design grafico, o portfolio € uma ferramenta essencial para avaliar profissionais e
suas habilidades na area, permitindo que designers apresentem uma variedade de trabalhos
concluidos, demonstrando sua experiéncia, estilo e competéncias técnicas a potenciais
empregadores ou clientes. Este portfolio retine projetos académicos e profissionais nas areas
de identidade visual, design de embalagem, criacdo de video, editorial e ilustragdo. Para cada
projeto, foram aplicadas metodologias reconhecidas na area, como Design Thinking para
producao audiovisual, abordagens de Maria Luisa Pedén para identidade visual, Fabio

Mestriner para design de embalagem e Bruno Munari para editorial e ilustragdo.

Por esse motivo, optou-se pelo desenvolvimento deste portfolio para destacar os
melhores trabalhos de Leticia Santos ao longo de sua graduagao no curso de Tecnologia em
Design Grafico - Campus Cabedelo / IFPB, com o objetivo de auxiliar sua entrada no
mercado de trabalho apds a conclusdo do curso. A apresentacdo dos projetos evidencia as
habilidades e competéncias adquiridas durante a formagdo, fortalecendo sua posicao

profissional e ampliando suas oportunidades no campo do design.

Este trabalho apresenta uma colecdo de dez projetos, cada um representando uma
etapa distinta da trajetoria da autora. Eles demonstram o dominio técnico frente aos desafios
propostos. A estrutura do portfolio foi organizada para proporcionar uma leitura fluida,
contextualizando cada produ¢do e destacando a evolucdo da estudante como profissional em

formagdo. Além do carater avaliativo, o portfolio se configura como ferramenta de projecao



profissional, ampliando as possibilidades de inser¢do no mercado de trabalho ao oferecer uma

visdo clara das competéncias e do potencial criativo da autora

Os projetos do portfolio podem ser visitados no perfil da designer no Behance:

https://www.behance.net/leticiacsantos .


https://www.behance.net/leticiacsantos

2. METODOLOGIA

Ao longo do curso de Tecnologia em Design Grafico pelo IFPB, foram desenvolvidos
projetos em diversas areas, tais como sistema de identidade visual, design de embalagem,
design editorial, publicidade e criagdo de video. Cada &rea adotou uma metodologia especifica
para alcangar solugdes adequadas as demandas propostas. Para sistema de identidade visual,
utilizou-se a metodologia de Maria Luisa Pedn (2009); em design de embalagem, a
abordagem de Fabio Mestriner (2004); no design editorial e em ilustragdao, aplicou-se a
metodologia de Bruno Munari (1998); e, por fim, para os projetos de publicidade e criagcdo de
video, foi empregada a metodologia do Design Thinking (IDEO, 2025).

Nos trabalhos de identidade visual, aplicou-se uma adaptacdo da metodologia de
Maria Luisa Pedn descrita na obra "Sistemas de Identidade Visual" (2009). Nela a autora
destaca a importadncia da metodologia em projetos de design grafico para estruturar o
problema e facilitar sua resolucdo. Essa metodologia ¢ composta por etapas sequenciais:
diagnostico da situagdo, solugdo preliminar, testes, solucdo definitiva, projeto das aplicagdes,
elaboragdo do manual de identidade visual e implantacdo do sistema. Essas etapas estdo
divididas em trés fases: Na Fase A, denominada Problematiza¢do, por meio de um briefing
elaborado com o cliente, sdo identificados e definidos todos os dados e varidveis que serdo
desenvolvidos ao longo do projeto. Em seguida, na Fase B, chamada Concepgao, a identidade
visual ¢ delineada em cinco passos: geracao de alternativas, defini¢ao do partido, solugao
preliminar, validagdes e solucdo final. Por fim, na Fase C, denominada Especifica¢do, o
Sistema de Identidade Visual (SIV) ¢ implantado na forma de um manual de aplicacdo do
sistema.

Para os projetos de design de embalagem, utilizou-se a metodologia de Fébio
Mestriner, descrita em “Design de Embalagem: Curso Basico” (2004), adaptada ao ambiente
académico. Mestriner apresenta uma metodologia para desenvolver embalagens, que foi
inicialmente exposta em sala de aula pela professora da disciplina e posteriormente adaptada
para este projeto. Essa metodologia possui cinco etapas sucessivas. A primeira etapa € a
elaboracdo de um briefing, onde se obtém informagdes cruciais sobre o produto, desde as
caracteristicas de produ¢do até os objetivos de marketing do projeto. Na etapa seguinte,
chamada Estudo de Campo, ¢ realizada uma pesquisa de campo para entender quem sao os
principais concorrentes do produto em questdo e visualizar como o consumidor o enxerga. O
resultado dessa pesquisa ajudard a criar uma estratégia de design e resultarda em um Mood

Board. A partir disso, € possivel seguir para a etapa seguinte, a Estratégia de Design, que



indicard o caminho a ser seguido na proxima fase, com base em um painel de referéncias
composto por elementos visuais relevantes para o produto. Logo apos, temos a etapa de
Desenho, onde sdo feitos os layouts, e, para finalizar, ocorre a simulagdo do projeto sendo
aplicado nas embalagens e a apresentagdo do projeto.

Ja nos trabalhos de design editorial e ilustragdo, foi aplicada a metodologia de Bruno
Munari, conforme obra “Das Coisas Nascem Coisas” (1998), que ¢ estruturada em 14 etapas,
das quais 7 foram adaptadas para a execucao do projeto. Primeiramente, o processo comega
com a definicdo clara do problema, delimitando seus contornos e limitagdes essenciais como
guia inicial. Em seguida, realiza-se uma pesquisa detalhada e abrangente, que inclui a busca
ativa e a organizacao de referéncias visuais. Com essas informagdes, sdo construidos painéis
semanticos que representam visualmente os dados coletados. Logo apos, € realizada uma
pesquisa sobre os materiais e tecnologias disponiveis para a elaboracdo do projeto. A partir
dessas informagdes, sdo geradas alternativas na etapa de experimentagdes, seguida pela
transformago do conceito em prototipos funcionais, finalizando assim o projeto

Por fim, nos projetos de publicidade e video, aplicou-se a abordagem do Design
Thinking, baseada no livro “Human Centered Design” (IDEO, 2025), dividida em trés fases:
Ouvir, Criar e Implementar. A primeira envolve a coleta de dados por meio de observagoes,
entrevistas e pesquisas, buscando compreender o publico e os objetivos. A fase de criagdo
concentra-se na elaboracdo de conceitos e roteiros, enquanto a etapa de implementagdo se
dedica a produgdo e refinamento dos materiais, como campanhas publicitarias e videos,

garantindo solugdes alinhadas as necessidades comunicacionais.



3. PORTFOLIO DE PROJETOS

3.1. O demonologista - Projeto editorial

Categoria: Editorial Ano: 2022 Disciplina: Planejamento Visual 3

Tematica: Cartaz de filme Equipe: Individual Método: Bruno Munari (1981)

Problematizagao

Neste projeto editorial, proposto pela disciplina de planejamento visual 3, ministrada pela
professora Turla Alquete, a tarefa era desenvolver um cartaz para um filme ficticio com um tema a
minha escolha. Optei por representar uma adaptagao cinematografica do livro O Demonologista
(2013), de Andrew Pyper.

Figura 1. Livro “O demonologista”

Fonte: https://www.darksidebooks.com.br/o-demonologista-andrew-piper/p
Metodologia

Para esse projeto, utilizei a adaptagdo da metodologia de Bruno Munari, descrita no livro
Das Coisas Nascem Coisas (2002). O processo teve inicio com a definicdo clara do problema,
analisando como a estética do cartaz poderia representar a esséncia da histéria. Na etapa de
coleta de dados, iniciou-se uma busca ativa por referéncias visuais alinhadas ao tema. As
imagens selecionadas para compor o painel de referéncias tinham como foco o suspense,
evidenciado por ambientes sombrios, urbanos e enevoados. Além disso, foram incluidas
referéncias de cartazes que evocam mistério, contribuindo para a construgdo de uma atmosfera
intrigante e compativel com a narrativa do livro.



Figura 2. Painel de referéncias
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Resultados

Na etapa de concepgao, foram feitas escolhas projetuais fundamentadas nas analises
anteriores. Na escolha da paleta de cores para o cartaz, foram consideradas as referéncias
presentes no painel de inspiragao. Por se tratar de uma obra voltada para o mistério, optou-se por
uma estética em preto (#000000) e branco (#ffffff), com variagbes de cinza para reforgar a
atmosfera sombria. O cinza (#7f7d7e), em especial, foi utilizado para representar a névoa e o
carater enigmatico da trama, contribuindo para a sensacao de suspense e ocultagdo presente na
narrativa.

Figura 3. Paleta de cores
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Ainda na etapa de concep¢ao, a fonte escolhida para compor o cartaz foi a Minion Pro, nao
apenas por sua estética, mas também por sua legibilidade. Como o cartaz contém varios
elementos visuais, era essencial que a tipografia permanecesse clara e destacada, mesmo em um
fundo complexo. Sendo uma fonte serifada classica, a Minion Pro transmite a seriedade e o tom
literario presentes em O Demonologista. Além disso, sua estética remete a manuscritos antigos e
publicagbes académicas, o que dialoga diretamente com o perfil do protagonista, um professor e
estudioso da literatura. Para vincular ainda mais o cartaz com a obra literaria, a letra A foi
colocada com o tamanho diferente das demais, assim como foi feito na capa do livro.

Figura 4. Fonte definida para o projeto

Minion Pro
ABCDEFGH ahcdeﬂgh

[JKLMNOP ijklmnop
QRSTUVW qrstuvw
XYZ XyZ




Na etapa de experimentacgao, foi utilizado o grid modular para garantir um design coeso,
facilitando a leitura e a compreensdo da mensagem transmitida. O uso dessa estrutura auxiliou no
alinhamento dos elementos tipograficos e visuais, permitindo uma distribuicdo eficiente dos
espacos, evitando sobrecarga visual e garantindo um impacto mais forte na comunicacédo da
atmosfera do filme.

Figura 5. Grid do Cartaz
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Na etapa de verificagao e refinamento, a composigao foi cuidadosamente ajustada. O titulo
foi posicionado no centro do cartaz, ndo apenas para ser o destaque, mas também para dividir
dois momentos da historia. Na parte superior, observa-se a imagem de uma jovem com certa
transparéncia e uma cidade ao fundo, representando a filha de David, que esta desaparecida. Sua
transparéncia reforca o suspense em torno de seu paradeiro.

Ja na parte inferior, um homem aparece centralizado dentro de um tunel, caminhando em
direcdo a uma floresta misteriosa. Esse elemento visual representa dois aspectos cruciais do livro:
o trem como meio de transporte utilizado pelo protagonista em sua busca pela filha e, a floresta
sombria, cenario de um dos encontros mais importantes com o sobrenatural ao longo da trama.
Todos esses elementos foram posicionados de maneira estratégica para guiar o olhar do
observador, levando-o a focar nos pontos centrais, seja a figura da garota ou do homem no tunel,
criando uma narrativa visual envolvente e alinhada ao tom do filme.



Figura 6. Capa finalizada
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Figura 7. Mockup 1 do Cartaz.
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Figura 8. Mockup 2 do Cartaz.
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3.2. Sparkle - Projeto editorial

Categoria: Editorial Ano: 2022 Disciplina: Planejamento visual

Tematica: Revista de moda Equipe: Individual Método: Bruno Munari (1981)

Problematizagao

Neste projeto editorial, proposto pela disciplina de Planejamento Visual 3, a tarefa era
desenvolver a capa de uma revista ficticia com tema a minha escolha. O objetivo deste projeto
editorial foi criar uma capa de revista ficticia que fosse visualmente atraente, coerente com o tema
escolhido e capaz de se destacar em um mercado editorial competitivo.

Metodologia

Para esse projeto, utilizei a adaptagdo da metodologia de Bruno Munari, descrita no livro
Das Coisas Nascem Coisas (2002). O processo comegou com a definicdo do problema,
estabelecendo qual nicho seria explorado. Optou-se pela criacdo de uma revista de moda, tendo
como inspiracao a publicacao ficticia apresentada no filme De Repente 30 (2004). Na etapa de
coleta de dados, iniciei a busca por referéncias que evocam a moda e a sofisticagao. O resultado
dessa pesquisa foi reunido em um painel de referéncias, composto por imagens de marcas
icbnicas como Prada, Dior, Cartier, Vogue e Chanel. A selegcdo dessas referéncias teve como
objetivo capturar a esséncia do luxo e da elegancia presentes nessas grandes casas de moda,
servindo como base para a construgcédo do conceito visual da revista.

Figura 9. Painel Seméantico desenvolvido para a revista.




Resultados

Na fase de concepcdo, foram definidas as escolhas visuais e estilisticas com base no
moodboard. A escolha da paleta de cores para a capa da revista Sparkle foi orientada pelas
referéncias visuais, observando-se que marcas iconicas e revistas de moda, como Chanel e
Vogue, utilizam predominantemente tons neutros, como preto, branco e cinza, para transmitir
elegancia e sofisticagao.

Figura 10. Paleta de cores.
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Ainda na concepc¢ao, foi escolhida a fonte Bodoni Moda, uma tipografia serifada classica
inspirada nos tipos de Giambattista Bodoni, tradicionalmente ligados ao luxo, a sofisticacao e a
tradicdo editorial. Seu uso no titulo da revista Sparkle e no nome da modelo Ayana Wilson
transmite elegéncia atemporal e autoridade visual, remetendo diretamente ao estilo de
publicagbes como a Vogue. Essa escolha reforca a proposta de evocar um universo de
alta-costura e exclusividade, estabelecendo uma conexdo imediata com o publico que valoriza
uma estética refinada.

Figura 11. Fonte utilizada para o titulo

Bodoni Moda
\BCDEFGHIVRLMNOPOQRSTUVWXYYZ
TITULO

A fonte Montserrat, uma sans-serif geométrica e moderna, foi utilizada nos textos
complementares, como manchetes e subtitulos. Sua presenca introduz clareza e
contemporaneidade ao layout, favorecendo a legibilidade e a organizagdo das informagdes. Em
conjunto com a Bodoni Moda, cria-se um contraste visual sofisticado e funcional, que reforca a
proposta do projeto: refletir o universo da moda com elegancia classica e um apelo moderno.

Figura 12. Fonte utilizada para textos complementares.
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Durante a fase de experimentagao, foram analisadas varias opg¢des tipogréficas, testando
diferentes tamanhos e espacamentos para identificar a combinacgao ideal. Esse processo culminou
na etapa de refinamento visual, que integrou a tipografia aos demais elementos graficos da capa
da revista.

Figura 13.Grid.
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Na etapa de verificagdo e ajustes, foi utilizado o grid modular para garantir equilibrio a
composigao, estruturando e organizando os elementos de forma harmdénica. Isso permitiu uma
hierarquizacao eficiente das informacdes, posicionando o titulo no topo para garantir grande
destaque sem comprometer a imagem principal. O subtitulo foi estrategicamente colocado logo
abaixo, reforgando a identidade da capa.

O nome da modelo recebeu um posicionamento de destaque a esquerda, criando um
ponto focal que equilibra a composi¢cao junto as chamadas das matérias, que foram alinhadas
verticalmente e justificadas a direita. Essa organizagao contribuiu para a fluidez da leitura, além de
criar contraste por meio do uso de diferentes pesos tipograficos. O grid também possibilitou
espagos de respiro coesos, garantindo que a modelo permanecesse o elemento central da capa
sem que os textos interferissem em sua presenca visual.
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Figura 15. Primeiro mockup: revista.

Figura 16. Segundo mockup: revista aberta




3.3. O menino do dedo verde - Projeto de Ilustracio

Categoria:llustragao Ano: 2023 Disciplina: llustragao

Tematica: Livro infantil Equipe: Leticia, Megaron e Raissa Método: Bruno Munari

Problematizagao

A proposta do projeto consistiu na criagao de ilustragdes baseadas nos capitulos do livro O
Menino do Dedo Verde. Para atender aos requisitos da disciplina de llustragdo, ministrada pelo
Professor Daniel Lourenco, os participantes deveriam desenvolver a ilustragdo da capa e da
quarta capa do livro, além de criar uma ilustragdo em pagina dupla para um dos capitulos.
Também foi necessario elaborar trés ilustragdes de pagina inteira simples e mais quatro elementos
ilustrativos para compor o texto.

Figura 17.Livro “O menino do dedo verde”

Fonte: /img.quizur.com/flimg5f0260ffbe83d5.50667019.jpg?lastEdited=1593991437 &w=600&h=600&f=webp
Metodologia

Para realizar o projeto, utilizamos a metodologia de Bruno Munari, descrita no livro Das
Coisas Nascem Coisas (2002). Na etapa de definicdo do problema, partimos da compreensao
clara da demanda, considerando os requisitos da disciplina de llustragédo. Em seguida, na fase de
coleta de dados e analise, fizemos reunides para explorar a esséncia da obra e identificar
elementos visuais que traduzissem sua narrativa. Com base nisso, criamos um painel semantico
que serviu de guia visual para o projeto. O grupo optou por uma estética levemente aterrorizante,
buscando um contraste com o carater infantil do livro. Essa abordagem foi escolhida para atrair o
publico infantojuvenil, criando uma narrativa visual diferenciada



Figura 18. Painel de semantico




Na etapa de pesquisa e experimentacdo, a equipe avancou para o levantamento de
materiais e tecnologias disponiveis para a execugdo do projeto. Para definir o método de
ilustracao, foram consideradas as expertises de cada integrante, chegando-se ao consenso de
que a técnica de lapis de cor permitiia um processo mais colaborativo, possibilitando a
participacao equitativa de todos no desenvolvimento das ilustragdes.

Durante a fase de concepc¢ao, iniciaram-se os rascunhos, e ficou definido que apenas um
integrante seria responsavel pela criagdo dos personagens, garantindo a uniformidade do trago
em todas as ilustracdes. Enquanto isso, o restante da equipe dedicou-se a definicdo da paleta de
cores que seria utilizada no projeto. Todo o processo foi realizado em papel A4 180g da Tracing
Pad, assegurando a qualidade e a precisdo necessarias para a execugao do trabalho..

Figura 19. Processo de produgéo.

Resultados

Na etapa de verificagdo, apos os testes, optamos por cores mais vibrantes e saturadas
para criar um contraste marcante com a estética pontiaguda das ilustragdes. No contexto da
histéria, os adultos ao redor de Tistu sdo retratados como figuras rigidas e sérias, como seu pai, 0
professor e seu avé. Para representar essa diferenga, escolhemos tons mais fechados e escuros
para esses personagens, enquanto Tistu foi ilustrado com cores claras e alegres, destacando sua
esséncia pura e inocente. No entanto, para simbolizar a influéncia da familia sobre ele,
incorporamos tons escuros em suas roupas, sugerindo que essa influéncia busca ocultar sua
verdadeira natureza.



Figura 20. Paleta de cores
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A fonte escolhida para o titulo do livro foi a Pelican, criada pelo designer Arthur Baker em
1989. Trata-se de uma fonte caligrafica com formas irregulares, que adiciona dinamismo e
personalidade a composicdo. Devido a essas caracteristicas, a equipe optou por utiliza-la, pois
sua irregularidade remete ao aspecto ludico, alinhando-se a estética definida para o projeto desde

o inicio.

Figura 21. Fonte Pelican

Pelican Std Regular

Fonte: https://www.myfonts.com/products/pelican-pelican-inactive-342922

Como o livro nao seria impresso, utilizamos mockups para representar sua versao fisica.
Considerando que se trata de um livro infantil, escolhnemos mockups que transmitisse a leveza e a
delicadeza do universo infantil, reforcando a proposta visual e tornando a apresentagao mais

envolvente


https://www.myfonts.com/products/pelican-pelican-inactive-342922

Figura 22. Mockup da capa finalizada
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Figura 23. Mockup da contracapa
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Figura 24. Inicio do capitulo - pagina dupla

Figura 25.llustragéo pagina inteira

Parpee era em Mirgsdlora gae o 5 Papel
Fabricavs canhiles de noados os callbmes, gran des o
P nes, T precuraon, Caihees de bolso oo
civm rowless; pare crens, ayides, angues ou barcos;
parn aprpt por cima des suvena o denoro Jagus,
Said falod me wariedade de ultimlioees, poe st
rranspottades 3 lamba de burro o camedo nas
regioes demisisdn pedreposss, onde ndo so podo
abiir earada. Mama palavra. o Sr Papal éra ne-
H,r.h:i:lml_* e camhie. Dewde que & entemdia por
gente Tisn ouvia reperinem:

— Tisru, men A, mossa I:I.!#I:h & pu-
oebenoe. Canhido néo & como guanda-chuva,
fque mingneém cuer comprar quanda faz sal
Che pomoa chapin di palla, qoe fics na vimi-
ma guando chove, Canhiio serepre e vende,
sei qual for o tempa!

Uhiarde Tism estayva sem apetite, Toan Mane
olevave sanels e mostrva de longe. bem nehmda
do jardim, para 1 dogquicecpie vode Brava o pioei
Gindsmin, a mommmental fibrica dn S Papai.

Duooraa Mlarmbe fazin Tieta contas & neve imenss
clamirnts gue lungivam fogo ao mesmo empa; @n
segibds, wazia-o de valts a0 prawo, disendor




Figura 26.Primeiro elemento ilustrativo
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Figura 27.Pagina inteira e elemento ilustrativo
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Figura 28.Pagina inteira e elemento ilustrativo
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Figura 29.Péagina inteira e elemento ilustrativo
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3.5. The Lourdes - Projeto de Ilustracgao

Categoria: llustracao Ano: 2023 Cliente: The Lourdes

Tematica: Banda de rock Equipe: Individual Método: Bruno Munari

Problematizagao

Neste projeto de ilustragdo, desenvolvi um trabalho para uma banda chamada The
Lourdes, cujo estilo musical combina rock alternativo com indie rock. O objetivo do projeto foi
representar a esséncia de cada integrante de forma a facilitar a identificacao da banda no inicio de
sua carreira, por meio da venda de acessérios que também tinham como finalidade ajudar a
custear o novo album.

Figura 30.Banda The Lourdes

Metodologia

Para esse projeto, utilizei a adaptacdo da metodologia de Bruno Munari, descrita no livro
Das Coisas Nascem Coisas (2002). Na etapa de definigdo do problema, o processo comegou com
conversas com a banda, a fim de entender o objetivo que deveria ser alcangado. Em seguida, na
fase de coleta de dados, iniciou-se a busca ativa e a organizacao de referéncias visuais. Com
essas informacgdes, foi construido um painel semantico que representa visualmente os dados
coletados.



Figura 31.Painel Semantico desenvolvido para a banda
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Na etapa de concepgao, com as referéncias e fotos da banda em mente, utilizei a técnica
de sintese para realizar o projeto. Iniciei com esbogos manuais, utilizando lapis e papel,
capturando de forma livre 0 que considerei mais representativo em cada integrante. Ao terminar
0s esbocos, dei inicio a etapa de experimentagao, digitalizando os desenhos e refinando os tragcos
no lllustrator.

Figura 32.Esboco 1 Figura 33.Esbogo 2

Figura 34.Esboco 3 Figura 35.Esboco 4



Resultados

Na escolha da paleta de cores, etapa correspondente a definicdo dos componentes
visuais, foram levadas em conta as referéncias presentes no painel semantico. Observou-se que
as bandas que inspiram The Lourdes fazem uso predominante de preto e branco. Além disso,
optou-se por reduzir ao maximo o numero de cores para facilitar tanto a aplicacdo quanto
possiveis adaptag¢des futuras, permitindo que novas cores sejam inseridas facilmente conforme a
necessidade.

Figura 36.Paleta de cores

wiriim

A fonte utilizada no projeto foi a TAN HEADLINE, criada por um estudio especializado em
tipografia chamado TanType, conhecido por desenvolver fontes com design ousado e minimalista.
Com seus tragos elegantes e geométricos, essa tipografia é ideal para titulos e grandes displays,
devido a sua excelente legibilidade em tamanhos maiores. A escolha da fonte foi feita previamente
pela banda como parte de sua identidade visual, e foi fornecida pelo cliente para garantir a
consisténcia visual da banda.

Figura 37.Fonte Tan Type

TAN HEADLINE

ABCDEFGHIIKLMNOPORSTUVWXYZ
TITULO

Em seguida, foi realizada uma pesquisa sobre a implementagao do projeto e as possiveis
aplicagdes dos elementos visuais, como parte da etapa de verificacao e desenvolvimento. A partir
dessas informacdes, foram geradas alternativas na experimentagdo, culminando no uso da
técnica de sintese para a criacdo de acessorios como ecobags e adesivos. Por fim, na fase de
prototipacéo, o conceito foi transformado em protétipos funcionais, finalizando assim o projeto.



Figura 38. llustragdo 1: Vocalista Figura 39. llustracado 2: Tecladista
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Figura 42. llustragao 5: Banda completa 1 Figura 43. llustragdo 6: Banda completa 2
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Figura 44. Mockup: Ecobag 1
B




Figura 47. Mockup: Adesivos

Figura 48. Mockup: Bottons




3.6. Joyce Alane - Projeto de editorial

Categoria: Editorial Ano: 2024 Disciplina: Planejamento visual

Tematica: Album musical Equipe: Individual Método: Bruno Munari (1981)

Problematizagao

Neste projeto editorial, desenvolvido para a disciplina de Planejamento Visual 3, ministrada
pela Professora Turla Alquete, a proposta foi criar a capa do album “Tudo é Minha Culpa”, da
cantora Joyce Alane, com adaptagdes para CD, LP e Spotify.

Um dos requisitos da atividade era que o design nao incluisse referéncias a outros albuns
da artista nem utilizasse fotos dela. A identidade visual deveria ser construida exclusivamente a
partir da experiéncia sonora do album, traduzindo sua atmosfera e emogdes por meio de
elementos graficos.

Figura 49.Cantora Joyce Alane

Fonte:https://mapadosfestivais.com.br/wp-content/uploads/2024/03/joyce-alane-credito-divu.webp
Metodologia

Para este projeto, utilizei uma adaptagcdo da metodologia de Bruno Munari, descrita no livro
Das Coisas Nascem Coisas (2002). O processo comegou com a definicdo clara do problema,
analisando o album por meio da escuta atenta das musicas, buscando compreender as sensagdes
transmitidas e a mensagem das letras. Com base nessa imersao, iniciei a fase de coleta de
dados, reunindo referéncias visuais para compor um painel semantico que traduzisse, de forma
grafica, as emocoes e atmosferas evocadas pelo album.
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Na etapa de anadlise, para compor o painel, busquei imagens que transmitissem uma
explosédo de sentimentos . Visualmente vibrantes e belas, mas que também carregassem um tom
de angustia e preocupacao. A intencao foi captar a dualidade presente no album, equilibrando
cores intensas com elementos que evocam inquietagcao e profundidade emocional.

Resultados

Em seguida, passei a etapa de definicdo dos componentes visuais, escolhendo a paleta de
cores. Optei por tons que transmitissem tormento de forma sutil, equilibrando essa sensagdo com
cores que representassem alegria e tristeza. Esses contrastes foram aplicados nos detalhes da
composicao, reforcando a dualidade emocional presente no album

Figura 51.Painel de Cores
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Na fase de desenvolvimento, a fonte Bebas Neue foi escolhida por sua legibilidade e
impacto visual. Sendo uma fonte sem serifa, com tragcos alongados e bem definidos, ela garante
uma leitura clara e direta, transmitindo a intensidade do tema de forma equilibrada com a cor
selecionada. De maneira clara e imponente, a tipografia assegura harmonia com a composicéo
geral da capa, destacando o titulo e 0 nome da artista sem comprometer os demais elementos do
design.



Figura 52.Fonte Bebas Neue

" BEBAS NEUE REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVIA
TITULO

Ainda na fase de desenvolvimento, foi escolhida a fonte Merienda como um elemento
grafico complementar para representar os pensamentos repetitivos de alguém que se culpa por
algo. Seu estilo manuscrito remete a anotagdes pessoais ou divagagdes mentais. Para reforgar
essa ideia, a fonte foi aplicada de forma sutil e com transparéncia, criando a sensagao de
pensamentos surgindo e se sobrepondo, sem roubar a atengdo dos elementos principais da
composicao

Figura 53.Fonte Merienda

Merienda
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
texto

Por fim, na etapa de sintese e apresentagao da solugdo, a dualidade presente no album
de letras com temas fortes contrastando com ritmos dancgantes e alegres, foi traduzida
visualmente na imagem de uma mulher chorando. Suas lagrimas coloridas representam os
sentimentos sendo externalizados de forma vibrante, assim como a sonoridade das musicas. Essa
mesma ideia guiou a escolha da cor do titulo, reforcando o equilibrio entre melancolia e
vivacidade, elementos centrais da identidade visual do album



Figura 54.Capa finalizada

TUDO E MINKA CULPA

JOYCE ALANE

Figura 55.Mockup: Capa de disco e bolacha.
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3.7. Bom ponto - Projeto de identidade visual

Categoria: Identidade Visual Ano: 2023 Disciplina: Gestao de projetos

Tematica: Loja de artesanato Equipe: Individual Método:Maria Luisa Pedn

Problematizagao

Na disciplina Gestao de Projetos, foi proposto o desenvolvimento de uma identidade visual
para uma marca ficticia, com o unico critério de que fosse uma loja. A escolhida foi a "Bom Ponto",
um projeto pessoal voltado para a venda de produtos artesanais, com foco em pecgas de croché. A
identidade foi pensada para atrair um publico jovem adulto, de 19 a 27 anos.

Figura 57.Mockup: Logo Bom ponto

Metodologia

Para desenvolver o projeto, utilizei a adaptacdo da metodologia de Maria Luisa Peodn,
descrita no livro Sistemas de Identidade Visual (2009). O processo teve inicio com a
problematizacio, buscando identificar as principais caracteristicas da marca e o que ela deveria
representar. Para isso, realizei uma pesquisa de referéncias visuais relacionadas ao produto,
traduzindo essas inspiragbes em um painel de referéncias que ajudou a definir a estética e o
conceito visual da identidade.

O nome da marca foi criado a partir da observacao dos tipos de artesanato que compdem
0 universo da loja. Técnicas como croché, bordado, costura e até mesmo o desenho tém algo em
comum: todas se iniciam a partir de um ponto. Com base nessa ideia, nasceu o nome "Bom
Ponto", que representa de forma simples e direta o fazer artesanal. Além de carregar esse
significado conceitual, o nome possui boa sonoridade, sendo facil de lembrar e reforgando a
proposta de uma marca acolhedora e criativa.



Figura 58.Painel de referéncias




Para compor o painel de referéncias, utilizei imagens relacionadas ao universo do
artesanato, incluindo matérias-primas e técnicas utilizadas na produg¢ao das pecgas da marca.

Apods a analise dessas referéncias, segui para a fase de Concepgao, na qual defini que a
assinatura visual da marca seria inspirada na representagado dos pontos utilizados em receitas de
croché. A escolha desse elemento grafico tem como objetivo reforcar a identidade artesanal da
loja de forma sutil e simbdlica. A proposta é desenvolver uma assinatura visual minimalista, que
permita uma aplicagao versatil, inclusive de forma manual, como em bordados, etiquetas feitas a
mao ou carimbos, mantendo a coeréncia com o universo do artesanato.

Figura 59.Anel magico O anel magico ou cordéo, utilizado como
ponto de partida em trabalhos circulares ou
em areas especificas no croché, foi adaptado
de forma criativa para compor visualmente as

letras B e P da identidade da marca. Além
disso, foi rotacionado para representar a letra
O, criando assim uma conexao direta com o

nome Bom Ponto.

Figura 60.Ponto medio alto O ponto médio alto, comum em receitas de
croché, foi utilizado como base para compor
V a letra M da identidade visual.

O X, simbolo do ponto baixo — um dos

Figura 61.Ponto baixo mais utilizados no croché — foi incorporado
como elemento decorativo na identidade

visual. Além de reforcar a estética artesanal,

sua aplicacdo carrega um significado
funcional: assim como nas receitas de

croché, o ponto baixo une duas carreiras,
aqui atuando como um conector entre as
linhas graficas.

Resultados

Na etapa de especificagdo, defini a paleta de cores da marca. Comumente, o croché e o
artesanato s&o associados a pessoas da terceira idade, o que cria um certo distanciamento do
publico jovem. Para romper com esse esteredtipo e aproximar a marca de um publico mais jovem,
as cores escolhidas foram pensadas estrategicamente para transmitir leveza, criatividade e
modernidade, trazendo um ar mais contemporaneo e acessivel a identidade visual da "Bom
Ponto"



Figura 62.Paleta de cores
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A diversidade da paleta de cores foi cuidadosamente pensada para permitir que a
assinatura visual da marca seja aplicada de diversas maneiras, ampliando sua versatilidade. Além
disso, os elementos graficos derivados das formas que compdem as letras da assinatura podem
ser utilizados como padrdes, icones ou ilustragbes complementares. Essa abordagem reforga a
pluralidade do artesanato evidenciando a proposta jovem e criativa da marca.



Figura 63.Logo aplicada com varia¢des

Figura 64.Simbolos
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Figura 65.Mockup 1: Estampa em tecido
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Figura 66.Mockup 2: Caixa e fita para embalagem

Figura 67.Mockup 3: Adesivos




3.8. Palove - Projeto de embalagem

Categoria: Design de embalagem Ano: 2025 Cliente: Palove

Tematica: Rotulo de geleia Equipe:Individual Método: Fabio Mestriner

Problematizagao

Neste projeto, foi solicitada a criagdo de um rétulo para a linha de geleias da Palove, uma
marca especializada em doces e salgados artesanais. O desafio foi desenvolver um design que
transmitisse personalidade e destacasse a identidade das geleias, ao mesmo tempo em que
preservasse a coeréncia visual da marca, garantindo uma comunicagao consistente e alinhada
com sua estética ja estabelecida.

Figura 68.Logo Palove

€PPalove

Doces e salgados

Metodologia

Para esse projeto utilizei a adaptagao da metodologia de Fabio Mestriner, descrita no livro
“‘Design de Embalagem: Curso Basico” (2004). O processo teve inicio com a definicdo das
diretrizes do projeto por meio de conversas que possibilitaram a elaboragéo de um briefing. Esse
alinhamento foi essencial para compreender as expectativas e determinar quais informagdes
deveriam estar presentes no rétulo.

Figura 69.Briefing desenvolvido.
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Em seguida, iniciou-se a etapa chamada Estudo de Campo, que consiste na busca ativa
para entender o mercado de geleias e os concorrentes da marca. Com base nessas informagdes,
foi construido um mood board que representa visualmente os dados coletados.

Figura 70.Mood board desenvolvido.
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Na etapa de Estratégia de Design, foi desenvolvido um painel de referéncias (Figura 71)
com elementos visuais relevantes para o produto, servindo como guia na fase de Desenho. As
imagens foram selecionadas para transmitir a esséncia do produto—doce, leve e alegre, como um
piquenique.

As frutas reforcam a naturalidade da geleia, destacando os ingredientes em sua
composicdo. Considerando o tamanho do pote, um design mais minimalista, com poucos
elementos e espagos de respiro, foi a escolha ideal. Por isso, utilizei referéncias de embalagens
que destacam o sabor da geleia como elemento central do design. Os cartazes seguem uma
estética artesanal e elegante, enquanto a macga foi incorporada como um simbolo inspirado no
nome da marca.

Apods analisar as referéncias, optei por ilustrar as frutas dos respectivos sabores em
formato de coracao, fazendo alusdo ao nome da marca. Essa escolha visa reforcar a identidade
visual e agregar um elemento distintivo aos rotulos.



Figura 71.Painel de referéncias desenvolvido.
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Figura 72.llustragao 1: Morango Figura 73.llustracao 2: Goiaba aberta
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Na etapa de Desenho utilizei a técnica de lapis de cor para preservar os tracos da pintura,
reforcando a sensacido de autenticidade e destacando o carater artesanal do produto. Optei por
representar as frutas tanto abertas quanto fechadas para trazer variagado a embalagem. Como o
espaco disponivel era limitado, a repeticdo de uma unica ilustragado poderia torna-la mondétona.
Para equilibrar o design, utilizei a fruta aberta nas tags da tampa e a repeti no rétulo, porém
rotacionada, criando dinamismo e movimento na composicao.



Figura 74.llustracdo 3: Morango aberto Figura 75.llustragao 4: Morango fechado
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Figura 76.llustracdo 5: Goiaba aberta Figura 77.llustragdo 06: Goiaba fechada

Figura 78.1lustracdo 5: Laranja aberta Figura 79.llustragdo 6: Laranja fechada




Figura 80.llustragao 7: Maracuja aberto

Resultados

Na escolha das cores, considerei a paleta da marca como base, seguindo os atributos do
manual de identidade visual para manter a coeréncia e ndo descaracterizar as embalagens. Para
tornar os rétulos das geleias mais atrativos e de facil identificagdo, atribui uma cor especifica a
cada sabor, mantendo uma saturagdo uniforme para garantir a unidade visual da linha de

produtos.

Figura 81.llustracdo 8: Maracuja fechado
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Figura 82.Paleta de cores
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A fonte escolhida para o projeto foi a Merienda, criada pelo designer Eduardo Tunni,
natural de Buenos Aires. O nome da fonte significa "lanche da tarde" e, com suas curvas suaves,
foi projetada para transmitir a leveza e o dinamismo de um trago de pincel. Para melhor se adaptar
a identidade da marca, ela foi ajustada com cantos arredondados, reforcando a harmonia visual
com a marca Palove e, junto a seus atributos originais, destacando o carater artesanal das
geleias.

Figura 83.Fonte Merienda

Merienda
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
texto

Na etapa de prototipagem, com base nas medidas fornecidas, foram desenvolvidos os
rétulos para potes sextavados, além de tags para as tampas, nos sabores morango, maracuja,
goiaba e laranja.

Figura 84.Tags para tampas




Figura 85.Rétulos
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Por fim, foi realizado um teste de impressao para garantir que o rétulo estava correto em
termos de cores, proporgdes e legibilidade. Em seguida, os rétulos foram aplicados em mockups
para apresentacao, permitindo uma visualizagao do resultado final.



Teste de impressao

Por fim, na etapa de apresentagao e testes, o pote fornecido pela cliente foi utilizado para
a aplicacao do adesivo impresso durante o teste de impresséo e, em seguida, fotografado. As
imagens capturadas passaram por tratamento no Photoshop para a criagdo dos mockups,
garantindo uma representacao mais fiel do produto final. Dessa forma, as imagens utilizadas na
apresentacgéao refletem com precisdo a aparéncia real da embalagem.

Figura 86.Teste de impresséao: Tag Figura 87.Teste de impressédo: Rotulo 1

Figura 88.Teste de impressao: Rétulo 2 Figura 89.Teste de impressao: Rétulo 3




Mockups

Figura 90.Mockup 1: Todos os rétulos

Figura 91.Mockup 2: Pote de geléia de morango




Figura 92.Mockup 3: Pote de geléia de goiaba




Figura 94.Mockup 5: Pote de geléia de maracuja

Figura 95.Mockup 6: Rétulo




Figura 96.Mockup 7: Todas as tags




3.8. Rav Gancz - Projeto de redesign

Categoria: Redesign Ano: 2025 Cliente: Ricardo Gancz

Tematica: Assinatura visual Equipe: Individual Método:Maria Luisa Pedn

Problematizagao

O Rav. Ricardo Gancz é um rabino e escritor de obras sobre judaismo, que divulga seu
trabalho por meio das redes sociais e do YouTube. Com o langamento de seu novo site, surgiu a
necessidade de um redesign da sua identidade visual, buscando tornar sua assinatura visual mais
moderna e versatil.

Metodologia

Para desenvolver o projeto, utilizei a adaptagdo da metodologia de Maria Luisa Pedn,
descrita no livro Sistemas de Identidade Visual (2009). O processo teve inicio com a
problematizagao, buscando identificar as necessidades e objetivos para que a nova assinatura
visual atendesse aos requisitos do cliente, garantindo coeréncia com sua identidade e presenca
digital.

Figura 97.Assinatura visual antiga
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Em seguida, realizei uma pesquisa sobre simbolos relevantes do judaismo e literatura e
seus significados, buscando referéncias que pudessem representar a esséncia do trabalho do
Ricardo de maneira auténtica, sem cair em esteredtipos. O resultado dessa pesquisa foi
organizado visualmente em um painel de referéncias, servindo como base para o
desenvolvimento da nova assinatura visual. Para compor o painel, selecionei imagens que
representassem as palavras-chave do projeto: modernidade, escritor, literatura e religido.



Figura 98.Painel de referéncias
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Apods a andlise das referéncias,Na fase de concepgao segui para a fase da Concepcéo, na
qual defini quais simbolos seriam utilizados e como seriam aplicados na assinatura visual,
garantindo que a identidade visual refletisse os valores e a esséncia do trabalho do Ricardo de
forma equilibrada e significativa.

Figura 99.Caneta de pena

A caneta de pena esta presente na logo para
representar a pratica da escrita, remetendo aos
escribas que copiavam textos sagrados para
preservar o conhecimento. Além disso, este
elemento confere um toque de elegéncia e
sofisticacdo, reforcando a ideia de reflexdo e
intelectualidade.

Figura 100.Traco

O trago foi incorporado como um elemento
grafico para simbolizar a continuidade do
trabalho do escritor, adicionando dinamismo.
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Figura 101.Traco

J& o pergaminho faz referéncia aos
manuscritos antigos, estabelecendo uma
conexdo com a tradicdo judaica e a
transmissado de ensinamentos, além de reforcar
sua relagao com a literatura.




Resultados

Na escolha das cores, optei por um marrom médio, remetendo novamente aos livros
antigos e pergaminhos, reforcando a conexao com o conhecimento e a tradigdo. O azul foi
fornecido pelo cliente, pois é a cor escolhida para seu site, garantindo harmonia com sua
identidade digital. Além disso, foi solicitado que a assinatura digital tivesse variagdes em preto e
branco, proporcionando versatilidade para diferentes aplicagdes.

Figura 101.Paleta de cores
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A nova assinatura visual foi desenvolvida com a proposta de ser moderna e adequada
para uso em sites e redes sociais, sem perder a elegancia necessaria para materiais impressos.
Para isso, foi utilizada a fonte Mongolian Baiti, uma fonte serifada que atende a essas
caracteristicas, transmitindo sofisticagao e tradicdo. Na composicao, ela foi aplicada dentro de um
pergaminho, que foi recortado no espago negativo, garantindo que seu simbolismo estivesse
presente sem comprometer a legibilidade e a aplicabilidade da assinatura visual.



Figura 102.Fonte Mongolian Baiti

Mongolian Baiti
ABCDEFGH abedefgh

[JKLMNOP jklmnop
QRSTUVW qrstuvw
XYZ XyZ

Figura 103.Recorte da fonte
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De forma discreta e estilizada, a nova assinatura visual é reforcada pelo uso da sintese de
uma pena, que, com poucos detalhes, agrega ao design sem tirar a atencdo dos demais
elementos. Por fim, um tragco na base simboliza a escrita, unindo todos os elementos de maneira
organica e harmoniosa, podendo ser usada em materiais impressos além do digital.

Figura 104.Assinatura visual finalizada
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Figura 105. Aplicagdes

Figura 106.Mockup 1: Notebook




Figura 107.Mockup 2: Placa de vidro

Figura 108.Mockup 3: Identificagdo de metal




3.9. Konjac Massa - Publicidade

Categoria: Social Midia Ano: 2025 Cliente: Konjac Massa

Tematica: Massa Fitness Equipe:Individual Método: Design Thinking

Problematizagao

A Konjac Massa MF, empresa especializada em massas fitness voltadas para dietas de
baixa caloria, solicitou o desenvolvimento de pegas promocionais para divulgar as novas
embalagens de 1kg. As pegas destacam as principais caracteristicas do produto, com énfase no
novo tamanho e nas variagcbes de corte de massa disponiveis (Cabelo de anjo, Linguine, Bucatini
e Fettuccine), reforcando sua proposta pratica.

Figura 109.Assinatura visual KOnjac Massa MF
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Metodologia

Para desenvolver este projeto, utilizei a metodologia do Design Thinking, estruturando o
processo nas etapas de ouvir, criar e implementar. Na etapa de ouvir, foi realizada a coleta do
briefing, na identificou-se que as pecas a serem criadas seriam um banner estatico para o site e
um material para anuncios no Google. Diferente das pecas anteriores, que enfatizavam os
beneficios da massa, estas deveriam destacar a nova quantidade do produto, mantendo a
sensacéo de novidade e ressaltando a imagem do alimento pronto para consumo.

Resultados

Durante a fase de criacado, busquei referéncias no ramo da alimentagao para orientar meu
processo criativo. As principais inspiragdes foram as campanhas da linha vegetal da Sadia, que se
destacam pela boa distribuicdo das informacdes e pela forma eficaz com que apresentam as
embalagens, transmitindo clareza e apelo visual ao publico.



Figura 110.Campanha da Sadia
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https://marcasmais.com.br/wp-content/uploads/2020/10/sadia-vegtal-2.j

Na escolha de cores, utilizei o roxo institucional da marca (#812879) como plano de fundo,
aplicando uma textura sutil e um gradiente radial em branco para destacar as informagbes e guiar
o olhar do leitor para o centro da composicdo. Como as embalagens ja apresentam quatro cores
distintas, optei por uma abordagem visual mais limpa, utilizando branco para o texto principal,
amarelo para os destaques e o préprio roxo para criar contrastes pontuais.

Figura 111. Paleta de cores
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Na escolha tipografica para a confecgdo do banner, foram utilizadas as fontes Metronic Pro
Bold e Carouge Pro Medium. A Metronic Pro Bold, com seu peso marcante e tragos limpos, foi
aplicada nos titulos e chamadas principais, garantindo alto impacto visual e excelente legibilidade
— mesmo sobre fundos vibrantes, como o roxo texturizado das pegas. Ja a Carouge Pro Medium
cumpre o papel de equilibrar o layout, sendo empregada nos textos explicativos. Com um trago
mais leve e espagamento generoso, proporciona conforto visual e favorece a leitura das
informagbes secundarias sem competir com os elementos de destaque. Seu aspecto amigavel
contribui para reforgar a hierarquia visual e tornar a experiéncia de leitura mais fluida e agradavel


https://marcasmais.com.br/wp-content/uploads/2020/10/sadia-vegtal-2.jpg

Figura 112.Fonte Metronic Pro
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Figura 113.Fonte Carouge Pro-Medium

Carouge Pro Medium
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A etapa de implementagédo teve inicio com a produgdo do banner, utilizando um grid
dividido horizontalmente em trés partes, organizando as informacbes de forma hierarquica para
que o conteudo central recebesse maior destaque. As embalagens foram posicionadas de
maneira estratégica, visando evidencia-las e facilitar a familiarizagdo do publico com o novo
formato, despertando seu interesse. Todas as imagens utilizadas foram fornecidas pela Konjac
Massa MF, incluindo as que mostram o produto pronto — um dos requisitos fundamentais para a
confeccao da peca. Essas imagens foram dispostas ao final do banner, alinhadas verticalmente e
levemente rotacionadas, contribuindo para a composicdo sem comprometer o espaco Uutil e
adicionando dinamismo ao visual como um todo.

Figura 114.Banner para site
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A peca criada para o anuncio do Google foi uma adaptacao do banner principal. Devido ao
espaco reduzido, o grid foi dividido verticalmente ao meio, permitindo a organizagéo clara e coesa
das informagdes. A hierarquia visual foi construida a partir do tamanho dos textos, posicionando a
informacéo principal e a chamada para agdo na metade esquerda da peca.

Assim como no banner original, foram utilizados elementos graficos que simulam riscos
feitos a mao, remetendo a anotagdes de receitas e reforgando o apelo visual artesanal da marca.

Figura 115.Anuncio Google
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O banner foi desenvolvido com as dimensdes exigidas pelo site (1920 x 650 px), resolugéo
de 92 DPI e peso final de 735 KB, garantindo total compatibilidade com a plataforma. O arquivo foi
exportado em formato JPG.

Ja a peca para o anuncio do Google foi produzida com tamanho de 870 x 638 px,
resolucdo de 96 DPI e peso de 395 KB, também exportada em JPG. As especificagcdes foram
pensadas para manter a qualidade visual e garantir uma boa performance em plataformas digitais.



3.10. Konjac Massa - Producio de video

Categoria: Producao de video Ano: 2025 Cliente: Konjac Massa

Tematica: Equipe: Individual Método:Maria Luisa Peén

Problematizagao

A Konjac Massa MF, empresa especializada em massas fitness voltadas para dietas de
baixa caloria, solicitou o desenvolvimento de um banner para ser utilizado em seu site. O objetivo
era divulgar, de forma dindmica e informativa, as diversas embalagens disponiveis, destacando os
diferenciais do produto e refor¢gando a identidade da marca.

Figura 116.Assinatura visual Konjac Massa MF
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Metodologia

Para desenvolver esse projeto, utilizei a metodologia do Design Thinking.Na etapa de
ouvir, foi realizada a coleta do briefing, onde identificou-se que o video precisava ser curto e
objetivo, apresentando de forma clara os principais beneficios do consumo do produto e a
sensacdo de satisfacdo ao consumi-lo. A proposta era criar uma comunicacao agradavel e
envolvente, capaz de prender a atencao do publico até o fim da mensagem e, assim, incentiva-lo
a compra do produto.

Resultados

Na etapa de criagéo, foi pensado um roteiro que organizasse o conteudo do video em trés
partes: Exposi¢cdo, Degustacdo e Finalizagdo. Na primeira, o foco € apresentar a variedade de
cortes disponiveis (Linguine, fettuccine, bucatini, arroz, lasanha, noodles, espaguete, penne,
pappardelle e cabelo de anjo), junto com os principais beneficios do produto. Para isso, foi
utilizado um grid dividido em quatro partes iguais, permitindo a exibicdo simultinea das
embalagens.

As mensagens foram inseridas verticalmente por meio de transi¢cdes alternadas entre os
quadrantes, garantindo que as informagbes aparecessem de forma dindmica e fluida, sem a
necessidade de retirar as embalagens da tela.



Figura 117.Frame retirado do video (1)

O primeiro momento do video é finalizado com uma transigéo horizontal que apresenta
todas as embalagens. Em seguida, tem inicio a segunda etapa, agora com a tela dividida em trés
partes iguais. Nessa fase, foram utilizados videos fornecidos pela empresa com modelos
saboreando a massa, o que ajudou a transmitir sensagdes de leveza e satisfagdo. No centro, a
massa sendo preparada tem como objetivo despertar o desejo do consumidor, reforgando o apelo
visual e gastrondmico do produto.

Figura 119.Frame retirado do video (3)




A transi¢do arrastada para a esquerda da inicio ao momento final do video, onde foi
inserida uma mensagem de encerramento promocional da propaganda. Esse conjunto de fases e
0 uso de transi¢cdes variadas garantem que, mesmo sendo um video curto, ele mantenha o
dinamismo necessario para prender a atengdo do usuario. A sensagdo de que algo novo e
interessante surgira na préxima cena contribui para que o espectador permaneca engajado até o
final, sem que o conteudo se torne repetitivo ou entediante.

Figura 120.Frame retirado do video (4)

Saude, sabor e leveza em cada prato!

Na etapa de implementagéo, foram definidas as diretrizes visuais Para manter a identidade
visual da marca, a paleta de cores foi baseada nas proprias embalagens dos produtos, resultando
em um visual alegre e dindmico.

Figura 121.Frame retirado do video (5)

Figura 122.Frame retirado do video (6)




Figura 123.Paleta de cores
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A tipografia escolhida foi a Anton, selecionada por sua boa legibilidade e por apresentar
um peso visual que a destaca do plano de fundo. Com tragos espessos e estrutura robusta, Anton
contribui para uma comunicagéo clara e impactante, reforcando a mensagem com presenca e
clareza.

Figura 124.Fonte Anton
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Figura 125.Frame retirado do video (7)




O video foi desenvolvido com as dimensdes exigidas pelo site (1880x720) e resolugao de
72 DPI, garantindo compatibilidade com a plataforma. Ele segue uma proporgao panoramica ideal
para banners horizontais e foi exportado em formato MP4 (codec H.264), otimizando o
carregamento sem perda de qualidade. Toda a produgéo foi realizada no Create Studio, software
fornecido pela propria empresa.

O material final foi inserido no banner principal do site oficial da marca, disponivel em:
https://konjacmassamf.com.br, podendo ser \Vvisualizado diretamente por meio do
link.https://youtu.be/GtUz6 TOHYPc.

Figura 126.Banner principal atual
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho académico consiste em um portfolio abrangente, apresentando dez projetos
de design grafico selecionados e desenvolvidos por mim ao longo do curso de Tecnologia em
Design Grafico no Instituto Federal da Paraiba (IFPB), Campus Cabedelo. Os projetos sdao
diversificados, cobrindo diversas categorias essenciais no campo do design, incluindo identidade
visual, design de embalagem, design editorial (com foco em diagramagdo e editoracdo de

publicacdes), criacdo de conteudo audiovisual (videos) e campanhas publicitarias.

I3

E importante ressaltar que desenvolvi os projetos em dois ambientes distintos, sendo
metade deles concebida e executada no contexto estritamente académico, como parte integrante
de disciplinas e desafios propostos pelo curso. J& a outra metade, por sua vez, foi desenvolvida
em ambiente profissional, o que demonstra a capacidade de aplicar o conhecimento adquirido
em situagdes reais de mercado, seja atuando em uma empresa estabelecida ou como profissional

freelancer independente.

Para cada projeto detalhado neste portfolio, empreguei uma metodologia de trabalho
adaptada especificamente as necessidades e requisitos da disciplina em questdo ou as
expectativas do cliente envolvido. As descri¢cdes individuais de cada projeto sdo minuciosas,
abordando o problema visual especifico que se buscava solucionar, as ferramentas de software
utilizadas, as técnicas e métodos criativos aplicados na constru¢do das solugdes de design e os

resultados tangiveis e eficazes alcangados.

Acredito firmemente que este documento ¢ uma ferramenta estratégica e valiosa para a
minha inser¢do e consolidacdo no dindmico mercado de trabalho de design grafico. Ele serve
como uma demonstragdo clara e concisa das minhas areas de especializacdo, das minhas
competéncias técnicas e criativas, € do meu potencial para agregar valor a futuros empregadores
ou clientes. Além disso, a sua estrutura e o detalhamento dos projetos o tornam uma referéncia
inspiradora e didatica para futuros estudantes de design que buscam compreender a aplicacao

pratica dos conceitos aprendidos em sala de aula.
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