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RESUMO

O portfélio de um designer grafico ¢ uma colecdo organizada de trabalhos que evidenciam
as habilidades, competéncias e evolucdo do designer. Ele funciona como uma exposi¢ao
dos projetos realizados, sendo utilizado para atrair clientes, conseguir oportunidades em
empresas ou para fins académicos. Este trabalho teve como objetivo a constru¢do de um
portfolio desenvolvido por Mariah Victéria Tavares Gomes, composto por dez projetos
académicos e profissionais que englobam diferentes areas do design. Além de realizar a
curadoria dos projetos, abordar a problematizagdo, a solucdo e as aplicagdes de cada um, o
trabalho inclui uma descri¢do detalhada das metodologias utilizadas de forma adaptada,
como: Peon (2009) aplicada em identidade visual, design social, editorial e superficie;
Bonsiepe (2012) também em Identidade Visual; Mestriner (2004) em design de
embalagem; Weekend Creative, adaptado por Alves (2022), em fotografia de produto; e
Joan Costa (2007) em design de sinalizagdo. O resultado consiste em um conjunto de
projetos selecionados em diversas areas, acompanhado de uma autoavaliacao que evidencia
tanto a evolucdo e as habilidades da designer quanto sua capacidade de pensamento critico

sobre a propria pratica.

Palavras-Chave: Identidade visual; design de embalagem; fotografia de produtos; design

de sinalizagdo; design social; design editorial.



ABSTRACT

A graphic designer's portfolio is an organized collection of works that showcase their
skills, competencies, and evolution. It serves as an exhibition of completed projects,
used to attract clients, secure opportunities in companies, or for academic purposes.
This work aimed to construct a portfolio developed by Mariah Victoria Tavares
Gomes, comprising ten academic and professional projects that encompass different
areas of design. In addition to curating the projects and addressing the problem,
solution, and applications of each, the work includes a detailed description of the
adapted methodologies used, such as: Peon (2009) applied to visual identity, social
design, editorial design, and surface design,; Bonsiepe (2012) also in visual identity,
Mestriner (2004) in packaging design; Weekend Creative, adapted by Alves (2022), in
product photography, and Joan Costa (2007) in signage design. The result is a set of
selected projects from diverse areas, accompanied by a self-assessment that highlights
both the designer's evolution and skills, as well as her capacity for critical thinking

about her own practice.

Keywords: Visual identity; packaging design; product photography; signage design;

social design, editorial design.
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1. APRESENTACAO

O curso de Tecnologia em Design Grafico do Instituto Federal da Paraiba (IFPB),
Campus Cabedelo, reconhece o portfélio como uma forma vélida de Trabalho de Conclusao
de Curso (TCC), sendo, portanto, um requisito para a graduacdo. A designer grafica Mariah
Victoria optou por essa categoria, na qual demonstrou a evolugdo de suas habilidades como
estudante de design grafico, por meio de dez projetos que incluem tanto trabalhos

desenvolvidos ao longo do curso quanto experiéncias profissionais como freelancer.

Segundo Alvarenga e Aradjo (2006), o portfélio ¢ um recurso de avaliacdo que
enfatiza as habilidades, atitudes e experiéncias em determinado periodo. Diante disso, a
criacdo de um portfolio mostrou-se essencial para que a designer grafica pudesse se destacar
no mercado profissional, funcionando como uma vitrine de suas competéncias. Além disso, o
portfolio revelou-se imprescindivel ndo apenas para profissionais criativos, mas também para
que o publico pudesse apreciar e compreender todo o processo de constru¢do de solugdes
visuais, desde a identificacdo dos problemas até a apresentagao dos resultados finais e suas

aplicagdes.

Na sele¢do dos dez projetos foi adotado o processo de curadoria. De acordo com

Bruno (2011, p. 2-3),

cabe sublinhar que a origem das acdes curatoriais carrega em sua esséncia as
atitudes de observar, coletar, tratar e guardar que, a0 mesmo tempo, implicam em
procedimentos de controlar, organizar e administrar.

Portanto, a curadoria foi essencial na constru¢do do portfélio, pois garantiu que os
projetos selecionados representassem com precisdo as habilidades desenvolvidas pela
designer. Com base nessa perspectiva, foram definidos critérios especificos para a sele¢ao dos
projetos que compdem o portfélio, considerando, em ordem de prioridade: a diversidade de
tematicas, a afinidade e satisfacdo da designer com os projetos e, por fim, o grau de

complexidade de cada um.

O portfolio foi composto por oito projetos académicos e dois projetos externos,
distribuidos da seguinte forma: quatro de identidade visual, dois de design social — sendo um
em conjunto com design editorial —, um de design de embalagem, um de fotografia de

produto, um de design de superficie e um de design de sinalizagao.



Por abranger diferentes areas, os projetos foram desenvolvidos com metodologias
especificas de cada campo, aplicadas de forma adaptada. Uma excec¢do sdo os projetos de
design editorial, social e de superficie, que utilizaram a metodologia de Peon (2009), também
adaptada as demandas especificas de cada proposta. Nos projetos de identidade visual, foram
aplicadas duas metodologias: a de Peon (2009), utilizada em mais de um caso, e a de
Bonsiepe (2012), empregada em um unico projeto. Para o design de embalagem, utilizou-se a
metodologia de Mestriner (2004), enquanto a fotografia de produtos seguiu o método
Weekend Creative, adaptado por Alves (2022). Na cria¢do do sistema de sinalizagdo, foi

adotada a metodologia de Joan Costa (2007).

Os projetos foram organizados em se¢des conforme a ordem cronolédgica da grade
curricular do curso e, dentro de cada secdo, seguem também uma ordem cronoldgica de
execucdo, com o objetivo de evidenciar a evolucdo da designer em cada 4rea. Dessa forma,
para esclarecer o processo de constru¢cdo de cada projeto escolhido, o portfolio foi estruturado
com a descricdo das seguintes etapas: problematizagcdo, metodologia utilizada, apresentacao
do processo criativo, solucdo desenvolvida e, por fim, aplicagdes no segmento do projeto.
Além disso, ao final de cada projeto, foi realizada uma autoanalise, destacando possiveis

propostas de melhorias.

Os projetos apresentados neste trabalho estdo disponiveis na plataforma Behance,

acessivel por meio do seguinte link: Mariah Victéria :: Behance.



https://www.behance.net/mariahvictria
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2. METODOLOGIA

As metodologias aplicadas na construcao dos projetos foram adaptadas pela autora

conforme as particularidades de cada caso, resultando na defini¢ao das solu¢des adotadas.

Maria Luisa Peon (2009), com sua soélida experiéncia em identidade visual,
desenvolveu um guia para a projetacdo de sistema de identidade visual. Em suma, sua
metodologia ¢ composta por etapas objetivas e concisas, garantindo diagndsticos, avaliacao e
planejamento essenciais para o desenvolvimento de uma identidade visual. O processo
metodologico proposto por Peon divide-se em trés grandes partes: problematizacdo,
concepgdo e especificacdo. Essa metodologia também foi utilizada nas areas de design
editorial e design social, porém foi adaptada para atender as necessidades especificas de cada

projeto.

Figura 1 - Fluxograma do processo do projeto
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Fonte: De autoria propria

Gui Bonsiepe (2012), uma referéncia em design industrial e comunicacdo visual, criou
uma metodologia a qual orienta o processo de design de produtos, porém, esse método
também foi adaptado em um dos projetos de Mariah Victdria para ser aplicado no processo de
criacdo de identidade visual. Sua técnica consiste em cinco fases: problematizacdo, andlise

(sincronica e diacronica), defini¢do do problema, anteprojeto e projeto.
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Figura 2 - Fluxograma do processo do projeto

Fluxegrama do processo do Flrﬂjﬁlﬂ-
Metodolgia de Gui Donsieps
1 2 3 4 5

= oy
:}th'ﬂﬂ'ﬂﬂmﬁmi}:} Ardlisn }: ”:r:':‘l":':‘“:“ r;}:; Antoprojsto H’?} Frojato L:}

= denslcncds do prehisma + Broeks Jo: hidrico cio & Eriobslscimemic dineo doe + Ebogne con poas e 4 Finlisoshs do projEs
el orsdine Sl e e i i B T
o dea concomenian| oritihe princinain
L e el

Fonte: De autoria propria

Por sua vez, Fabio Mestriner (2004), designer brasileiro especialista em design e
inteligéncia de embalagem, desenvolveu um método que visa organizar e instrumentalizar, por
meio de um roteiro, o desenvolvimento de embalagens mais funcionais e eficazes. A
abordagem de Mestriner destaca a importancia em atender as funcionalidades da embalagem
de forma criativa e eficaz. Essa metodologia esta organizada sistematicamente em cinco
passos sequenciais: briefing, estudo de campo, estratégia de design, desenho e a implantagdo

do projeto.

Figura 3 - Fluxograma do processo do projeto
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Fonte: De autoria propria

Além disso, as designers norte-americanas Arabela e Elle, proprietarias da empresa
Weekend Creative Studio, desenvolveram uma metodologia mais extensa que inclui técnicas
de diferentes areas do design grafico ao mundo da fotografia de produtos. Alves (2022)
adaptou essa metodologia para alunos do curso de Design e denomina-a como Método

Weekend Creative, contendo as seguintes etapas: sele¢do do produto (utilizada apenas no
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curso), pesquisa do produto, brainstorm, shootplan, execucao do shootplan, poés-produgdo e

entrega das imagens.

Figura 4 - Fluxograma do processo do projeto
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Fonte: De autoria propria

Por fim, Joan Costa (2007), autor e professor reconhecido internacionalmente por suas
contribuigdes nas areas de comunicagdo visual, design estratégico e sinalética, propds uma
metodologia para a criagcdo de sistemas de sinalizagdo que valoriza a funcionalidade e integra
o design as necessidades especificas do espago e de seus usuarios. Trata-se de uma abordagem
pratica, sistematica e estratégica, que valoriza o uso de simbolos claros, um sistema visual
coeso e informagdes organizadas com boa visibilidade e hierarquia. O método completo ¢é
composto por seis etapas, das quais foram utilizadas apenas cinco: coleta de informagdes,
projeto do sistema, sistema basico de codigos e sinais, design grafico e especificacdes

técnicas.
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Figura 5 - Fluxograma do processo do projeto
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3. PORTFOLIO DE PROJETOS

3.1. Design de Embalagem
3.1.1. Honey Red - Design de embalagem para drip coffee, 2023

Categoria: Design de Disciplina: Design de Semestre: 2023.1
embalagem embalagem
Tematica: Drip coffee Metodologia: Fabio Mestriner

Membros da equipe: Devid Almeida, Mariah Victoria e Thiago Morais

Problematizacao

O projeto foi desenvolvido na disciplina de Design de Embalagem, conduzida pela
Professora Analia Adriana, no primeiro periodo do curso. A proposta da disciplina ¢
apresentar os fundamentos teodricos e praticos relacionados a criacdo e ao desenvolvimento de
embalagens. Para este exercicio, os alunos foram desafiados a elaborar uma embalagem de
Drip Coffee com sabor frutado e notas sensoriais de frutas vermelhas, caramelo, mel e

chocolate, podendo escolher uma marca de café existente ou criar uma nova para o produto.

Além do perfil sensorial, outras caracteristicas do café também foram disponibilizadas
e deveriam ser representadas na embalagem. Era necessario ainda incluir informagdes
técnicas, como a descricdo do produto, nimero do lote, data de validade, contetido liquido e
canal de atendimento ao consumidor (SAC). O desenvolvimento do projeto foi realizado em

equipe, seguindo de forma adaptada a metodologia de Fabio Mestriner (2004).

O Drip Coffee, também conhecido como café¢ de bolso, ¢ uma versao individual e
pratica do café coado, apresentada em sachés. Cada saché possui um pequeno filtro de papel
com café¢ moido e suportes laterais que permitem encaixa-lo diretamente nas bordas de uma

xicara ou copo, funcionando como um mini coador pronto para uso.

Para esse projeto, a equipe optou por trabalhar com uma marca que ainda nao incluia o
Drip Coffee em sua linha de produtos, com o objetivo de promover inovagdo a marca. Com
base nessa decisdo, foi escolhida a Baggio Café, empresa brasileira fundada pelo italiano

Senhor Salvatore Baggio.
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Figura 01 - Utilizagdo do Drip coffee

Fonte: Site oficial Moka Clube

Briefing

Nesta etapa inicial, denominada briefing, sao levantadas informagdes fundamentais
para orientar o desenvolvimento do projeto. A pesquisa sobre a marca selecionada evidenciou
um posicionamento focado na exceléncia dos graos e na valorizagdo da experiéncia sensorial
do consumidor. Combinando tradi¢do e inovacao, a Baggio Cafés se destaca como uma marca
visiondria, sendo uma das pioneiras tanto na producdao de cafés aromatizados quanto na
introdug¢do de cépsulas no mercado, mantendo um minucioso processo de torrefagdo 100%

proprio.

O publico-alvo da Baggio Cafés é composto por consumidores que apreciam cafés
especiais, com perfil exigente e interesse por experiéncias sensoriais diferenciadas. A marca
se comunica principalmente com adultos entre 25 e 50 anos, das classes A e B, que valorizam

produtos artesanais e de alta qualidade.
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Figura 02 - Produtos da Baggio Café

Fonte: Site oficial Baggio Cafés

Como parte desta etapa, também foi realizado um brainstorm com foco em
palavras-chave associadas a marca, seu posicionamento no mercado, o publico-alvo e as

principais caracteristicas do produto.

Figura 03 - Brainstorm
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Fonte: De autoria propria
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Estudo de campo

No estudo de campo, foi realizada uma pesquisa com o objetivo de compreender o
contexto em que o produto estd inserido, por meio da andlise de marcas concorrentes.
Observou-se uma notéavel uniformidade nas embalagens disponiveis no mercado. Em geral, as
marcas adotam um design clean, com a parte frontal da embalagem seguindo um /ayout
simétrico e organizado. A composicdo costuma apresentar a assinatura visual na parte
superior, seguida pelo nome do café¢ e/ou seu tipo (como ardbica ou especial), além de

informacdes complementares.

As embalagens analisadas também costumam expor representacdes visuais do produto
em uso, seja por meio de ilustragcdes ou fotografias do saché posicionado na xicara. Quando
ha grafismos, estes sdo aplicados de forma pontual, geralmente com formas estilizadas,
geométricas ou abstratas. E comum ainda a presenga de icones simples e ilustrativos que
explicam o modo de preparo do Drip Coffee em etapas visuais. Quanto as cores, predominam
tons neutros como branco, preto, bege e cinza, além de tonalidades terrosas ou uso do papel

kraft.

Figura 04 - Concorrentes

Fonte: De autoria propria
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Estratégia do design

Na etapa de estratégia de design, foram tracadas as conclusdes com base no estudo de
campo, permitindo ao grupo identificar oportunidades e definir as diretrizes conceituais que
orientaram a criagao da embalagem. Definiu-se seguir por uma proposta visual alinhada ao
posicionamento da marca e ao perfil do publico-alvo, mas que apresentasse um diferencial em
relacdo aos demais produtos, por se tratar de uma nova linha. Como norte conceitual,
buscou-se transmitir sofisticagcdo, exclusividade e tradi¢cdo, sem abrir mao da clareza e da
funcionalidade, propondo um estilo grafico que equilibre elementos classicos € modernos,

com potencial de gerar uma experiéncia sensorial ao consumidor.

Como parte da atividade, também foi solicitada a criagdo de um nome para o produto.
Diante disso, o grupo nomeou o café de "Red Honeyed”. O termo “Red”, cuja traducao €
“vermelho”, faz uma alusao sutil a nota de frutas vermelhas presentes no perfil sensorial. Ja
“Honeyed”, traduzido como melado ou adocicado, remete as notas de mel, caramelo e

chocolate, que conferem ao café um sabor naturalmente doce.

Durante essa fase, foram desenvolvidos dois painéis semanticos: um painel geral, com
imagens que representa visualmente o projeto, € outro composto por referéncias de
embalagens e elementos graficos selecionados com base nos critérios definidos pelo grupo

para nortear o desenvolvimento do design.

Figura 05 - Painel seméantico geral
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Fonte: Compilagdo da autora
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Figura 06 - Painel semantico referéncia
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Fonte: Compilagdo da autora

Desenho

Nesta etapa, foi desenvolvido um esbogo inicial que serviu de base para testar a
disposi¢do dos elementos visuais no /ayout, em conformidade com as diretrizes previamente
estabelecidas. Apods analises e ajustes realizados em conjunto pela equipe, chegou-se a versao

final da proposta de design.

Figura 07 - Esbogo da embalagem
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Fonte: De autoria propria
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Implementacao

A fase de implementagdo, ultima etapa da metodologia, contempla a prototipagdo e a
inser¢do do produto no mercado. No entanto, por se tratar de um projeto académico, a
aplicacdo comercial ndo foi realizada. Ainda assim, a embalagem foi impressa e montada
como prototipo para apresentacdo em sala de aula, representando a proposta desenvolvida. A
solu¢do visual buscou equilibrar elementos tradicionais e contemporaneos, destacando o sabor

frutado e as notas sensoriais do produto.

Na paleta cromatica, optou-se por tonalidades quentes que reforcam a dogura e a
sofisticacdo do produto. A composicdo, selecionada com base nos ingredientes presentes nas
notas do café, inclui o vermelho Old Brick (#9B2123), o marrom Jambalaya (#663418), o
marrom Copper Canyon (#TE3C19) e o caramelo Ochre (#CD781F). O vermelho estabelece
uma relagdo com as frutas vermelhas presentes no perfil sensorial, conferindo um toque de
elegancia. Os tons de marrom representam o chocolate, evocando sensagdes de aconchego e
estabilidade. Ja o caramelo, que remete as notas de mel e caramelo do cafg, reforcando a ideia

de dogura e sofisticacao.

Figura 08 - Paleta de cores
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Fonte: De autoria propria

Neste projeto, as familias tipograficas foram escolhidas com base na hierarquia da
informacao e na identidade visual desejada. A fonte Source Code Variable foi aplicada na
maior parte dos textos por sua boa legibilidade e aparéncia contemporanea. A Times New
Roman e a Yu Gothic UI foram utilizadas em informag¢des secundarias e técnicas — como

peso liquido, caracteristicas do café e dados do SAC — oferecendo um contraste equilibrado
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entre o cldssico e o funcional. Para o nome do produto, optou-se pela Eras Demi ITC, uma
fonte com tragos marcantes e personalidade unica, conferindo destaque e reforgando a

singularidade da linha.

Figura 09 - Tipografias
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Fonte: De autoria propria

Para o design da embalagem, foi desenvolvida uma padronagem de bolinhas inspirada
em um estilo ja utilizado pela Baggio Cafés, aplicada na parte inferior de toda a embalagem.
Na parte superior, contornando toda a embalagem, foi inserido um elemento grafico fluido
que remete visualmente a uma calda de chocolate e caramelo, reforcando as notas sensoriais

do produto.

Na parte frontal da embalagem estao dispostas as informagdes mais relevantes, como a
assinatura visual, o nome do produto, a quantidade, o peso liquido e o sabor. No verso,
encontram-se os dados complementares, incluindo um texto descritivo sobre o produto,
informacdes sobre premiacdes da marca e uma tabela com as caracteristicas sensoriais do
café. Em uma das laterais foram organizadas as instru¢cdes de preparo e armazenamento,
enquanto a outra reune informagdes técnicas, como lote, data de fabrica¢do, dados de contato,

enderego da empresa e codigo de barras.
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Figura 10 - Planificagdo da embalagem

Fonte: De autoria propria

Além do prototipo fisico, o grupo utilizou mockups para representar visualmente a

aplica¢do da embalagem e simular o resultado final.

Figura 11 - Aplicacdo caixa frente

Fonte: De autoria propria
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Figura 12 - Aplicagdo frente e verso

Fonte: De autoria propria

Autoanalise

Este projeto atendeu as demandas propostas, resultando em uma solu¢do que dialoga com os
objetivos definidos pelo grupo. Contudo, ao analisar o trabalho apos dois anos de sua
realizagdo, torna-se possivel identificar aspectos que poderiam ser aprimorados, considerando

a evolucao do olhar critico e técnico da aluna.

Um dos pontos observados refere-se a padronizacdo do trago e a coeréncia visual entre os
elementos vetorizados, como a ilustragdo da xicara e os icones representando os sabores na
parte frontal da embalagem. Esses elementos poderiam apresentar um estilo mais uniforme,

contribuindo para uma identidade visual mais harmoénica e coesa.

Além disso, ao montar fisicamente a embalagem, foi notado que o elemento grafico que
simula uma calda de chocolate e caramelo — e que percorre toda a parte superior — nao se
encontra corretamente nas extremidades. Esse desalinhamento compromete a continuidade
visual proposta. Também se observou que a forma ondulada do grafico ocupa um espago
expressivo e acaba competindo com as informagdes textuais. Assim, recomenda-se que esse
elemento seja redesenhado de maneira mais sutil e elegante, respeitando melhor a hierarquia

das informacoes.
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Outro aspecto a ser melhorado ¢ o uso das tipografias. A embalagem utiliza diversas familias
tipograficas sem uma hierarquia bem definida, o que resulta em certa poluigdo visual. Como
uma das propostas de melhoria, sugere-se reduzir o nimero de fontes para, no maximo, trés,
visando maior legibilidade e uma organizacdo visual mais eficiente. Em complemento, a
diagramac¢do também poderia ser revisada, com maior aproveitamento de areas em branco e
espacamentos mais adequados entre os blocos de informagdo, sobretudo na frente da

embalagem.

Por fim, este projeto proporcionou a autora ndo apenas o aprendizado técnico relacionado ao
design de embalagem, mas também a valiosa experiéncia de acompanhar o processo completo
— da concepcao visual a materializagdo do prototipo fisico — reforcando a importancia do

planejamento, da aten¢do aos detalhes e da coeréncia entre forma e conteudo.
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3.2. Identidade Visual

3.2.1 iumé - Projeto de identidade visual, 2023

Categorias:Identidade Disciplina: Identidade Semestre: 2023.2
visual Visual, Teoria e Histéria do

Design, Editoragao,

Tipografia e Analise Grafica

Tematica: Artesdos Metodologia: Gui Bonsiepe
Paraibanos

Membros da equipe: Julia Cavalcanti, Lara Mel, Mariah Victoria e Yohana Gondim

Problematizacio

Este trabalho foi desenvolvido como parte de um projeto interdisciplinar no segundo
periodo do curso, envolvendo as disciplinas de Identidade Visual, Teoria e Historia do Design,
Editoragdo, Tipografia e Andlise Grafica. A atividade foi orientada principalmente pela
disciplina de Identidade Visual, ministrada pela Professora Suellen Albuquerque, que tem
como objetivo promover o desenvolvimento de habilidades e conhecimentos voltados a
construcdo de Identidades Estratégicas de Marca. A proposta principal consistiu na criacao de

um redesign da identidade visual de um artesdo paraibano.

Ao longo do desenvolvimento do projeto, cada disciplina propds contribui¢des
especificas — como a realizacdo de analises diacronica e sincrénica, a criagdo de uma
tipografia autoral, o desenvolvimento de pecas de comunicagdo visual e a diagramagdo do
manual de identidade. O trabalho foi realizado em grupo, com base em uma adaptacdo da
metodologia de Gui Bonsiepe (2012), originalmente voltada ao design de produtos, que foi

aplicada ao contexto do design de identidade visual, com base nas suas cinco fases.

Para este projeto, a equipe escolheu trabalhar com a Mi6 Ateli€, nome original do
ateli¢ da artesd paraibana Estrela. O empreendimento ¢ dedicado a criagdo de diversos
acessorios e pegas decorativas, utilizando a técnica manual do macramé. Essa técnica milenar
baseia-se no entrelagamento de fios por meio de nos, possibilitando a criagdo de tramas
geométricas, franjas e uma ampla variedade de composi¢des decorativas, sem a necessidade
de agulhas ou maquinas. O trabalho desenvolvido por Estrela expressa um compromisso com

a tradicao artesanal e se destaca pela originalidade e delicadeza das pecas produzidas.
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A marca selecionada pelo grupo para o redesign enfrenta desafios relacionados a sua
comunicagdo visual e ao reconhecimento no mercado. Apds a selecdo da Mio Ateli€, foi
realizado um briefing com a artesd, com o intuito de reunir informagdes essenciais que

guiaram todo o desenvolvimento do projeto.

Analise

Nesta etapa, foram desenvolvidos dois painéis semanticos com o objetivo de orientar o
projeto. O primeiro reine uma sele¢do de imagens que representam visualmente a identidade
da marca, enquanto o segundo apresenta referéncias visuais que ilustram o publico-alvo
idealizado. Com base na analise do briefing, foram criadas duas personas, que auxiliaram

significativamente para a constru¢ao do projeto.

Figura 13 - Painel semantico geral

Fonte: De autoria propria

Figura 14 - Painel semantico do ptblico-alvo
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Fonte: De autoria propria
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Figura 15 - Personas
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Fonte: De autoria propria

Durante essa etapa, foi realizada uma analise detalhada para entender o contexto em
que a marca estd inserida, considerando tanto sua trajetoria quanto a atuagao dos concorrentes.
Para isso, foram realizadas duas analises: a diacronica e a sincronica. A analise diacronica
examinou toda a trajetoria do empreendimento, destacando sua evolucdo ¢ as mudangas que
ocorreram ao longo do tempo. Ja a andlise sincronica, focou no contexto atual da marca,
comparando-a com outras marcas do mesmo segmento, identificando semelhancas e
distingdes. A andlise dos concorrentes considerou diversos aspectos, como logo, nome,
historico, produtos comercializados, formas presentes na assinatura visual, cores, tipografia,

estrutura e legibilidade.
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Figura 16 - Analise diacronica

Tiriea bsgjin
PR 0 i
nila 1o male

regiatm

28

Sl i frsaiea

dprros vendia b jineriae

Estrula

s

Pinkums de vesse de pan-

ArlusAnu
Finhera de veoos e pian- Baoou um (emps seen Irs
Ea=, Bjuterins & macame B hwt corm el

Soprp o e O radna
“Arpaiang’ e @3O0Ted0
oo EsbieiE Dard ocar @
el e e Loan st Bl
e e e e e
A B b S et
rar”, & pecolba dews
EETTIO BUD A 3 res Rencio
o prbs, minfongo-nr g
cige 0 oe A ame” O o
SanhD dis g, fepesenta
[ O TV T ]
(W py RSSO ) ]
orn o8 [Bcfra dao ima
(=1 ]

Fonte: De autoria propria

Figura 17 - Andlise sincronica
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Defini¢ao do problema

Apoés a andlise da marca, dois problemas foram identificados em relagdo ao nome
utilizado no ateli¢ de Estrela. O primeiro refere-se a associacdo equivocada com outra marca

~ A\

jé existente em Jodo Pessoa, a “Mid do Sertdo”. Apesar de atuarem em segmentos distintos, a
semelhanca entre os nomes gerava confusio no publico. O segundo problema esta relacionado
a possiveis impedimentos legais para o registro da marca, uma vez que ja existem outras

marcas com o nome “Mid” registradas na mesma classe.

Figura 18 - Registro INPI

O mo el
0 md "
0 s arons so b
) a0 avsoner o o

Fonte: De autoria propria

Além disso, a marca escolhida apresenta dificuldade na leitura de sua assinatura
visual. As letras, com formas estilizadas, dificultam a compreensdo imediata do nome,

especialmente para aqueles que o veem pela primeira vez.

Figura 19 - Assinatura visual Mi6

Fonte: Estrela Rabay
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Anteprojeto

Nesta etapa, chamada de anteprojeto, foi realizado um brainstorm para levantar ideias
e construir um mapa mental, que reuniu imagens e elementos visuais com o objetivo de

organizar referéncias especificas para o desenvolvimento do projeto.
Figura 20 - Brainstorm
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Fonte: De autoria propria

Figura 21 - Mapa mental
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Para solucionar os desafios relacionados ao nome “Mi6”, o grupo optou por altera-lo.
, criado a partir da combinagdo do termo turco “Yildiz'”

O novo nome escolhido foi “iumé”
(adaptado para “iudiz”, a fim de proporcionar uma maior aproximagao fonética) e da palavra

“macramé”. A palavra “Yildiz” faz referéncia a artesd Estrela, enquanto “macramé” remete

diretamente a técnica artesanal oferecida pelo atelié.

Ainda dentro da etapa de anteprojeto, foram geradas diversas possibilidades para a
construcdo da assinatura visual, com variacdes de forma, espessura e estilo dos simbolos.

Também foram elaborados esbocos da tipografia a ser criada. Apds avaliagdes dos professores

e da equipe, foi definida a solucdo visual a ser adotada.

Figura 22 - Esbocos logo e tipografia
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Fonte: De autoria propria

' Significa "estrela" em Turco.
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Projeto

O projeto seguiu por um caminho que buscou equilibrar descontragdo, modernidade e
autenticidade, refletindo a trajetéria singular da iumé — onde cada peca produzida € tnica e
carregada de significado. A marca ITumé, ou macramé da Estrela, adota o sol como simbolo
principal — uma estrela, assim como o nome da propria artesa. Esse sol estilizado transmite a
individualidade de cada criagdo, sendo inspirado em uma peca feita por Estrela. Ao optar por
esse simbolo, a marca se diferencia das demais, que costumam usar o n6 de macramé como

simbolo, trazendo uma abordagem unica e distinta.

Figura 23 - Assinatura visual Principal

jumeé

Fonte: De autoria propria

Figura 24 - Assinatura visual versdo em fundo branco e fundo escuro

lumeé

Fonte: De autoria propria
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Figura 25 - Redugdo minima e area de proteg¢do
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Fonte: De autoria propria

Figura 26 - Variagdes da assinatura visual
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A tipografia foi desenhada manualmente, em caixa baixa e sem serifa, com o objetivo
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de transmitir uma sensagdo de proximidade e originalidade. Todo o alfabeto foi desenvolvido
com caracteres de bordas arredondadas, reforcando uma estética suave e acolhedora. Para
d- . ~ . . 2
adicionar um toque de descontragdo e singularidade, algumas letras receberam esporas® com
tracos retos. Essa combinagdo de elementos resulta em uma tipografia equilibrada, que se

destaca por ser ao mesmo tempo amigavel, aconchegante, exclusiva e ludica.

Figura 27 - Tipografia principal

iumé nann bold

Fonte: De autoria propria

Como tipografia de apoio, escolheu-se a fonte Raleway por sua natureza sem serifa,
legivel e versatil. Ela complementa o sistema visual da marca ao estabelecer um contraste

equilibrado com a tipografia principal desenvolvida especialmente para o projeto.

Figura 28 - Tipografia secundaria
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Fonte: De autoria propria

2 Na tipografia, esporas sdo pequenos prolongamentos ou terminagdes localizadas, geralmente, nas jungdes entre
hastes e curvas das letras. Essas terminagdes projetam-se para além da estrutura principal da forma da letra,
adicionando caréater e distin¢ao ao desenho tipografico.
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Na construgdo da paleta de cores, o grupo optou por evitar a escolha recorrente dos
tons terrosos, comumente associados ao artesanato, buscando uma abordagem mais original.
Definiu-se uma paleta aconchegante, porém composta por cores marcantes: azul Congress
Blue (#044B8B), laranja Flush Orange (#FCTF00), bege Pearl Bush (#E4DCDI), preto e
branco. O azul foi adotado como cor principal por transmitir serenidade e autenticidade,
reforcando a individualidade e o carater artesanal de cada peca. Ja o laranja, embora presente
na identidade visual anterior, foi ajustado com uma nova tonalidade e incorporado como cor
secundaria, adicionando vitalidade e energia a composicdo. O bege, por sua vez, foi
selecionado para equilibrar visualmente a paleta e suavizar a interacdo entre os demais

elementos cromaticos.

Figura 29 - Paleta de cor

Fonte: De autoria propria

O pattern desenvolvido tem como inspiragdo os pontos do macramé e, de forma
estilizada, representa uma trama construida a partir dessa técnica artesanal. Complementando
0 projeto, o grupo elaborou o manual de identidade visual e os mockups, consolidando a

aplicacdo da proposta grafica.
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Figura 32 - Aplicag@o em sacola
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Fonte: De autoria propria

Figura 33 - Aplicag@o em cartdo de visita

Fonte: De autoria propria
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Figura 34 - Aplicagdo em embalagem

Fonte: De autoria propria

Figura 35 - Aplicagdo em post

Fonte: De autoria propria
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Figura 36 - Aplicag@o em site

Fonte: De autoria propria

Figura 37 - Manual de identidade

Fonte: De autoria propria
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Autoanalise

Como resultado do processo, a equipe apresentou um projeto alinhado aos objetivos
propostos, transmitindo com delicadeza a identidade da marca e o cuidado presente no
trabalho artesanal. Um dos principais destaques foi a criagdo do nome, que se mostrou
profundo, sensivel e original. Além disso, o grupo conseguiu desenvolver uma assinatura
visual que se distancia das solugdes convencionais geralmente associadas a empreendimentos

de macramé.

Em termos de aprimoramento, embora o projeto tenha intencionalmente evitado
caminhos previsiveis, considera-se que a insercdo de elementos graficos complementares,
além do pattern, que facam referéncia ao processo do macramé, como ilustragcdes de nos ou
até materiais utilizados na técnica, poderia enriquecer o sistema visual e torna-lo ainda mais
envolvente e atrativo. Outro ponto a considerar ¢ a revisao do alinhamento entre o simbolo e o

nome, com o objetivo de alcangar um equilibrio visual mais harmonioso.

Por fim, a aluna destaca a experiéncia enriquecedora de trabalhar com uma marca
artesanal paraibana, tendo a oportunidade de dialogar diretamente com a artesa responsavel.
Esse contato permitiu compreender mais a fundo a trajetéria de Estrela e a tradi¢do do
macramé. O projeto também evidenciou a importancia de analisar a historia da marca e o
perfil dos concorrentes para desenvolver solucdes criativas, coerentes ¢ alinhadas com a

identidade e os objetivos da marca.
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3.2.2 Tulipa Store - Projeto de identidade visual, 2024

Categorias: Identidade Cliente: Maria Eduarda e Semestre: 2024.2
visual Giovanny
Tematica: Loja de roupas Metodologia: Maria Luisa Pe6n

Membros da equipe: Mariah Victoria Tavares Gomes

Problematizacao

A Tulipa Store ¢ uma loja de roupas femininas virtual idealizada a partir da parceria
entre Maria Eduarda e seu namorado, Giovanny. Como a loja estava em fase inicial e ainda
ndo possuia uma identidade visual, surgiu a necessidade de criar um sistema visual que
representasse a marca e contribuisse para sua presenga no mercado. Com uma proposta de
estilo clean e inspirado na estética da marca “Farm”, a Tulipa Store busca se destacar
oferecendo pegas Unicas e auténticas. Inicialmente, a loja sera totalmente online, com entregas
em todo o Brasil, visando conquistar visibilidade e uma base de clientes sélida, com planos
futuros de expansdo para uma loja fisica. O projeto seguiu as trés etapas da metodologia de

Péon (2009).

Na fase inicial do projeto, foi elaborado um briefing, que foi enviado ao cliente por
meio de um questionario. Esse documento buscava coletar informacdes essenciais para
compreender melhor o empreendimento, como o perfil da empresa, o publico-alvo estimado e
as caracteristicas associadas a marca. Com as respostas obtidas, que serviram de base para o
desenvolvimento do projeto, realizou-se um brainstorming para levantar palavras-chave e

1deias relacionadas a criacao da identidade visual.
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Figura 38 - Brainstorm
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Fonte: De autoria propria

Concepcio

Nesta fase, foi construido um painel semantico com imagens que representam
visualmente o projeto, alinhadas as informag¢des obtidas no briefing. Essa composicao serviu

como referéncia para o desenvolvimento da identidade visual.

Figura 39 - Painel semantico

Fonte: De autoria propria
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No briefing, a cliente solicitou o uso da flor tulipa como simbolo, porém nio em sua
forma convencional. Além dessa diretriz, as decisdes visuais também foram orientadas pelos
atributos definidos para a marca: exclusividade, inovacdo, qualidade e inclusdo. Com base
nisso, foram exploradas diversas alternativas, experimentando diferentes estilos, formatos e
tracados. Duas possiveis solu¢des foram compartilhadas e, com base no feedback fornecido,

definiu-se a versdo final.

Figura 40 - Geragdo de alternativas

o

Fonte: De autoria propria

Figura 41 - Alternativas geradas

Fonte: De autoria propria

Especificaciao

Como resultado final, foi desenvolvida uma assinatura visual composta por logotipo e
simbolo, com a tulipa representada de forma estilizada, simples e atemporal, favorecendo a
identificacdo da marca. A escolha da flor vai além do nome da empresa: a tulipa carrega
significados como elegancia, beleza e delicadeza, atributos que se alinham perfeitamente a

proposta da marca. Os tragos adotados no desenho sdo limpos e diretos, com curvas suaves
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que conferem leveza a composi¢do. Como forma de simbolizar a unido do casal responsavel
pelo negocio, um coracdo foi incorporado ao desenho da flor. A assinatura visual conta com
duas variagdes: uma versao vertical e outra horizontal, proporcionando maior flexibilidade

nas aplicagdes.

Figura 42 - Assinatura visual principal

Fonte: De autoria propria

Figura 43 - Assinatura visual vertical e horizontal em fundo branco e fundo escuro
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Para a tipografia principal, foi escolhida a fonte Athena, criada por Ellen Luff. Essa ¢
uma tipografia sem serifa com alto contraste em sua estrutura, que transmite elegancia sem
perder a modernidade. J& como fonte secundaria, optou-se pela Poppins, projetada por Jonny
Pinhorn e Ninad Kale, uma tipografia sem serifa de tracos geométricos, limpos e
contemporaneos. Devido a sua flexibilidade, a Poppins foi utilizada na tagline e nos textos de

apoio, mantendo harmonia com o conceito visual da identidade.

Figura 44 - Tipografias
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Fonte: De autoria propria

A paleta de cores ¢ ampla, composta principalmente por tons quentes e marcantes, que
transmitem feminilidade na medida certa. As cores predominantes sdo o rosa Night Shadz
(#A63F5A) e o dourado Twine (#C7995B), cuja combinagdo transmite sensacdes de
aconchego, elegancia e qualidade. Como cores complementares, foram utilizados o vermelho
Stiletto (#9C1E33), o rosa Wewak (#EED2CE) — que contribui para a harmonia entre os tons
— ¢ o laranja Brown Rust (#ADS513A), que adiciona energia a composi¢do e reforga a

autenticidade da marca.
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Figura 45 - Paleta de cores
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Fonte: De autoria propria

Como forma de complementar o sistema visual da marca, foi desenvolvido um pattern
a partir da repeticdo do simbolo principal. Em seguida, a identidade visual foi aplicada nos
materiais solicitados pela cliente — incluindo embalagem, etiqueta, cartdo de agradecimento e
adesivos — além de pecas complementares. As aplicacdes foram apresentadas por meio de

mockups, facilitando a visualizagdo do resultado final de maneira realista e contextualizada.

Figura 46 - Pattern
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Fonte: De autoria propria
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Figura 47 - Aplicagdo na etiqueta e no adesivo

Fonte: De autoria propria

Figura 48 - Aplicagdo da padronagem

Fonte: De autoria propria

Figura 49 - Aplicag@o na embalagem
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Autoanalise

O projeto resultou em uma solucao alinhada aos objetivos propostos, atendendo as
demandas da cliente e promovendo sua satisfacdo. Entretanto, ao avaliar o projeto concluido,
observou-se a possibilidade de aprimorar o simbolo desenvolvido, especialmente no

refinamento dos tragos e na suavizagao das curvas, a fim de torné-lo mais suave e consistente.

Por se tratar do seu primeiro trabalho oficial como freelancer, a designer destaca a
importancia da experiéncia adquirida ao atender um cliente real, além da oportunidade de
desenvolver uma identidade visual completa, acompanhando a fase inicial da loja e

abrangendo desde a concepcao até as aplicacdes em embalagens da marca.
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3.2.3 Danilo Tavares - Projeto de identidade visual, 2024

Categorias: Identidade Cliente: Danilo Tavares Semestre: 2024.2
visual
Tematica: Advocacia Metodologia: Maria Luisa Peon

Membros da equipe: Mariah Victéria Tavares Gomes

Problematizacio

O seguinte trabalho teve origem na necessidade de Danilo Tavares, recém-aprovado na
OAB, de consolidar sua presenca profissional por meio de uma identidade visual que
refletisse credibilidade e fortalecesse sua visibilidade no mercado juridico. Embora ja atuasse
na area ha algum tempo, o advogado ainda nao contava com uma marca que representasse

seus valores e permitisse que seus clientes reconhecessem seu trabalho de forma clara e

memoravel.
Danilo Tavares, fundador da CECMA — Camara Especializada em Conciliagao,
Mediagdo e Arbitragem — sediada em Campina Grande, ¢ um advogado de atuagdo

generalista, com experiéncia em diversas areas do Direito e foco na resolugdo de conflitos.
Seu proposito ¢ estimular seus clientes a enfrentarem essas questdes com mais confianga e
seguranca, por meio de uma advocacia colaborativa, que prioriza a escuta e a tentativa de
acordo antes de recorrer a um processo judicial. O desenvolvimento do projeto utilizou como

base o método proposto por Pedn (2009).

Na fase inicial, foi realizado um briefing com o cliente por meio do envio de um
questionario, com o objetivo de compreender melhor sua atuacdo profissional, suas
caracteristicas pessoais € o perfil do publico-alvo. As respostas serviram como base para
direcionar o desenvolvimento do projeto. Com base na analise do briefing, foi realizado um
brainstorm individual com palavras-chave relacionadas ao perfil do cliente e possiveis

caminhos visuais, a fim de orientar as proximas etapas do processo criativo.
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Figura 50 - Brainstorm

ﬂ Hurnanizaghs Social Achpgads  Advwegacia
L ——
e Dlirgitc
kﬁ{u_u?ﬂii&d'é"- ProfIsskenalsmao o7
Simbcloa:

¢ == omnito 7o

JFiar gregd . Baianga

TAVARES oo cous eonoss

=", o L

Prata Dauras ﬂ Lf"’ Sirnbobt Sarm inkine
Al wcare L)
Marram Brancg o MOnoQRarm 4 DT
Prgtq Corparathen

Fonte: De autoria propria

Concepcao

Na etapa de concepcdo, foi desenvolvido um painel seméantico com imagens
selecionadas a partir da unido entre as informacdes do briefing e as ideias do brainstorm, com

o intuito de servir como referencial visual para o projeto.

Figura 51 - Painel semantico

Fonte: De autoria propria
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Nesta etapa, também foi realizada a geracdo de ideias com base nas informacgdes
coletadas e nos atributos definidos para a marca, como: confianga, exclusividade, sofisticacdo
e seriedade. As alternativas para o simbolo exploraram diferentes estilos e espessuras,
combinando as letras D e T com elementos simbolicos do universo juridico, até a defini¢dao

da solugao final ideal.

Figura 52 - Gerag@o de ideias

PARiLO {AVARES

D EDDD
DDOD

Fonte: De autoria propria

Especificaciao

A identidade visual foi elaborada com o propoésito de refletir os valores estabelecidos
para a marca, transmitindo credibilidade e confianca ao publico. Para criar um simbolo
marcante, representativo e com carater corporativo, optou-se pela combinacdo das iniciais
“D” e “T” do nome do cliente, a partir da modificagdo de uma tipografia. Integrados a essas
letras, foram incorporados, de forma estilizada, dois elementos cldssicos da area do Direito: a
coluna grega e a balanca. A coluna remete a solidez e ao suporte da justica, além de evocar a
influéncia da cultura grega na constru¢ao dos principios democraticos e juridicos. Ja a balanga

representa o equilibrio necessario na aplicagdo do Direito, entre o certo e o errado.

Dessa forma, a assinatura visual seguiu uma abordagem simples, limpa e objetiva, sem
abrir mao do significado simbolico. Para garantir versatilidade nas aplicagdes, foram
desenvolvidas duas versdes da marca: uma vertical e outra horizontal, adequadas a diferentes

contextos e formatos.
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Figura 53 - Construgdo do simbolo
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Fonte: De autoria propria
Figura 54 - Assinatura visual versdo vertical fundo branco e fundo escuro
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Fonte: De autoria propria

Figura 55 - Assinatura visual versdo horizontal fundo branco e fundo escuro
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Figura 56 - Assinatura visual Principal

Fonte: De autoria propria

Figura 57 - Variagéo da assinatura visual
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Fonte: De autoria propria

A tipografia escolhida para compor o simbolo, com adaptacdes, foi a Miller Banner,
projetada por Matthew Carter. Trata-se de uma fonte serifada de alto contraste, que une uma

estética classica, refinada e imponente, transmitindo o equilibrio entre tradi¢ao e sofisticagao.



54

Um dos fatores decisivos para sua escolha foi o desenho das serifas, especialmente a do “T”,
cuja forma remete simbolicamente a forma de uma balanga. Como tipografia secundaria,
adotou-se a Raleway, desenvolvida originalmente por Matt Mclnerney, para aplicagdo na
tagline e em textos. Reconhecida por sua simplicidade e versatilidade, ela contribui com

leveza e um toque de modernidade & identidade visual.
Figura 58 - Tipografias
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Fonte: De autoria propria

Em relacdo a paleta de cores, optou-se por tons sobrios que refletem a seriedade e o
compromisso do advogado. A composi¢do inclui o azul Big Stone (#152537), que transmite
confianga e seguranca; o dourado Kumera (#986F31), que acrescenta sofisticacdo e
exclusividade; e o marrom Nutmeg (#81432B), que reforca a sensacdo de solidez e

estabilidade.

Figura 59 - Paleta de cores

Fonte: De autoria propria
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A partir da assinatura visual, foram desenvolvidos materiais institucionais para o
advogado — como cartdo de visitas, papel timbrado e envelope — que, juntamente com
outras pecas graficas, foram aplicados em mockups com o objetivo de oferecer uma

visualizacdo mais completa e realista do resultado final do projeto.

Figura 60 - Aplicagdo Assinatura visual

Fonte: De autoria propria

Figura 61 - Aplicagdo cartdo de visita

Fonte: De autoria propria



Figura 62 - Aplicag@o materiais institucionais

Fonte: De autoria propria

Figura 63 - Aplicag@o em outdoor

Construindo

Promovendo
Justica.
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Autoanalise

Como resultado, conclui-se que o projeto esta alinhado com as diretrizes definidas ao
longo do processo, transmitindo visualmente os valores propostos e atendendo de forma
satisfatoria as expectativas do cliente. Entretanto, ao analisar atualmente, percebe-se possiveis
melhorias, como a alteragcdo da tipografia secundéaria. Embora a Raleway desempenhe bem
sua fungdo, os numeros apresentam variacdes na linha de base, com alguns digitos
posicionados mais acima ou abaixo, o que, considerando o contexto juridico do cliente, onde
o setor demanda formalidade, pode comprometer a uniformidade visual. Além disso,
recomenda-se a criagdo de um padrdo grafico ou de elementos visuais para aplicacdo em

materiais graficos, completando a coesdo e o sistema visual.

A designer ressalta a oportunidade de desenvolver uma identidade visual para um
advogado — um estilo mais corporativo, que ainda ndo havia explorado — permitindo

investigar o potencial simbdlico das formas graficas na construcao de significado.
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3.2.4 Pulse - Projeto de identidade visual, 2024

Categoria: Identidade Cliente: Curso de Design Semestre: 2024.2
Visual Grafico
Tematica: Evento Metodologia: Maria Luisa Pedn

Membros da equipe: Ingrid Ribeiro, Gabriela Queiroz, Mariah Victoria, Sofia Calzavara e
Yohana Echila.

Problematizacao

Este projeto foi desenvolvido a partir de uma proposta da coordenacdo do Curso
Superior de Tecnologia em Design Grafico do IFPB, que tinha como objetivo a criagdo da
identidade visual do Pulse 2024. O Pulse é um evento académico do curso, realizado no
Campus Cabedelo, que a cada edigdo adota um novo tema. Seu proposito ¢ fomentar o design
grafico na Paraiba, promovendo discussdes e reflexdes sobre a area. Em 2024, o evento teve
como tema “Caminhos e descaminhos para o designer empreendedor”. O projeto foi
realizado em equipe, com todas as etapas desenvolvidas em colabora¢do, seguindo a
metodologia de Pedn (2009). Cada grupo deveria apresentar uma proposta contendo
identidade visual, paleta de cores, tipografia e conceito escolhido. A proposta selecionada

seria adotada oficialmente como a identidade visual do Pulse 2024.

Na fase inicial, foi realizada uma andlise do briefing fornecido pela coordenacdo do
curso, que incluia os conceitos-chave de "caminhos" e "conexdes". Em seguida, foi feita uma
pesquisa visual das identidades dos anos anteriores. Através de reunides para promover um
brainstorming, a equipe discutiu diversos conceitos que poderiam ser seguidos. A partir dessa
analise e do processo de brainstorming, surgiram cinco possiveis conceitos. Apos o
afinamento das ideias, o grupo optou por unir dois deles: "labirinto" e "fungos", dando origem

ao que foi chamado de “labirinto fungico™.
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Figura 64 - Brainstorm
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Fonte: De autoria propria

Figura 65 - Brainstorm digital
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Fonte: De autoria propria

Concepcio

Na segunda fase da metodologia, denominada etapa de concepgdo, foram criados dois
painéis semanticos, estruturados de acordo com as diretrizes estabelecidas na fase anterior.

Esses painéis reuniam imagens que representavam visualmente os conceitos escolhidos,
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auxiliando na construcdo e refinamento da assinatura visual ao fornecer referéncias que

orientaram as decisdes de design.

Figura 66 - Painel semantico do conceito

Fonte: Compilagao da autora

Figura 67 - Painel semantico do estilo grafico

Fonte: Compilagdo da autora
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Ainda na concepg¢do, iniciou-se a geracdo de alternativas, optando-se por uma
assinatura visual tipografica alinhada aos atributos definidos pelo grupo: moderna, jovial e
auténtica. Em seguida, foram realizados testes para definir a melhor solucdo. Diversos
formatos foram explorados, variando entre estilos mais organicos e mais geométricos, além de
diferentes disposi¢des. Apos avaliagdes e feedbacks dos professores, foram realizados ajustes

que levaram ao resultado final.

Figura 68 - Esbocos da assinatura
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Fonte: De autoria propria

Durante a criagdo da identidade visual, o grupo viu a necessidade de criar um mascote
para ser utilizado como elemento visual auxiliar em pegas graficas a fim de gerar conexao
com o publico. Para isso, foi elaborado um painel semantico com referéncias que ajudaram a
definir o estilo do personagem. Diversos testes foram realizados, explorando diferentes
formatos, espessuras e cores, até se chegar a versdao final: um asterisco com formas mais

organicas, simbolizando o Pulse, sendo 0 mesmo batizado de “Aster”.

3 Cujo nome deriva de “asterisco”.
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Figura 69 - Painel Semantico do personagem

Fonte: Compilagdo da autora

Figura 70 - Esbogos do personagem

Fonte: De autoria propria

Especificacdo (Resultados)

A proposta do Pulse 2024 se baseou na idealizacdo do “Labirinto Fungico”, que
serviu como base conceitual para o projeto. Esta ideia advém da dualidade do labirinto, com

multiplos caminhos, alguns levando a saida, outros ndo, e no funcionamento colaborativo dos



63

fungos®. Essa estrutura complexa e interconectada remete a um labirinto, simbolo associado a

desafios que exigem persisténcia e adaptagao.

Assim, o Labirinto Fungico representa a jornada do designer empreendedor: um
percurso dinamico, repleto de caminhos e descaminhos, que demanda persisténcia e

adaptabilidade, mas que ndo pode ser resolvido na individualidade.

A fim de traduzir visualmente os atributos definidos pela equipe, a identidade do
evento adotou uma tipografia feita a mao, com letras que se encaixam para simbolizar
caminhos e conexdes. Embora a assinatura visual seja predominantemente tipografica, o
asterisco, elemento caracteristico do Pulse, foi incorporado ao design. Seu formato organico,
com bordas arredondadas e tragos assimétricos, acrescenta um toque de jovialidade e

dinamismo a composigao.

Figura 71 - Assinatura visual principal do Pulse 2024

Fonte: De autoria propria

4 Especificamente, o micélio, uma rede microscopica que nutre e facilita a comunicagdo entre
espécies por meio de sinais elétricos.
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Figura 72 - Assinatura visual do Pulse 2024 em fundo branco e fundo escuro

Fonte: De autoria propria

Figura 73 - Area de protegdo, grid e redugdo minima
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Fonte: De autoria propria



65

Figura 74 - Variagéo da assinatura visual

Fonte: De autoria propria

Para a tipografia secundaria, foi escolhida a fonte Montserrat, criada por Julieta
Ulanovsky, que € reconhecida por sua versatilidade, modernidade, simplicidade e excelente
legibilidade. Ela sera utilizada como fonte de apoio em postagens no Instagram e materiais

impressos.

Figura 75 - Tipografia de apoio
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Fonte: De autoria propria

A paleta de cores desenvolvida para o evento foi composta por uma variedade de cores
vivas e vibrantes, escolhidas para transmitir energia, dinamismo e inovagdo - caracteristicas
essenciais para o espirito empreendedor abordado no tema do Pulse 2024. Cada cor
desempenha um papel simbolico dentro da identidade visual: o azul Lochmara (#0684C3)
remete a confianca e foco; o rosa Carnation (#FF5F5F) simboliza inovagao e empatia; o roxo
Daisy Bush (#562992) representa criatividade e originalidade; e o amarelo Yellow Sea

(#F9AS500) transmite otimismo e energia.
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Figura 76- Paleta de cor
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Fonte: De autoria propria

Complementando a identidade visual, foi desenvolvido um padrdo baseado em um
labirinto formado pelas proprias letras do logotipo, aplicado nas pecas graficas e digitais do
projeto, assim como o personagem "Aster”. As aplicacdes foram desenvolvidas conforme as

necessidades do evento, com todos os mockups digitais produzidos pela equipe.

Figura 77 - Padronagem do Pulse 2024
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Fonte: De autoria propria
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Figura 78 - Personagem do Pulse 2024

Fonte: De autoria propria

Figura 79- Aplicacdo camisa Pulse 2024

Fonte: De autoria propria
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Figura 80 - Aplicacdo cartazes Pulse 2024

Fonte: De autoria propria

Figura 81 - Aplicagdo postagens Pulse 2024

Fonte: De autoria propria
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Figura 82 - Aplicagdo certificado Pulse 2024

Fonte: De autoria propria

Figura 83 - Aplicagdo ecobag Pulse 2024

Fonte: De autoria propria
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Autoanalise

Como conclusdo, apesar dos desafios impostos pelo curto prazo e pelo briefing
simplificado, o grupo conseguiu entregar uma identidade visual sélida, com um conceito bem
definido e alinhado ao tema proposto pela coordenagdo, o que resultou em sua selegdo como a

identidade visual oficial do Pulse 2024.

Ao analisar o projeto atualmente, identificou-se a necessidade de incluir mais
elementos visuais para enriquecer a comunica¢do. Embora tenha sido desenvolvido um
padrdo em formato de labirinto e o personagem “Aster”, ao longo da implementacdo da
identidade visual, o grupo percebeu a auséncia de elementos graficos adicionais para compor
posts, tanto para stories quanto para o feed do evento, além de outras pecas graficas. A
inclusdo desses elementos tornaria as pecas mais dinamicas e evitaria a repeti¢do excessiva do

labirinto e do personagem.

Em suma, a aluna adquiriu experiéncia no desenvolvimento de uma identidade visual
para evento, algo que ainda nao havia realizado. Além de vivenciar o trabalho em equipe, ndo
apenas com seu grupo, mas também em colaboragdo com a coordenagdo e os professores do

curso, garantindo que o resultado estivesse de acordo com o planejamento do evento.
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3.3 Design Social

3.3.1 Artes Visuais e Inclusio - Projeto de Design Social, 2024

Categorias: Design Social e  Disciplina: Design, Semestre: 2024.1
1dentidade visual Sociedade, Cultura
Tematica: Projeto Social Metodologia: Maria Luisa Peon

Membros da equipe: Breno Miranda, Livia Tavares, Mariah Victoria, Sofia César, Yohana
Echila.

Problematizacao

O trabalho foi realizado na disciplina de Design, Sociedade e Cultura, ministrada pela
Professora Raquel Rebougas, durante o terceiro periodo do curso. Trata-se de uma matéria
voltada a reflexdo critica sobre temas que possibilitam integrar a atuacdo do designer as
demandas sociais vigentes. A proposta da atividade consistiu na criagdo de um projeto de
design social, no qual o design deveria ser utilizado para contribuir com questdes de impacto
social. Assim, o projeto foi desenvolvido em grupo, fundamentado na metodologia de Péon
(2009), inicialmente voltada para a criagdo de identidades visuais, mas adaptada para atender

as necessidades especificas da proposta.

Na fase inicial, o projeto teve como unico tema constante a intengcdo de desenvolver
algo que beneficiasse a populagdo idosa. A partir disso, o grupo optou por utilizar como
inspiragdo uma ideia anteriormente desenvolvida por uma integrante durante o terceiro ano do
ensino médio. Esse trabalho, intitulado "Projeto Social: Arteterapia para Idosos", consistia no
planejamento teorico de aulas de arteterapia voltadas ao publico idoso, abrangendo atividades

de pintura, desenho, teatro e escrita.

Apds a definicdo da ideia inicial, o grupo comegou uma pesquisa, buscando
instituicdes e projetos sociais que pudessem se beneficiar da proposta. Embora o Estado da
Paraiba abrigue diversas agdes e organizagdes sociais voltadas ao amparo de grupos
vulneraveis da sociedade, o conhecimento sobre esses projetos ainda € restrito a uma parcela
limitada da populagdo. Esse cendrio se deve, principalmente, a auséncia ou a insuficiéncia de

iniciativas de divulgagdo por parte dessas organizagoes.

Considerando esse cendrio, reconhecendo a importancia de incentivar e divulgar

projetos que promovem a inclusdo de minorias sociais, a equipe estabeleceu uma parceria



72

com o “Artes Visuais e Inclusdo” (AVI), coletivo que oferece gratuitamente aulas de artes
para pessoas idosas, jovens com sindrome de Down e criangas com superdotagdo. Vinculado
ao Grupo de Pesquisa em Artes, Museus e Inclusdo (AMI) da Universidade Federal da
Paraiba (UFPB), criado em 2004 e liderado pelo Prof. Dr. Robson Xavier, o AVI tornou-se o
parceiro ideal para o desenvolvimento da proposta. Assim, o projeto de design social
contemplou a criagdo de uma identidade visual aplicada, a producdo de materiais de

divulgacdo e a realizagdo de uma oficina de aquarela junto ao grupo.

Inicialmente, conforme mencionado, o projeto foi desenvolvido com foco em pessoas
idosas. No entanto, apds contato com o Professor Robson, do AVI, a equipe foi informada de
que a inscricdo do Instituto dos Idosos ndo ocorreria conforme o previsto. Diante disso, foi
necessario redefinir o publico-alvo, passando a atender jovens vinculados ao Instituto Ame

Down.

Concepciao

Na segunda etapa, foi elaborado um painel semantico que reuniu referéncias graficas,
como assinaturas visuais, paletas de cores e elementos, com o objetivo de orientar e inspirar a
construcdo da identidade visual do projeto. Considerando que o AVI atua com um publico que
demanda praticas de inclusdo, as escolhas visuais foram guiadas por atributos como
acessibilidade, inclusdo, objetividade e simplicidade, buscando atender de forma adequada as

necessidades do publico-alvo.

Figura 84 - Painel semantico
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Em seguida, foi iniciada a etapa de geragdo de alternativas, na qual foram realizados
testes com simbolos e diferentes disposigdes do nome. A partir das avaliagdes realizadas pelos
integrantes do grupo, optou-se pela adocdo de uma solugdo tipografica para a assinatura

visual, culminando na escolha da proposta final.

Figura 85 - Geragao de alternativas
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Como material fisico de divulgacdo, foi desenvolvido um cartaz informativo,
concebido de maneira simples e alinhada a identidade visual do projeto. Dessa forma, o
processo de criacdo do cartaz baseou-se nas diferentes versdes da identidade visual
desenvolvidas ao longo do projeto, aproveitando os elementos visuais e as paletas de cores
definidas durante esse percurso. Foram realizados diversos testes de composicao, explorando
desde formas mais organicas até estruturas geométricas, resultando na defini¢do da versao

final.
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Figura 86 - Testes cartazes
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Fonte: De autoria propria

Ainda durante a fase de concepgao, iniciaram-se os preparativos para a efetivacdo da
oficina. A principio, foram definidos os materiais necessarios para sua realizacdo: tintas
aquarela infantis, pinceis, godé€s e recipientes para agua, panos, tecidos ou guardanapos, papel
com gramatura 180g, cAmera e tripé/suporte, além do termo de autorizagdo. A maior parte dos
recursos foi obtida por meio de empréstimos, sendo adquiridos apenas as paletas de aquarela

em pastilha e as folhas A4 de 180g/m>.

Paralelamente, elaborou-se um plano de aula escrito, contendo uma breve
apresentacdo da oficina e da equipe responsavel, bem como a previsdo de uma conversa
inicial com os participantes acerca de seus conhecimentos sobre a técnica de aquarela. Com o
objetivo de estimular a criatividade dos participantes, foram impressas referéncias visuais
simples e de facil compreensdo. Ademais, alguns integrantes do grupo reproduziram desenhos

acessiveis, para que os participantes os pintassem livremente durante a atividade.
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Figura 87 - Desenhos impressos (materiais)

Fonte: De autoria propria

Especificacoes (resultados)

A proposta de identidade visual do projeto Artes Visuais e Inclusdo foi desenvolvida
com base nos atributos definidos previamente pelo grupo. A partir desses principios,
buscou-se construir uma identidade tnica, simples e funcional, utilizando letras arredondadas
para transmitir sensagdes de acolhimento, empatia e entusiasmo. Para complementar, a
abordagem visual adotada foi leve e divertida, com tragos organicos que reforcam o carater
inclusivo e acolhedor do projeto, alinhando-se com a proposta de promover um ambiente

acessivel e convidativo.



76

Figura 88 - Assinatura fundo branco e fundo preto
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A paleta de cores foi elaborada de maneira cuidadosa, composta por tons vibrantes de
verde Emerald (#00CE6B), azul Picton Blue (#O0AEEF), rosa Razzmatazz (#ED0061),
amarelo Broom (#FFF200), branco Soft Peach (#F4AEDEF) e preto Woodsmoke (#110F10),
com o objetivo de transmitir sensagdes de alegria e energia. Como o AVI atende a diferentes
grupos, cada combinagdo de cores foi associada a um instituto especifico nas publica¢des. O
rosa, branco e preto foram atribuidos ao Instituto dos Cegos, voltado para pessoas com
deficiéncia visual; o amarelo, azul e preto representam o Ame Down, dedicado a pessoas com
sindrome de Down; e o verde, branco e preto sdo utilizados para o Instituto Nieti, que atende

aos 1dosos.

Figura 90 - Paleta de cor
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Fonte: De autoria propria

Em relagdo a tipografia, optou-se pela fonte Switzer, desenvolvida pela Indian Type
Foundry, em razdo de sua excelente legibilidade, versatilidade e clareza, caracteristicas que
asseguram uma comunica¢do clara com diferentes publicos. Embora apresente um desenho
limpo e atemporal, foram realizados ajustes nos cantos da tipografia, arredondados em 10px,
com o objetivo de transmitir uma sensacao de conforto e reforcar o carater acolhedor proposto

pelo projeto.
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Figura 91 - Tipografia
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Fonte: De autoria propria

Como desdobramento da identidade visual, foram desenvolvidos elementos graficos
alinhados a proposta do projeto, explorando formas simples, geométricas de contornos suaves
e fluidas. Considerando que a organizagdo também produz itens com finalidade de

arrecadacdo, a equipe elaborou diversas aplicacdes da identidade visual, apresentadas por

meio de mockups em diferentes tipos de produtos.

Figura 92 - Elementos desenvolvidos

Fonte: De autoria propria
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Figura 93 - Aplicag@o em camisa

Fonte: De autoria propria

Figura 94 - Aplicag@o em cracha e caderno

Fonte: De autoria propria



Figura 95 - Aplicag@o em botton

Fonte: De autoria propria

Figura 96 -Aplicacdo em boné e chaveiro

Fonte: De autoria propria
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Figura 97 - Aplicag@o em caderno

Fonte: De autoria propria

Figura 98 - Aplicacéio em caneca e bolsas

Fonte: De autoria propria

Como parte das pegas de divulgacdo, o cartaz final foi desenvolvido em conformidade
com o sistema visual do projeto. Ele apresenta uma breve explicacdo sobre o grupo Artes
Visuais e Inclusdo (AVI), além de um QR code que direciona para os perfis no Instagram do

coletivo, do AMI e das institui¢des envolvidas. Também foram utilizados elementos graficos
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da identidade visual e a logo da UFPB. Para o corpo do texto, optou-se pela fonte Raleway,

escolhida por sua estética limpa e boa legibilidade.

Figura 99 - Aplicag@o em cartaz

Fonte: De autoria propria

No dia da oficina, realizada no Centro de Comunicagdo, Turismo e Artes (CCTA) da
UFPB, a atividade seguiu conforme o planejamento do plano de aula, com a participagao
integral dos membros do grupo e a colaboracdo dos monitores da AVI, sob orienta¢do do
Professor Robson Xavier. Durante a atividade, a equipe registrou fotografias, que foram
pensadas para divulgagdo nas redes sociais. Ao final do encontro, foi feita uma grava¢do’ no
formato de entrevista, com depoimentos de alguns pais presentes e do proprio Professor
Robson, que também ajudaram na divulgagdo do projeto. Para garantir a permissdo de
fotografias e filmagens dos jovens participantes, foi coletado o termo de autorizagcdo do uso

de imagem.

5 ® video ame down


https://drive.google.com/drive/folders/1_Xtm5AfyuI0dMTQ9JajniAvyrCkuobpn?usp=sharing
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Figura 100 - Aplicagdo em post
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Fonte: De autoria propria

Figura 101 - Imagens Oficina

Fonte: De autoria propria
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Figura 102 - Imagens Oficina 2

Fonte: De autoria propria

Figura 103 - Imagens Oficina 3

Fonte: De autoria propria
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Figura 104 - Imagens Oficina 4

Fonte: De autoria propria

Figura 105 - Imagens Oficina 5

Fonte: De autoria propria
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Autoanalise

Apesar dos imprevistos enfrentados ao longo do projeto — como a paralisacdo das
universidades, que comprometeu significativamente o registro do impacto da divulgagao,
restringindo-o ao campo teérico — o grupo desenvolveu bem a proposta. Com base nos
resultados positivos observados em campanhas e projetos semelhantes ao AVI, que utilizaram
a divulgagdo como estratégia eficaz, a equipe atendeu aos requisitos da atividade, empregando

o design como ferramenta de transformacao social.

No que diz respeito aos materiais produzidos, observa-se que o cartaz poderia ter
incluido uma breve descri¢do informando que o projeto € gratuito para os grupos atendidos —
pessoas idosas, jovens com sindrome de Down, criangas superdotadas e pessoas com
deficiéncia visual — a fim de deixar essa informacao mais clara logo de inicio. Além disso, o
aumento do espacamento entre os blocos de texto contribuiria para uma leitura mais

confortavel e uma composi¢ao visual mais equilibrada.

A estudante encerra o projeto com diversos aprendizados, especialmente pela
experiéncia de vivencia-lo de forma pratica, participando da realizagdo de uma oficina voltada
ao publico com sindrome de Down. Também pdde perceber de forma mais clara o potencial
do design como agente em agdes sociais, além de reconhecer a proatividade e a capacidade do

grupo em adaptar e reestruturar partes do planejamento quando necessario.
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3.3.2 Guia de Sobrevivéncia ao celular: Aprenda o basico - Projeto de Design
Social, 2024

Categorias:Design Social e Disciplina: Design, Semestre: 2024.1
Editorial Sociedade, Cultura; Design

Editorial; Fotografia Digital

e Materiais e Processos

Graficos

Tematica: Livro Metodologia: Maria Luisa Pedn

Membros da equipe: Deivid dos Santos,Jodo Batista, Livia Tavares, Mariah Victoria,
Sofia César, Yohana Echila.

Problematizacao

O "Guia de Sobrevivéncia ao Celular: Aprenda o Basico" foi um projeto
interdisciplinar realizado por estudantes do 3° periodo do curso Superior Tecnolégico em
Design Grafico, Campus Cabedelo - IFPB. O projeto envolveu as disciplinas de Design,
Sociedade, Cultura; Design Editorial; Fotografia Digital e Materiais e Processos Gréaficos.
Ministrada pela Professora Raquel Rebougas, a disciplina de Design, Sociedade e Cultura tem
como objetivo estimular a reflexdo sobre questdes éticas e sociais no design grafico e, por

isso, foi a responsavel por direcionar a atividade.

Neste projeto, os alunos foram desafiados a desenvolver um projeto grafico de escolha
do grupo, com o objetivo de solucionar questdes sociais. Cada disciplina participante
trabalhou com atividades especificas, como projeto editorial, diagramagdo e produgdo de
fotografias do produto e de sua aplicagdo. Apds pesquisas sobre diferentes problematicas
sociais, o grupo decidiu abordar a inclusdo digital de pessoas idosas por meio de um guia
impresso em formato de livro. O projeto foi desenvolvido de forma colaborativa, com a
equipe atuando em conjunto em todas as etapas. A metodologia de Péon (2009),
originalmente voltada para identidade visual, foi adotada e ajustada para atender as

necessidades de um livro, utilizando suas trés etapas principais de forma adaptada.

Nessa fase inicial, apos reunides em grupo, identificou-se a necessidade de entrevistar
0 publico-alvo para compreender melhor as principais dificuldades no uso do celular. Para
isso, parte da equipe realizou uma pesquisa qualitativa presencial no Parque Solon de Lucena,

em Jodo Pessoa, com idosos que circulavam pelo local. Com base na analise das respostas
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coletadas, foram definidos os topicos que compdem o guia: Apresentando o celular, Uso
basico do WhatsApp, Uso basico do e-mail, Uso basico do Facebook, Uso basico do
Instagram, Uso basico do YouTube e Avisos. A sele¢do desses conteudos buscou contemplar

as principais demandas do publico-alvo, de maneira ampla, clara e acessivel.

Figura 106 - Imagens do dia da entrevista

Fonte: De autoria propria

Figura 107 - Grafico de pizza da pesquisa
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Fonte: De autoria propria
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Concepciao

Na fase de concepgdo, com os topicos ja definidos, foram estabelecidos também os
subtopicos correspondentes a cada um deles. Devido ao curto prazo, optou-se por abordar
apenas os pontos principais de cada aplicativo. Para cada topico, foram elaborados textos de
maneira clara, objetiva e coesa, organizados em formato de passo a passo, visando facilitar a

compreensdo do conteudo.

Nessa mesma etapa, foi elaborado o espelho do projeto, com o intuito de representar
visualmente a organizagdo e a sequéncia das paginas ao longo do guia. A distribui¢do
considerou tanto a quantidade de texto quanto a presenga de elementos graficos em cada

topico.

Figura 108 - Espelho do projeto
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Fonte: De autoria propria

Para evitar que o guia tornasse mondtono € promover uma maior conexao com o
publico, a equipe decidiu criar personagens. Inicialmente, pensou-se na criagdo de dois
personagens: a primeira seria uma idosa, representando o publico-alvo, ¢ a segunda, sua neta,
simbolizando alguém que domina o uso do celular. No entanto, apds reunides com o grupo,
decidiu-se que o segundo personagem seria uma gata, trazendo um toque de leveza e humor a

narrativa. Desse modo, as personagens receberam os nomes de “Dona Idonete” e sua gata

6‘Mel”.



90

Sendo assim, foi desenvolvido um painel semantico com referéncias visuais que
inspiraram o estilo grafico dos personagens, destacando tragos, efeitos e combinacdes de
cores. ApOs pesquisas sobre os estilos mais adequados ao publico idoso, optou-se por utilizar
formas mais simplificadas, com tragado bem definido e bom contraste, a fim de garantir uma

leitura visual clara e acessivel para o publico-alvo.
Figura 109 - Painel semantico dos personagens
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Fonte: Compilagao da autora

Os personagens foram idealizados para compor pequenas cenas inseridas no inicio de
cada topico do guia. Essas cenas t€ém a funcao de contextualizar o contetido de forma leve e
bem-humorada, facilitando a aproximacdo do publico com o material. Com isso, foram
criados esbogos dos personagens e das cenas, que passaram por refinamentos até chegar ao

resultado final.
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Figura 110 - Esbogos digitais das cenas
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Fonte: De autoria propria

Paralelamente, foram desenvolvidas as vetorizagdes que acompanham os textos,
seguindo as mesmas caracteristicas definidas anteriormente para os personagens. Para orientar
esse processo, também foi elaborado um painel semantico com referéncias visuais de

vetorizagdes, reunindo imagens inspiradoras e exemplos graficos.

Figura 111 - Painel semantico das vetorizagdes

Fonte: Compilagdo da autora
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Figura 112 - Parte das vetorizagdes
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Fonte: De autoria propria
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Ainda nessa fase, foi definida a estrutura do guia, incluindo o grid, o layout e a
composi¢ao grafica. Para o miolo, optou-se por um grid de trés colunas com uma medianiz de

0,442 cm, por oferecer uma organizagao visual clara, intuitiva e versatil na diagramacao.

Definiu-se que o guia teria formato A5 (21 cm x 14,8 cm), na orientacdo horizontal,
com paginas em papel de 180g/m?. Quanto as margens e sangrias, foram adotadas as seguintes
medidas: margens superior, inferior e interna de 1,0 cm; margem externa de 1,5 cm; e sangria

de 0,5 cm.

Figura 113 - Grid e margens do guia

Fonte: De autoria propria
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Figura 114 - Protétipo do miolo do guia
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Fonte: De autoria propria

Foram iniciadas as correcdes dos textos e os testes de impressao. Com base nos

feedbacks dos professores e da equipe, ajustes foram realizados até se alcangar a versao final.

Figura 115 - Testes

Fonte: De autoria propria

Especificacao (resultados)

O design editorial do "Guia de Sobrevivéncia ao Celular: Aprenda o Basico" foi

concebido como resposta a problematica identificada na fase inicial do projeto. A solugdo
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adotada consistiu na criagdo de um guia ladico e objetivo, voltado para pessoas idosas, com
instrugdes em formato de passo a passo sobre caracteristicas basicas da funcionalidade do
celular e dos principais aplicativos usados hoje em dia. O principal objetivo desse projeto ¢
auxiliar pessoas idosas a se tornarem mais independentes no uso dessas tecnologias,
promovendo maior contato com familiares e amigos e, assim, diminuindo a soliddo e o

isolamento social.

Na capa, estdo o titulo, uma ilustracao e o nome da editora, criada especialmente para
o projeto. A ilustragdo mostra a personagem principal, Dona Idonete, tentando dar uma
vassourada no celular, representando de forma bem-humorada a ideia do titulo. A escolha do
nome “Guia de Sobrevivéncia ao Celular" traz um tom ludico e faz referéncia a experiéncia
de lidar com algo considerado dificil, como ¢ o caso do uso do celular por muitas pessoas

1dosas.

Figura 116- Capa e contracapa do guia
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Fonte: De autoria propria

Figura 117- Apresentacdo dos personagens
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Fonte: De autoria propria
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A paleta de cores selecionada para o miolo do guia, aplicada em textos e vetorizagdes,
¢ composta pelos tons: azul Wedgewood (#537a9b), vermelho Matrix (#B36A61), verde Aqua
Forest (#6CAB7B), branco (#FFFFFF) e preto (#000000). Para as ilustragcdes, optou-se por
uma paleta mais ampla, com diversas cores e tonalidades. Com o objetivo de garantir maior
acessibilidade, foram escolhidas cores menos saturadas, que, embora variadas, trazem leveza

e um aspecto alegre ao guia, mantendo o conforto visual.

Figura 118 - Paleta de cores
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Fonte: De autoria propria

Foram utilizadas trés familias tipograficas no projeto. Para os titulos e subtitulos,
optou-se pela Commuters Sans, de Ryoichi Tsunekawa; no corpo do texto, aplicou-se a Venn,
da fundi¢do Dalton Maag. Ja na capa, foi escolhida a Puffin Display, criada por Pieter van
Rosmalen. Todas sdo fontes sem serifa, com bom espagamento e excelente legibilidade,
proporcionando uma leitura confortavel, caracteristica essencial para pessoas com baixa

visdo.



Figura 119 - Tipografias
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Fonte: De autoria propria
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Por fim, foram realizadas fotografias do guia e de sua aplicagdo, feitas pelos

integrantes do grupo, a fim de registrar e visualizar o resultado final do projeto.

Figura 120 - Fotografia do Guia frente e verso
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Fonte: De autoria propria




97

Figura 121 - Fotografia do Guia
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Fonte: De autoria propria

Figura 122 - Fotografia do Guia 2

Fonte: De autoria propria
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Figura 123 - Fotografia do guia 3

Fonte: De autoria propria

Figura 124 - Fotografia do Guia 4

Fonte: De autoria propria
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Figura 125 - Aplicagdo do guia

Fonte: De autoria propria

Autoanalise

O grupo conseguiu entregar um projeto que atendeu ao que foi proposto, buscando
promover a inclusdo de idosos no mundo digital de forma diferenciada. No entanto, ao avaliar
o resultado final, percebe-se que ainda ha pontos a serem aprimorados. Devido ao curto prazo,
ndo foram incluidos aplicativos de banco, considerando que cada um possui uma interface
distinta. No entanto, reconhece-se que a auséncia desse conteudo representa uma lacuna no
guia, considerando que, atualmente, esse tipo de aplicativo esta entre as maiores dificuldades

enfrentadas por pessoas idosas.

Outra observagao importante ¢ a necessidade de uma revisdo gramatical mais rigorosa,
ja& que, mesmo apos a impressdo, ainda foram identificados erros gramaticais. Além disso,
teria sido necessario um maior cuidado com o contraste nas vetorizagdes, pois algumas cores

ficaram claras demais na impressao, dificultando a distin¢gao dos elementos.

Como aprendizado, a aluna destaca a experiéncia de ter participado da elaboracdo de
um projeto editorial mais complexo, como a criagdo de um livro. O resultado final do guia foi
considerado satisfatorio, atendendo tanto as expectativas do grupo quanto as da aluna em
particular. Ademais, o trabalho proporcionou uma reflexdo sobre a relevancia de abordar
questdes sociais e sobre como o design grafico pode ser uma ferramenta util na busca por

solugdes acessiveis e significativas.
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3.4 Fotografia de produto

3.4.1 Corona Extra - Projeto de fotografia de produto, 2024

Categorias:Fotografia de Disciplina:Fotografia Semestre: 2024.1
Produto Digital

Tematica: Bebida alcodlica  Metodologia: Weekend Creative
engarrafada

Membros da equipe: Livia Tavares, Mariah Victoria e Yohana Echila.

Problematizacio

O projeto de fotografia de produto foi desenvolvido na disciplina de Fotografia
Digital, ministrada pelo Professor Ticianos Alves, no 3° periodo do curso. A disciplina tem
como objetivo ensinar os fundamentos e as técnicas da fotografia, abordando o uso de
cameras fotograficas, a composi¢do de cenarios € o planejamento de projetos fotograficos.
Como proposta da atividade, foi solicitado que o grupo escolhesse uma bebida alcoolica de
sua preferéncia, especificamente uma versdo engarrafada, para a producdo de sete imagens
estaticas: cinco destinadas a website e duas voltadas para a rede social Instagram. O projeto
foi realizado em grupo, seguindo a metodologia recomendada pelo professor: a Weekend

Creative, adaptada no livro “Como Fotografar Produtos”, de Alves (2022).

Selecdo de produto

Na etapa de sele¢do do produto, aplicada exclusivamente no contexto académico, o
grupo optou pela cerveja Corona Extra. A escolha foi baseada na identidade da marca, que
transmite um estilo de vida praiano, jovem e popular, além de ser de facil acesso e

amplamente encontrada no mercado.

Pesquisa sobre o produto

Com o produto definido, o grupo realizou uma pesquisa para compreender melhor a
histéria da marca e as particularidades da cerveja. Lancada em 1925, a Corona Extra ¢ uma
cerveja mexicana que se destaca como a mais vendida do mundo. Sendo pioneira ao utilizar a

técnica de impressdo direta no vidro, adotando uma etiqueta serigrafada em vez de rotulo



101

tradicional. A marca se posiciona de forma clara em relagdo a sustentabilidade e a cultura do
surf, sendo a primeira no setor a neutralizar 100% dos residuos plasticos gerados em sua
producao. Ao analisar as publicagdes no Instagram e no site oficial da marca, revelou-se que o

limdo ¢ incorporado como um elemento essencial que complementa o produto.

Em relagdo ao publico-alvo da marca, observou-se que ele ¢ composto por jovens
adultos, com idade entre 18 ¢ 35 anos, que apreciam um estilo de vida leve e descontraido e

buscam uma bebida refrescante para acompanhar momentos de lazer.

Figura 126 - Brainstorm digital

Fonte: Pinterest

Brainstorm

Nessa terceira etapa, foi realizado um brainstorm inicial com os integrantes do grupo,
no qual foram anotadas palavras relacionadas ao produto, desenhos e ideias para a

composi¢ao das fotografias. Em seguida, apds conversas entre os participantes, foi feita uma



selecdo das propostas mais relevantes, resultando em um brainstorm mais

direcionado.

Figura 127 - Brainstorm 1
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Fonte: De autoria propria

Figura 128 - Brainstorm 2

Fonte: De autoria propria
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Figura 129 - Brainstorm 3
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Figura 130 - Brainstorm digital
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Ainda nessa fase, foram reunidas imagens que transmitiam a esséncia do produto, com
0 objetivo de criar um painel semantico que serviu de inspira¢do para o desenvolvimento do

projeto.
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Figura 131 - Painel semantico

Fonte: De autoria propria

Shootplan

Na quarta etapa, foi elaborado o shootplan, um documento que reune e organiza
visualmente todos os elementos planejados para a sessdo fotografica, funcionando como um
roteiro para orientar a execu¢do das imagens. O arquivo contém como conteiido uma visao
geral do projeto, incluindo o objetivo, a paleta de cores, o cronograma, resultados e o
detalhamento dos planos. Também apresenta o estudo da marca e do produto, um moodboard
geral e o planejamento detalhado das imagens, com os protdtipos, a descricdo de cada
imagem, um checklist dos itens necessarios, além do uso previsto e das dimensdes de cada

uma das imagens.

Figura 132 - Capa do shootplan
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Fonte: De autoria propria
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Figura 133 - Marca e produto
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Figura 134 - Visdo geral
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Fonte: De autoria propria



Figura 135 - Estudo da marca e do produto
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Fonte: De autoria propria

Figura 136 - Moodboard

Mood board

Fonte: De autoria propria
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Figura 137 - Prototipo com descrigdo 1

Plano Inteiro

Bhe Balaspats (1000 0 i)

& Fdizpaia ped fee e pEes SEETT R ITTHOE EEE
pEaTeskl Pirarehs o el e 5 o Usrnea By bormie
L e L = T T TR i e gy S
LR L RS T

Ja Te=sm Js Faill siochs ssisiods Bamn
[ S e T L LT LT N TR
alar e Sy g Ml il [T dhie
iy 0 00wy e el | ITDBE svievaie.
iy e . SUSOaNTd OB Gabures Tariie e
Swrawe lebim bl s oafui e e §ies
b i

Fonte: De autoria propria

Figura 138 - Prot6tipo com descrigdo 2
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Fonte: De autoria propria

107



Figura 139 - Prototipo com descricédo 3
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Figura 140 - Prototipo com descrigdo 4
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Figura 141 - Prototipo com descri¢do 5
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Fonte: De autoria propria

Figura 142 - Prototipo com descrigao 6
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Figura 143 - Prototipo com descrigdo 7
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Execucao do Shootplan

Nessa etapa, foi realizada a execucdo do shootplan, seguindo o roteiro previamente
definido pela equipe. A sessdo fotografica aconteceu no laboratdrio de fotografia, com o apoio

do professor.

Figura 144 - Fotografias sem edigdo

Fonte: De autoria propria
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Po6s-producio e entrega

O projeto fotografico da Corona Extra teve como conceito principal representar, por
meio das imagens estaticas, a esséncia da marca, destacando sua popularidade e versatilidade.
Apesar de ser amplamente associada a ambientes praianos, a Corona Extra também marca
presenca em espagos fechados, como festas e bares, evidenciando sua capacidade de se

adaptar a diferentes contextos.

Com base nesse conceito, a producdo das imagens seguiu um planejamento que
contemplava desde o ensaio fotografico at¢ a edigdao final. Apds a sessdo fotografica, na
ultima etapa, as imagens passaram por um tratamento cuidadoso, com ajustes em cores,
brilho, temperatura, exposi¢do, contraste, dimensdes e outros pardmetros de edi¢do. Uma das
fotos previstas no roteiro (ver Figura 142) foi retirada e substituida (Figura 151) por uma
variacdo de uma das imagens capturadas durante a sessdo, a fim de melhor se adequar ao
resultado desejado. Em algumas imagens, como a que o produto aparece sobre a canga, foi
utilizada a inteligéncia artificial para complementar os detalhes da foto. Ja nas imagens em

que a garrafa parece congelada, foi aplicado um pincel digital para criar esse efeito visual.

Além do tratamento visual das fotos, outros elementos também foram definidos para
compor a apresentagdo do projeto. Para acompanhar as imagens estaticas, optou-se pela
tipografia Poppins, uma fonte sem serifa, reconhecida por sua versatilidade e popularidade.
Como foi solicitado o desenvolvimento de duas imagens para redes sociais, uma delas foi
pensada para o formato Story e a outra para o feed. Para ilustrar essas opgoes, foram feitas as

respectivas aplicagdes das duas.

Com as imagens finalizadas, o material foi entregue de forma organizada, em uma

pasta no Drive e também no formato de apresentagdo para o Behance.
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Figura 145 - Resultado 1
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Fonte: De autoria propria

Figura 146 - Aplicacdo da imagem para rede social 1
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Figura 147 - Resultado 3

Fonte: De autoria propria

Figura 148 - Detalhes da imagem 4
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Figura 149 - Aplicacdo da imagem para rede social 2

Fonte: De autoria propria

Figura 150 - Resultado 5

Fonte: De autoria propria
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Figura 151 -Resultado 6

Fonte: De autoria propria

Figura 152 - Resultado 7

Fonte: De autoria propria
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Autoanalise

O projeto de fotografia atendeu aos requisitos propostos na atividade, sendo entregue
de forma completa, criativa, bem estruturada e em conformidade com a metodologia aplicada,
0 que resultou em uma entrega que trouxe satisfacdo e surpreendeu positivamente a equipe.
Como sugestdo de aprimoramento, destaca-se a escolha da iluminacdo utilizada no dia da
sessdo fotografica. O uso de luz amarela, em vez da branca, nas fotos com tematica praiana
poderia ter intensificado a sensacdo de verdo e calor, além de reduzir a necessidade de

corregdes na pos-producao.

Entretanto, a aluna leva como aprendizado o dominio dos principios da fotografia e
sua aplicacdo pratica, o manuseio de uma camera profissional, além da experiéncia em

roteirizar e executar uma sessao fotografica.
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3.5 Design de superficie

3.5.1 Soninho Nordestino - Projeto de design de superficie, 2024

Categorias: Estampa Disciplina: Design de Semestre: 2024.2
Superficie

Tematica: Fauna Nordestina Metodologia: Maria Luisa Peon

Membros da equipe: Livia Tavares, Mariah Victoéria, Vitoria Avelino e Yohana Echila.

Problematizacao

O presente projeto foi desenvolvido no 4° periodo do curso, na disciplina optativa de
Design de Superficie, ministrada pela Professora Analia Adriana. A disciplina tem como
objetivo ensinar e aplicar a criagdo de estampas em diferentes superficies, considerando
aspectos estéticos e funcionais. Como proposta, os alunos deveriam desenvolver um projeto
grafico de estamparia com tema livre, criando duas aplicagdes: uma estampa localizada e uma
estampa continua, destinadas a uma colecdo de produtos voltada para o mercado. Além da
criacdo das estampas, a proposta incluia a justificativa do tema escolhido, o desenvolvimento
de pecas de divulgacdo da colecdo e a confeccdo de pelo menos duas aplicagdes reais,

utilizando a técnica selecionada pelo grupo, para serem apresentadas no dia da entrega final.

Como ponto de partida, o grupo optou por desenvolver um projeto voltado para o
publico infantil, especificamente criancas de 4 a 6 anos. Assim, optou-se como tema animais
ndo convencionais, escolhendo a fauna nordestina, que foi aplicada em uma colegdo de
produtos voltados para a hora de dormir. Neste trabalho, as trés etapas da metodologia de
Peon (2009) foram adaptadas para orientar o desenvolvimento do projeto conforme as

necessidades especificas.

Apos a definicdo do tema, ainda na etapa da problematizagdo, foi realizada uma
pesquisa sobre os animais presentes na fauna nordestina. Como parte desse processo,
elaborou-se um quadro contendo dez espécies encontradas na regido, mesclando animais mais
conhecidos com outros menos populares. Em seguida, os integrantes do grupo realizaram
uma votacdo para selecionar apenas cinco animais, resultando na escolha do

Tamandua-bandeira, Sagui-de-tufos-brancos, Paca, Ararinha-azul e Capivara.



118

Figura 153 - Votacdo dos animais
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Fonte: De autoria propria

Concepciao

Na fase da concepcdo, foram elaborados dois painéis semanticos com o objetivo de
servir como referéncia para o desenvolvimento do projeto. O primeiro apresenta uma sele¢ao
de imagens gerais, incluindo os animais escolhidos, ilustragdes e sugestoes de produtos para a
cole¢do, proporcionando uma visdo mais ampla do que poderia ser desenvolvido. O segundo
painel, por sua vez, reune referéncias visuais voltadas a defini¢do do estilo das ilustragdes,
pensado especialmente para o publico-alvo, contendo diferentes tragos e formas — com foco

em linhas simples e de facil identificagdo.
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Figura 154 - Painel semantico geral

Fonte: Compilagdo da autora

Figura 155 - Painel semantico ilustragdo

Fonte: Compilagdo da autora
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Durante a fase de ideagdo, foram desenvolvidos os esbocos das ilustragdes, seguindo o
estilo previamente definido pelo grupo. Com a aprovacdo desses esbogos pelos integrantes,
iniciou-se a etapa de vetorizacao digital. Apds a finalizagdo das ilustragdes dos animais, foi

criado a estampa.

Figura 156 - Esbocos dos animais
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Fonte: De autoria propria

Especificacao (resultados)

A cole¢ao desenvolvida teve como base a fauna nordestina, com o intuito de valorizar
a regido e destacar sua diversidade natural. Essa proposta serviu como justificativa para a
escolha do tema, aliada ao desejo do grupo de ressaltar a importancia de estampas infantis
coloridas, diante da tendéncia atual de roupas infantis com pouca vivacidade. Além disso, a
proposta da estampa foi pensada para uso unissex, com a intengao de promover a igualdade e

oferecer opgoes inclusivas.
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Figura 157 - llustragdo Tamandua Bandeira

Fonte: De autoria propria

Figura 158 - Ilustragdo Ararinha Azul

Fonte: De autoria propria

Figura 159 - Tlustracdo Sagui-de-tufo-branco

Fonte: De autoria propria
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Figura 160 - Ilustragdo Capivara

Fonte: De autoria propria

Figura 161 - Ilustragdo Paca

Fonte: De autoria propria

Para reforcar esse conceito de forma ludica, a colecdo recebeu o nome de “Soninho
Nordestino”, unindo de maneira descontraida a proposta de produtos voltados para a hora de
dormir com a tematica regional escolhida. Como resultado, a colegdo ¢ composta pelos
seguintes itens: conjunto de pijama de manga longa, conjunto de pijama de manga curta,

meias, tapa-olho, almofadas, almofada de pescoco, colcha e jogo de cama.
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Figura 162 - Nome da colegao
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Fonte: De autoria propria

Neste projeto, a paleta foi pensada para ser colorida e alegre, porém com tons suaves,
alinhando-se ao universo dos produtos de dormir. Para isso, optou-se por uma ampla
variedade de cores em tons pasteis e de baixa satura¢do, cuidadosamente escolhidas para
transmitir sensacdes de conforto, alegria e aconchego — elementos essenciais para a hora do
sono. Como mencionado, a estampa foi pensada para ser unissex e, por isso, utilizou-se o
amarelo Lemon Chiffon (#F3EFC9) no fundo da composi¢do, por se tratar de uma cor neutra,

suave e acolhedora, refor¢gando a proposta inclusiva da colecdo.

Figura 163 - Paleta de cor

Fonte: De autoria propria
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Na estampa localizada, cuja aplicacdo se d4& em uma area especifica da peca, a
proposta destaca os animais individualmente, acompanhados de seus respectivos nomes. Ja a
estampa continua, caracterizada pela repetigdo dos elementos de forma a criar uma
composi¢do visualmente infinita, apresenta os animais em diferentes posicoes e rotagdes. Para
complementar a arte e refor¢ar o tema do sono, foram adicionados elementos que remetem a

noite, como lua, estrelas ¢ nuvens.

Figura 164 - Estampa localizada
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Fonte: De autoria propria

Figura 165 - Estampa Continua
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Para complementar a atividade proposta, foram desenvolvidas pegas graficas em
formato de feed do Instagram, com o objetivo de divulgar a cole¢do. As pegas seguiram um
estilo infantil, transmitindo dinamismo e leveza, de forma ludica e atrativa. Para a composicao
tipografica, foram utilizadas duas fontes: a Calibri, por sua simplicidade e versatilidade, e a

Protest Riot, que acrescenta um toque de diversdo a comunicagao visual.

Figura 166 - Pecas Graficas
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Fonte: De autoria propria

Como era necessario apresentar ao menos duas pegas no dia da entrega final, o grupo
decidiu desenvolver trés produtos: uma camisa, a roupa do ursinho e um travesseiro. A
produ¢do foi realizada por meio da técnica de sublimagdo®. Utilizando o laboratorio de
Materiais e Processos Graficos do IFPB, parte do grupo ficou responsével tanto pelo processo
de sublimacdo quanto pela confeccdo da roupa do ursinho e do travesseiro. J4 a camisa foi
confeccionada externamente por profissionais da area, sendo posteriormente personalizada
pelo proprio grupo. As demais pecgas da colecdo foram apresentadas por meio de mockups,

desenvolvidas digitalmente pela equipe.

8 A sublimagao é um processo fisico-quimico que possibilita a transferéncia de uma imagem ou
design para um substrato (material) por meio de uma tinta especial ativada em altas temperaturas.
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Figura 167 - Pecas confeccionadas

Fonte: De autoria propria

Figura 168 - Aplicacdo conjunto de manga longa

Fonte: De autoria propria
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Figura 169 -Aplicagdo jogo de cama

Fonte: De autoria propria

Figura 170 - Aplicacdo Almofadas

Fonte: De autoria propria
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Figura 171 - Aplicagdo jogo de cama 2

Fonte: De autoria propria

Figura 172 - Aplicacdo conjunto manga curta

Fonte: De autoria propria
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Figura 173 - Aplicacdo travesseiro de pescoco

Fonte: De autoria propria

Figura 174 - Aplicacdo colcha, almofada e meia

Fonte: De autoria propria
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Figura 175 - Aplicacdo tapa olho

Fonte: De autoria propria
Autoanalise

O projeto apresenta uma solugdo completa e criativa em relagdo ao que foi proposto,
atendendo e até superando as expectativas do grupo. No entanto, ao revisar o resultado final,
observou-se que o tom utilizado para a pele e o cabelo do Sagui-de-tufo-branco poderia ter
sido melhor avaliada, uma vez que a escolha de uma tonalidade muito clara comprometeu o

contraste com o fundo da estampa.

Como aprendizado ao longo do desenvolvimento deste projeto, a estudante adquiriu
conhecimentos importantes para a criagdo de estampas, compreendendo a importancia de
adapta-las as necessidades e preferéncias de um publico especifico, neste caso, o infantil.
Além disso, teve a oportunidade de vivenciar, na pratica, a técnica de sublimagao, adquirindo
experiéncia com o processo de estamparia ao utilizar a maquina disponivel no laboratério da

institui¢ao.
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3.6 Design de Sinalizacio

3.6.1 Usina Cultural Energisa - Projeto de Design de Sinalizacao, 2024

Categorias: Sinalizacao Disciplina: Design de Semestre: 2024.2
sinalizag¢ao
Tematica: Placas Metodologia: Joan Costa

Membros da equipe: Jodo Batista, Julia Cavalcanti, Livia Tavares, Mariah Victoria, Sofia
César ¢ Yohana Echila.

Problematizacio

O projeto apresentado a seguir foi desenvolvido durante o quarto periodo do curso, na
disciplina de Design de Sinalizacdo, ministrada pela Professora Luciana Dinod. A matéria
aborda conceitos, materiais ¢ metodologias adequadas para o desenvolvimento de sistemas de
sinalizagdo, destacando a importancia dessa pratica para a organizagdo e orientagdo em

diferentes ambientes.

Neste contexto, o projeto consistiu no desenvolvimento de um sistema de sinalizacdo
para um local de Jodo Pessoa escolhido pelo grupo. A equipe optou pela Usina Cultural
Energisa, localizada no bairro de Tambid, por ser um espaco central, amplo e de facil acesso.
O projeto seguiu todas as etapas da metodologia de Joan Costa (2007), exceto pela

implementagao, por se tratar de um trabalho académico.

Coleta de informacoes

Com o local definido, iniciou a etapa de coleta de informacdes, a primeira da
metodologia, responsavel por reunir os dados essenciais para o desenvolvimento do sistema
de sinalizagdo. Para isso, foram realizadas pesquisas online e uma visita a Usina Cultural
Energisa, com o intuito de compreender melhor o espaco, suas caracteristicas fisicas, o perfil
dos usuarios, a identidade visual e os principais problemas que poderiam ser solucionados

pelo projeto.

Durante esse levantamento, identificou-se que a Usina Cultural Energisa se consolidou
como um importante centro voltado a ciéncia, cultura e artes, abrigando tanto exposi¢des

permanentes quanto itinerantes. Com uma estrutura composta por salas de exposi¢do, teatro,
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galeria de arte e cafeteria, o espaco tem como proposito fortalecer a producdo cultural local,
ampliar o acesso a arte e valorizar o cenario artistico paraibano, atendendo a um publico

diverso e abrangente.

Figura 176 - Usina Cultural Energisa

Fonte: Divulgacao

Em relagdo a identidade visual, embora algumas pegas graficas utilizem a assinatura
visual com o nome “ Usina”, o espago adota majoritariamente a identidade do Grupo
Energisa, ao qual estd vinculado. Assim, ¢ comum que seus materiais visuais sigam 0s

padrdes estabelecidos pela marca Energisa.

Figura 177 - Identidade do Grupo Energisa e Usina
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Fonte: De autoria propria
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A sinalizacdo desenvolvida neste projeto abrange exclusivamente a area externa da
Usina Cultural Energisa, recorte definido a partir da constatacdo de que o local ndo dispoe de
um sistema padronizado, utilizando apenas placas pontuais e isoladas. No levantamento
realizado, foram identificadas falhas como a auséncia de placas direcionais em pontos
estratégicos, o que compromete a orientagdo e localizacdo dos visitantes. Além disso,
observou-se a auséncia de placas identificativas nas areas de acesso, tanto para a entrada de

pedestres quanto para a entrada de veiculos.

Figura 178 - Problemas da Usina 1
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Fonte: De autoria propria

Figura 179 - Problemas da Usina 2
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Projeto do sistema

No projeto de sistema, com base na visita ao local e nas informagdes fornecidas por
um funcionario sobre o funcionamento da Usina, foi realizada uma analise de fluxos € um
mapeamento dos percursos, no qual foram identificados os pontos que demandam sinalizagao,
bem como os tipos de sinais adequados para cada local. Também foi desenvolvido um mapa

ilustrado, com linguagem menos técnica, destinado a aplica¢do na placa orientativa.

Figura 180 - Analise de Fluxo
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Figura 181 - Mapeamento dos sinais
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Figura 182 - Mapa ilustrado

Fonte: De autoria propria

Foi elaborado um painel semantico com referéncias visuais de diferentes estilos e tipos
de placas, com o objetivo de orientar e inspirar as decisdes do projeto. Ainda na segunda
etapa, definiu-se o conceito, alinhado a esséncia e a identidade cultural singular da Usina. A
proposta parte da compreensdo do espaco como um ambiente dindmico e receptivo a
multiplas expressdes artisticas e culturais. A partir disso, surgiu a ideia de utilizar formas
geométricas nas placas de sinalizagdo, que, ao se combinarem, formam um mosaico visual

dindmico. Essa composicao busca representar a diversidade das manifestagdes culturais,

aliando estética e funcionalidade.

Figura 183 - Painel semantico

Fonte: Compilagdo da autora
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Nesta etapa, foi elaborada uma tabela contendo informagdes sobre os diferentes tipos

de sinais, incluindo simbolo, tipo, coédigo, fun¢do, quantidade, formato, fixacao e materiais de

cada placa. Para facilitar a identifica¢do e organizagao, criou-se um sistema de codificagdo, no

qual cada placa recebe um codigo composto por uma abreviacao do tipo de sinalizagao

seguida de sua fungdo. Por exemplo, a placa ID-EP ¢ indicativa da entrada principal da Usina,

sendo ID a sigla para sinalizagdo identificativa e EP a abreviacao de “entrada principal".

Figura 184 -Tabela de Sistema Basico de codigos e Sinais
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Fonte: De autoria propria

Design Grafico

Embora a Usina siga o sistema visual do Grupo Energisa, a equipe optou por realizar
adaptagdes a fim de tornar o projeto mais exclusivo e alinhado a personalidade do espaco.
Assim, foi utilizado apenas o logotipo da Usina, conferindo a sinalizagdo uma identidade mais
propria e personalizada. Para a tipografia, foi escolhida a fonte Motiva Sans, desenvolvida por

Rodrigo Saiani, por sua legibilidade e versatilidade — qualidades que dialogam com o carater
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criativo e cultural da Usina. Considerando o publico diversificado e de diferentes faixas
etarias, sua estrutura limpa favorece a leitura em curtas e médias distancias, atendendo aos
requisitos funcionais do projeto. Dentre suas variagdes, foram utilizadas as versdes Regular e

Bold.

Figura 185 - Tipografia
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Fonte: De autoria propria

No desenvolvimento dos pictogramas deste projeto, a equipe adotou formas simples,
geométricas e com linhas arredondadas, transmitindo leveza e receptividade. Ao todo, foram
desenhados 23 simbolos, incluindo seis icones exclusivos para representar cada uma das salas

da Usina.
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Fonte: De autoria propria

A escolha do cédigo cromatico da sinalizagdo da Usina partiu da combinagdo de trés

principais referéncias: o logotipo da propria Usina, os padrdes visuais do Grupo Energisa e os
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tons observados tanto no ambiente fisico quanto online. O resultado ¢ uma paleta variada e
vibrante — composta por azul Lochmara (#2287c8), verde Lima (#88bd3e), laranja Tree
Poppy (#139823), vermelho Terracotta (#eb6658), branco (#fffttf) e preto (#000000) — que
cria um contraste harmdnico com o espago externo. Quando combinadas, essas cores
reforcam a atmosfera criativa e cultural do local, além de transmitir uma sensagdo de

renovagao visual.

Figura 187 - Paleta de cor
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Fonte: De autoria propria

Na ultima etapa do design grafico, foram organizados os modelos e propor¢des das
placas, com o objetivo de assegurar uniformidade e clareza em toda a sinalizagdo. Para
ilustrar os tamanhos e avaliar a legibilidade, utilizou-se a escala humana ao lado de uma placa
de cada tipo. As propor¢des entre textos, pictogramas e areas de respiro foram planejadas para
garantir boa leitura a diferentes distancias, levando em conta o ambiente externo e o fluxo de

circulag¢ao da Usina.

Figura 188 - Modelos e proporcdes
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Fonte: De autoria propria
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Figura 189 - Modelos e proporgdes 2

Fonte: De autoria propria

Figura 190 - Modelos e propor¢des 3

Fonte: De autoria propria

Nesta ultima fase da metodologia, foram detalhadas as especificagdes de cada placa,
com o desenvolvimento dos desenhos técnicos que incluem as vistas cotadas. Juntamente com

as vistas, foram descritos os materiais ¢ 0 método de fixacdo, previamente definidos. Para a
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maioria das placas, foi escolhido o ACM’ como material e a fixagdo foi adaptada de acordo

com as necessidades do local.

Figura 191 - Vistas cotadas
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Fonte: De autoria propria

Figura 192 - Vistas cotadas 2
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" ACM ¢ a sigla para Aluminium Composite Material (Material Composto de Aluminio), um tipo de
revestimento formado por chapas de aluminio, amplamente utilizado em projetos de arquitetura, comunicagao

visual e construgdo civil.



Figura 193 - Vistas cotadas 3
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Fonte: De autoria propria

Figura 194 - Vistas cotadas 4
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Figura 195 - Vistas cotadas 5
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Figura 196 - Vistas cotadas 6
Fixacho: Parctle
Matorial: ACM
Vista frontal Vista lateral

& Lanchonete

Vists supsirkor
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Flzacao: Parede
Material: ACM

Figura 196 - Vistas cotadas 7
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Fonte: De autoria propria

Figura 197 - Vistas cotadas 8
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Figura 198 - Vistas cotadas 9
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Figura 199 - Vistas cotadas 10
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Figura 200 - Vistas cotadas 11
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Figura 201 - Vistas cotadas 12
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Figura 202 - Vistas cotadas 13
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As placas foram inseridas em fotografias realizadas pelo grupo, atuando como

mockups, na Usina Cultural Energisa.

Figura 203 - Placa indicativa entrada principal

Fonte: De autoria propria
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Figura 204 - Placa operacional e placa indicativa entrada de pedestre

Fonte: De autoria propria

Figura 205 - Placa indicativa salas

Fonte: De autoria propria
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Figura 206 - Placa indicativa banheiro e lanchonete

Fonte: De autoria propria

Figura 207 - Placas regulamentadoras

Fonte: De autoria propria
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Figura 208 - Placa direcional e orientativa

Fonte: De autoria propria

Autoanalise

Ao analisar o projeto desenvolvido, destaca-se como ponto positivo a maneira como o
grupo conseguiu adaptar a proposta as necessidades do espaco, seguindo a metodologia
estabelecida. O resultado foi uma familia de placas visualmente coerentes, esteticamente

agradavel e funcional.

Apesar dos resultados alcangados, observam-se oportunidades de aprimoramento em
determinados aspectos do projeto, com destaque para o mapa ilustrado presente na placa
orientativa. Embora cumpra sua funcdo de representar o espaco, sua organizacdo visual
poderia ter sido mais harmoniosa. A padroniza¢do dos tamanhos dos icones também tornaria a
leitura mais clara e eficiente. Além disso, alguns pictogramas apresentam baixa legibilidade
no contexto do mapa — como o icone da lanchonete — cuja disposi¢do poderia ser ajustada

para favorecer uma comunicagdo visual mais eficaz.

Com este projeto, a estudante aprofundou seus conhecimentos na criagdo de sistemas
de sinalizagdo, adquirindo experiéncia pratica no desenvolvimento completo deste tipo de

solucao.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Este Trabalho de Conclusdo de Curso apresenta a constru¢do de um portfolio
composto por dez projetos, académicos e profissionais, que exploram diferentes areas do
design. As propostas foram desenvolvidas por Mariah Victéria Tavares Gomes ao longo de
sua trajetoria como estudante do curso de Tecnologia em Design Grafico no Instituto Federal
da Paraiba (IFPB). A selecao dos projetos foi feita por meio de um processo de curadoria que
priorizou a variedade entre areas do design, evidenciando a versatilidade das produgdes e as

habilidades adquiridas ao longo da formagao.

Cada projeto desenvolvido foi descrito de forma detalhada, contemplando aspectos
como a disciplina ou cliente, o problema a ser resolvido, o processo criativo — incluindo
referéncias visuais por meio de moodboards e brainstorms — e a solugao proposta. Para
alcangar tais solugdes, foram aplicadas metodologias de diferentes autores, devidamente
adaptadas as particularidades de cada projeto. Dentre os métodos utilizados, destaca-se o de
Maria Luisa Pedn, por ter uma abordagem mais flexivel permitiu adaptacdes eficazes a

diferentes contextos, sendo, por isso, a mais recorrente ao longo do portfolio.

Além disso, ao final de cada projeto, foi realizada uma autoandlise que abordou os
pontos fortes e fracos, as dificuldades enfrentadas e os aprendizados obtidos. Esse processo
permitiu a designer Mariah Victoria refletir criticamente sobre cada trabalho, evidenciando o
conhecimento construido ao longo da graduagdo e contribuindo para sua evolugdo continua.
Os projetos apresentados neste trabalho foram publicados na plataforma online Behance, onde

estdo disponiveis para consulta.

A construcdo deste portfolio proporcionou a designer um processo de aprendizado
significativo, abrangendo diferentes dimensdes do design grafico e favorecendo uma reflexao
critica sobre sua trajetoria académica. No campo técnico, a variedade de areas exploradas
contribuiu para o aprimoramento no uso de ferramentas especificas, ampliando seu repertdrio
pratico. Destacou-se, ainda, a relevancia da aplicagdo e adaptacdo das metodologias de
projeto, demonstrando que a capacidade de ajusta-las as particularidades de cada contexto foi
essencial para uma atuagao mais estratégica e fundamentada. Paralelamente, a experiéncia
evidenciou a importincia de seguir de forma estruturada as etapas do processo criativo, desde

a pesquisa e conceituacdo até a apresentacao final.
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Por fim, este trabalho configura-se também como um ponto de partida para o
desenvolvimento profissional da designer, ao proporcionar maior clareza sobre suas areas de
interesse e consolidar-se como uma ferramenta estratégica para apresentar suas habilidades e

experiéncias a potenciais empregadores e clientes.
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6. ANEXOS

Declaracio de progtacio do servigo de Deign Grifico

Declaro gue a profissional Mariah Victdria Tavares Gomes, de CPF de o
0747358 734-97 prestou servico de desepvolvimento de Identidade Visual pora o
contratante Danio Wagner Tovares Costa, com CREICMPY de o 701 076.634-73, no
I samnstre de 2024

Esta declaragao confirma que todas as informagdes prestadss sao verdadairas.

Bayeui, 17 de |unha de 2026

e m—r s R mi——
- P, [ ) " T
g.. b T . L
e e E— o &

Binilo Wagrier Tieami Costa
T0L076634:73
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Declaragio da prestagho de servigo de Design Grificn

Declara gue o profissional Marish Victéria Taveres Gomes. de CPF do n®
074799 734-97 prestou servige do desenvolvimento de identidede Yisusl, para 8
contratante Mana Eduarda Rodrgees Aradjo, com CPF de n® 130 861.804-20. ng 2
serrigstre de 2024,

Egta declaragin confirma guid todas os informiagdos prestadon s&Sio verdadedas

Bayous, 18 de jonio de 2025

e s p—
el 7 i o 8 W el
e T

Sy . S— -

r-:-rnnl'Eduﬂdl Rodrigues Aradjo
0F4, Fa5.754-97
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