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RESUMO

Este trabalho de conclusdo de curso investigou a percep¢ao de discentes e docentes do
Instituto Federal da Paraiba (IFPB) - Campus Jaguaribe sobre o empreendedorismo
sustentavel no contexto da moda circular. O tema ganhou relevancia diante da crescente
necessidade de um consumo mais consciente ¢ do potencial da economia circular como
alternativa ao modelo fast fashion. A pesquisa teve como objetivo geral analisar o nivel de
conhecimento, o interesse e as oportunidades percebidas por alunos, buscando identificar o
papel da instituicio de ensino no fomento de iniciativas sustentdveis nesse setor.A
metodologia empregada foi de natureza aplicada, com abordagem predominantemente
quantitativa e elementos qualitativos. O estudo foi classificado como exploratdrio e descritivo.
A coleta de dados foi realizada por meio de um questionario misto, aplicado de forma online a
uma amostra ndo probabilistica por conveniéncia, composta por 117 participantes, entre
alunos e professores do curso de bacharelado em administragio do campus. Os dados
quantitativos foram submetidos a estatistica descritiva.Os resultados obtidos demonstraram
que a comunidade académica possuiu um alto nivel de interesse em empreender de forma
sustentavel, com mais de 75% dos participantes manifestando disposi¢do para atuar no setor.
No entanto, a pesquisa revelou uma lacuna significativa: embora o conceito de
sustentabilidade tenha sido conhecido, sua aplicacdo pratica no segmento da moda circular
ainda foi pouco difundida. Mais da metade dos respondentes que conheceram o
empreendedorismo sustentdvel ndo o associaram diretamente & moda circular, o que
evidenciou uma barreira de conhecimento. Além disso, as vantagens mais percebidas pelos
participantes para o empreendedorismo no setor foram a contribui¢do para o meio ambiente e
o potencial de inovagdo e criatividade.A pesquisa concluiu que a comunidade académica
representou um terreno fértil para o fomento de novos negocios na area da moda circular. As
propostas de criagdo de cursos de capacitacdo, realizacdo de eventos praticos (feiras e
desfiles) e a institucionalizagdo de um nucleo de apoio a projetos sustentdveis emergiram
como caminhos estratégicos para que o IFPB atuasse como um agente transformador,
preenchendo a lacuna de conhecimento e convertendo o interesse em acdes concretas e
empreendimentos de sucesso.

Palavras-chave: Empreendedorismo Sustentdvel. Moda Circular. Economia Circular.
Comunidade Académica. Brechos.
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ABSTRACT

This undergraduate thesis investigates the perception of students and faculty members at the
Federal Institute of Paraiba (IFPB) — Jaguaribe Campus regarding sustainable
entrepreneurship within the context of circular fashion. The theme gains relevance in light of
the growing need for more conscious consumption and the potential of the circular economy
as an alternative to the fast fashion model. The primary objective of this research is to analyze
the level of knowledge, interest, and opportunities perceived by students, seeking to identify
the role of the educational institution in fostering sustainable initiatives in this sector. The
methodology employed is applied in nature, with a predominantly quantitative approach and
qualitative elements. The study is classified as exploratory and descriptive. Data collection
was carried out through a mixed questionnaire, administered online to a non-probabilistic
convenience sample consisting of 117 participants, including students and professors from the
campus’s Bachelor of Business Administration program. Quantitative data were subjected to
descriptive statistics. The results obtained demonstrate that the academic community has a
high level of interest in undertaking sustainable ventures, with more than 75% of participants
expressing a willingness to operate in the sector. However, the research revealed a significant
gap: although the concept of sustainability is known, its practical application in the circular
fashion segment is still not widespread. More than half of the respondents who are familiar
with sustainable entrepreneurship do not directly associate it with circular fashion,
highlighting a knowledge barrier. Furthermore, the most perceived advantages for
entrepreneurship in the sector are the contribution to the environment and the potential for
innovation and creativity. The research concludes that the academic community represents
fertile ground for the promotion of new businesses in the field of circular fashion. Proposals
for creating training courses, holding practical events (fairs and fashion shows), and
institutionalizing a support center for sustainable projects emerge as strategic paths for IFPB
to act as a transformative agent, filling the knowledge gap and converting interest into
concrete actions and successful ventures.

Keywords: Sustainable Entrepreneurship. Circular Fashion. Circular Economy. Academic
Community. Thrift Stores.
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1. INTRODUCAO

Nas ultimas décadas, o mundo tem enfrentado desafios ambientais cada vez mais
urgentes, como as mudangas climaticas, a escassez de recursos naturais € o excesso de
residuos gerados por atividades industriais. Nesse contexto, em nivel macro, o
empreendedorismo sustentavel surge como uma resposta a essas questoes, incentivado por
politicas publicas, acordos internacionais e pressdes sociais por modelos de negdcios mais
sustentaveis. Considerando esse cendrio que afeta o ambiente de negdcios, a moda, uma das
industrias mais influentes e, a0 mesmo tempo, uma das mais poluentes do planeta, passou a
ser alvo de transformacgdes significativas, especialmente com o avango de pautas ambientais
nas agendas globais e locais.

Sob a dtica sociocultural, ¢ possivel identificar uma mudanga significativa no
comportamento do consumidor, sobretudo entre os mais jovens, que tém demonstrado
preferéncia por produtos éticos, de menor impacto ambiental e com processos de produgdo
mais transparentes. A Geragdo Z, formada por individuos nascidos aproximadamente entre
meados da década de 1990 e o inicio da década de 2010, em particular, tem se afastado do
modelo de consumo impulsionado pelo fast fashion sistema caracterizado pela produgdo em
massa, precos baixos e estimulo ao descarte acelerado de roupas (Fletcher, 2008). Estudos
apontam que esse publico apresenta maior predisposicdo a praticas sustentaveis em suas
escolhas de moda, abrindo espago para o crescimento de iniciativas empreendedoras que
aliam proposito socioambiental a viabilidade economica (Fernandes, 2018; Lopes et al.,

2025).
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No nivel micro, o empreendedorismo sustentavel no setor da moda representa uma
oportunidade para pequenos e médios negocios inovarem, aproveitando nichos de mercado
ainda em expansdo. Startups, marcas independentes e cooperativas t€ém se destacado por
utilizarem materiais second hand, promoverem a economia circular, adotarem praticas de
desenvolvimento local e valorizarem o comércio justo. Assegurar a viabilidade, a
competitividade e a sustentabilidade dos negdcios ¢ uma preocupacdo fundamental para o
empreendedor no contexto de um mundo em continua mudanga e transformag¢ao (Chiavenato,
2021). Além disso, instituicdes de ensino e pesquisa, como o IFPB, desempenham um papel
fundamental nesse ecossistema. Por meio de iniciativas como o seu parque tecnoldgico
Sinergia, o IFPB incentiva a formagao de profissionais conscientes e preparados para propor
solugdes sustentaveis no ambiente empresarial.

Assim, o crescimento de negodcios no mercado de moda sustentavel reflete uma
convergéncia entre as demandas globais por sustentabilidade e as oportunidades locais de
inovacdo e geragdo de valor. A moda circular ndo é apenas uma tendéncia passageira, mas
uma estratégia viavel e necessaria para a constru¢do de um futuro mais equilibrado, justo e
responsavel.

A ideia desta pesquisa surgiu a partir da observacdo da crescente preocupacao global
com as questdes ambientais, especialmente no setor da moda, reconhecido como um dos mais
poluentes do mundo. Diante desse cenario, e considerando o papel do Instituto Federal da
Paraiba (IFPB) - Campus Jaguaribe como um espago de formacgao profissional e incentivo a
inovacdo, este estudo propde investigar a percepcdo de alunos e professores sobre o
empreendedorismo sustentavel na moda circular, especificamente no segmento second hand.

Para o autor deste trabalho, como futuro Administrador, a realizagao deste estudo ¢ de
grande importancia, pois oferece a oportunidade de aprofundar a compreensdo sobre a
conciliagdo de praticas empreendedoras com responsabilidade socioambiental, o que ¢
essencial para atuar de forma ética e consciente no mercado de trabalho. A pesquisa também
se mostra relevante para a area da Administragdo, ao promover reflexdes sobre modelos de
negdcios sustentaveis que geram valor nao apenas econdmico, mas também social e

ambiental, contribuindo para o avango teorico e pratico da gestdo sustentavel.
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Além disso, este trabalho possui uma contribuicdo significativa para a sociedade, ao
incentivar praticas empreendedoras mais responsaveis, que considerem o0s impactos
ambientais das atividades econdmicas. Ao fomentar esse debate no ambiente académico,
especialmente em uma instituicdo publica comprometida com a formagdo cidada, esta
pesquisa pode gerar insights valiosos para ag¢des de extensdo, projetos de incubacdo e a
inclusdo de tematicas sobre sustentabilidade e empreendedorismo nos curriculos académicos,
colaborando com a construcao de uma sociedade mais consciente, inovadora e sustentavel.

Portanto nesse estudo, questiona-se: Qual a percep¢ao de alunos e professores do
IFPB - Campus Jaguaribe sobre o empreendedorismo sustentdvel no contexto da moda

circular como uma alternativa de negocio viavel e socialmente responsavel?
1.1 OBJETIVOS

1.1.1 OBJETIVO GERAL

Investigar a percep¢do de alunos e professores do IFPB - Campus Jaguaribe sobre o

empreendedorismo sustentavel no segmento de moda second hand (moda circular).

1.1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Compreender o nivel de conhecimento da comunidade académica sobre o
conceito de empreendedorismo sustentavel € moda circular;

e Identificar o interesse de alunos e professores em empreender no setor da moda
second hand sustentavel e sua viabilidade como modelo de negocio;

e Analisar as demandas e expectativas da comunidade académica em relagdo ao

papel do IFPB no fomento de praticas sustentaveis de moda circular
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

A fundamentagdo teorica constitui-se como um pilar essencial para o rigor académico,
pois permite a analise critica do estado atual do conhecimento e situa o objeto de estudo em
um contexto cientifico ampliado (GIL, 2017, LAKATOS; MARCONI, 2010). Além de
legitimar as interpretacdes dos resultados, essa etapa proporciona a visdo sistémica necessaria
para compreender a complexa intera¢do entre as variaveis econdmicas, sociais e ambientais
inerentes ao empreendedorismo e a sustentabilidade, conectando conceitos classicos as
transformagdes contemporaneas (CHIAVENATO, 2021). Sob essa otica, o referencial tedrico
atua como um instrumento critico e um guia interpretativo que orienta o olhar do pesquisador,
garantindo a consisténcia argumentativa indispensavel ao desenvolvimento da investigagao
(SEVERINO, 2016).

Além disso, Severino (2016) destaca que o referencial tedrico funciona como um
instrumento critico, que orienta o olhar do pesquisador e oferece parametros para a
interpretacdo dos fendmenos observados. Ao selecionar, analisar e relacionar conceitos
relevantes, o autor estrutura uma base solida que sustenta o desenvolvimento da investigagao.

Neste capitulo, ¢ apresentada a fundamentagdo tedrica que sustenta os principais
conceitos abordados nesta pesquisa. A primeira se¢do aborda o empreendedorismo: conceitos
e evolucdo, compreendendo sua natureza complexa e transformadora. Em seguida, ¢
explorada a interseccdo desse conceito com a sustentabilidade, por meio do
empreendedorismo sustentavel e economia circular. O referencial tedrico prossegue com uma
analise da revolugdo tecnoldgica e a moda circular na era da Industria 4.0, e, posteriormente,
discute a relagdo entre moda ¢ consumo sustentavel: a cultura do consumo na moda
contemporanea. Por fim, o capitulo aborda as iniciativas e o mercado de brechos no contexto

académico, destacando a realidade global, nacional e o contexto paraibano.

2.1 EMPREENDEDORISMO: CONCEITOS E EVOLUCAO

O empreendedorismo ¢ um fendmeno complexo e dindmico, que ultrapassa a simples
abertura de um negdcio. Trata-se de um processo que envolve a capacidade de identificar
oportunidades e transformd-las em solucdes inovadoras, com o intuito de gerar valor nos
ambitos econdmico, social e cultural. De acordo com Dornelas (2008), o empreendedorismo
“pode ser entendido como o processo de transformar ideias em oportunidades, agregando

valor por meio da inovagdo, da organizagdo e da mobilizacdo de recursos”. Essa visdo ¢
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complementada por Hisrich, Peters e Shepherd (2009), que o definem como a criacdo de algo
novo com valor, assumindo os riscos financeiros, psicoldgicos e sociais envolvidos, visando
lucro, crescimento e realizagao pessoal. Nessa perspectiva, o empreendedorismo se configura
como um elemento propulsor de transformacdes, promovendo avancos significativos frente
aos desafios contemporaneos.

Jeffry Timmons (1990, apud Dornelas, 2001, p. 19) reforca a dimensdo criativa do
empreendedorismo ao afirmar que se trata da “[...]habilidade de criar e constituir algo a partir
de muito pouco ou do quase nadal...]”, portanto, empreender ¢ um ato essencialmente
criativo, que demanda energia para iniciar e sustentar um empreendimento, desenvolver uma
organizagdo e, sobretudo, reconhecer oportunidades em contextos marcados por caos e
contradigdes. Essa compreensdo evidencia que o empreendedorismo vai além de uma
atividade econdmica tradicional, configurando-se como um processo estratégico que exige
visdo sistémica, iniciativa e capacidade de inovagdo.

O conceito de empreendedorismo tem sido objeto de diversos debates académicos. O
termo tem origem no francés entrepreneur, que descreve o individuo que empreende, ou seja,
"[...]Jaquele que assume riscos e inicia projetos ou negocios[..]". No entanto, a literatura
moderna, como a de Hisrich, Peters e Shepherd (2014), diferencia o empreendedor (o agente)
do empreendedorismo (o processo), definindo este Gltimo como a acdo de empreender, que
envolve a busca, a identificacdo e a exploracao de oportunidades para criar valor. Essa origem
etimologica reflete a base do pensamento empreendedor, que ao longo do tempo foi sendo
ampliado e ressignificado por diversos estudiosos. Para compreender como o conceito de
empreendedorismo evoluiu historicamente, ¢ importante observar as contribui¢des teoricas de
pensadores que ajudaram a moldar sua definicdo em diferentes contextos e periodos. O
quadro a seguir apresenta uma sintese das principais interpretagdes sobre o
empreendedorismo, desde os precursores classicos até os autores contemporaneos, em seguida

aborda-se a evolucdo do conceito do empreendedorismo.

Quadro 1: Contribuicdes Teodricas para os Conceitos de Empreendedorismo: Linha do tempo

Epoca Concepcio de Empreendedorismo Autores/Fonte Foco Central

Organizacdo dos fatores de produgdo Say, Jean-Baptiste. Tratado de Alocagdo de

Século XIX terra, capital e trabalho) para gerar . L. recursos € retorno
( P ) P £ Economia Politica, 1803. ..
lucro. econdmico
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Inicio do séc. XX

Forca motriz do desenvolvimento
econdmico por meio da “destruicdo
criadora” — introdu¢do de inovagdes

que rompem o equilibrio.

Schumpeter, Joseph.
Capitalismo, Socialismo ¢
Democracia, 1950.

Inovacao e
transformacéo
econdmica

Década de 1960

Enfase na exploragdo sistematica de
oportunidades  como  caracteristica
fundamental, posicionando a inovagdo
como a ferramenta especifica do
empreendedor.

Drucker, Peter F. Innovation
and Entrepreneurship, 1964.

Oportunidade e
inovagao

Década de 1980

Processo de criagdo de algo novo com
valor, assumindo riscos e recompensas,
visando lucro e crescimento.

Hisrich, Robert D.; Peters,
Michael P.
Empreendedorismo, 1985.

Criagdo de valor,
risco e retorno

Anos 2000

Valorizagdo de dimensdes como a
imaginacdo e a realizacdo de visdes
pessoais. Transformagdo de ideias em
negocios inovadores e viaveis, com foco
em planejamento, gestdo e inovagao.

Filion, Louis Jacques. 1999;
DORNELAS, José C.
Empreendedorismo:
transformando  ideias  em
negocios, 2001; DOLABELA,
Fernando. 2008.

Imaginagdo, visao
pessoal,
planejamento e
viabilidade

Década de 2010

Empreendedorismo como solugdo para
problemas sociais e ambientais, alinhado
a sustentabilidade e a ética nos negocios.

John.
Sachs,

Elkington,
Sustentabilidade;
Ignacy. Desenvolvimento
sustentavel: um conceito ¢
suas interpretagdes, 2010.

Sustentabilidade,
ética e impacto
social

Atualidade

Pratica empreendedora orientada por
proposito, circularidade, diversidade e
inovagdo regenerativa, em didlogo com
os Objetivos do
Sustentavel (ODS).

Desenvolvimento

Gismondi, Marcia; Campos,
Vanessa; Nunes, Clara.
Empreendedorismo
Sustentavel no Brasil, 2023;
ONU, Relatorio ODS, 2024.

Propédsito, ODS e
empreendedorism
o0 consciente.

Fonte: Elaborado pelo autor (2025).

Nas décadas seguintes, a perspectiva sobre o empreendedorismo se tornou mais

complexa e multifacetada. Autores contemporaneos, como Louis Jacques Filion (1999), José

Dornelas (2001) e Fernando Dolabela (2008), passaram a valorizar dimensdes como a

imaginacdo, o desenvolvimento e a realizagdo de visdes pessoais, assim como a

transformagdo de ideias em produtos e servigos inovadores, com impacto social e geragdo de

riqueza. Essa ampliagdo do conceito reflete uma compreensdao mais dinamica e integrada do

empreendedorismo, que vai além da simples atividade econdmica para englobar aspectos

sociais, pessoais e inovadores.

Dessa forma, torna-se evidente que empreender ndo se resume a criagdo de novos

negdcios, mas envolve uma série de fatores que contribuem para a geracdo de valor e

inovagdo. A capacidade de reconhecer demandas, propor solugdes e utilizar recursos de
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maneira estratégica esta diretamente associada ao perfil empreendedor, que se destaca pela
proatividade e pela visdo sistémica. Além disso, o empreendedor exerce um papel
transformador, promovendo mudangas significativas nos ambitos econdmico, social e cultural.
Essa compreensdao ¢ reforcada por Dornelas (2012, p. 28), ao afirmar que o
empreendedorismo ¢ o “envolvimento de pessoas e processos que, em conjunto, levam a
transformagao de ideias em oportunidades”.

Segundo Chiavenato (2021), o empreendedor ¢ um agente de transformagao que se
diferencia pela capacidade de identificar oportunidades e de inovar em contextos de mudanga.
Ele atua como catalisador do progresso, combinando visdo estratégica e gestdo de recursos
humanos, financeiros e tecnoldgicos para gerar resultados sustentaveis. Essa visdo ¢
corroborada por Dornelas (2018), que enfatiza a importancia da mentalidade empreendedora
para a criagdo de solugdes inovadoras em ambientes complexos e competitivos.

Em um cenario global marcado por transformagdes tecnologicas e ambientais, o
empreendedorismo passou a se conectar diretamente aos Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel (ODS), destacando-se como um vetor de inovagao responsavel (ONU, 2024). O
empreendedor moderno ndo busca apenas o crescimento econdmico, mas também a geracao
de impacto positivo, refletindo a transicdo para um modelo de negocios pautado pela

sustentabilidade e pela ética empresarial.

2.2 EMPREENDEDORISMO SUSTENTAVEL E ECONOMIA CIRCULAR

A partir dessa evolugdo conceitual, surge o empreendedorismo sustentavel, um campo
de estudo emergente que pode ser definido como a busca e exploragdo de oportunidades de
negocios que geram valor econdmico, social e ambiental. Nessa perspectiva, o empreendedor
atua como um agente de transformagao, utilizando os mecanismos de mercado para criar um
impacto positivo na sociedade (Belz; Binder, 2017). Diferente de abordagens tradicionais
centradas exclusivamente no lucro, o empreendedor sustentavel integra a responsabilidade
ambiental e social em sua estratégia, promovendo o desenvolvimento sustentavel em suas
acgoes.

Nesse contexto, destaca-se ainda o conceito de empreendedorismo consciente, que
amplia as abordagens classicas ao incorporar principios éticos, responsabilidade social e
sustentabilidade. O empreendedor ‘“consciente” ndo se limita a obtencdo de lucro, mas
considera o impacto de suas decisdes sobre a sociedade e o meio ambiente. Ao identificar

oportunidades e mobilizar recursos, esse perfil atua de forma responsavel, com propdsito
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claro e compromisso com o bem comum, promovendo transformacdes que beneficiam ndo
apenas seu empreendimento, mas toda a comunidade ao seu redor. De acordo com Bontorin et
al. (2023), ser um empreendedor bem-sucedido nao se limita apenas a busca de lucro e ao
crescimento dos negocios, mas também envolve o cumprimento de um proposito que
considera impactos sociais € ambientais.

Dando continuidade a essa perspectiva, ¢ fundamental analisar como essas diferentes
modalidades de empreendedorismo refletem as transformagdes sociais, econdmicas e
ambientais do nosso tempo. Entre elas, o empreendedorismo sustentavel ganha relevancia ao
alinhar inovacdo e responsabilidade socioambiental, propondo solu¢des que conciliam
desenvolvimento econdmico com a preservacdo dos recursos naturais. Esse tipo de iniciativa
demonstra como ¢ possivel empreender de forma consciente, promovendo impacto positivo e
contribuindo para a constru¢do de uma sociedade mais sustentavel. Na se¢do seguinte, sera
aprofundado o conceito de economia circular, uma abordagem que complementa o
empreendedorismo sustentavel ao propor um modelo de produgdo e consumo baseado na
reducdo de residuos, na reutilizagdo de recursos e na valorizagdo do ciclo de vida dos
produtos.

O empreendedorismo sustentdvel conforme Boszczowski e Teixeira (2012), ¢ uma
pratica empresarial que articula simultaneamente os pilares econdmico, social e ambiental.
Dean e McMullen (2007) propuseram a ideia de que o empreendedorismo pode ser uma forca
para resolver problemas ambientais e sociais, transformando essas questoes em oportunidades
de negdcios. Orsiolli e Nobre (2015) ampliam essa visdo, destacando-o como uma extensao
do empreendedorismo tradicional com foco no desenvolvimento integrado. Borges et al.
(2013) ainda sistematizam tipologias de negocios sustentdveis, diferenciando aqueles que
adotam a sustentabilidade como meio ou como objetivo final. Teixeira ¢ Ramos (2022)
reforcam que o empreendedorismo sustentdvel ¢ aplicavel desde startups até empresas
consolidadas, promovendo redu¢ao ambiental e impacto social positivo.

Conectada a essa perspectiva, a economia circular propde um paradigma alternativo ao
modelo linear tradicional de "extrair, produzir, consumir e descartar". Conforme Rodrigues
(2022), essa logica prioriza a reintegragdo de materiais ao ciclo produtivo via reutilizagao,
reciclagem e remanufatura, reduzindo a extragdo de recursos e a geragao de residuos. Isoton et
al. (2022) reforcam esse conceito, apresentando um framework aplicado ao setor téxtil que
visa a transi¢ao de confec¢des para uma logica circular, enfatizando o fechamento de ciclo e a

regeneragéo de recursos.
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O Ministério do Desenvolvimento, Industria, Comércio e Servigos (2024) define a
economia circular como um modelo que busca eliminar a polui¢do e reduzir a geracdo de
residuos, priorizando a preservagdo dos materiais em uso, a regeneracdo ambiental e a
diminui¢do da dependéncia de recursos naturais. Essa abordagem incentiva praticas
sustentaveis de producdo e consumo, prolongando o ciclo de vida dos produtos e promovendo
uma transi¢do econdmica mais justa e inclusiva. Neste contexto, o descarte, para Radtke et al.
(2020), pode ocorrer de diversas formas circulares, como doagdo, empréstimo, reutilizacao,
reciclagem, revenda e troca, refor¢gando os principios da circularidade.

A adogdo dos principios da economia circular, com sua énfase na eliminag¢do de
residuos e na regeneragdo de recursos, exige, contudo, uma profunda reestruturagdo nos
processos € na gestdo da cadeia de valor. Essa articulacdo entre o modelo econdmico
regenerativo e a necessidade de inovacdo e automacdo ¢ catalisada pelo cenério da Quarta
Revolugdo Industrial. Assim, para compreender o potencial e a viabilidade do
empreendedorismo sustentavel na moda, é imperativo analisar o contexto da Industria 4.0, que
redefine as fronteiras entre o fisico, o digital e o biologico, conforme serd detalhado na secao

seguinte.

23 A REVOLUCAO TECNOLOGICA E A MODA CIRCULAR NA ERA DA
INDUSTRIA 4.0

As Revolugdes Industriais representaram marcos decisivos na forma como a
humanidade organiza a produgdo e o trabalho. A Primeira Revolu¢do Industrial (século
XVIII) foi impulsionada pela mecanizacao e pela energia a vapor; a Segunda (século XIX),
pela eletrifica¢do e pela produgdo em massa; e a Terceira (século XX), pela automagao e pelo
avango da informatica. Atualmente, vivemos a Quarta Revolugdo Industrial, ou Industria 4.0,
caracterizada pela fusdo de tecnologias digitais, fisicas e bioldgicas em um ambiente de
hiperconectividade e inovagdo continua Schwab (2016). Segundo Schwab (2017), “a Quarta
Revolugdo Industrial ndo estd apenas mudando o que fazemos, mas quem somos”, 0 que
demonstra o impacto dessa nova era sobre os comportamentos sociais, as relagdes de trabalho
e os modelos de negbécio. Assim, a compreensdao do empreendedorismo contemporaneo exige
uma analise dessas transformacdes tecnoldgicas, que redefinem o papel das organizagdes e

dos empreendedores na integracdo entre sustentabilidade, tecnologia e gestao estratégica.
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De acordo com Chiavenato (2021, p. 47), “[...] o grande desafio das empresas atuais ¢
assegurar a viabilidade, a competitividade e a sustentabilidade do negdécio em um mundo em
continua mudanca e transformacao [...]”, o que refor¢ca a necessidade de adaptacdo a esse
novo cenario. Essa revolugdo tecnoldgica, marcada por automagdo, inteligéncia artificial,
internet das coisas e economia de dados, redefine o papel do empreendedor como agente de
inovacao capaz de conectar tecnologia, sustentabilidade e proposito.

A Industria 4.0 ndo se restringe a manufatura, mas alcanca diversos setores, inclusive
o da moda, que vem incorporando praticas sustentaveis e modelos de produgao circulares.
Conforme apontado por estudos recentes Sant’ Anna et al. (2024), empresas com capacidades
tecnologicas e apoio institucional possuem maior probabilidade de transicionar para
tecnologias sustentaveis, evidenciando a convergéncia entre transformacao digital e economia
verde.

Nesse contexto, o conceito de moda circular surge como uma evolucdo da tradicional
moda segunda mao. Enquanto o second hand se baseia na revenda e reutilizacdo de roupas
previamente usadas como ocorre em brechds e plataformas de revenda a moda circular
abrange um ciclo produtivo mais amplo, incluindo design regenerativo, reaproveitamento de
matérias-primas, reciclagem téxtil, logistica reversa e modelos de negocios voltados a
durabilidade e reuso. Assim, a moda circular busca minimizar o desperdicio e otimizar o ciclo
de vida dos produtos, tornando-se um pilar da economia circular no setor téxtil (Ellen
Macarthur Foundation, 2021).

Enquanto o modelo de segunda mao estd mais associado a revenda e a extensdo do
ciclo de uso das pegas, a moda circular envolve a reconfiguracgao sist€émica de toda a cadeia de
valor, desde o design até o descarte. De acordo com a Ellen MacArthur Foundation (2021), a
circularidade na moda busca “dissociar o crescimento econdmico do consumo de recursos
finitos”, transformando residuos em insumos e produtos em servicos.

A aplicag¢do da economia circular na pratica tem ganhado destaque principalmente em
setores como o da moda, cuja cadeia produtiva ¢ marcada por alto impacto ambiental.
Segundo Souza e Simao (2021), a economia circular nao se limita ao reaproveitamento de
residuos, mas constitui um novo modelo mental que valoriza o design regenerativo, o
prolongamento do ciclo de vida dos produtos e a redugdo do desperdicio em todas as etapas
da producdo e consumo. A autora destaca que esse paradigma favorece o surgimento de
negdcios sustentaveis que operam por meio da reutilizagdo, revenda e customizagao de pecgas,

como ¢ o caso dos brechos.
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Além disso, estudos como o de Silva, Barbosa e Gongalves (2022) reforcam que a
moda circular ndo apenas reduz os impactos ambientais, como também incentiva o consumo
consciente e fomenta o empreendedorismo de base local, contribuindo para o
desenvolvimento socioecondmico de comunidades. Nesse sentido, as estratégias baseadas na
circularidade representam uma alternativa viavel tanto para pequenos empreendedores quanto
para grandes marcas em transi¢ao para modelos mais sustentaveis.

Essa abordagem dialoga com os principios da economia circular propostos por
Kirchherr et al. (2017), que defendem um sistema regenerativo no qual o valor dos produtos,
materiais e recursos ¢ mantido pelo maior tempo possivel. No contexto da moda, isso implica
criar tecidos biodegradaveis, otimizar processos de logistica reversa e adotar modelos de
negdcio baseados em upcycling, rental fashion e personalizagdo sob demanda, praticas que
vém sendo incorporadas por startups e grandes marcas no Brasil.

No Brasil, empresas como a C&A tém se destacado por adotar praticas de economia
circular. A marca criou a linha “Jeans Circular”, desenvolvida a partir de tecidos reutilizados e
produzida sob critérios de sustentabilidade. Além disso, o programa “Movimento ReCiclo”
estabelece pontos de coleta em lojas fisicas para reaproveitamento de roupas usadas,
fortalecendo a cadeia téxtil circular (C&A Brasil, 2024).

Outra iniciativa relevante ¢ o Projeto Integra Moda Circular, promovido pelo Sebrae
Minas, que apoia micro € pequenas empresas na implementacdo de praticas sustentaveis. O
projeto realiza diagnoésticos, capacitagdes e certificagdes para negocios que desejam adotar
estratégias de reaproveitamento de residuos e design circular, contribuindo para o
fortalecimento de um ecossistema de moda mais responsavel e inovador (Sebrae Minas,
2023).

Além das grandes redes, iniciativas independentes t€ém contribuido significativamente
para o fortalecimento da moda circular no Brasil. Projetos como o Re-Roupa, fundado pela
estilista Carol Barreto, e o Enjoei Circular, plataforma de revenda digital, exemplificam como
a tecnologia e a conscientizacdo ambiental podem impulsionar novos modelos de negocio.
Esses empreendimentos fortalecem a economia criativa e estimulam a inclusdo produtiva,
especialmente de mulheres empreendedoras e pequenos produtores locais.

Essas iniciativas reforcam que a moda circular ndo ¢ apenas uma tendéncia estética ou
mercadoldgica, mas um movimento de inovag¢dao empresarial alinhado a Industria 4.0, no qual
tecnologia, responsabilidade socioambiental e novos modelos de negdcio convergem. Nessa

nova configuracdo, o empreendedor e o intraempreendedor - aquele que atua dentro das
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organizagdes, impulsionando transformacgdes - tornam-se agentes essenciais na transi¢ao para
um modelo econdmico mais sustentavel e digital.

Embora a Revolucao Tecnologica e os novos arranjos de produgdo circular fornegam a
infraestrutura e a viabilidade técnica para a moda sustentavel, a concretizagao desse modelo
depende intrinsecamente do comportamento do consumidor. A transicdo do modelo linear de
fast fashion para a circularidade exige uma mudanca cultural que redefina o valor e a relagdo
das pessoas com as roupas. Tendo isso em vista, a proxima se¢do analisard o conceito de
consumo sustentavel e a sua importancia para o fortalecimento da moda circular no cenario

contemporaneo.

2.4 MODA E CONSUMO SUSTENTAVEL: A CULTURA DO CONSUMO NA MODA
CONTEMPORANEA

A industria da moda sempre teve um papel significativo na formacdo da cultura de
consumo, especialmente na sociedade contemporanea, onde o consumo rapido, também
conhecido como fast fashion, tem dominado o mercado. Nos ultimos anos, novas perspectivas
tém contestado o modelo linear de producdo e consumo no setor da moda, impulsionadas por
uma consciéncia crescente dos impactos socioambientais. Nesse sentido, Floriano e de Matos
(2022) destacam que a “obrigacdo moral” e a “consciéncia das consequéncias” influenciam
diretamente a atitude dos consumidores de moda sustentavel, indicando uma transi¢do clara
para comportamentos mais conscientes. De modo semelhante, Aratjo (2020) identificou que
consumidores que percebem as consequéncias ambientais e sociais de suas escolhas
demonstram maior propensdo a buscar alternativas alinhadas a praticas responséveis,
reforcando que a educagdo para o consumo ¢ um elemento-chave para essa mudanga cultural.

A moda sustentavel e a economia circular sdo exemplos dessas mudangas, buscando
romper com a cultura do consumo desenfreado e promover praticas mais responsaveis. Uma
das principais preocupagdes da moda contemporanea ¢ o alto impacto ambiental causado pela
industria, que responde por cerca de 10% das emissdes globais de carbono Vogel et al.,
(2020). Esse dado expde a magnitude dos efeitos negativos da produgdo e descarte rapido de
roupas, que, com frequéncia, acabam nos aterros sanitarios. Por isso, as novas abordagens
tentam criar uma cultura de consumo sustentavel, focando na utilizagdo consciente de
recursos.

A moda circular abrange um ciclo produtivo mais amplo, incluindo design

regenerativo ¢ a escolha de materiais biodegradaveis. Enquanto o foco desta pesquisa se
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restringe ao second hand como modelo de negdcio mais acessivel a comunidade académica, a
sustentagdo teorica do campo exige a compreensdo do design como ponto de partida para a
eliminacdo do residuo, conforme os principios da circularidade

Essa cultura de consumo consciente propde que os produtos e materiais sejam
reintegrados continuamente a cadeia produtiva, seja por meio de reciclagem, reutilizagdo ou
reaproveitamento Sebrae (2023). Nesse contexto, os brechds e o mercado de segunda mao se
destacam como uma solu¢do eficaz para reduzir o desperdicio de roupas, prolongando sua
vida util e diminuindo a demanda por novas produgdes. Essa tendéncia também dialoga com o
conceito de slow fashion, que segundo estudo publicado na Revista Projetica (2023), valoriza
a durabilidade, a qualidade e o vinculo afetivo com as pegas, contrapondo-se a logica de
descartabilidade do fast fashion.

A transformagdo da relacdo dos consumidores com as roupas ¢ fundamental para o
fortalecimento da moda sustentavel. De acordo com Fletcher e Grose (2019), a
sustentabilidade na moda exige uma reavalia¢do profunda dos sistemas que regem a produgao
e o consumo de vestuario. Nao basta apenas adotar materiais ecoldgicos ou reduzir os
impactos poluentes da producdo; € necessario promover um design que valorize a
durabilidade das pegas, incentivando o reuso e o vinculo emocional com as roupas. Essa
perspectiva ¢ essencial para que o conceito de moda sustentavel va além da estética e se torne
um reflexo de um estilo de vida mais consciente e responsavel.

Nesse cenario, a moda de segunda mao, representada pelos brechos, surge como uma
alternativa concreta para a criagdo de uma cultura de consumo mais responsavel. Além de
contribuir para a reducdo de residuos, esse modelo de consumo promove a revalorizagdo das
roupas, estendendo sua vida util e diminuindo os impactos da producdo em larga escala.
Como observam Fletcher ¢ Grose (2019), a moda de segunda mao nao ¢ apenas uma
tendéncia, mas uma forma de redefinir o consumo de vestudrio, priorizando a qualidade e a
durabilidade sobre a quantidade e a obsolescéncia programada. Essa mudanga de
comportamento também ¢ evidenciada por Aratjo (2020) e pela pesquisa entendendo as
intengdes dos brasileiros de consumir moda sustentavel (2023), que apontam para um
crescimento gradual do consumo ético e consciente no Brasil, especialmente entre jovens e
consumidores conectados a causas socioambientais.

A intensificacdo das criticas a industria do fast fashion estd relacionada ao modelo
produtivo que, segundo Babinski Junior et al. (2021), ¢ sustentado pela produgdo acelerada e

pelo consumo em larga escala, frequentemente ancorado na exploragdo de mao de obra em



28

condi¢des precarizadas. Os autores apontam que essa logica produtiva tem gerado impactos
sociais e ambientais significativos, contribuindo para a insustentabilidade do setor. Nesse
cenario, observa-se uma mudanca gradual no comportamento dos consumidores, que, mais
conscientes dos efeitos negativos associados a producdo e ao descarte acelerado de vestuario,
tém buscado alternativas de consumo mais alinhadas com principios éticos e sustentaveis,
como ¢ o caso da moda de segunda mao.

Os conceitos de slow fashion e second hand comprovam que existe um movimento de
consumo consciente em ascensdo, motivado por fatores éticos, ambientais € econdmicos. No
entanto, para que esse movimento se transforme em uma alternativa de negodcio viavel e
escalavel, ¢ preciso analisar sua inser¢@o no mercado formal e, principalmente, no ambiente
de formagdo de futuros profissionais. Portanto, a secdo subsequente avaliard a expansao
global e nacional do mercado de brechds e o papel crucial da academia e do contexto local na

promogao e legitimacao da moda circular

2.5 0 MERCADO DE BRECHOS E INICIATIVAS NO CONTEXTO ACADEMICO

A economia circular na moda se materializa, sobretudo, nos brechés e plataformas de
second hand, que emergem como modelos consolidados de negdcio sustentavel. O ThredUp
Resale Report (2025) aponta que o setor de revenda nos Estados Unidos cresceu 14% em
2024, cinco vezes mais do que o varejo tradicional, e deve alcancar 367 bilhdes de dolares até
2029, evidenciando uma transformagdo estrutural no setor, impulsionada pela tecnologia e
pela integracdo com plataformas digitais. Essa tendéncia global revela a convergéncia entre
valor econdmico e impacto socioambiental positivo.

No Brasil, o Sebrae (2023) registra um aumento de 30,97% no nlimero de brechos nos
ultimos cinco anos, superando 118 mil estabelecimentos em 2023. Esse crescimento reflete a
mudanga de comportamento do consumidor, alinhada ao ODS 12 da ONU, que incentiva
padrdes de consumo e producao sustentaveis. Ao estender o ciclo de vida das pecas e diminuir
a necessidade de novas produgdes, o consumo de roupas usadas contribui diretamente para a
reducdo dos impactos ambientais da industria téxtil.

Para Fletcher e Grose (2019), avangar em direcdo a sustentabilidade exige repensar
profundamente os sistemas de producdo e consumo, valorizando durabilidade, reuso e
vinculos emocionais com as peg¢as - principios que se articulam claramente a pratica do

second hand. Além disso, fatores simbolicos, sociais e de percep¢do de valor também
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motivam o consumo de roupas usadas Magalhdes (2024), reforcando a aderéncia desse
modelo a légica da economia circular. Nesse sentido, o empreendedorismo sustentavel
integrado a economia circular demonstra potencial transformador, especialmente em modelos
como brechds, que combinam viabilidade econdmica, inovagdao social e beneficios
ambientais.

O avango da moda circular também ¢ perceptivel no meio académico. Estudos
bibliométricos indicam crescimento expressivo das publicagdes sobre o tema entre 2016 e
2021 Andreatta; Toillier; Camara (2021), embora sua aplicacdo pratica ainda seja limitada:
mais de 60% dos estudantes afirmam que a¢des de moda sustentdvel ocorrem apenas em sala
de aula ou em eventos pontuais (Carlos; Silva; Beirdo, 2024). Embora o publico universitario
demonstre motivacao para consumir moda circular, enfrenta barreiras como acesso restrito,
percepgao de pregos elevados e baixa visibilidade de marcas sustentaveis Tsui (2021). Isso
evidencia a necessidade de maior integragdo entre teoria e pratica - papel no qual as
instituicdes académicas tém se destacado por meio de iniciativas colaborativas com o setor
privado, como demonstra Iwasaka (2021).

No contexto paraibano, o empreendedorismo consciente tem sido fortalecido por
politicas publicas, eventos e pesquisas que abordam o ecossistema de impacto local
Vasconcelos (2022); Ramos (2022). Um estudo sobre brechés em Jodo Pessoa-PB
Hermogenes Da Silva (2022) mostra, contudo, que ainda persistem desafios, sobretudo
relacionados a aceitacdao cultural e a percepgdo de valor do consumidor. Esses elementos,
somados a limitada aplicagdo pratica do tema no ambiente académico Carlos; Silva; Beirdo,
(2024), reforcam a relevancia de investigar a percep¢do da comunidade do IFPB - Campus
Jaguaribe, contribuindo para estratégias de integracao efetiva da moda circular no contexto

educacional.

3. METODOLOGIA DA PESQUISA

Esta sec¢dao detalha o percurso investigativo do estudo, utilizando as abordagens, tipos
e procedimentos adotados para responder a pergunta de pesquisa sobre a percepc¢do de alunos
e professores do IFPB — Campus Jaguaribe acerca do empreendedorismo sustentavel na moda

circular.
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3.1 CARACTERIZACAO DA PESQUISA

A presente pesquisa sera classificada quanto a sua natureza como aplicada, pois seu
objetivo ¢ gerar conhecimento que possa ser utilizado na pratica, contribuindo para a
compreensdo de um fendmeno especifico no contexto do IFPB - Campus Jaguaribe e
potencialmente auxiliando na proposi¢ao de a¢des de fomento.

Quanto a abordagem, o estudo empregou uma abordagem quantitativa, uma vez que a
pesquisa coletou e analisou dados numéricos, focando na mensuragdo de varidveis como o
nivel de conhecimento, o interesse € os padroes de consumo dos participantes. O uso de
questdes objetivas e de multipla escolha no instrumento de coleta de dados permitiu a
identificagdo de frequéncias, tendéncias e relagdes estatisticas na amostra, garantindo o rigor
na andlise e interpretagdo dos dados obtidos sobre o empreendedorismo e o consumo no setor.

Em relacdo ao tipo de pesquisa, este trabalho tem cardter descritivo e exploratdrio.
Descritivo por detalhar as caracteristicas das percepcdes, o nivel de conhecimento e o
interesse de alunos e professores, tracando um perfil do consumidor e do empreendedor em
potencial no campus. Concomitantemente, caracteriza-se como exploratorio, uma vez que
busca familiarizar-se com o fendmeno especifico da viabilidade da moda circular no contexto

institucional, levantando insights e hipdteses para futuras intervengoes.

3.2 UNIVERSO, AMOSTRAGEM E AMOSTRA

O universo da pesquisa compreende todos os alunos e servidores (docentes e
técnico-administrativos) do Instituto Federal de Educagdo, Ciéncia e Tecnologia da Paraiba
(IFPB) - Campus Jaguaribe.

Devido a natureza do estudo, a amostragem foi ndo probabilistica por conveniéncia,
onde os respondentes foram selecionados com base na sua disponibilidade e acessibilidade. A
confiabilidade da amostra foi garantida pelo controle de acesso ao instrumento, restrito
exclusivamente a e-mails institucionais do IFPB (@ifpb.edu.br).

A amostra foi composta por pelo numero de 117 alunos e servidores do IFPB -
Campus Jaguaribe que aceitaram participar voluntariamente da pesquisa. Buscou-se o maior
numero possivel de respondentes para o questionario, visando a consisténcia estatistica para

as analises quantitativas.
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3.3 INSTRUMENTO DE COLETA DE DADOS

Para a coleta de dados, foi utilizado exclusivamente um questionario de perguntas
fechadas, aplicado online por meio da plataforma Google Forms. Este instrumento foi
composto por perguntas destinadas a coletar dados de caracterizagdo da amostra (relagdo com
o campus ¢ faixa de renda) e a mensurar variaveis como nivel de conhecimento, habitos de
consumo (frequéncia de compra de pecas novas) e o grau de interesse em empreender ou

consumir no setor da moda sustentavel.

Quadro 2: Variaveis, Dimensoes e Instrumentos de Coleta

Nimero das
Variavel / Questdes no
Dimenséo Objetivo Especifico Relacionado Instrumento de Coleta Questionario
Perfil Todos os Objetivos (Analise de Questdes Fechadas (Multipla 1,2,3,4,5,6,7
Sociodemografico Variaveis de Controle) Escolha)
Nivel de 1. Compreender o nivel de Questdes Fechadas (Multipla 8,9,10, 11,12
Conhecimento conhecimento... Escolha)
Interesse e 2. Identificar o interesse... € sua Questdes Fechadas (Multipla 13, 14, 15, 16, 17,
Viabilidade viabilidade... Escolha) 22
Fomento 3. Propor caminhos para o Questdes Fechadas (Multipla 18, 19, 20, 21
Institucional fomento... Escolha)

Fonte: Dados da Pesquisa (2025).

3.4 PERSPECTIVA DE ANALISE DE DADOS

Os dados coletados por meio do questionario foram tratados e analisados de
forma integrada para maximizar o poder explicativo da pesquisa.

As respostas as perguntas fechadas serdo submetidas a estatistica descritiva.
Serdo calculadas frequéncias absolutas e relativas (percentuais), médias e desvios-padrao.
Serdo realizados cruzamentos estatisticos essenciais, como a correlagdo entre as variaveis
demograficas (e.g., "Relacio com o IFPB" e "Faixa de Renda") com as variaveis
comportamentais (e.g., "Motivagdo de Compra em Brechds" e "Nivel de Conhecimento"), a
fim de analisar a viabilidade do negocio sob diferentes perfis. Os resultados serdo

apresentados por meio de tabelas e graficos (graficos de barras e de setores).

4. ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS
Este capitulo apresenta a analise dos dados coletados por meio do questionario, com o

objetivo de compreender a percep¢ao da comunidade académica do IFPB - Campus Jaguaribe
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sobre a moda circular e identificar oportunidades e desafios para o consumo consciente € o
empreendedorismo sustentavel. A discussdo ¢é estruturada em quatro se¢des principais,
seguindo os objetivos especificos da pesquisa.

Os resultados mostram um perfil majoritariamente jovem, com elevado nivel
educacional, e que apresenta forte vinculo institucional com o IFPB Campus Jodo Pessoa. A

seguir sdo apresentados os dados detalhados de cada variavel analisada.
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4.1 CARACTERIZACAO DA AMOSTRA

A caracterizacdo da amostra permite compreender quem sdo os respondentes da
pesquisa e como esse perfil pode influenciar suas percepg¢des sobre sustentabilidade, consumo
consciente e praticas de moda circular.

O primeiro conjunto de varidveis contempla género, idade, estado civil, situacao
profissional e vinculo com o IFPB - Campus Jaguaribe. Esses dados sdo apresentados na

tabela 1.

Tabela 1: Perfil Sociodemografico Basico dos Participantes

Variavel Categorias Quantidade %
Mulher cis 78 66,70%
Género Homem cis 38 32,50%
Prefere ndo responder 1 0,80%
18 a 24 anos 44 37,60%
25 a 30 anos 35 29,90%
Idade 31 a 40 anos 24 20,50%
41 a 50 anos 10 8,50%
51 anos ou mais 4 3,40%
Solteiro(a) 73 62,40%
Estado civil Casado(a) / Unido estavel 39 33,30%
Separado(a) / Divorciado(a) 5 4,30%
Situacio profissional Trabalhando ou estagiando 100 85,50%
Nao trabalha ou estagia 17 14,50%
Estudante 103 88%
Servidor docente 9 7,70%
Vinculo com o IFPB
Técnico-administrativo 2 1,70%
Participante externo 2 1,70%

Fonte: Dados da Pesquisa (2025)

Observa-se um predominio de mulheres (66,7%), tendéncia ja identificada em estudos

sobre comportamento de consumo sustentdvel, nos quais o publico feminino tende a
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demonstrar maior sensibilidade socioambiental e maior abertura a moda de segunda mao
(Cervellon; Carey, 2011).

A distribuicdo etaria revela uma concentra¢ao de jovens adultos: 37,6% possuem entre
18 e 24 anos, e 29,9% tém entre 25 e 30 anos. Essa predominancia € relevante, pois pesquisas
como Niiniméki (2018; 2020) destacam que adultos jovens sdo mais propensos a adotar
comportamentos alinhados a sustentabilidade e a economia circular.

Em relagdo a situacdo profissional, 85,5% afirmaram estar trabalhando ou estagiando.
Esse dado sugere que a maioria dos participantes possui autonomia financeira e contato com o
mercado, o que, segundo estudos, aumenta a consciéncia sobre o valor dos produtos e
impulsiona o interesse por praticas sustentaveis e iniciativas empreendedoras (Fletcher; Than,
2019)

Por fim, a maior parte dos respondentes possui vinculo com o IFPB como estudantes
(88%), reforcando a relevancia de que a instituicdo promova acdes formativas sobre

sustentabilidade e economia circular.

4.1.2 PERFIL ECONOMICO E EDUCACIONAL

O segundo grupo de varidveis inclui grau de instru¢do e faixa de renda mensal

individual, sintetizados na tabela 2.

Tabela 2: Perfil Econdmico e Educacional dos Participantes

Variavel Categorias Quantidade Y

Emsimo medio compleic ] 13 11,104

Ering mgperior incomplete il 43,600

Superior eomplete iz 27400

zram de imsirucio

Pos-graduacao lxio sensu 10 830

Mestrado | 1 1,70%

Dowtomdo ] 1.70%

Geen rends iz 10,30%

Ate | salano minmme 20, 0%

Faixa de rendn menzal |D | 2 2 salirics minimos 33 1990%
individusl Die 2  § saldrios minimos 13 11.10%

D! 3 -L_-' iHlH.I:IJ\JS minamas Sl 1..-'.".':

Arima de 7 salirios minimes 13 11,10

Fonte: Dados da Pesquisa(2025).
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Os dados da Tabela 2 revelam uma alta densidade de Capital Intelectual no Campus
Jaguaribe, com 71% da amostra situada em nivel superior (completo ou incompleto). Sob a
otica da Gestao do Conhecimento (GC), essa qualificagdo ¢ um ativo estratégico fundamental,
pois, conforme destaca Gardino (2024), a GC ¢ o elemento que traz coeréncia e eficacia as
atividades sustentaveis, permitindo que o conhecimento acumulado seja sistematizado e
reutilizado. Esse perfil educacional qualificado indica uma elevada capacidade de absorg¢ao,
facilitando a conversao do conhecimento tacito dos discentes em conhecimento explicito
(projetos e praticas de moda circular). Portanto, o campus configura-se como um ecossistema
ideal para que a gestdo do conhecimento atue como motor de inovagdo, transformando o
debate académico em solugdes operacionais vidveis para a economia circular.

Em relacdo a renda, observa-se uma distribuicdo diversificada, mas com maior
concentragdo nas faixas de até 2 saldrios minimos (59,8%). Esse perfil econdmico, com forte
demanda por acessibilidade, dialoga diretamente com o interesse crescente pelo consumo de
segunda mao e pela moda circular, no qual o preco acessivel ¢ um impulsionador central para

a adocgdo de praticas sustentaveis (Cervellon e Carey 2011).

42 NIVEL DE CONHECIMENTO SOBRE SUSTENTABILIDADE, CONSUMO
CONSCIENTE E MODA CIRCULAR

A andlise das questdes relacionadas ao conhecimento prévio dos participantes revela
que a maior parte da amostra demonstra familiaridade com conceitos fundamentais de
sustentabilidade e economia circular. Dos respondentes, 110 afirmaram ja ter ouvido falar em
economia sustentavel, enquanto apenas 7 (5,98%) declararam desconhecimento total do tema.
Esse resultado indica uma forte presenca do assunto no cotidiano informacional dos
estudantes, possivelmente influenciada pela disseminagao digital desses contetidos.

Quando questionados sobre conhecimento em moda circular, observa-se uma
distribuicdo mais diversificada, conforme observa-se por meio dos resultados da tabela 3.
Embora o termo esteja presente, a compreensao ainda se encontra fragmentada. Esse padrao ¢
semelhante ao identificado por Niiniméki (2020), que aponta que o conhecimento teodrico
sobre circularidade na moda ¢ crescente, mas a aplicagdo pratica ainda encontra barreiras de

compreensao € comportamento.

Tabela 3: Nivel de Conhecimento em Moda Circular

Categoria Quantidade de Respondentes
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Conhecem o conceito 44
Ja ouviram falar, mas ndo sabem explicar 39
Nunca ouviram falar 17
Conhecem e aplicam em seus habitos de consumo 17

Fonte: Dados da Pesquisa (2025)

Sobre o entendimento do consumo consciente, a maioria (80 respondentes) assinalou a
alternativa que integra multiplas a¢des (reduzir, reutilizar, comprar de forma planejada), como
pode-se observar na tabela 03. Esse resultado indica que os estudantes possuem uma
percepcao ampliada do conceito, alinhada ao que defendem autores como Dias (2021), que
destaca o consumo consciente como pratica multidimensional.

No que se refere a percepcdo dos impactos ambientais da moda, 98 participantes
acreditam que a moda circular contribui para reduzir danos ambientais, reforcando a
sensibilidade ecoldgica ja apontada em literatura (Fletcher; Tham, 2019). O grafico abaixo

demonstra a influéncia das redes sociais na disseminac¢ao do conhecimento.

Grafico 01: Contato com o conceito

nternet  Rees scis | 2 5, )
ol icadace | 5 (+,4%)
Eventos, palestras ou projetos _ 19 (16,2%)
|
Conversas com amigos/familia _ 15 (12,8%)
N3o tive contato prévio _ 14 (12%)

Fonte: Dados da Pesquisa (2025).

Conforme o grafico 01, a origem do primeiro contato com esses temas, destaca-se o
papel das redes sociais e internet (68 respondentes), seguidas da escola/faculdade (52). Esse
dado reforca o impacto das midias digitais na formacao ambiental dos jovens, como apontam

estudos de Kollmuss e Agyeman (2002).

4.3 INTERESSE, HABITOS DE CONSUMO E VIABILIDADE DE PROJETOS DE
MODA CIRCULAR
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Os dados referentes aos habitos de consumo e ao interesse dos estudantes em praticas
sustentaveis revelam tendéncias importantes para avaliar a viabilidade de iniciativas de moda
circular no campus. A maior parte dos respondentes compra roupas novas a cada 3 a 6 meses
58,12% dos participantes, enquanto 28% afirmam comprar apenas raramente. O consumo
mensal ou semanal aparece de forma minoritaria apenas 13,68% dos participantes. Esse ritmo
moderado acompanha padrdes observados em estudos sobre comportamento de jovens
universitarios, conforme discutido por Joy et al. (2012).

Quanto a compra de roupas de segunda mao, observa-se forte abertura para o consumo

circular, conforme resultados da tabela 4.

Tabela 4: Frequéncia de Compra de Moda Circular/Brecho

Categoria Quantidade de Respondentes
Ja compraram algumas vezes 58
Nunca compraram, mas t€m interesse 27
Compram com frequéncia 10
Nao tém interesse 22

Fonte: Dados da Pesquisa (2025).

Ao consolidar os dados, observa-se que a vasta maioria da amostra (81,2%; n = 95)
composta por compradores frequentes, eventuais e individuos interessados demonstra
receptividade ao mercado de revenda. Este indice ¢ altamente favoravel para a implementagao
de projetos como brechos académicos no campus.

No que tange as motivagdes para esse tipo de consumo, o prego acessivel foi o fator
preponderante, citado por 67,5% (n = 79) dos participantes. Em seguida, figuram as questoes
ambientais (27,4%; n = 32) e a busca por pecas unicas (23,1%; n = 27). Tais achados
convergem com os estudos de Cervellon e Carey (2011), que identificam o bindmio
economia-exclusividade como o motor central do consumo de moda de segunda mao.

No que concerne as barreiras de consumo, os dados revelam um cenario de transicao:
embora 40,2% (n = 47) dos respondentes tenham afirmado 'ndo evitar' o0 mercado de moda
circular — o que indica um nucleo de aceitagdo relevante —, a maioria da amostra (59,8%)
ainda apresenta resisténcias pautadas em fatores especificos. Entre os principais pontos de
rejei¢do, destacaram-se a falta de opcdes alinhadas ao estilo pessoal (27,4%; n = 32) e
preocupacgdes com a higiene das pegas (17,1%; n = 20). Para a gestdo e viabilidade de novos
negocios, esses dados sugerem que a resisténcia nao ¢ ideologica, mas operacional; portanto,

o sucesso de empreendimentos no setor depende diretamente da implementacao de protocolos
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rigorosos de higienizacdo e de uma curadoria de estilo assertiva, capazes de converter o
publico hesitante. Entretanto, entre os fatores de rejeicao, a falta de opgdes alinhadas ao estilo
pessoal (27,4%; n = 32) e as preocupagdes com higiene (17,1%; n = 20) aparecem como
pontos de atencdo. Esses elementos sdo cruciais para o planejamento de propostas de
circularidade, indicando a necessidade de curadoria de pecas e protocolos rigidos de
higienizagao.

Por fim, a predisposicdo a economia circular ¢ corroborada pelas praticas de
reaproveitamento ja adotadas. De acordo com a tabela 5 (mencionado no corpo do trabalho),
apenas 22,2% (n = 26) dos estudantes ndo praticam nenhuma forma de prolongamento do
ciclo de vida das roupas. Esse comportamento indica uma alinhamento pratico com o que
Fletcher e Grose (2019) discutem sobre a importancia de estender a utilidade dos produtos

téxteis como estratégia fundamental para a sustentabilidade na moda.

Tabela 5: Praticas de Reaproveitamento de Pegas

Categoria Quantidade de Respondentes
Frequentemente vendem, trocam ou reformam pegas 52
Fazem isso ocasionalmente 39
Nao reaproveitam 26

Fonte: Dados da Pesquisa (2025).

Esse conjunto de praticas também dialoga com tendéncias brasileiras de gestdo e
educagdo sustentavel. Estudos que analisam a insercao de sustentabilidade e circularidade no
ensino superior e técnico no Brasil demonstram que esse movimento € crescente, sendo o
ambiente académico o local ideal para converter conhecimento tedrico em pratica (Sehnem et
al., 2022).

A viabilidade do projeto ¢ ainda mais solida quando analisada sob a perspectiva do
mercado nacional: o alto indice de interesse em brechos e segunda mao (84,4%) reflete a
tendéncia do consumidor brasileiro de buscar alternativas sustentdveis e economicamente
viaveis (Ribeiro et al., 2023). Essa motivagdo ¢ especialmente forte no publico jovem e de
renda intermediaria (Gomes; Matos, 2022).

Por fim, a intencdo de participar de projetos institucionais ¢ elevada: 69 estudantes
responderam “sim, com certeza”’, e 40 disseram “talvez”, totalizando 108 dos 117

respondentes (92,3%) com predisposi¢ao positiva. Esse indice de engajamento demonstra alta
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viabilidade pratica para implementacdo de agdes de moda circular no campus, reforgando o
papel das instituigdes de ensino na disseminagdo de praticas sustentaveis (Pedersen;

Andreasen, 2020).

44 FATORES PREDITORES E VIABILIDADE DO EMPREENDEDORISMO
CIRCULAR

A analise de frequéncia da amostra j4 indicou uma forte predisposi¢ao da comunidade
académica a sustentabilidade e a moda circular (Capitulos 4.2 ¢ 4.3). O objetivo desta secao ¢
solidificar essas conclusdes, utilizando a andlise bivariada para identificar os fatores
preditores que garantem a viabilidade do empreendedorismo sustentadvel como modelo de

negdcio no Campus Jaguaribe, cumprindo o objetivo geral da pesquisa.

4.4.1 O CONHECIMENTO COMO FATOR PREDITIVO DO ENGAJAMENTO (Q9 X
Q22)

O cruzamento entre o nivel de Conhecimento sobre Moda Circular (Q9) e a Intengdo
de Participacdo em Projetos (Q22) demonstrou uma correlacdo positiva e direta,
estabelecendo o conhecimento prévio como um fator preditor fundamental para o
engajamento ativo.

Tabela 6: Conhecimento de Moda Circular (Q9) X Intengdo de Participagdo no Projeto (Q22)

Conhecimento (Q9) | Sim, com certeza (n=69) | Talvez (n=40) Nao (n=8) Total (n=117)

Alto Conhecimento

(n=61) 45 (65,2%) 13 (32,5%) 3 (37,5%) 61
Baixo Conhecimento

(n=56) 24 (34,8%) 27 (67,5%) 5 (62,5%) 56

Total 69 40 8 117

Fonte: Dados da Pesquisa (2025)

Como pode-se ver na tabela 6, os dados da revelam que o grupo de alto conhecimento
(52,1% da amostra) ¢ responsavel por 65,2% das respostas "Sim, com certeza". Este achado ¢
crucial para o objetivo da pesquisa, pois valida que o investimento institucional prévio em
educagao ambiental e sustentabilidade resultou na formagao de um publico pronto e ativo para

o empreendedorismo circular (NIINIMAKI, 2020).
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Em contrapartida, a maior parte dos participantes que responderam "Talvez" (67,5%)
concentrou-se no grupo de Baixo Conhecimento. Este perfil nio demonstra rejeicao, mas sim
uma necessidade de aprofundamento ou clareza sobre o modelo de negécio e sua logistica.
Dessa forma, qualquer caminho de fomento ao empreendedorismo sustentadvel no Campus
deve, necessariamente, focar na conversdo do conhecimento superficial em pratica engajada

por meio de agdes educativas e demonstrativas (Sehnem et al., 2022).

44.2 O FATOR SOCIOECONOMICO COMO IMPULSOR DO MODELO DE
NEGOCIO (Q7 X Q15)

O cruzamento entre a Faixa de Renda (Q7) e a Motivagao Principal para a Compra de
Segunda Mao (Q15) valida o potencial de aplicacdo do empreendedorismo circular do ponto

de vista de mercado.

Tabela 7: Renda Mensal Individual (Q7) X Motivagdo de Compra de Segunda Mao (Q15)

Motivag¢io: Preco Motivacio: Nao
Faixa de Renda (Q7) Acessisel (n=7;) Econﬁmiga* (n=59) Total de Citacoes (n=138)
Baixa/Média (Até 2 SM) 58 (73,4%) 30 (50,8%) 88
Alta (Acima de 2 SM) 21 (26,6%) 29 (49,2%) 50
Total 79 59 138

Fonte: Dados da Pesquisa (2025).
A anélise da tabela 7 demonstra que a aplicacdo do modelo de negdcio no Campus

possui um forte viés de acessibilidade. O grupo de Baixa/Média Renda (70,1% da amostra) ¢
responsavel por 73,4% das citagdes de "Preco Acessivel" como principal motivagdo. Esse
resultado ratifica a viabilidade econdmica do second hand no contexto de um Instituto
Federal, onde a acessibilidade ¢ o motor de massa para a adesao ao consumo circular (Gomes;
Matos, 2022).

Embora as Motivagdes Nao Econdmicas (Estilo e Ambientais) sejam importantes, o
modelo de negécio de empreendedorismo circular a ser fomentado no Campus deve ter a
vantagem econdmica como seu principal diferencial competitivo e fator de atratividade. A alta
viabilidade do empreendedorismo circular reside justamente na sua capacidade de unir o valor
da sustentabilidade com a necessidade econdmica de grande parte da comunidade (Ribeiro et

al., 2023).
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4.4.3 SINTESE DOS FATORES DE VIABILIDADE

O cruzamento de dados realizado identifica que o potencial de aplicacdo e a
viabilidade do empreendedorismo sustentavel na moda circular no IFPB - Campus Jaguaribe
sao sustentados por dois pilares:

Viabilidade Académica e Social: A comunidade possui alto conhecimento e
propensao ao engajamento (92,3%), com o conhecimento atuando como
principal preditor da participacao ativa.

Viabilidade Economica e de Mercado: O prego acessivel € o fator de massa
mais relevante, impulsionado pela maior parte da amostra (Baixa/Média
Renda), garantindo a demanda para o modelo de negdcio second hand.

Esses fatores consolidam a base argumentativa da pesquisa, comprovando que o
ambiente académico ndo sé € propicio para o fomento do empreendedorismo sustentavel,
como também possui um publico-alvo ja engajado e com motivagdo clara para o consumo

circular.

4.5 FOMENTO INSTITUCIONAL E POTENCIAL DE ENGAJAMENTO NO IFPB -
CAMPUS JAGUARIBE

Os resultados finais referentes ao papel institucional do IFPB demonstram que a
comunidade académica ndo apenas reconhece a importancia da instituicdo, mas também
espera dela um papel ativo e abrangente no incentivo a praticas sustentaveis.

A maioria dos participantes (94) acredita que o IFPB ja promove discussdes ou acdes
relacionadas a sustentabilidade. Além disso, 85 estudantes afirmaram j4 ter participado de
projetos, palestras ou disciplinas sobre o tema, indicando a existéncia de um histérico
institucional relevante e um publico predisposto ao engajamento.

Ao serem questionados sobre o papel que o IFPB deveria desempenhar em relagdo a
moda sustentavel, a opcdo mais escolhida foi “todos os anteriores” (67), sugerindo que os

estudantes esperam uma abordagem integrada e sist€émica, que inclua:

e (Campanhas educativas;
e Apoio a iniciativas estudantis;
e Inclusdo do tema em disciplinas;

e C(Criagdo de projetos praticos.
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Essa expectativa por uma atuacdo multifacetada reforga a literatura que define as
instituicdes de ensino como ambientes cruciais para a transformagao cultural e a promocao de
praticas sustentaveis (Lozano, 2014). No contexto brasileiro, espera-se que as instituigoes
federais atuem como indutoras de politicas ambientais e empreendedoras que extrapolam a
sala de aula (Campos, 2017).

Por fim, a percepgdo de responsabilidade social da comunidade académica ¢ elevada:
113 respondentes acreditam que ela pode influenciar positivamente praticas sustentdveis na
regido. Esse dado demonstra o potencial mobilizador do Campus para o empreendedorismo
sustentavel, validando o argumento de que a viabilidade do modelo de negocio se estende

para além dos muros da institui¢ao, podendo impactar a economia local.

5. CONSIDERACOES FINAIS

O presente Trabalho de Conclusdo de Curso buscou investigar a percepcao da
comunidade académica do IFPB - Campus Jaguaribe sobre o empreendedorismo sustentavel
no contexto da moda circular, um tema imperativo diante da crise climatica e da urgéncia por
modelos de consumo regenerativos. Os resultados alcangados fornecem as bases conceituais e
empiricas para a institucionaliza¢do da sustentabilidade no ambiente académico.

A pesquisa atingiu seu objetivo geral ao demonstrar que a comunidade académica
possui o potencial empreendedor necessario para criar valor sustentdvel, um conceito central
defendido por autores como Schaltegger, Liideke-Freund e Hansen (2016), que definem o
empreendedorismo sustentdvel como a agdo de buscar oportunidades que gerem
simultaneamente beneficios econémicos, sociais € ambientais.

Em suma, o presente estudo revelou:

1. A Demanda por Modelos Responsaveis: A alta inten¢do de participagdo em
projetos de moda circular (acima de 75%) prova que a comunidade esta
receptiva a solugdes que oferecam alternativas ao modelo fast fashion,
reforcando a tese de que o comportamento de consumo estd migrando para a
circularidade, conforme a Fundac¢dao Ellen MacArthur Foundation (2017) e
estudiosos como Todeschini et al. (2017) apontam para a industria da moda.

2. A Lacuna Estrutural: Foi identificada uma lacuna crucial entre o conhecimento
teorico de sustentabilidade e a sua aplicagdo pratica na Moda Circular. Isso
corrobora a literatura que aponta para a necessidade de as instituigdes de

ensino oferecerem a "vivéncia experiencial" para que o aluno se torne
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responsavel por suas acdes em defesa do meio ambiente (Thompson, Kiefer e

York, 2011).

5.1 PROPOSTA DE ESTRUTURA INSTITUCIONAL

Com base nos resultados obtidos, este estudo propde a implementagao do Centro de
Inovacao em Sustentabilidade (CIS). Tal estrutura visa operacionalizar a transi¢ao entre a
teoria académica e a pratica de mercado, atuando como um integrador de atividades voltadas
ao empreendedorismo sustentavel. A criagdo de um nucleo especializado, modulos de
formacao e a institucionalizacdo da Semana da Sustentabilidade buscam alinhar as diretrizes

do IFPB as metas globais de desenvolvimento sustentavel.

5.2 LIMITACOES E RECOMENDACOES PARA ESTUDOS FUTUROS

Apesar do diagnostico realizado, o estudo apresenta limitagdes relacionadas ao recorte
amostral e a natureza transversal da coleta de dados. Identifica-se a necessidade de
continuidade das investigagdes mediante o envolvimento de discentes e docentes em projetos
de acdo. Sugere-se:

e Desenvolvimento de Projetos de Extensiao e Incubacio: utilizar a plataforma
do CIS para a elaboragdo de planos de negdcios circulares, com énfase na
mensuragao quantitativa de impactos socioambientais.

e Aprofundamento em Tecnologia e Sustentabilidade: conduzir pesquisas e
projetos de Iniciacdo Cientifica voltados a rastreabilidade digital e ao design de
produtos para desmaterializacao (upcycling), ampliando o rigor cientifico da
transicao para a Economia Circular (MCDONOUGH; BRAUNGART, 2002).

e Monitoramento da Institucionalizacio: realizar estudos longitudinais para
avaliar a eficacia do CIS e das alteragdes curriculares propostas, verificando a
consolidacdo da sustentabilidade como principio transversal na formagao
académica.

Em sintese, os dados apresentados fornecem um roteiro para o planejamento de agdes
institucionais no IFPB — Campus Jaguaribe. A viabilidade do empreendedorismo sustentavel
no contexto analisado vincula-se a conversdo das propostas teoricas em indicadores de
desempenho e projetos de impacto mensuravel, em conformidade com o papel social da

instituigao.
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APENDICE

APENDICE A - QUESTIONARIO DE PESQUISA
Sec¢ao I: Termo de Consentimento e Caracterizagao

1. Vocé aceita participar desta pesquisa? (Obrigatoria) () Sim () Nao
Secdo sem titulo (Caracterizacao)

Nesta sec¢do, buscamos conhecer um pouco sobre vocé e seu vinculo com o Instituto Federal
da Paraiba - Campus Jaguaribe, como sua func¢ao na institui¢do, area de atuacao e faixa etaria.
Essas informacdes sdo importantes para compreendermos melhor o perfil dos participantes e
contextualizar as percepgdes sobre o empreendedorismo sustentdvel e a moda circular no
ambiente académico.

2. Género (Obrigatoéria) () Mulher Cis ( ) Homem Cis ( ) Mulher Trans ( ) Homem Trans ()
Nao Binario () Prefere ndo responder () Outro:

3. Ano de Nascimento (Obrigatoéria)

4. Grau de instrugdo (Obrigatoria) () Sem Instrucao () Fundamental Incompleto ()
Fundamental Completo ( ) Médio Incompleto ( ) Médio Completo () Superior Incompleto ()
Superior Completo () P6s-Graduacao Lato Sensu ( ) Mestrado () Doutorado () Outro:

5. Estado Civil (Obrigatéria) () Solteiro(a) () Casado(a)/Unido Estavel ()
Separado(a)/Divorciado(a) () Vitivo(a) () Outro:

6. Vocé estd trabalhando ou estagiando? (Obrigatéria) () Sim () Nao

7. Qual ¢ sua relacao com o IFPB - Campus Jaguaribe? (Obrigatoria) () Estudante ()
Servidor(a) Docente ( ) Servidor(a) Técnico-Administrativo () Terceirizado(a) / Prestador(a)
de Servigo () Nao possuo vinculo, apenas participo de atividades ou projetos no campus

8. Qual ¢ a sua faixa de renda mensal individual? (Obrigatdria) () Nao possuo renda no
momento () Até 1 salario minimo () De 1 a 2 salarios minimos ( ) De 2 a 3 salarios minimos
() De 3 a 5 salarios minimos ( ) Acima de 5 salarios minimos

Secao II: Relagdo com o Empreendedorismo Sustentavel
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Esta se¢do busca compreender sua relagdo com o empreendedorismo sustentavel e a moda
circular.

9. Vocé ja ouviu falar no conceito de economia sustentavel? (Obrigatoria) () Sim () Nao

10. Como vocé avaliaria seu conhecimento sobre moda circular? (Obrigatéria) () Nunca ouvi
falar () J& ouvi falar, mas ndo sei explicar ( ) Conheco o conceito ( ) Conheco e aplico em
meu consumo

11. Quando vocé pensa em consumo consciente, qual destas op¢des mais se aproxima da sua
compreensdo? (Obrigatoria) () Reduzir o consumo () Reutilizar e prolongar o uso de
produtos () Comprar apenas o necessario ( ) Todas as anteriores

12. Vocé acredita que a moda circular pode reduzir impactos ambientais causados pela
industria téxtil? (Obrigatéria) () Sim () Nao () Nao sei avaliar

13. Onde vocé teve contato, pela primeira vez, com esses conceitos? (Obrigatéria - Multipla
Escolha) () Internet / Redes sociais () Escola / Faculdade ( ) Conversas com amigos/familia (
) Eventos, palestras ou projetos ( ) Nao tive contato prévio

Secao III: Interesse e Percepcao sobre Empreendedorismo Sustentavel

Nesta se¢ao, buscamos entender seu interesse € sua visdo sobre o empreendedorismo
sustentavel no setor da moda.

14. Com que frequéncia vocé compra roupas novas? (Obrigatoria) () Semanalmente ()
Mensalmente ( ) A cada 3 a 6 meses () Raramente

15. Vocé ja comprou roupas em brechos / lojas de segunda mao? (Obrigatoria) () Sim, com
frequéncia () Sim, algumas vezes ( ) Nao, mas tenho interesse ( ) Nao, e nao tenho interesse

16. O que mais motiva vocé a comprar roupa de segunda mao? (Obrigatoria - Multipla
Escolha) () Preco acessivel () Estilo / pegas tnicas ( ) Questao ambiental ( ) Nao me sinto
motivado

17. Quais fatores te fazem evitar comprar em brechos? (Obrigatoria) () Preconceito social ()
Falta de op¢des no meu estilo () Falta de informagao () Questdes de higiene () Nao evito

18. Voce ja considerou vender, trocar ou reformar pegas de roupa ao invés de descartar?
(Obrigatéria) () Sim, frequentemente ( ) Sim, poucas vezes ( ) Nao, mas teria interesse ()
Nao tenho interesse

Secdo IV: Sugestdes para Fomento do Empreendedorismo Sustentavel

Suas contribui¢des sdo fundamentais para propor a¢des académicas que estimulem praticas
empreendedoras com foco na sustentabilidade e na inovagao.

19. Vocé acredita que o IFPB promove discussdes ou a¢des relacionadas a sustentabilidade?
(Obrigatoria) () Sim () Nao () Nao sei
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20. Vocé ja participou de projetos, palestras, eventos ou disciplinas relacionadas a
sustentabilidade no campus? (Obrigatéria) ( ) Sim ( ) Nao

21. Na sua opinido, qual deveria ser o papel da instituicdo em relagdo a moda sustentavel?
(Obrigatoria) () Promover campanhas de conscientizacao () Apoiar e divulgar iniciativas
estudantis (ex.: brechds, trocas) () Inserir o tema em disciplinas e projetos () Todos os
anteriores

22. Vocé acredita que a comunidade académica pode influenciar positivamente praticas
sustentaveis na regiao? (Obrigatoria) ( ) Sim () Nao () Nao sei avaliar

23. Voceé participaria de um projeto de moda circular no campus (ex.: feira de trocas, brech6
académico, ateli¢ de customizacao)? (Obrigatdria) ( ) Sim, com certeza () Talvez () Nao
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